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O Circuito de Cultura do Podcasting

Ementa:

O curso, inspirado pelos estudos culturais britanicos e pela perspectiva critica da
economia politica da comunicacdo, propGe o estudo do podcasting tomando como ponto
de partida o conceito de “circuito da cultura”, desenvolvido por Paul Du Gay, Stuart
Hall, Linda Janes, Hugh MacKay e Keith Negus (1997) para investigacdo do walkman,
toca-fitas da Sony que reconfigurou o consumo de audio nos anos 1980. O foco recai
sobre as diferentes dindmicas em torno deste artefato cultural a partir de cinco
instancias: producdo, representacao, consumo, identidade e regulacéo.

Neologismo cunhado em 12 de fevereiro de 2004, em artigo publicado no diario
The Guardian, o podcasting nasce como parte da cultura participativa, franqueando
acesso ao mercado de midia sonora a milhGes de amadores. Com o passar dos anos, no
entanto, vai se tornando um meio de comunicacdo massivo (Bonini, 2020), na esteira da
profissionalizacdo de produtoras, do surgimento de plataformas de financiamento
coletivo e do processo de reintermediacdo, com crescente importancia de agregadores e
servicos de hospedagem.

O nome “podcasting” pegou, apesar das criticas de especialistas, que viam
propaganda descabida do iPod da Apple — afinal qualquer dispositivo capaz de ler
arquivos em formato MP3, como o Zune, da Microsoft, e o Walkman X Series, da
Sony, podia ser usado para este fim. A disputa entre pesquisadores de midia sonora ja
dura duas décadas: afinal, podcasting é uma nova midia, como advogavam alguns dos
primeiros pesquisadores do fenémeno (cf., entre outros, Lemos, 2005, Medeiros, 2005,
2006, 2007) ou “uma nova pratica radiofonica, mais do que um novo meio” (Bottomley,
2020, p. 2), uma modalidade do que se entende como “radio expandido”
(Kischinhevsky, 2016)?

No percurso, discutiremos as origens do podcasting, sua popularizacdo e a

crescente importancia das plataformas digitais como novos intermediarios do mercado



de midia sonora; a pertinéncia do conceito de circuito de cultura para a pesquisa sobre
esta pratica radiofonica sob demanda; e, por fim, os riscos oferecidos pelo recente
processo de consolidacdo, que concentra audiéncia em um punhado de grandes grupos
transnacionais, caracterizados pela opacidade de suas métricas e pelo crescente nimero

de contratos de exclusividade para distribui¢do de shows populares.

Objetivos

Contribuir para a constru¢cdo de metodologias de pesquisa especificas para midia
sonora; dinamizar a investigacdo sobre podcasting no contexto do radio expandido;
estabelecer pontes com outros campos do conhecimento comunicacional, contribuindo
para o aprofundamento de discussdes regulatorias e a formulacdo de politica publicas
focadas na producéo e na circulacdo do audio.

Metodologia e formas de avalia¢ao

As aulas serdo de carater expositivo, entremeadas de debates sobre questfes
correlatas as referéncias bibliograficas acionadas. Ao fim do curso, o(a) aluno(a) devera
apresentar um paper (10 a 15 paginas; Times New Roman, corpo 12, entrelinha 1,5) que
desenvolva algum aspecto tedrico abordado no curso ou que articule o referencial
tedrico da disciplina com suas préprias pesquisas. Serd levada em conta, também, a

participacdo nos debates sobre os textos indicados para a leitura, semanalmente.
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