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RESUMO

MiDIA E MEIO AMBIENTE

Uma analise da cobertura ambiental
em trés dos maiores jornais do Brasil

Marcia Soares da Silva

Orientadora: Prof? Dra. Priscila Kuperman

Resumo da dissertagdo de Mestrado apresentada ao Programa de Pés-Graduagao em
Comunica¢io e Cultura, Escola de Comunica¢io, Universidade Federal do Rio de
Janeiro, como parte dos requisitos necessirios a obtengao do titulo de Mestre em
Comunicagao.

Esta pesquisa tem por objetivo verificar como o tema meio ambiente ¢ tratado,
atualmente, pelos trés jornais de maior tiragem do pais: O Globo, Folha de Sao Paulo e
Estado de Sao Paulo. A temdtica meio ambiente hd algum tempo faz parte da agenda de
temas globais discutidos pelas sociedades contemporineas. No Brasil, ela ganhou forga nas
duas dltimas décadas e isso pode ser verificado pelo espaco que os veiculos de
comunicacio de massa t¢ém dado a assuntos como destruicio da camada de ozonio,
desmatamento, polui¢io do ar, acidentes nucleares, reservas florestais etc.. Através de
técnicas de andlise de contetido, pretende-se comparar se a compreensao que os jornalistas
tém sobre a questdo ambiental se reflete nas noticias publicadas por eles e quais os

conceitos que permeiam a noticia ambiental.
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ABSTRACT

MiIDIA E MEIO AMBIENTE

Uma analise da cobertura ambiental
em trés dos maiores jornais do Brasil

Marcia Soares da Silva

Orientadora: Prof? Dra. Priscila Kuperman

Resumo da dissertagdo de Mestrado apresentada ao Programa de Pés-Graduagao em
Comunica¢io e Cultura, Escola de Comunica¢io, Universidade Federal do Rio de
Janeiro, como parte dos requisitos necessirios a obtengao do titulo de Mestre em
Comunicagao.

This research has for objective to verify as the subject environment is treated,
currently, for three bigger journals of the country: O Globo, Folha de Sao Paulo and
Estado de Sao Paulo. The thematic environment has some time is part of the agenda of
global subjects argued by the contemporaries societies. In Brazil, it is gained force in the
two last decades and this can be verified by the space that the mass media have given to
the subjects as destruction of the ozone layer, deforestation, pollution of the air, nuclear
accidents, protected areas etc. Through techniques of analysis of content, it is intended to
compare if the understanding that the journalists have about the environment question it

reflects in the published for them and which the concepts of the environmental notice.

Keywords: press media, environment, journalism

Rio de Janeiro

Fevereiro de 2005
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INTRODUCAO

“O crescimento da comunidade ambiental é inconteste, assim como expandem os
sinais de sua institucionalizagio, com a multiplicagdo de espagos institucionais e
politicos (conselhos federais, estaduais e municipais), cursos universitdrios e extensio e
pls-graduacio, artigos, teses, revistas especializadas, sem contar com centenas de
movimentos espontineos de organizagoes que se dizem ambientalistas”

(CRESPO, 1998, p.8)

O tema meio ambiente tem feito parte do universo de assuntos discutidos pela
populagao mundial hd algum tempo. No Brasil, ela ganhou for¢a na dltima década e isso
pode ser verificado pela énfase que os veiculos de comunicagio de massa tém dado a
assuntos como destrui¢ao da camada de ozdnio, desmatamento, polui¢io do ar, acidentes
nucleares, florestas, animais ameagados de extingdo etc. Além disso, surgiram vdrias
publicagoes especializadas como as revistas Ecologia e Desenvolvimento, Caminhos da
Terra, Meio Ambiente e Industria, JB Ecolégico, Terra da Gente e Horizonte Geogrifico,
bem como programas televisivos como Globo Ecologia e Expedigdes, e indmeros sites
dedicados ao tema.

De fato a questao ambiental hoje estd na pauta nio apenas da midia, mas de
governos, empresas, universidades e, em especial, do terceiro setor, com as organizagoes
nao-governamentais (ONGs) ambientalistas, principais responsdveis por essa tomada de
consciéncia planetdria. Nao fosse a pressio exercida pelos movimentos ambientalistas em
prol da conservagio dos recursos naturais, nao tivessem sido eles a chamar a aten¢io para o
tema, utilizando a midia como principal veiculo de divulga¢ao, nao estarfamos nesse
patamar em termos de preocupagao com o meio ambiente.

Em se tratando de Brasil, ocorreu um evento que despertou e consolidou a aten¢ao
da midia nacional para o tema: a Conferéncia das Na¢oes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento, realizada em 1992, no Rio de Janeiro. Nunca antes o assunto contara
com uma cobertura tao grande por parte dos veiculos de comunicagio (que ofereceram
grande espago ao assunto no decorrer da Conferéncia), televisivos e principalmente os
impressos, que além de fornecerem informagdes didrias sobre o encontro, criaram
cadernos especiais para tratar do tema. Termos como meio ambiente e ecologia, que

anteriormente s6 circulavam em locais restritos como 6rgaos especializados do governo ou
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ONGs, entraram para o vocabuldrio da populagio em geral, saindo dos guetos
ambientalistas.

Apés a Rio-92, um ndmero surpreendente de instituigdes voltadas a prote¢ao
ambiental foi criado e aumentou-se consideravelmente a preocupagio por parte dos
governos em implementar uma politica para a drea. Apesar destas importantes iniciativas,
pesquisas realizadas recentemente mostram que o ritmo da degradagdo continua em maior
velocidade que a capacidade de desenvolver as agbes necessdrias para manter a integridade
da vida na Terra. Embora essa destrui¢io continue avassaladora, o fato de empresas
estarem preocupadas em ter atitudes sustentdveis e de a opinido publica ficar chocada
quando ouve uma noticia sobre um desastre ambiental jd significa um avanco, significa
que ¢ impossivel nos dias de hoje ignorar a varidvel ambiental.

E como os veiculos de comunica¢ao tratam o tema meio ambiente? A importincia
de analisar tal questao reside no fato de que a chamada grande imprensa detém o poder
de, entre outras coisas, influenciar a opinido publica e pressionar governos. Como bem
afirma BOURDIER em seu texto “Bourdier desafia a midia internacional” (BOURDIER,
2002), esse poder nao ¢ apenas o do dinheiro, mas é o poder que o dinheiro pode ter sobre
os espiritos.

Esse poder simbdlico, que na maioria das sociedades era
diferente do poder politico ou econémico, hoje estd
concentrado nas mios das mesmas pessoas, que detém o
controle dos grandes grupos de comunica¢do, ou seja, do
conjunto dos instrumentos de produgio e de difusio dos

bens culturais. (BOURDIER, 2002, p.1)

Embora se tenha clareza que os veiculos de comunicagio de massa sio empresas
que visam lucro, que querem vender informagio, que estdo nas maos de pequenos
conglomerados, que sofrem influéncia do poder econémico por conta da venda de espagos
publicitdrios, apesar de todos esses fatores, eles mantém um papel significativo nas
sociedades atuais, especialmente nas grandes metrépoles. Por um lado, desfrutam da
capacidade de atingir grande parte da popula¢io com informagdes que podem ter um
cardter educativo e conscientizador, por outro, ttm o poder de manipuld-las de forma
inconseqiiente. Como bem coloca BOURDIER (2002), se remetendo a vdrios
questionamentos que Sécrates dirigiu aos poderosos de seu tempo, “senhores do mundo,
vocés tem dominio do seu dominio?” (BOURDIER, 2002). O fato ¢ que essa “poderosa

grande imprensa” ¢ formada por jornalistas, de carne e osso, pessoas que fazem parte da
13



sociedade, cidadaos comuns que também sao influenciados pelos temas que estao na pauta
mundial. Serd que eles tém consciéncia desse poder que se concentra em suas maos? Serd
que o utiliza conscientemente?

Segundo VILAS BOAS, o meio ambiente estd na pauta de assuntos do dia da
imprensa, mas geralmente ocupa espagos periféricos e recebe uma abordagem exdtica e
nao hd uma diregao clara das redagdes para abordagem do assunto, sendo frutos do
interesse e da curiosidade dos préprios jornalistas. (VILAS BOAS, 2004)

Dificilmente as matérias resultam de uma decisao das chefias,
pois o status editorial ainda nio ¢ proporcional ao tamanho
da crise ecoldgica planetdria. Por qué? Talvez devido a
complexidade dos assuntos e a presenga apenas incipiente do
jornalismo ambiental nas faculdades de comunicagao social...

(VILAS BOAS, 2004, p.9)

Compreender os mecanismos de produgdo da noticia sobre meio ambiente na
grande imprensa torna-se fundamental para aqueles que incorporaram a preocupagao com
o futuro do planeta e que desejam ser agentes propositivos dessa nova consciéncia
planetdria. E assunto de especial interesse para as institui¢oes ambientalistas que desejam
pautar a midia e mobilizar a opinido publica para a questao ambiental. Especialmente na
era da globalizagdo, e por se tratar de um tema que em sua esséncia tem uma interface
global', a midia assume um papel fundamental enquanto aliada na conscientizagio

ambiental de massa e no monitoramento das politicas publicas neste setor.

1.1 Objetivo geral

A partir de tais constatagdes, essa pesquisa pretende verificar como o tema “meio
ambiente” ¢ tratado nos dias de hoje pelos trés jornais de maior circulagio no pais (Estado
de Sao Paulo, Folha de Sao Paulo e O Globo), que atingem especialmente o eixo Rio-Sao

q g
Paulo. A abordagem escolhida foi a perspectiva dos profissionais de imprensa para a
temdtica versus sua produgdo jornalistica. Hd alguma relagao entre o que os jornalistas
pensam sobre a questio ambiental e as noticias produzidas por eles? Qual é a opinido
desses profissionais para os temas mais recorrentes na grande imprensa atualmente? Eles
g

sao influenciados pelos veiculos de comunicagio onde trabalham na produ¢io destas

'O lema da Agenda 21, acordo assinado na Eco-92 que propde agdes objetivas para o alcance de uma sociedade sustentavel,
¢ pensar globalmente ¢ agir localmente.
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noticias? O quanto o processo de produgio jornalistica em si interfere na qualidade da
noticia ambiental? Essas sao algumas questdes que serao abordadas ao longo deste
trabalho.

SANTAELLA, em Comunicagio & Pesquisa (2001), define alguns territérios,
dentro da drea de pesquisa Comunicagio, delimitados de acordo com os elementos do
processo comunicativo. Esta pesquisa enquadra-se em dois territérios: o do contexto
comunicacional das mensagens e o do emissor ou fonte de comunicagao. No primeiro
porque busca compreender a que as mensagens se referem, o que indicam, como
representam, ou seja, mostra a relagio da mensagem com seu contexto representativo, com
a referencialidade das mensagens, o contetido em si. Enquadra-se no territério do emissor
quando pretende compreender o que os produtores destas mensagens pensam sobre

determinado tema e como as condigdes de produgio os influenciam.

1.2 Objetivos especificos

Os objetivos especificos dessa pesquisa s3o:

- Verificar que conteddos relacionados a0 meio ambiente tém sido veiculados em
diferentes editorias, seja em formato de noticias, reportagens, artigos, editoriais ou notas;

- Verificar qual o argumento preponderante sobre a questao ambiental difundido
nos jornais impressos em termos de argumentos econdmicos, cientificos, sociais, sécio-
ambientais e ambientais utilizados;

- Verificar a concepgao de meio ambiente para os jornalistas de midia impressa e
suas opinides sobre assuntos correlatos;

- Analisar se a compreensio dos jornalistas sobre a questao ambiental reflete-se nas

noticias produzidas pelos mesmos.

1.3 Procedimentos

Para responder a essas inquietagdes, foram utilizadas duas principais fontes de
dados, ambas de origem primdria: clipagem de noticias que envolvem assuntos ambientais
nos trés jornais inseridos na pesquisa (Folha, Estado e O Globo), entre 5 de abril e 5 de
maio de 2004 e; entrevistas com os jornalistas que produziram as noticias publicadas neste

periodo. As entrevistas foram realizadas por telefone, visando obter respostas mais
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espontineas, ¢ foi direcionada por um questiondrio semi-estruturado (anexo 1), com
questdes abertas e fechadas, visando obter uma compreensao ampla sobre a opiniao dos 32
jornalistas entrevistados para os temas ambientais mais recorrentes na imprensa. Também
foi realizada uma revisao bibliogrifica, cujo objetivo foi contextualizar o atual estado da
arte do tema meio ambiente e o desenvolvimento do jornalismo ambiental no pais.

Na andlise dos dados obtidos na decupagem dos jornais e nas entrevistas com os
jornalistas, utilizou-se como referéncia a metodologia de Andlise de Contetido de
BARDIN (1977). Segundo BARDIN, trata-se de:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicagoes
visando obter, por procedimentos sistemdticos e objetivos de
descrigdo de conteido das mensagens, indicadores
(quantitativos ou nao) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condigdes de produgao/recepgio
(varidveis inferidas) destas mensagens. (BARDIN, 1977,
p.42)

Foram criadas algumas categorias de andlise para que se pudesse compreender que
idéias estavam permeando os textos produzidos no periodo e se coincidiam com as
defini¢des apresentadas pelos jornalistas, sobre determinadas temdticas da drea ambiental.
Como afirma BARDIN, a tentativa daquele que se dispoe a fazer uma andlise de conteddo
¢ “compreender o sentido da comunica¢ao (como um receptor normal), mas também e
principalmente desviar o olhar para uma outra significagio, uma outra mensagem
entrevista através ou ao lado da mensagem primeira” (BARDIN, 1977). Esse foi o objetivo
da andlise, perceber que outras significagdes permeiam os textos e as entrevistas, para além

da simples informagao jornalistica.

1.4 Desenvolvimento

A primeira parte desta disserta¢io visa apresentar o status da questdo ambiental na
atualidade e fazer um paralelo entre a midia e o meio ambiente, mostrando as origens e a
trajetéria do jornalismo ambiental no Brasil e como o tema se tornou assunto de pauta na
imprensa. Além disso, abordard os conceitos utilizados no decorrer do trabalho para os
assuntos de meio ambiente.

A importincia ainda latente do jornalismo impresso hoje no Brasil, apesar da
introdu¢io de indmeras tecnologias de comunicagio e da hegemonia da TV enquanto

veiculo de massa motivou a escolha do jornal como objeto de estudo dessa pesquisa. Nesta
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segunda parte do trabalho serd abordado o panorama atual do jornalismo impresso no pais
e como os jornais escolhidos para a pesquisa se situam nesse contexto. Também serd
apresentada a questao da gestdo do conhecimento dentro das redagbes dos jornais,
entendendo-os como uma empresa como qualquer outra, que possui os niveis de
conhecimento explicito, implicito e tdcito entre seus funciondrios (nesse caso, enfocando
seus reporteres).

A terceira parte apresentard o quadro tedrico de referéncia utilizado para a
realizagdo da pesquisa e para a andlise dos dados. Optou-se pela metodologia de andlise de
conteddo, utilizando-se dois procedimentos bdsicos: a descri¢dao analitica e a inferéncia
(Cf. QUEIROZ, 2004). Segundo QUEIROZ a fun¢io da descrigio analitica é a
explora¢ao do texto tendo como base uma codificagio constituida por categorias, sendo
cada uma composta por vdrios indicadores. “Estes indicadores representam determinadas
unidades de registro que vamos procurar no texto”. (QUEIROZ, 2004, p.2) Trata-se de
uma enumeragdo das caracteristicas mais fundamentais e pertinentes encontradas no texto.
J4 a inferéncia, permite dar significacio fundamentada as caracteristicas da descri¢ao
analitica. Através da inferéncia pode-se interpretar os resultados da descrigao, permitindo
que as condigdes de produgdo constitutivas da base de um determinado texto sejam
identificadas.

Tendo como premissa este caminho investigativo, serd mostrada a metodologia
detalhada da pesquisa, bem como sua estrutura. Ainda neste capitulo, considerado como o
principal de todo o trabalho, serdo apresentados os resultados quantitativos e qualitativos
da andlise dos jornais e das entrevistas com os jornalistas, fazendo um paralelo entre esses
dois aspectos. Por fim, serdo apresentadas as conclusdes da pesquisa e a referéncia
bibliografica utilizada.

Diante da escassez de produ¢io académica que una os temas comunicagao e meio
ambiente, esse trabalho ganha uma importincia estratégica para as pessoas que atuam no

campo da comunica¢ao ambiental.
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2. COMUNICACAO E MEIO AMBIENTE

Estamos diante de um momento critico na historia da Terra, numa época em
que a humanidade deve escolher o seu futuro... ou formar uma alian¢a global para
cuidar da Terra e uns dos outros, ou arriscar nossa destruicdo e a diversidade da vida.

(CARTA DA TERRA, 1992°)

O que essencialmente motiva uma aproximagiao dos temas meio ambiente e
comunicagio sio as premissas de que a vida no planeta Terra estd cada dia mais ameacada
e que a mudanga deste panorama passa, necessariamente, por uma mudanga de atitude do
ser humano frente a seus modos de consumo e sua relagao com o ambiente em que vive e
com os outros seres. Essa mudanga de atitude s6 serd vidvel no momento em que houver
uma conscientizagao ampla dos riscos e ameagas que as atuais mudangas planetdrias trazem
para o dia-a-dia das pessoas. Por isso torna-se essencial dar visibilidade ao tema meio
ambiente para um publico mais amplo.

Mas serd que apenas dar visibilidade resolveria a questao? Nao. Existe uma
complexidade muito maior no tema que ¢ abordagem dada ao assunto. Hd vdrias
compreensdes sobre o que seja ecologia e meio ambiente e hd, também, vdrios interesses
envolvidos. Hoje a pauta ambiental foi incorporada aos veiculos de comunicagao, as
agendas governamentais e empresariais e as preocupagdes da sociedade civil organizada.
Mas porque ainda nio conseguimos “resolver” os problemas ambientais? Porque resolvé-
los significaria mudar completamente o paradigma atual, baseado numa ldgica
individualista-consumista, para uma nova abordagem, sistémica-sustentdvel.

Para CAPRA, “4 medida que nosso século se desdobra, um dos nossos maiores
desafios é o de construir e manter comunidades sustentdveis”. Ao falar em comunidades
sustentdveis, CAPRA se refere ao conceito de sustentabilidade introduzido na década de
80 por Lester Brown, do Worldwatch Institute, e posteriormente incorporado pelo
Relatério Brundtland, das Nagoes Unidas, entendido como a capacidade de o homem
satisfazer suas necessidades sem reduzir as oportunidades das geracdes futuras. (Cf.
CAPRA, 2003).

O que precisamos ¢ de uma defini¢do operacional de
sustentabilidade ecoldgica. A chave para chegar a esta

% Trecho inicial da Carta da Terra, texto elaborado na Eco-92 e aprovado em 2000 pela Unesco ap6s ampla discussdo em
todos os continentes.
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defini¢do operacional estd em reconhecer que nao precisamos
inventar comunidades humanas sustentdveis a partir do zero,
mas podemos moldd-las de acordo com os ecossistemas
naturais, que sao comunidades sustentdveis de plantas,
animais e microorganismos. Como a principal caracteristica
da biosfera ¢ sua capacidade intrinseca de manter a vida, a
comunidade humana sustentdvel deve ser planejada de modo
que os estilos de vida, negécios, atividades econdmicas,
estruturas fisicas e tecnologias nao interfiram nessa
capacidade da natureza de manter a vida. (CAPRA, 2003,
p-20)

A compreensao desses principios de organizagio que os ecossistemas desenvolveram
para manter a chamada “teia da vida” foi transformada por CAPRA no conceito de
“alfabetizagdo ecoldgica”, entendida como a capacidade humana de compreender os
principios bdsicos da ecologia e viver de acordo com eles. CAPRA afirma que as redes
constituem o padrao bédsico de organizagao de todos os sistemas vivos. “Os ecossistemas
sao compreendidos em termos de teias alimentares (ou seja, de redes de organismos); os
organismos s3o redes de células e as células sao redes de moléculas”. (Cf. CAPRA, 2003).
Ou seja, onde existem redes existe vida.

A vida na sociedade também pode ser compreendida em
termos de redes, mas neste caso nio estamos lidando com
reagbes quimicas; estamos lidando com comunicagdes. As
redes vivas das comunidades humanas sio redes de
comunicagoes.... Cada comunicagio cria pensamentos e
significados que dao origem a novas comunicagoes; ¢ assim
que toda a rede estd continuamente gerando a si prépria. A
medida que as comunicagdes acontecem em uma rede social,
elas acabam produzindo um sistema compartilhado de
crengas, explicagbes e valores — um contexto comum de
significados, conhecido como cultura, que ¢ sustentado
continuamente por novas comunicagdes. (CAPRA, 2003,

p-23)

Considerando que estamos vivendo uma era em que os processos de comunicagao
estao cada vez mais em rede, e globalizados, contando com um aparato tecnolégico de
tltima geragdo, onde de qualquer ponto da Terra pode-se enviar informagdes em tempo
real sobre os acontecimentos que envolvem o homem, a sociedade e a natureza, podemos
afirmar que os meios de comunicagio de massa possuem, nos dias de hoje, uma
importincia estratégica para a construgao de uma nova cultura na relagaio homem-meio
ambiente. “Nesse sentido, a comunicagdo passou a fornecer subsidios para que a
humanidade se coloque diante de si mesma numa perspectiva de avalia¢do do seu passado,

da trajetdria de seu desenvolvimento e de projegao de seu futuro”. (RAMOS, 1995, p.13)
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..em uma sociedade marcada por uma profunda
desigualdade e caracterizada pela degradagdo crescente do
meio ambiente — e que tem nos meios de comunicagio de
massa um poderoso e eficiente instrumento de interferéncia
em sua dinimica — torna-se imperiosa a constitui¢ao de uma
identidade conceitual da questao ambiental sob o ponto de
vista sistémico. A partir desta perspectiva, entende-se como
absolutamente necessdrio que entidades representantes da
sociedade civil organizada... concentrem esfor¢os na busca
permanente do aperfeicoamento da qualidade da mensagem
ambiental veiculada pelos meios de comunicagio de massa.

(RAMOS, 1995, p.156).

Mas como construir essa nova identidade conceitual para a questao ambiental se
isso significa mexer com interesses de poderosos grupos econdémicos, e até de
determinados paises (como os EUA), que nio estao dispostos a mudarem sua forma de
produzir ou de dominar os outros? Uma das possibilidades que vem se apresentando ¢ a
“conversao” daqueles que produzem o conteddo dos grandes veiculos de massa a uma
légica da sustentabilidade.

Sem dudvida nenhuma esse processo j4 foi disparado, especificamente a partir da
segunda metade do século XX, quando o tema comega a mobilizar a opinido publica de
forma mais abrangente. A globalizagao das comunicagdes, promovendo um trinsito maior
e mais rdpido de informacdes, fez emergir uma questdo que em si jd era globalizada: os
problemas ambientais. As novas formas se comunicar trouxe a tona a fragilidade do
planeta e a urgéncia de uma atitude. Hoje, por exemplo, hd uma cobranga da sociedade
para que as empresas sejam ambientalmente responsdveis e hd, também, um interesse cada
vez maior por parte dos cidaddos de consumir produtos que nao agridem o meio
ambiente. O que falta, no entanto, é essa consciéncia ganhar escala. E isso s6 serd possivel

com o envolvimento da midia e de todas as formas de comunicac¢io social.

2.1 Conceituando meio ambiente

A amplitude da questido ambiental pode ser percebida claramente na defini¢io das
agendas verde, marrom e azul, que inspiram a execugio de politicas piiblicas no Brasil,

bem como no conceito de desenvolvimento sustentdvel.(TRIGUEIRO, 2003, p.77)

Segundo o Diciondrio Brasileiro de Ciéncias Ambientais meio ambiente é o

conjunto de condi¢oes, leis, influéncias e interagdes de ordem fisica, quimica e bioldgica,
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que permite, abriga e rege a vida em todas as suas formas. (LIMA-E-SILVA et al, 2002,
p-155). J4 ecologia ¢ apresentada como a ciéncia que estuda a dinidmica dos ecossistemas,
ou seja, os processos e as interagdes de todos os seres vivos entre si e destes com os aspectos
morfoldgicos, quimicos e fisicos do ambiente, incluindo os humanos que interferem e
interagem com os sistemas naturais do planeta (Ibidem, p. 89). Conceitos muito
préximos, que se confundem, e que ganham diferentes interpretagdes na sociedade. O
interessante é que o Diciondrio ainda divide ecologia em diversos tipos: ecologia animal,
cultural, de sistemas, de restauragio, energética, evolutiva, humana, profunda e vegetal,
cada qual com especificas descrigoes. Na verdade, a palavra “ecologia” tem origem no
grego dikos, que significa casa. Em linhas gerais, ecologia seria o estudo de como a casa (o
planeta Terra) funciona.

GUATARRI, em As Trés Ecologias (1990), agrupa as prdticas sociais e individuais
em trés rubricas complementares: a ecologia social, a ecologia mental e a ecologia
ambiental. Segundo ele, a sociedade vive hoje nao apenas uma degradagio ambiental, mas
uma degradagdo nas relagoes humanas de convivéncia (ecologia social) e uma degradagao
em sua psique (ecologia mental). Para tornar vidvel a vida neste planeta é necessdrio
resgatar esses trés universos de referéncia, que s6 funcionam de forma interligada: social,
individual e ambiental.

Nio ¢ justo separar a agdo sobre a psique daquela sobre o
socius e sobre o ambiente. A recusa a olhar de frente as
degradagoes desses trés dominios, tal como isto ¢ alimentado
pela midia, confina num empreendimento de infantiliza¢ao
da opinido e de neutralizagao destrutiva da democracia. Para
se desintoxicar do discurso sedativo que as televisdes em
particular destilam, conviria, daqui para frente, apreender o
mundo através dos trés casos comunicantes que constituem
nossos trés pontos de vista ecolégicos. (GUATARRI, 1990,
p.24)

Para além dos conceitos apresentados, é importante compreender, de uma forma
. iy : _ :
rdpida e genérica, como o homem tem percebido sua relagio com o ambiente natural
historicamente e quais sao os verdadeiros conceitos que estdo subliminarmente postos na
atualidade. Essa compreensdo é o caminho proposto para que se consiga trabalhar novas
formas de perceber e recriar esses conceitos usando os veiculos de comunicagao como
instrumento.

Como aponta DUARTE (2002), desde o inicio de sua existéncia o homem altera o
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meio natural. No comego para resolver questdes bdsicas de sobrevivéncia, retirando apenas
o essencial do meio em que vivia. Na medida em que sua vida foi se tornando mais
elaborada, foi se transformando num ser mais racional e gregdrio, provocou maiores
alteragdes no ambiente de forma a adequd-lo a suas necessidades.

Necessidades cada vez maiores, por conta dos modos de vida
cada vez mais complexos, somadas a visdo utilitarista e
imediatista do meio natural que pautou o paradigma de
desenvolvimento das sociedades ocidentais e & nao-percepgao
da finitude desses recursos quando expostos 4 exploracio e
degradagio sistemdtica e desenfreada, geraram um
afastamento crescente do homem de sua condi¢ao de animal,
a ponto de fazé-lo perder a nogao de que ¢ parte integrante e

interagente da natureza (DUARTE, 2002, p. 144).

O homem foi, no decorrer de sua existéncia, aprimorando nao apenas sua forma de
organizagiao em sociedade, mas também buscando aperfeicoar e expandir seus meios de
interven¢io sobre a natureza na busca de matérias-primas essenciais, proporcionando a
existéncia de um outro fator inerente a forma pela qual o homem exerceria seu poder de
dominac¢io da natureza para sustentagio do seu desenvolvimento: a tecnologia. A
tecnologia foi um dos resultados desse processo de dominio do homem pela natureza para
sustentagao do seu desenvolvimento, entendido como um sin6nimo de qualidade de vida.

Entretanto, ao contrdrio de tudo que tem sido ensinado até hoje, hd registros
arqueoldgicos de que desde a pré-histéria, mais precisamente no periodo Neolitico, as
primeiras civiliza¢des ndo viam a Terra como um objeto a ser explorado e dominado, "jd
que o mundo era visto como uma Grande Mae: uma entidade viva que, tanto nas suas
manifestagbes temporais quanto espirituais, cria e nutre todas as formas de vida". (Cf.
EISLER, 1997). As escavagbes arqueoldgicas mostraram também que essas sociedades nio
eram guerreiras e as mulheres nao tinham um papel de subordina¢ao diante dos homens.
Pelo contrdrio, ocupavam posi¢des sociais importantes como sacerdotisas, artesas e ancias
de clas matrilineares. Essa visao de "terra-mae" foi preservada até os dias de hoje em
muitas culturas tribais.

Pode-se destacar outros exemplos onde o conceito de natureza se definiu em outras
bases. A concepgao pré-socrdtica, por exemplo, entendia que os deuses estavam presentes
em todas as coisas. Para a mitologia grega, os deuses e os homens tinham a mesma origem
e coexistiam num mesmo espaco. Ambos eram parte integrante da natureza. Assim, para

os pré-socrdticos, nao existia um Deus tinico que criou o Universo e todas as coisas, como
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afirmaria, posteriormente, a tradi¢ao judaico-crista.

Os deuses e os homens coexistiam na natureza e isso levava,
evidentemente, a uma relagio especial entre o homem e a
natureza. Na prépria terminologia da lingua grega, a palavra
Phisis significa a natureza e o homem com suas agdes e
pensamentos. Havia, portanto, uma unica palavra que
englobava o significado natureza-homem (Phisis) enquanto
que, nas linguas modernas, homem e natureza sio dois
termos distintos, nio apenas na linguagem, mas
conceitualmente falando. Pensando Phisis, o filésofo pré-
socrdtico pensava o ser e a totalidade do real (VIEIRA, 2002)

A partir do séc. XVIII, com as grandes navegagoes, surgiram os primeiros relatos
dos viajantes sobre o mundo oriental, mundo este que respeitava todas as formas de vida,
incluindo insetos, animais e vegetais. Essa visao foi recebida de maneira negativa no
ocidente. O Japio, por exemplo, tem suas tradi¢des marcadas por um culto 2 natureza,
embora a expansio a econdmica nas ultimas décadas tenha promovido uma grande e
irreversivel degradacao do ambiente natural. A sociedade japonesa sempre apreciou a
natureza como valor supremo de sua cultura. Talvez por causa da precisio das estagoes do
ano e pelas demonstragoes de forga dos fendmenos naturais como tufGes, tremores de terra
€ maremotos.

Certamente outros exemplos existem ao longo da histéria, mas a visio que
prevaleceu na cultura ocidental, especialmente nas cidades modernas, é uma concepgao de
natureza submetida a0 homem para o seu dominio, e nio a compreensio do homem
como parte dessa natureza. Foi, sobretudo, com a influéncia judaico-crista que a oposigao
homem-natureza, espirito-matéria, adquiriu maior expressao e se fortaleceu.

Apesar de a religiao ser um fator de grande influéncia na relagado homem-natureza,
nao ¢ o unico. Outros locais do planeta que nio tiveram influéncia judaico-crista também
sofreram com a degradagdo ambiental. O sistema econémico e a cultura sio outros
potenciais influenciadores na questao.

No momento em que o homem passou a se ver como um elemento externo ao
ambiente natural, especialmente com o crescimento das cidades (que o afastou ainda mais
da natureza), a relagio que antes era de uso controlado passou a ser de falta de
compromisso total, afinal de contas, sua sobrevivéncia “nio dependia mais” das condi¢oes
daquele ambiente.

Foi preciso a humanidade chegar a um ponto critico de degradagao ambiental para

23



que se comegasse a perceber a importincia de resgatar a idéia de que o homem depende do
meio ambiente para garantir o futuro de suas geragbes (como bem aponta o conceito de
sustentabilidade, j4 apresentado anteriormente). Afinal de contas, a maioria das coisas que
consumimos e que utilizamos no nosso dia-a-dia necessita de algum recurso natural para
sua produgio, seja petréleo, dgua, principios ativos de plantas (no caso de medicamentos e
cosméticos) ou espécies da flora, entre tantos outros. Logo, esses recursos nio podem
acabar ou isso afetaria diretamente o nosso modo de viver. Quanto mais consumista for o
modo de vida — como o da sociedade norte-americana, por exemplo —, mais dependente
dos recursos naturais serd. Como afirma GONCALVES (2001, p.99), “nossa sociedade
estd destruindo as fontes vitais a sua prépria sobrevivéncia”.

Essa percepgao, no entanto, nao foi suficiente para despertar a consciéncia, de uma
maneira geral, de que o homem ¢ parte desse meio ambiente. Hoje se percebe sim que é
importante cuidar do meio ambiente, mas o ser humano ainda ¢ visto como algo a parte
desse meio, ¢ visto como alguém que domina esse meio.

Toda sociedade, toda cultura, cria, inventa, institui uma
determinada idéia do que seja natureza. Nesse sentido, o
conceito de natureza nao é natural, sendo na verdade criado
e instituido pelos homens. Constitui um dos pilares através
do qual os homens erguem as suas relagdes sociais, sua
produ¢ao material e espiritual, enfim, sua cultura

(GONCALVES, 2001, p. 23)

A série de pesquisas “O que o brasileiro pensa do meio ambiente”, coordenada pelo
Instituto de Estudos da Religido nos anos de 1992, 1997 e 2001°, mostrou que mais da
metade dos entrevistados vinculam meio ambiente 2 fauna e flora apenas. Na pesquisa
realizada em 2001, ao solicitar aos entrevistados que apontassem, em uma lista de vdrios
elementos, quais fazem parte do meio ambiente, apenas 30% indicaram homens e
mulheres como fazendo parte. De um total de 2000 entrevistados em diferentes regides do
pais, 73% destacaram as matas como parte do meio ambiente, 72% os rios, 70% a dgua,
59% os animais, 58% o ar, 50% o solo e a terra, 49% os mares, e apenas 36% os campos
e sitios, 25% os indios, 22% os planetas, 18% as cidades e 16% as favelas (CRESPO,
2002, p.9).

Um dos objetivos da pesquisa de mestrado aqui apresentada foi perceber qual ¢ a

compreensio conceitual de meio ambiente dos jornalistas entrevistados. E mais, se essa

3 Essa série histérica de pesquisas foi encomendada ao Ibope pelo Ministério do Meio Ambiente, sob coordenacio do Iser.

24



percepgao se reflete nas noticias produzidas por eles, como serd mostrado posteriormente.
Considerando que esses profissionais trabalham nos jornais de maior tiragem do pais e que
s30, portanto, importantes formadores de opinido, a compreensio que tém do tema torna-
se essencial para a melhoria da qualidade das noticias ambientais.

Embora possam existir diferentes conceitos de meio ambiente, o mais importante é
a compreensdo de que este é um tema transdisciplinar, que transpassa diferentes dreas do
conhecimento e que tem reflexos nos mais diversos setores das sociedades, seja na cultura,
na economia, na satde, nas politicas governamentais, na educagao...

E esse é um ponto fundamental na drea de comunicagio,
porque obriga os profissionais de midia a perceberem a
realidade de uma forma inteiramente nova e, sob alguns
aspectos, revoluciondria: no mundo moderno, onde o
conhecimento encontra-se fragmentado, compartimentado
em dreas que muitas vezes nao se comunicam, a discussio
ambiental resgata o sentido holistico, o cardter
multdisciplinar  que permeia todas as dreas do
conhecimento, e nos induz a uma leitura da realidade onde
tudo estd conectado, interligado, relacionado.

(TRIGUEIRO, 2003, p. 77 ¢ 78).

Na perspectiva de uma abordagem holistica, transdisciplinar, e na busca de um
melhor entendimento do que esses jornalistas pensam sobre o tema meio ambiente, o
questiondrio usado nas entrevistas incluiu alguns assuntos importantes relacionados ao
tema, recorrentes na midia, como desenvolvimento sustentdvel, aquecimento global,
biodiversidade, transgénicos, Agenda 21 e Eco-92. A idéia foi conhecer o entendimento
desses profissionais sobre cada um desses temas, com o objetivo de contribuir para uma

compreensio e contextualizagdo mais ampla do assunto.

2.2 A percepcao publica sobre a questao ambiental

Mais do que nunca a natureza nio pode ser separada da cultura e precisamos
aprender a pensar ‘transversalmente’ as interagoes entre ecossistemas, mecanosfera e

Universos de referéncia sociais e individuais (GUATARRI, 1990, p.25).

Nos dias de hoje, parece haver um consenso de que ¢ urgente pensarmos em
solugdes para os problemas ambientais globais, como a destrui¢io da camada de oz6nio, a
perda da biodiversidade, a polui¢do industrial, o destino dos residuos sélidos nas cidades,

entre tantos outros, para garantirmos um futuro mais prolongado para o planeta e

25



melhorarmos nossa qualidade de vida. Vemos esse discurso estampado em jornais e
programas de televisao, na fala de chefes de Estado e de vdrios organismos internacionais,
como as Nagdes Unidas, que desde meados do século XX vém promovendo encontros
para que acordos internacionais sejam pactuados entre as nagoes.

Se algum pais rejeita implementar os acordos assinados, como fez os Estados
Unidos em relagio ao Protocolo de Kyoto', logo ¢ condenado pela opinido publica. O fato
de o presidente Bush nao participar da Conferéncia das Nagoes Unidas para o Meio
Ambiente e o Desenvolvimento e apenas enviar um representante para a chamada Rio
+10, realizada em Joanesburgo no final de agosto de 2002, fortalece a rejeicao
internacional em relagio as atitudes que o pais vem tomando no que diz respeito as
questdes ambientais. Isso nos faz pensar que hd um discurso ecolégico mundial
homogéneo — até certo ponto —, que pode ser considerado como um aumento da
consciéncia ambiental.

Esse discurso é perceptivel nio apenas no 4mbito empirico, mas também no
cientifico. Vdrios pesquisadores tém mostrado em suas pesquisas a precariedade cada vez
maior da vida do planeta Terra. Segundo relatério do WWE (World Wildlife Fund) de
2000, se o processo de globalizagdo e inovagdo tecnoldgica dos sete paises mais ricos
continuar nesse patamar, serd preciso uma Terra e meia de recursos naturais para suportar
esse padrao.

Essa nova visdo sobre a questdo ecoldgica nao significa que os problemas estejam
resolvidos ou que, na prdtica, todos os paises implementem politicas ambientais visando a
resolugao desses problemas. Significa, apenas, que o tema meio ambiente estd na pauta
internacional, que h4 uma opinido mundial comum sobre o assunto e que esta opinido é
manifestada de diversas formas, dos veiculos de comunicagio de massa, as pesquisas
cientificas.

Mas como o tema ¢ capilarizado para o cotidiano das pessoas, nas cidades, no
Brasil, por exemplo? Essa tomada de consciéncia global nio provocou uma
conscientizagio das questdes ambientais cotidianas. Apesar de estarmos vivendo um novo

paradigma, o ecoldgico, esta dimensio ainda nio faz parte do dia-a-dia das pessoas. A

4 O protocolo de Kyoto é um acordo internacional que prevé a redugio da emissdo dos gases causadores do efeito estufa. O
EUA o pais mais poluidor do planeta, em termos de emissdo de gases, e se nega a executar a redug@o da emissao dos
gases, conforme prevé o tratado.
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compreensio de que a falta de energia, a mudanga na temperatura ou as condi¢oes
precdrias de esgotamento sanitdrio causando doengas, por exemplo, sio questoes
ambientais, nao existe. Hd4 uma dicotomia de compreensio entre o global e o local,
refletido na concepgio que as pessoas em geral tém de meio ambiente como algo distante,
como florestas e animais apenas, como dito anteriormente.

Na verdade, pensando na percep¢io publica sobre a questao ambiental na
atualidade podemos dividir a compreensao do tema em dois grandes universos: o universo
da sociedade, que vive a “moda” do ecoldgico, que ¢ influenciada e influenciadora direta
dos meios de comunicacio de massa e que nio tem claro ainda como as questoes
ambientais estdo relacionadas com sua qualidade de vida e de suas futuras geragdes; e um
segundo universo, o ambientalista, formado por institui¢des (governamentais ou nao) que
trabalham com a temdtica hd pelo menos duas décadas, e que possuem uma compreensio
mais profunda do tema.

Esses dois universos foram alvos da série histérica de pesquisas “O que o brasileiro
pensa do meio ambiente”, desenvolvida pelo Iser, que dividiu o trabalho em uma pesquisa
de opinido ampla, realizada pelo Ibope com pessoas de vérios locais do pais, e uma
pesquisa qualitativa com liderancas ambientais. A primeira etapa desta pesquisa foi
realizada em 92, por ocasiao da Rio-92, para suprir a lacuna de nio se ter uma pesquisa
nacional (foram 3.650 entrevistados) sobre o assunto. A segunda fase ocorreu em 1997 e a
terceira em 2001. Como a pesquisa foi realizada em trés periodos distintos, foi possivel
realizar um quadro comparativo para perceber as mudangas de percep¢ao neste periodo.
Algumas perguntas utilizadas na pesquisa de opiniao do Iser foram também usadas no
questiondrio desta dissertagdo, com o objetivo de comparar a opinido dos jornalistas com a
da populacao. Esses resultados serao apresentados posteriormente.

O universo da sociedade se caracteriza por cidadaos comuns, que nao possuem um
contato préximo com essas questdes e que se informam essencialmente por meio dos
veiculos de comunicagao de massa (principalmente pela TV). O resultado da pesquisa do
Iser em 1997 mostra que enquanto a maioria da populagio brasileira nunca havia ouvido
falar a respeito da Agenda 21 (95%) — principal documento aprovado na Rio-92 —, sobre a

perda da biodiversidade (78%) ou a desertificagao de solos (71%), o efeito estufa era
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conhecido por 46% da populagio e 41% afirmavam ter ouvido falar da ECO-92.

A pesquisa de 2001 mostrou duas varidveis determinantes do nivel de informagao
ambiental e da atitude pré-ambiental: o nivel de escolaridade e a residéncia em dreas
urbanas, especialmente nas médias e grandes cidades (Cf. CRESPO, 2002). “Assim, a
pesquisa revela que a consciéncia ambiental vai andar de maos dadas com o esfor¢o para
aumentar a escolaridade média da populagio”, analisa CRESPO, coordenadora da
pesquisa. Outra informagao que surpreende é que os mais jovens (menos de 25 anos) e os
mais velhos (mais de 49) s3o as camadas da popula¢iao que se mostram mais alienadas em
relagdo a questao ambiental, nao opinando ou mostrando-se indiferentes.

Os resultados da pesquisa mostram que apesar de terem ocorrido poucas mudangas
nessa série histdrica, elas s3o bastante significativas porque apresenta uma maior difusio
dos conceitos e das politicas ambientais e um comprometimento maior com a solugao dos
problemas ambientais por parte dos cidadaos (CRESPO,2002).

A pesquisa de 2001 confirma a simpatia que a populagio
tém para com a coleta seletiva de lixo, a reciclagem e o
reaproveitamento de embalagens e produtos, e mostra ainda
como ela vem incorporando — provavelmente por questoes
de satde — hdbitos de compra mais seletivos e que resultam
em ganhos ambientais relevantes. Por exemplo, 81% da
populagio declaram que se sentem mais motivados a
comprar determinados produtos se o rétulo indica que ele foi
fabricado de maneira ambientalmente  responsdvel.

(CRESPO, 2002)

Além disso, a pesquisa aponta uma possibilidade de adesao dos brasileiros a
campanhas de combate ao desperdicio, sobretudo de dgua e energia. Esse fato jd foi
comprovado quando, em 2001, o governo realizou uma campanha para economia de
energia em virtude da escassez dos recursos energéticos naquele ano, quando ocorreram
poucas chuvas e os reservatérios de muitas usinas hidrelétricas ficaram praticamente
vazios. Todos ficaram com medo do famoso “apagao” e se empenharam para economizar
energia elétrica. A pesquisa, realizada posteriormente, mostrou um aumento de
consciéncia em relagio a escassez relativa aos recursos naturais. “Somente 6% dos
entrevistados declararam ser a favor de priorizar a oferta de energia, ainda que isso
signifique danos ambientais” (CRESPO, 2002).

Se por um lado esses resultados reafirmam a importincia do trabalho da

> Dados retirados do site do Ministério do Meio Ambiente, em http://www.mmma.gov.br/port/SE/pesquisa/capacida.html
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comunicag¢io e dos veiculos de comunicagiao de massa na conscientizagao ambiental, por
outro apontam que empresas podem utilizar o marketing verde e a midia para conquistar
consumidores, visto ser essa uma tendéncia do mercado. Se uma determinada empresa se
converte realmente a uma ldgica sustentdvel e oferece a sociedade produtos
“ecologicamente corretos”, mesmo que visando o aumento de seu lucro, nao hd problema
nenhum nesse fato. A questdo é que vdrias empresas, por mé-fé, estdo recorrendo a
maquiagem verde, como alerta TRIGUEIRO (2003, p.84), e os jornalistas mal
informados se tornam objetos publicitdrios nas maos desse tipo de empresas.

Tratando agora do universo ambientalista, informa¢io ambiental nio é um
problema colocado. H4 bastante informagao produzida por pesquisadores e de fécil acesso
para aqueles que convivem neste ambiente. Entretanto, outras questdes de ordem
conceituais e ideoldgicas se colocam neste grupo. De uma forma bastante ampla, o
ambientalismo pode ser dividlo em duas grandes correntes de pensamento: uma
preservacionista, de principio biocéntrico, que acredita que a preservagiao do planeta s6
serd vidvel se 0 homem nao mais intervir na natureza (isso se consolida com a criac¢io de
dreas de conservagio de acesso proibido, por exemplo); e uma segunda corrente,
conservacionista, que percebe que o homem faz parte dessa natureza, nao pode deixar de
usufruir o que ela lhe dd, para sua prépria sobrevivéncia, e a saida para o futuro seria o uso
sustentdvel dos recursos naturais.

Para VIOLA, o ambientalismo brasileiro emergiu na década de 70 e até 1985, mais
ou menos, se caracterizou pelo bissetorialismo (era formado por grupos de base e agéncias
estatais ambientais). “A progressiva disseminagdo da preocupagio publica com a
deteriorizacio ambiental transforma o ambientalismo num movimento multissetorial e
complexo na segunda metade da década de 80”. (VIOLA, 2001, p.135). Viola divide o
ambientalismo multissetorial em oito setores principais, com diferentes graus de
integragdo e institucionalizagdo: ambientalismo stricto sensu (associagdes e grupos
comunitdrios ambientalistas, profissionais, semiprofissionais e amadoras); governamental
(agéncias estatais de meio ambiente); socioambientalismo (ONGs, sindicatos e
movimentos que incorporaram a questdo ambiental como uma dimenso relevante em
seus programas de trabalho); dos cientistas (pesquisadores); empresarial; politicos
profissionais; religioso e dos educadores (educadores, jornalistas e artistas preocupados

com a consciéncia das massas sobre o tema) (VIOLA, 2001, p.135). Essa classificagao foi
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utilizada na andlise das principais fontes de informagao para os jornalistas entrevistados
nesta pesquisa, a ser apresentada posteriormente.

A grande questdo colocada entre o universo ambientalista e o da sociedade ¢ o tipo
de comunica¢io que foi estabelecida entre eles. Sem ddvida nenhuma, na década de 70,
quando o movimento ambientalista no mundo estava em seu auge, a midia foi bastante
influenciada pelas informagoes deste grupo e ajudou a dar visibilidade as causas
ambientais. Mas como estd este didlogo nos dias de hoje?

De uma forma geral, as pessoas ainda tém uma visio dos ambientalistas como os
“ecochatos”. O que nio se percebeu ainda é que a questao ambiental hoje ultrapassa os
movimentos ambientalistas tradicionais e estd inserida num contexto mais amplo,
envolvendo nao apenas érgaos pablicos ambientais, como pesquisadores respeitadissimos e
profissionais de diferentes dreas que atuam em institui¢des privadas cuja missio é a
prote¢io do meio ambiente. E os profissionais de imprensa exercem um papel
fundamental na promogio do didlogo entre a sociedade e os ambientalistas, e na prépria
promogao da causa ambiental. As entrevistas realizadas com os jornalistas no escopo desse
trabalho mostrardo, nos préximos capitulos, que esses profissionais ainda nao estao

conscientes desse importante papel que lhes cabe.

2.3 A explosao espetacular do meio ambiente na midia e a Eco-92

A discussdo vazia sobre o espetdculo — isto ¢, sobre o que fazem os donos do

mundo — é organizada pelo proprio espetdculo: destacam-se os grandes recursos do
espetdculo, a fim de ndo dizer nada sobre o seu uso. Em vez de espetdculos, preferem
chamd-lo de dominio da midia. (...) O que é comunicado sio ordens; de forma
altamente harmoniosa, os responsdveis por essas ordens sdo os mesmos que vio dizer o

que pensam delas. (DEBORD, 1997, pdg. 170)
A Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
(UNCED), realizada no Rio de Janeiro em junho de 1992 — também conhecida por
ECO-92, Rio-92 ou Cimeira — foi a maior da série de Conferéncias Mundiais que a
Organizagio das Nagoes Unidas (ONU) realizou no século passado, com o objetivo de
moldar um consenso em torno de valores essenciais a0 desenvolvimento. O evento foi um
marco importante na histéria do ambientalismo mundial.
O fato de contar com a participa¢ao de mais de 100 chefes de estados, criou a

necessidade de a midia, especialmente a nacional, dar total aten¢ao ao evento. Além disso,
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provocou uma completa modificagdo na rotina da cidade, invadida por um policiamento
ostensivo e um tratamento de beleza imediato e superficial, o que também foi alvo da
imprensa.

enquanto em Estocolmo’ participaram cerca de mil
jornalistas, para a Conferéncia do Rio foram cadastrados
mais de 7 mil jornalistas, fotégrafos e técnicos, representando
agéncias de noticias, redes de TV, jornais e revistas de todas
as partes do mundo; um sofisticado aparato técnico foi
montado para permitir a transmissao de dados e imagens via
satélite, possibilitando que as informagbes sobre a
Conferéncia pudessem ser transmitidas simultaneamente
para diferentes lugares do planeta durante 24 horas por dia.

(RAMOS, 1995, pig.40)

O Férum Global, evento que mais recebeu a divulgagiao da midia, “convocou mais
de 2.500 entidades representativas da sociedade civil, origindrias de mais de 150 paises,
produzindo um ndmero dificil de calcular de eventos especiais ¢ quase 400 reunides
oficiais, que atrafram um publico aproximado de 500.000 pessoas” (LEIS, 1996, p.57). A
vigilia inter-religiosa “Um Novo Dia para a Terra” foi a atividade de maior significacao no
Férum Global, concentrando milhares de participantes.

O encontro gerou 36 tratados ou compromissos de a¢io da sociedade civil
planetdria, dentre eles a famosa Carta da Terra, declaragao aprovada no Ambito do Férum
Global por mais de 1.300 entidades nao-governamentais com atuag¢ao em 108 paises; e a
Agenda 21, documento consensual para o qual contribuiram governos e instituigbes da
sociedade civil de 179 paises, estabelecendo um programa de agao que constitui a tentativa
de promover um novo padrio de desenvolvimento, conciliando métodos de protegao
ambiental, justica social e eficiéncia econdmica.

Regularmente, vemos a midia eleger algum evento ou temdtica e direcionar toda a
sua atengao para tal objeto, sejam eles eventos politicos, religiosos ou esportivos. Por suas
caracteristicas, podemos afirmar que a Rio-92 foi um desses eventos que rotineiramente a
midia elege e transforma em um verdadeiro espetdculo.

Uma dessas caracteristicas ¢ a instantaneidade. O espetdculo dura, apenas, o
periodo ao redor do evento (especialmente o antes, chamando a aten¢ao para o que vai
ocorrer). Depois de um tempo, aquele tema nio recebe mais a dimensao e atengao dada

naquele perfodo, pois outros eventos (ou espetdculos) jd estdo na mira dos veiculos. O

% Primeira conferéncia internacional das Nagdes Unidas que teve como objetivo debater o tema meio ambiente humano.
Realizou-se em Estocolmo, na Suécia, em 1972, vinte anos antes da Rio-92 (nota do autor).
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trecho a seguir, retirado do resultado final da pesquisa “O que o brasileiro pensa do meio
ambiente, do desenvolvimento e da sustentabilidade”, tendo como publico-alvo nesta
etapa as liderangas ambientais (ambientalistas, cientistas, empresdrios, movimentos sociais,
técnicos governamentais e parlamentares), reflete bem esta situa¢ao em relagao a Eco-92:

Predomina, contudo, um sentimento generalizado de que o
tema ocupa, na pauta nacional, um lugar ainda pouco
importante ¢ que a midia n3o d4 ao setor a cobertura que
merece, podendo ser apontado que os principais jornais
deixaram de ter, nos anos que se seguiram ao boom
jornalistico registrado na época da Rio -92, editorias
dedicadas aos assuntos de meio ambiente. (CRESPO, 1998,

pdg. 8)

Outro ponto crucial é o discurso apresentado pela midia sobre o dito espetdculo.
Nem sempre o que os veiculos de comunica¢io estao divulgando é o foco de real
importancia do evento. Geralmente é dada énfase apenas ao que pode ser mais interessante
a populagio em geral, ou melhor, ao que pode vender jornais ou alcancar mais audiéncia.
No caso da Rio-92, por exemplo, a midia deu mais aten¢ao ao Férum Global (parte do
evento realizada no Parque do Flamengo, onde aconteceram atividades culturais e
ecuménicas, onde foram montadas tendas e estandes de ONGs - aberto aos visitantes) que
as decisdes tomadas pelos chefes de estado, reunidos no Riocentro para a Conferéncia
propriamente dita.

RAMOS, em seu livro Meio Ambiente ¢ Meios de Comunicagao, apresenta os
resultados de sua pesquisa de mestrado que tratou de fazer uma andlise da cobertura da
imprensa em torno da Eco-92. Ele acompanhou a cobertura de dois jornais impressos de
grande circulagio (Folha e Estado de Sao Paulo) e dois telejornais nacionais (Jornal
Nacional, da Rede Globo, e Jornal da Manchete, da extinta Rede Manchete), em trés
momentos distintos: antes, durante e depois da Conferéncia (RAMOS, 1995, pdg. 41).

Para os jornais impressos foi previsto o periodo de 1° de
junho de 1991 a 15 de dezembro de 1992, correspondendo a
12 meses para a fase de preparagio, duas semanas da fase de
realizagdo e seis meses para a fase de repercussdo. ... Para os
telejornais foi estabelecido o levantamento de 4 maio de
1992 a 11 de julho de 1992, sendo quatro semanas para a
preparagdo, duas de realizagdo e quatro semanas de

repercussao (RAMOS, 1995, pdg. 42)
Em sua pesquisa ele verificou que os telejornais deram o mesmo espago,
proporcionalmente falando, para o tema e priorizando os mesmos assuntos na cobertura.

“Os resultados globais da fase de preparagio revelam que trés quartos do material
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veiculado no periodo nao chegaram a abordar problemas do meio ambiente, limitando-se
a apresentar declaracdes genéricas sobre a importincia da Eco-92”, afirma RAMOS.
(1995, pdg. 84).

Na fase de realizagao os resultados globais obtidos refletem o
tipo de cobertura efetuada pelos telejornais, que optaram por
registrar a movimentagio gerada pela Conferéncia,
concentrando-se basicamente no acompanhamento das
atividades programadas no Riocentro e no Férum Global,
entremeadas com trechos editados de entrevistas com
autoridades, participantes e visitantes. (...) A andlise dos
resultados proporcionou também a percepgao de que os
telejornais  enfocaram  os  problemas  ambientais
prioritariamente a partir da Stica global, ou seja, tratando
dos desequilibrios ecoldgicos exclusivamente como questoes
mundiais, negligenciando a dimensio regional da
problemdtica ambiental e diluindo as responsabilidades dos
setores dirigentes do pais nos problemas locais. (RAMOS,
1995, pég. 85)

Essa intensa cobertura da midia durante a Eco-92, com a criacao de inimeros
cadernos especiais sobre Ecologia em grandes jornais do pais, saturou-se com o término do
evento. Logo surgiu um outro evento que roubou a atengao da midia: o impeachment do
entdo presidente Fernando Collor de Melo (o caso ficou conhecido na imprensa como
Collor Gate).

Como afirma DEBORD, “vivemos na sociedade do espetdculo”, onde eventos sio
produzidos ou simplesmente transformados para que atinja um alto nivel de recepgao pela
sociedade e, simultaneamente, transmita a ela ideologias geralmente marcadas por fatores
de ordem politico-econémica (DEBORD, 1997). O espetdculo seria a principal produgio
das sociedades modernas, principalmente apés o advento da midia, que torna-se o seu
principal instrumento. Para Debord, a sociedade do espetdculo € o reflexo da sociedade de
consumo, codificada sob a forma de imagem. “O espetdculo é o capital em tal grau de
acumulagio que se torna imagem”, segundo ele (1997).

Apesar de nio ter sido um evento criado com a finalidade principal de receber a
aten¢ao da midia — como acontece muitas vezes em pseudo-eventos politicos — a
Conferéncia do Rio acabou tornando-se um espetdculo, concentrando caracteristicas como
exigiiidade de tempo e superficialidade. A forma como a midia transmitiu o evento é uma
prova disto.

“Aquilo que o espetdculo deixa de falar durante trés dias é como se nio existisse.
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Ele fala entdo de outra coisa, e ¢ isso que, a partir daf, afinal, existe. As conseqiiéncias
préticas, como se percebe, sio imensas” (DEBORD, 1997). A afirma¢ao de DEBORD
encaixa-se perfeitamente no caso da Conferéncia de 92. Apesar de todo o arcabougo
jornalistico e televisivo montado na ocasido do evento, apés seu término tudo se esvaiu. E
como se o espetdculo tivesse um calenddrio especifico. Como afirma MORAES:

a época dos calenddrios medidticos e dos protocolos
audiovisuais redirecionam a nossa recepgao: estamos sempre
aguardando a chegada de novas informagoes, porque as que
partiram, fugazes e efémeras, se esvaeceram na memoria.

(MORAES, 1997, pdg. 31)

No entanto, o imagindrio popular e da imprensa sobre ecologia e meio ambiente

nao voltou a ser como antes, retornando ao seu esquecimento, como talvez fosse de se

esperar. I fato notério que a midia tem dado mais espago para o tema meio-ambiente,

apesar de nada chegar préximo a cobertura dada a Eco-92. Serd que o espetdculo

conceituado por DEBORD também estd se transformando, junto com a sociedade?

Talvez suas defini¢bes ndo consigam mais dar conta da atual realidade, como pode
demonstrar esta citagio:

O espetdculo nao esconde que alguns perigos cercam a
ordem maravilhosa que ele estabeleceu. A polui¢ao dos
oceanos ¢ a destruigdo das florestas equatoriais ameagam a
renovagao do oxigénio na Terra; a camada de ozbnio nio
suporta o progresso industrial; as radia¢des de origem nuclear
se acumulam de modo irreversivel. O espetdculo conclui que

isso nio tem importincia. (DEBORD, 1997, pdg. 193)

Atualmente, as questdes ambientais tém importincia para a sociedade, como foi
mostrado na pesquisa, jd citada, “O que o brasileiro pensa sobre ecologia e meio
ambiente”. Talvez ndo sejam tratadas com a profundidade e seriedade que deveriam ser,
entrando na questdo da superficialidade, mas algo tem transformado a sociedade do
espetdculo de DEBORD. Quem sabe os “donos do espetdculo” tenham encontrado novas
facetas para manuten¢io dos mesmos paradigmas. Mudam apenas o discurso, jé abordam
e questionam assuntos de relevincia para a sociedade, mas continuam mantendo as
mesmas posturas.

Se alguma coisa mudou no paradigma da sociedade do espetdculo, com certeza nao
foi o poder da midia. Este continua o mesmo. Em 1992, o complexo de comunicagio jd
possufa todo o aparato que hoje, em 2004, possui: a televisao jd se consolidara hd muito

tempo como o mais poderoso veiculo de massa, com transmissdes ao vivo, via satélite,
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cobertura 4gil; os jornais jd4 possufam uma tiragem significativa (talvez nem tenha sequer
mudado muito). O que realmente foi introduzido de novo no mundo da comunicagao,
nestes 12 anos, foi o aparecimento da Internet, que nio é objeto de estudo desta pesquisa.
A midia, seja em 1967, em 1992 ou em 2004 continua sendo o chamado “quarto poder”.
E interessante notar que, hoje, o interesse da midia por espetdculos pode ser usado
em beneficio de causas especificas. Uma das ONGs ambientalistas mais conhecidas
mundialmente, o Greenpeace, baseia suas a¢des em eventos de denuncia criados
estrategicamente para chamar a atengio da imprensa. E a forma que encontraram de atuar
no movimento ecoldgico. Se preciso for, montam um verdadeiro show de dendncia, como
fizeram em 2002 ao colocar uma faixa no Cristo Redentor escrita “Rio +10 = 2 chance”

(Figura 1). A foto foi capa nos principais jornais do mundo inteiro.

Figura 1 — A faixa no Cristo

Legenda: Rio + 10 = 22 chance, afirma a faixa do Greenpeace.

A Conferéncia de 92, apesar de toda a cobertura da midia na ocasido, apesar de ter
sido um grande momento de confraternizagio mundial, de discussio coletiva de
problemas comuns, apesar de ter colocado o tema na pauta da sociedade, nao conseguiu
deixar uma heranga forte para tirar do papel os tratados assinados. A Rio+5 avaliou que os
avangos na implementagio dos acordos firmados em 92 foram timidos. A Rio+10,

posteriormente, realizada em 2002 em Joanesburgo, Africa do Sul, também nio
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apresentou resultados animadores em relagao as metas estabelecidas.

Como afirmam VIOLA e LEIS, a Rio-92 representou um avango extraordindrio no
plano simbélico e de conscientizagao, com a sustentabilidade ambiental tendo adquirido
um peso extraordindrio como principio de legitimidade do mundo contemporineo, mas
significou um fracasso no campo politico-econémico, refletido na incapacidade de se
construir marcos de referéncia, mecanismos de implementagio e institui¢oes
correspondentes & nova consciéncia e legitimidade (VIOLA E LEIS, 2001, pdg. 139).

Pode-se comprovar o quio importante foi a cobertura da midia durante a Eco-92
para tornar puiblico o tema ecologia, mas nao hd como comprovar os efeitos sobre o meio
ambiente propriamente dito desta divulgagio em massa. Os nimeros atuais continuam
catastréficos sim, mas serd que estariam piores se a sociedade nao estivesse sensibilizada

para o assunto? Nao hd como saber.

2.4 Origens e trajetoria do jornalismo ambiental

Quando essas idéias justificarem atitudes que se multipliguem pelo mundo
inspirando a constru¢io de uma nova civilizagio, um novo paradigma, talvez nio
exista mais a necessidade de existirem ambientalistas, assim como os abolicionistas
deixaram de existir com o fim da escraviddo. Também nio haverd razio para
ministérios do meio ambiente, secretarias estaduais e municipais, bem como Ongs
ambientais. Nesse dia, o jornalismo ambiental terd cumprido sua missdo

(TRIGUEIRO, 2003, pdg. 89)

Conceituar jornalismo ambiental nio é uma tarefa ficil, especialmente por nio
haver consenso por parte daqueles que atuam na drea. Para BACCHETTA, jornalista
uruguaio que coordena a Rede de Jornalistas Ambientais da América Latina e Caribe, o
jornalismo ambiental ¢ um jornalismo investigativo, ¢ uma forma de jornalismo cientifico,
¢ também um jornalismo educativo, consciente de uma responsabilidade social e, por
tltimo, deve exercer-se com profissionalismo, para que nio se confunda com a militAncia
ecolégica. (BACCHETTA, 2004).

Esta defini¢do, no entanto, exige um envolvimento diferenciado com o tema por
parte dos profissionais que o exercem. Extrapola a idéia de ser apenas mais um tipo
jornalismo segmentado (como o esportivo, o econémico, o politico...). Como afirma

BUENO, “¢ preciso que os comunicadores ou jornalistas ambientais estejam conscientes
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de que esta é uma atividade que requer militAncia, compromisso, capacitagio, ética e
profissionalismo” (2004).
Para VILLAR, um dos criadores da Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental:

Quanto mais especializado, mais o repérter ou editor comega
a questionar a sua concepgiao de mundo e o seu préprio estilo
de vida. Como o jornalista pode falar de harmonia entre os
homens e a natureza se nao sabe o que é a harmonia? Como
poderd estimular a solidariedade tendo um espirito
individualista? Se ¢ verdade que a destrui¢do da natureza
inicia no espirito dos homens, os jornalistas terdao que mudar
o seu préprio estilo de vida no processo de aprendizado do

jornalismo ambiental. (VILLAR, 1997, pdg.3)

Na opinido de TRIGUEIRO, jornalista com reconhecida atuagdo nesta drea e que
desde 1996 assume a posi¢ao de repérter e apresentador do Jornal das Dez, na Globo
News, “uma das premissas do jornalismo ambiental é perceber a realidade que nos cerca
de um 4ngulo mais abrangente, privilegiando a qualidade de vida no planeta e do planeta
(TRIGUEIRO, 2003, pég. 81).

O jornalismo ambiental quebra o dogma da imparcialidade,
tao propalada e discutida nos cursos de comunicagio, ao
tomar partido em favor da sustentabilidade, do uso racional
dos recursos naturais, do equilibrio que deve reger as relagoes
do homem com a natureza, do transporte coletivo, da
energia limpa, dos trés “erres” do lixo... e de tudo aquilo que
remeta a idéia de um novo modelo de civilizagao que nio
seja predatério e suicida, onde o lucro de poucos ameaga a
qualidade de vida de muitos e os interesses de consumidores

se sobrepoem aos interesses dos cidadios. (TRIGUEIRO,
2003, pég. 89).

A grande polémica nao estd no objeto em si do jornalismo ambiental, estd claro
que este trata da cobertura da imprensa para os temas relacionados a0 meio ambiente
(apesar de haver, nas redag¢des, diferentes compreensdes do que seja um assunto de meio
ambiente). Estd claro também que por ser um jornalismo especializado exige um
conhecimento especifico por parte dos profissionais que o exercem. A maior questao, no
entanto, estd no tipo de envolvimento que deve ter o profissional que trabalha com o
tema, se ele deve assumir uma postura pré-ativa, de defesa da causa, de mudanga em seu
dia-a-dia, em sua forma de vida, ou se deve meramente relatar os fatos, ouvindo todos os
lados envolvidos, fazendo seu papel de jornalista como qualquer outro. Alguns jornalistas
da drea nao gostam do termo e nem querem ser chamados de jornalistas ambientais ou

ecojornalistas. Afirmam-se como jornalistas, apenas, que cobrem a drea ambiental. Hd
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quem defina ecojornalista como aquele quem tem um envolvimento maior com a causa e

jornalista ambiental os que simplesmente cobrem o assunto.

O jornalismo ambiental deve propor-se politica , social e
culturalmente engajado, porque sé desta forma conseguird
encontrar forcas para resistir as investidas e pressoes de
governos, empresas ¢ até de universidades e institutos de
pesquisa, muitos deles patrocinados ou reféns dos grandes
interesses. O jornalismo ambiental nao pode comprometer-se
com a isen¢do porque participa de um jogo amplo (e nada
limpo) de interesses. ... O jornalista ambiental (e é isso que
precisa ser trabalhado nas escolas e nas redagdes junto aos
profissionais de imprensa do futuro) tem um compromisso
que se estende além da jornada de trabalho. Consciente e
capacitado, ele serd militante sempre. (BUENO, 2004, pdg.
4)

Para além das conceituagbes e polémicas da drea, esta pesquisa pretende fazer uma
andlise da cobertura de grandes jornais brasileiros para o tema meio ambiente, de uma
forma genérica, e da compreensao dos jornalistas que escrevem tais noticias, sobre o tema.
N3o se pretende, aqui, avaliar se os textos publicados por esses jornais se enquadram na
defini¢ao de jornalismo ambiental ou nao. Para efeito de compreensao de texto, somente
serd chamada de jornalismo ambiental a cobertura da midia especializada que se dedica
mais profundamente ao tema.

Tanto nos EUA e Europa, quanto no Brasil, a introdug¢ao de temas ambientais na
midia ocorreu em grande parte por pressio dos movimentos ambientalistas, refletindo, de
certa forma, a énfase dessas organizagdes até os anos 80, centrados na dendncia, na agio
direta e em campanhas de sensibilizagdao. Apesar de haver registros anteriores na imprensa
de textos falando sobre natureza, o jornalismo ambiental enquanto um jornalismo

segmentado surge na década de 60.
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Em 1968, aconteceu em Paris a Conferéncia da Biosfera. Na
mesma época, surgiu na Franga a primeira entidade de
jornalismo ambiental. No mesmo ano, era preso no Brasil -
pela Operagao Bandeirantes - o jovem repérter Randau
Marques, primeiro jornalista brasileiro a se especializar em
meio ambiente. Randau foi considerado subversivo na época
porque escreveu num jornal da cidade paulista de Franca
(ber¢o dos curtumes) reportagens sobre a contaminagao de
grificos e sapateiros com chumbo, e ji questionava a
expressao "defensivos”, mostrando que os agrotéxicos eram
responsdveis pela mortandade de peixes e pela intoxicagao de
agricultores. Depois, Randau se especializou em assuntos
urbanos e questdes ambientais no Jornal da Tarde.

(VILLAR, 1997, pdg. 5)

Na verdade, esse tom denunciativo nio era a ténica geral da imprensa nas décadas
de 60 e 70. Randau era uma exce¢dao, num ambiente onde predominava o retrato da
natureza como um entrave ao progresso da nagao.

Além do movimento ambientalista, os grandes desastres ambientais mundiais e as
conferéncias da ONU sobre meio ambiente foram outros dois grandes fatores responsdveis
pela difusao do tema na imprensa em maior escala. Especialmente ap6s a Conferéncia da
ONU sobre Meio Ambiente, realizada em 1972, em Estocolmo, os assuntos ambientais
comegaram a aparecer com maior freqiiéncia na midia, em todo o mundo. No Brasil,
porém, ainda prevalecia a imagem de meio ambiente como um impedimento ao
desenvolvimento, a industrializagao.

No inicio da década de 70, por exemplo, foi veiculado um
comercial do automdével Fusca que mostrava vdrias drvores da
Floresta Amazénica sendo arrancadas por tratores e
mdquinas para a abertura da rodovia Transamazonica; em
um dos trechos da estrada ainda sendo aterrada surgia o
automével, provando que era bom em qualquer terreno.

(GIACOMINI FILHO, 2004, pdg. 164)

E na década de 80 que os temas ambientais ganham for¢ca na imprensa
internacional, com noticias sobre aquecimento global, o buraco na camada de oz6nio e,
no Brasil, sobre a Amazo6nia. Em agosto de 1989 a Associagdo Brasileira de Emissoras de
Rédio e Televisao e a Associagao Nacional de Jornais organizam o semindrio “A imprensa

» ~ - . . . ~ . .
e o planeta”, em Sao Paulo, reunindo profissionais de comunica¢ao para discutir o
assunto.

Trés meses depois, aconteceu o encontro mais importante
para o jornalismo ambiental brasileiro. A Federagao Nacional
dos Jornalistas realizou no final de novembro, em Brasilia, o
"Semindrio para Jornalistas sobre Populagio e Meio
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Ambiente". Participaram especialistas internacionais, como o
francés Frangois Terrason, especialista em planejamento
ecolédgico e agricultura, a norte-americana Diane Lowrie, da
Global Tomorrow Coalition, a jornalista argentina Patricia
Nirimberk, da Fundagao Vida Silvestre, o tcheco Igor Pirek,
da Agéncia de Noticias CTK, o educador Pierre Weil, da
Universidade  Holistica Internacional e especialistas
brasileiros, como o repdrter Randau Marques, o professor
Paulo Nogueira Neto, o fisico Luis Pinguelli Rosa, o
agronomo Sebastiao Pinheiro e o jornalista Fernando

Gabeira. (VILLAR, 1997, pég. 6)

Esse evento suscitou a formagio de vérios nucleos de jornalistas ambientais em
todo o pais. O objetivo era criar uma entidade nacional de jornalistas ambientais. “No
entanto, sobrou apenas o grupo gaticho. O Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do
Sul (NEJRS) nasceu dentro do movimento ambientalista, no dia 22 de junho de 1990”.
(VILLAR, 1997, pdg. 6). No mesmo ano um pequeno grupo de repérteres, editores e
produtores de alguns jornais norte-americanos criam a Sociedade de Jornalistas de Meio
Ambiente dos Estados Unidos (Society of Environmental Journalists). A entidade se dedica a
melhorar a qualidade, precisao e importincia das reportagens de meio ambiente por meio
de encontros e debates em todo o pais e atualmente conta com mais de 1.400 jornalistas e
académicos trabalhando em diferentes tipos de midia nos EUA e em outros 32 paises.

No Brasil, a cobertura da imprensa continuava enfatizando catdstrofes ambientais,
como afirmava o veterano jornalista NOVAES, citado por LOPES (2003)

Um ano antes da Conferéncia das Nagoes Unidas sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento, o jornalista Washington
Novaes avaliava que a imprensa brasileira pecava pela
auséncia ou pela ignorincia, exacerbava as catdstrofes e era
timida na absor¢ao de novos temas ou solucoes inovadoras
na drea ambiental. Em sua coluna “Sinal Verde”, publicada
ao longo de 1991, na revista Imprensa, ele nio s6
monitorava o trabalho dos jornalistas, como sugeria
caminhos para uma cobertura mais relevante. (LOPES,

2003, pdg. 141)
Em 1992, como parte da agenda oficial da Rio-92, ¢ realizado em Belo Horizonte
(MG) o Encontro Internacional de Imprensa, Meio Ambiente e Desenvolvimento - Green
Press. Organizado pela Federagao Nacional dos Jornalistas (Fenaj), pelo Sindicato dos
Jornalistas Profissionais de Minas Gerais e pela Organizacao Internacional de Jornalistas, o
Green Press reuniu jornalistas e especialistas em diversas dreas do conhecimento de 33

paises. No final do evento, foi aprovado um documento de referéncia, chamado de Carta
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de Belo Horizonte, com propostas para melhorar o desempenho dos meios de
comunica¢do no que diz respeito a cobertura sobre meio ambiente. A carta enfatiza que a
comunicagio ¢ o principal instrumento para se compreender a sociedade de nosso tempo,
caracterizada pela emergéncia de uma comunidade global, interligada e interdependente.

\

No plano ético defende o direito a informagio sobre
questdes ambientais e de desenvolvimento como
fundamental, pois estd em jogo o futuro da humanidade. (...)
No plano prdtico, propde-se a realizagao de reunides por
parte das Nagbes Unidas e de outras organizacoes
internacionais e locais para aprofundar discussoes e adotar
medidas sobre o papel da comunicagio Social nas questoes
ambientais. (...) A parte da forma¢io também é enfatizada,
pois a cobertura dos assuntos ambientais e de
desenvolvimento exige preparagao profissional. (AMORIN,
1996, pégs. 38 ¢ 39)

Além disso, a carta sugere a criagao de uma rede mundial de jornalismo ambiental,
fato que se concretizou no ano seguinte, em 1993, numa reuniao na cidade de Dresden
(Alemanha), onde foi criada a Federa¢ao Internacional de Jornalistas de Meio Ambiente.
O primeiro congresso da recém-criada Federagdo ¢ realizado em 1994, em Paris, e tem
como principal resultado a criagio de uma rede virtual de jornalismo ambiental na
internet. No final do congresso ¢ aprovada a Declaragao pela Liberdade de Acesso a
Informagao, onde ¢ proposto que a obriga¢ao de prestar informagoes seja regulada por lei,
estabelecendo que o meio ambiente e a sadde publica sempre devem preceder os interesses
militares, comerciais, industriais e politicos. (VILLAR, 1995). Hoje a Federagao possui em
sua rede, direta e indiretamente associados, cerca de 7500 jornalistas ligados a diferentes
tipos de midia.

No Brasil, em 1998 ¢ criada a Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental, por
iniciativa do Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul. A rede funciona
virtualmente, e agrega cerca de 350 jornalistas e estudantes que estao vinculados a veiculos
de comunicagio, assessorias de imprensa, organizagdes nao-governamentais, universidades
e 6rgaos publicos, pessoas que tém interesse em discutir a relacio jornalismo e meio
ambiente.

A rede tem como objetivos: discutir jornalismo ambiental; Integrar os jornalistas
que cobrem meio ambiente nas diferentes regides do pafs; divulgar, acompanhadas de
comentdrios pessoais que destaquem sua relevincia, sugestdes de pauta, noticias

interessantes, cursos, encontros e prémios com interface relacionada ao jornalismo
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ambiental e; encaminhar pedidos ou sugestoes de fontes especializadas’. A rede constitui
um importante espago para o debate do tema entre os profissionais de comunicagao.
Porém, como podde ser comprovado por esta pesquisa e serd apresentado capitulo a frente,
ela ainda nio ¢ devidamente conhecida entre os profissionais da grande imprensa que

atualmente cobrem ecologia.

2.5 Dificuldades na relacao midia e meio ambiente

Estamos imersos em uma sociedade opulenta em artefatos e proteses medidticas,

que venera o informacionismo como categoria indicadora de wma manipulagio
controlada que organiza a sociedade do espetdculo e se alimenta da obstrucio dos jogos
polissémicos e dos enfrentamentos dialéticos. (BRASIL, 1997, pdg. 239).

Vdrios sio os fatores que dificultam uma relagao mais préxima da midia com o
tema meio ambiente. Em primeira mao percebe-se que a légica do jornalismo didrio nio é
compativel com a légica ambiental. O jornalismo convencional pensa no hoje, no
imediato, no fato, o que vai acontecer daqui a duas décadas nao interessa. Talvez por esse
motivo uma das formas mais comuns da questdo ambiental aparecer na midia seja por
meio dos acidentes, das catdstrofes ambientais. Essas sempre sao noticia. As grandes
questdes ambientais, de uma forma mais ampla, sio de longo prazo. Trabalha-se na
perspectiva de uma previsao sobre o que as atividades humanas afetarao na vida do
planeta, no futuro. Os eventos, de uma forma geral, também sempre sao considerados
noticias. Por isso as conferéncias da ONU, que sempre redinem muitos chefes de estado,
acabam mobilizando a imprensa.

Outro fator relevante ¢ que a 16gica ambiental ¢ uma l6gica de sustentabilidade. Os
veiculos de comunica¢ao dependem de seus anunciantes para sua sobrevivéncia. E quem
s30 esses anunciantes? Na maioria das vezes grandes empresas que ainda nao funcionam
nesta légica sustentdvel, muito pelo contrdrio. Muitas vezes sao empresas poluidoras, ou
que possuem uma cadeia produtiva extremamente degradante. Dessa forma, como
poderdo os jornais garantir um discurso antagdnico a de seus clientes anunciantes, de
quem dependem para sua prépria manutengao? Hd, na verdade, um conflito ético ao se

abordar a questao ambiental.

7 Informagdes retiradas do site Jornalismo Ambiental <http://www.agirazul.com.br/ jornalismoambiental/> - acesso em
04/01/2005
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Além disso, os préprios veiculos de comunica¢io, enquanto empresa, na maioria
das vezes nao tém uma postura sustentdvel em seus processos produtivos, seja no que diz
respeito diretamente A questao ambiental, ao utilizar tintas tdéxicas na impressio dos
jornais, por exemplo; seja no tratamento que d4 a seus funciondrios, com saldrios irris6rios
e exploragdo em horas de trabalho. Afinal de contas, como abordado anteriormente, o ser
humano ¢ parte desse ambiente e também merece uma postura que o leve a ter uma vida
sustentdvel, com uma digna qualidade de vida.

O fato ¢ que o jornalismo ambiental ameaga os interesses das
empresas publicas e privadas que agem na contramio da
sustentabilidade. Para essas empresas, uma exposi¢ao ruim na
midia pode desencadear uma sucessao de desastres que vao
de um ligeiro arranhao na imagem a perda de credibilidade —
com eventuais impactos no faturamento e na cotagio das

a¢oes no mercado de bolsa (TRIGUEIRO, 2003, pdg. 84)

O que ocorre atualmente é que os empresdrios estdo percebendo que os
consumidores brasileiros cada vez mais tém uma postura receptiva as empresas que
possuem processos industriais ecoldgicos, ou que apdiam ag¢des de conservagiao ambiental.
A dltima edigao da pesquisa O Que o Brasileiro Pensa do Meio Ambiente e do Consumo
Sustentdvel (Cf. CRESPO, 2002) mostrou que 81% ficariam mais motivados a consumir
se ao fazer compras encontrassem um produto cujo rétulo informa que foi fabricado de
maneira ambientalmente correta e 73% ficariam mais motivados se encontrassem um
alimento cujo rétulo indicasse que foi cultivado organicamente, sem uso de pesticidas e
fertilizantes quimicos.

Se por um lado estd clara essa tendéncia do mercado e algumas empresas abragam a
responsabilidade ambiental de forma séria e responsdvel (ou mesmo visando uma fatia
especifica do mercado); por outro existem aquelas que utilizam a maquiagem verde,
chamada também de marketing ambiental, para tirar vantagens, melhorar a imagem

institucional ou aumentar o lucro.
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ONGs como o Greenpeace langaram manuais denunciando
o modus opeerandi de quem faz maquiagem verde, mas nem
sempre a farsa é descoberta a tempo nas redagées. E comum,
por exemplo, ver empresas investirem alto em publicidade
para anunciar que estao certificadas pela ISSO 14001 (...),
sinalizando para a sociedade que esta certificagdo, por si,
eliminaria o risco de a empresa se envolver em acidentes
ecolégicos ou até mesmo cometer crimes ambientais, o que

ndo é verdade. (TRIGUEIRO, 2003, pdg. 84)

Outro aspecto relevante é que as sociedades capitalistas sao em sua esséncia
consumistas. E para alimentar esse consumo as industrias criam cada vez mais acessérios e
novos utensilios que se transformam em alvo de desejo das pessoas, divulgados através dos
veiculos de comunicagdo. A ldgica ambiental ¢ anticonsumista. J4 estd claro para os
estudiosos da drea que o consumo é um dos maiores problemas ambientais das sociedades
modernas, porque o consumo gera lixo e super utilizagao dos recursos naturais.

Enfim, o capitalismo se afirma ao desorganizar os diversos
sistemas de produg¢ao fundados no valor de uso e a primeira
condigao para isso ¢ separar os individuos da sua ambiéncia
s6cio-natural. (...) Alguém compraria mdscaras de oxigénio,
como jd ocorre no Japao, se o ar da sua cidade fosse puro?
Alguém compraria dgua engarrafada se os mananciais que
abastecem a cidade fossem limpos? (...) Separar o homem da
natureza é, portanto, uma forma de subordind-lo ao capital.

(GONCALVES, 2001, pdg.116)
Como jd dizia José Lutzenberger, fundador da primeira ONG ecoldgica nacional, a
Associa¢ao Gatcha de Protecao ao Ambiente Natural, “o livre mercado nio resolve tudo,
até porque é manipulado. O mercado s6 vé demanda, nao vé necessidades. Os mercados

s30 cegos para as geragoes futuras”. (AGUIAR, 2003, pdg.139).

2.6 Midia ambiental segmentada, uma alternativa?

Diante deste novo "ambientalismo empresarial”, uma alianca entre jornalistas,
cientistas e ecologistas é de vital importancia para a democracia. Um cidaddo sé tem
liberdade de escolba se ele conhece as opcoes existentes. Se sé existe uma versio, néo hd o

que escolher. (VILLAR, 1997, pdg. 2)

Diante desse panorama da cobertura ambiental dos grandes veiculos de
comunicagao, uma alternativa que surge como caminho a ser perseguido é a segmentagio
das publicagdes sobre meio ambiente, tendéncia jd consolidada nos paises desenvolvidos,

mas que aqui no Brasil ainda precisa conquistar seu nicho de mercado. Nesse tipo de
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veiculo hd espago para uma cobertura mais aprofundada, especialmente por contar com
profissionais de muita experiéncia na drea.

Durante a Eco-92 vdrios jornais de grande circulagao, como O Globo, a Folha de
Sao Paulo e o Jornal do Brasil, langaram cadernos especializados sobre ecologia, mas
nenhum conseguiu manté-los por muito tempo. Atualmente sio poucos os grandes
veiculos impressos que possuem cadernos especiais. O jornal Estado de Minas é uma das
excegbes, conseguiu manter seu encarte Estado Ecolégico até os dias hoje. Langado
mensalmente em toda lua cheia, o caderno foi criado e coordenado por muitos anos pelo
jornalista mineiro Hiram Firmino, que em 2002 deixou o Estado Ecoldgico para produzir
no Jornal do Brasil a revista JB Ecoldgico. Simultaneamente ao lancamento desta
publica¢do, o Jornal O Globo langou um caderno sobre meio ambiente chamado Terra
que, no entanto, nao conseguiu manter uma periodicidade regular.

Ainda na drea de publicagbes impressas segmentadas, trés revistas conseguiram se
manter mesmo apds o boom da Eco-92: a Ecologia e Desenvolvimento, da editora
Terceiro Mundo; a Eco-21, uma iniciativa independente do jornalista Renée Capriles e
sua esposa Lucia Chayb; e a revista Senac e Educagio Ambiental, editada pelo Servigo
Nacional do Comércio e com distribuigdo gratuita. As trés revistas mantém uma
abordagem socioambientalista, sendo que a Eco-21 conta com muitos artigos assinados
por especialistas da drea ambiental, enquanto as outras sao produzidas essencialmente por
jornalistas. Mais recentemente, em 2004, foi langada a revista Terra da Gente, editada pela
jornalista Liana John que por 15 anos esteve a frente da editoria de Ciéncia e Meio
Ambiente da Agéncia Estado, onde consolidou um importante espago para as questoes
ambientais no apenas na internet, no website do jornal Estado de Sao Paulo, mas em
todos os veiculos que compram noticias da Agéncia.

Seguindo uma outra linha editorial, com énfase no ecoturismo e na geografia e
hdbitos de diferentes povos ao redor do planeta, ainda é possivel encontrar as publica¢oes
Caminhos da Terra e Horizonte Geogréfico. Sem contar que eventualmente as revistas
semanais Veja, Isto E e Super Interessante lancam edigGes especiais sobre ecologia.

A Revista Super Interessante, da editora Abril, com o patrocinio da empresa
Natura, hd alguns anos promove o Prémio Super Ecologia, onde sio premiados projetos
ambientais inovadores. Apds cada prémio a revista lanca uma edi¢ao especial Super

Ecologia com noticias sobre os projetos vencedores. Nesta mesma linha, a revista Casa
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Claudia, também da editora Abril, que trata de decoragio, langou em 2001 o prémio
Planeta Casa para premiar projetos ambientais relacionados a decora¢ao e ecodesign.
Desde entdo, anualmente premia iniciativas nas categorias projeto arquitetdnico, design de
interiores, produtos, agao social e estudante, e lanca um encarte especial sobre o tema.

Na drea de midia televisiva dois programas conseguiram manter um espago cativo
na drea ambiental: o Globo Ecologia, da Rede Globo, que estd no ar desde 1990; e
Repérter Eco, da TV Cultura de Sao Paulo. Ambos seguem uma abordagem que valoriza
histérias humanas e exemplos de iniciativas bem sucedidas na drea ambiental, que sirvam
de exemplo e sejam replicdveis pelos telespectadores do programa. Como afirma Andrade,
que realizou um estudo sobre o programa Globo Ecologia:

As dendncias de degradagiao ambiental e as criticas ao padrao
de acumulagao predatério do regime militar, que pontuavam
as pdginas dos jornais brasileiros durante os anos 70, cedem
lugar as iniciativas da comunidade, as formas de convivéncia
dos cidadios e a busca de solugoes. (ANDRADE,
1998/1999, pdg.110).

Para Villar, essa tendéncia de divulgar histérias humanas e bons exemplos é uma
tendéncia que surge cada vez com mais for¢a no jornalismo ambiental. “Menos catdstrofes
e previsoes cientificas assustadoras, e mais dicas prdticas para o dia-a-dia das pessoas”. Para
ele, este tipo de reportagem educativa é de grande importincia, para mostrar que ¢
possivel viver em harmonia com a natureza. (VILLAR, 1997, pdg. 4).

Um grande espago para a midia segmentada ambiental foi aberto pela Internet e
constitui atualmente importante fonte de informagao para os que desejam se aprofundar
no assunto. Hoje existem indmeros sites especializados no tema, sem contar com as home
pages de ONGs ambientalistas que produzem informagdes bastante consistentes. Além de
trazer informagio ambiental, a internet se transformou num instrumento de luta
ecoldgica.

Foi através da rede mundial de computadores que em
dezembro de 1999 os ambientalistas suspenderam uma
manobra da bancada ruralista no Congresso Nacional para
aprovar um projeto de lei do deputado Moacir Micheletto
(PMDB-PR), alterando o Cédigo Florestal. Na prdtica a
manobra implicaria a redu¢io do percentual de reserva legal
obrigatéria em propriedades rurais na Amazonia. Num dnico
dia, 189 das principais entidades ambientalistas do pais
produziram e assinaram via Internet um manifesto que

impediu a votagdo. (TRIGUEIRO, 2003, pdg. 85)
Uma das grandes dificuldades para manutengio das midias alternativas ambientais
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¢ a venda de espagos publicitdrios. Em geral, governos e empresas preferem investir em
jornais e revistas da grande imprensa que em veiculos menores, seja nas capitais ou no
interior dos estados. Como o objetivo de ser um instrumento a favor da democratizagio
da informagao ambiental e fortalecimento das empresas que se dedicam a publica¢oes
direcionadas ao meio ambiente, foi fundada a EcoMidias — Associacio Brasileira das
Midias Ambientais, que redne veiculos como as revistas Eco-21, Ecologia &
Desenvolvimento, Gerenciamento Ambiental, Meio Ambiente Industrial, Saneamento
Ambiental, os jornais do Meio Ambiente, Folha do Meio Ambiente, Estado Ecolégico,
Terramérica e AgirAzul, além de veiculos digitais como o site Ecom — Ecologia e
Comunicagio (da Ong Comam). Juntos atingem aproximadamente 1 milhio de
exemplares mensais'.

Em marc¢o de 2004 a Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental divulgou uma lista
de quem cobre meio ambiente no Brasil e seus respectivos enderecos na internet, como
pode ser conferido em um dos anexos deste trabalho. No total foram listados quase 60
veiculos de comunicagio e colunas especificas sobre meio ambiente, entre programas
televisivos, de rddio, jornais e revistas especializados, se¢des e cadernos fixos em jornais,
colunistas e websites com noticias ambientais (de Ongs, Governos e sites informativos),
sendo que apenas essa tltima categoria concentra quase 80% dos veiculos listados.

E importante frisar, no entanto, que apesar de estar crescendo o nimero de
veiculos dedicados a temdtica ambiental, a midia especializada atinge publicos especificos,
e nao um publico mais amplo. Alternativas como os jornais de bairro, rddios e televisoes
comunitdrias muitas vezes sao utilizadas para a divulgacio de temas ambientais. Para
VILLAR (1997, pdg. 4), esses veiculos permitem um envolvimento mais direto com o
publico e refletem mais as necessidades regionais. “O principal jornal de bairro de Porto
Alegre - Oi! Menino Deus - conseguiu fazer, entre 1995 e 1996, reportagens investigativas
na drea ambiental que lhe renderam diversos prémios estaduais, vencendo até os grandes

jornais gadchos”, afirma.

¥ Informag@es retiradas do site do Jornal do Meio Ambiente - <http://www.jornaldomeioambiente.com.br/TMA-
Ecomidias.asp> - acesso em 04/01/2005. Atualmente o site da Comam encontra-se fora do ar
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3. O JORNALISMO IMPRESSO NO BRASIL

Na verdade, a prépria escolha do fato a cobrir, a sele¢io das fontes, sua
hierarquizagdio e seu ordenamento orientam, de antemdo, a natureza da informagio

contida na reportagem e o sentido que vai dela ser liberado.
(ELHAJJI, 2002, pdg. 128)

A comunicagio de massa ganhou uma importincia inacreditdvel nas sociedades
modernas. Podemos dizer que, nos dias de hoje, as informagoes fornecidas pelos veiculos
de comunica¢io j4 fazem parte da rotina das cidades e possuem uma credibilidade popular
admir4vel. Como afirma SODRE:

(...) nesse contexto social em que a democracia é mais senso-
comum e ambiéncia cotidiana do que paixdo ideoldgica, os
meios de comunicagdo adquirem um novo estatuto cultural e
uma posicio de poder sem precedentes na histéria do
mundo. J4 nio se trata mais da velha imprensa como tribuna
de uma consciéncia liberal, mas de um complexo integrado
de formas de expressao escrita, falada e imagistica, suscetivel
de constituir uma verdadeira estrutura de poder. (SODRE,

1996, pig. 70)

Mesmo vivendo uma era de grandes avangos tecnoldgicos, os jornais impressos
conseguiram se manter presentes nesta moderna “estrutura de poder” em que se constituiu
a imprensa, fazendo parte do cotidiano informativo das pessoas. Mas que artificios os
jornais impressos utilizam para manter cativos seus leitores e nao sucumbirem diante dos
atuais veiculos informatizados? Como se dd o ato de comunicar nos jornais impressos e
como eles estabelecem um contrato de leitura com seus leitores?

Podemos dizer que este veiculo estabelece suas forma de comunica¢io com o leitor
através de vdrias estratégias discursivas: via manchetes, titulo, fotos, ilustracdes (charges,
quadrinhos), opinido, cartas, tentando através dessas artimanhas estabelecer uma parceria e
uma identidade discursiva com o seu leitor. (LIMA, 2000, p.2).

VERON (1983) constréi a nogao de contrato de leitura a partir da teoria da
enunciagao como metodologia para analisar os suportes de imprensa. Segundo VERON, o
contrato de leitura dd conta de um elo fundamental que se estabelece entre um suporte de
imprensa e seus leitores. Cada suporte de imprensa cultiva, ao longo de sua existéncia,
uma relagio que se alimenta de uma permanente negociagao com seus leitores. O estudo
do contrato de leitura se situa entre os suportes de imprensa e seus leitores por meio da

leitura.
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S0 essas caracteristicas e estratégias de enunciagio que
asseguram reconhecer o contrato de leitura de um jornal,
enquanto instdncia em que a enunciagao da identidade de
um jornal toma corpo, toma forma. S3o os contratos,
portanto, que tratam de materializar o oferecimento de uma
identidade com que o jornal se apresenta ao leitor (LIMA,
2000, p.2).

Essa suposta identidade do jornal é construida por meio de técnicas que propde a
neutralidade e a objetividade, qualidades tao defendidas, e a0 mesmo tempo questionadas,
do fazer jornalistico. Entretanto, esse "modo de fazer" pode ser entendido como uma
forma de defesa das empresas jornalisticas, e do préprio jornalista, dos eventuais riscos
juridicos que uma noticia mal apurada ou polémica pode acarretar. Por isso é mais ficil
deixar a palavra sempre na boca dos entrevistados. Como afirma LIMA, ¢ através desses
procedimentos ritualizados de neutralidade e objetividade que o jornal institui lagos
simbdlicos com seus receptores a0 mesmo tempo em que engendra sua identidade, mesmo
que mascarada em estratégias de neutralidade e objetividade. (LIMA, 2000, p.3)

Outro aspecto a ser ressaltado diz respeito as tecnologias do veiculo. Apesar de todo
o avanco das midias modernas, incluindo o surgimento da televisio e da Internet,
consideradas revoluciondrias na perspectiva da tecnologizagao dos meios de comunicagio
de massa, o jornal continua sendo o espago onde é possivel o aprofundamento das
noticias. Quando comegaram a surgir os primeiros jornais oz /ine — onde o leitor obtém
informagio de forma extremamente imediata, quase que em tempo real — houve quem
acreditasse que estava decretada a sentenga de morte dos jornais impressos. Porém, nio foi
o0 que ocorreu, muito pelo contrério.

Nio ¢ essa diferenga fisica entre materiais, no entanto, que
me faz apostar na sobrevivéncia dos jornais. Eles sobreviverao
porque fatalmente mudario o seu conteddo. Na verdade,
estamos em pleno processo de mudanca. J4 atualmente, os
fatos, os acontecimentos, estio cada vez mais na esfera do
jornalismo on line e televisivo. Aos jornais, resta o talvez
fundamental: a explica¢io do fato, a sua interpretagio, a sua
andlise, os seus efeitos. Nao se trata de fazer um jornal
intelectualizado, para as elites, mas um jornal que, com
linguagem acessivel, possa com clareza dar ao leitor médio os
desdobramentos das noticias. Tradicionalmente, pela
extensao de sua cobertura, os jornais sempre informaram
mais do que a televisio. Trata-se de radicalizar esta

postura. (KHAMMEL, 1997, pdg. 2)
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No Brasil as vendas didrias de jornais aumentaram, como serd mostrado 2 frente.
Os veiculos de comunicagio de massa caminham cada vez mais para uma fusio das

diversas tecnologias, mas o jornal continua tendo seu espago cativo.

3.1 Reflexoes sobre o fazer jornalistico

Alids, nunca é demais lembrar que a atividade jornalistica deve ser avaliada e
avalizada pelas razoes do interesse piiblico, pardmetro gerador dos critérios jornalisticos
de valoragio da informagio. E quanto mais vigorosos forem os atributos de relevincia
social da informagcdo, maior serd a dimensio do interesse priblico atendido.

(CHAPARRO, 1994, pdg. 118)
A produgio de noticias nos grandes jornais segue, atualmente, uma dinimica
bastante semelhante e que interfere diretamente na qualidade e caracteristicas da
informagio veiculada, inclusive da informag¢io ambiental. Um dos aspectos mais
relevantes na produgao jornalistica contemporanea é a questio do tempo. Quase nio hd
mais espago para reportagens investigativas, que demandem muito tempo e trabalho dos
repérteres nos jornais didrios. Conforme depoimentos dos profissionais entrevistados para
essa pesquisa, hd uma corrida contra o tempo, onde cada jornalista deve produzir virias
noticias diariamente, nao tendo sequer chance, muitas vezes, de sair a rua para entrevistas.
Claro que hd excegdes, como é o caso dos cadernos semanais e das reportagens dominicais,
mas a regra ¢ a produgio acelerada de muitas noticias por dia.
Como afirma MORETZSOHN (2000, pdg. 3), trata-se de um produto submetido
a "légica da velocidade", embora obviamente incapaz de segui-la, uma vez que o "tempo real"
serd inevitavelmente o tempo de ontem. O que nao deixa de ser curioso, pois o jornalismo
impresso seria, por defini¢ao, mais reflexivo, até para se distinguir das outras midias. O rddio, a
internet e a TV, sdo veiculos mais propicios a divulgacdo do imediato, do agora. O jornal seria o
espago ideal para o aprofundamento dos temas, para uma abordagem mais analitica e
completa, mas por conta de uma exigéncia de mercado acaba produzindo informagoes
superficiais e voldteis. E esse novo “fazer jornalistico” se aproveita de instrumentais
modernos, como, por exemplo, a Internet.
Hoje a rede mundial de computadores constitui o principal instrumento e fonte de
pesquisa dos jornalistas, como demonstrado por essa pesquisa. O advento da Internet em
um aspecto agilizou o acesso as informagdes, mas por outro lado favoreceu e estimulou um

jornalismo de redacio, ou seja, onde as noticias sao produzidas com informagdes extraidas
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da rede e complementadas por entrevistas telefonicas.

Mas a busca pela rapidez nao é um fato recente nos jornais. J4 em 1987 o Manual
Geral de Redacio da Folha de Sao Paulo afirmava que “é essencial combinar qualidade
com rapidez. O jornal deve parte de sua grande circulagio a uma politica agressiva de
distribui¢ao, que tem no hordrio antecipado de chegada as bancas um de seus principios
bdsicos. Assim, o jornal deve fechar mais cedo que os concorrentes, sem perder em
quantidade ou qualidade das informagées”. (MORETZSOHN, 2000).

(...) Etimologicamente o termo “jornalista” significa
exatamente “analista de um dia”. Supde-se portanto que ele
analisa 0 que se passou no préprio dia, ainda que deva ser
muito rdpido para consegui-lo. Mas hoje, com a transmissao
direta, e em tempo real, ¢ o instante que ¢é preciso analisar. A
instantaneidade tornou-se o ritmo normal da informagao.
Portanto, um jornalista deveria chamar-se “instantaneista”,

ou um “imediatista”. (RAMONET, 1999, pdg. 74)

A questao da instantaneidade da informagio acabou por exigir um novo perfil de
profissional para atuar nas reda¢des dos jornais didrios. Hoje, o jornalista valorizado nao é
mais aquele que apenas possui boas fontes de informag¢ao e tem um faro investigativo
agucado, ¢ fundamental que esse profissional tenha habilidade para responder as
demandas do jornal considerando o tempo escasso para a produ¢io de noticias. Ele deve
ser 4gil e dar conta das muitas pautas que lhe sao encaminhadas. Além disso, deve saber
lidar com as novas tecnologias, como a internet e os programas de edi¢do, porque seu
texto serd produzido simultaneamente a diagramagio do jornal. O jornalista escreve
dentro de uma moldura e espago jd estabelecidos para a noticia no software de editoragao.
Como afirma RAMONET (1999, pdg.61), “a midia, sacrificando-se a ideologia do direto,
do ao vivo, do instantineo, reduz o tempo da andlise e da reflexao”.

O uso de modernas tecnologias de informag¢ao nos grandes jornais didrios gerou
essa perda do tempo para reflexao, mas por outro lado possibilitou a atuagio jornalistica
independente da posigao geogrifica do repérter. Desde que conectado a Internet, o
jornalista trabalha como se estivesse na redagao do jornal, com acesso a todos os recursos
disponiveis, de forma integrada a seus colegas.

As novas formas de editoragio eletrénica permitem que o repdrter,
antecipadamente, saiba o espaco que terd disponivel para sua noticia e qual o formato que
ocupard. O profissional escreve diretamente na pdgina desenhada na tela do computador,

j& com espagos destinados ao titulo, legenda, olho, etc. O fotdgrafo, por sua parte,
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também pode inserir remotamente a foto da noticia. O editor j4 revisa o texto em seu
layout quase final. Isso agiliza o processo de fechamento dos jornais.

Diante deste panorama, o grande desafio contemporineo da produgio jornalistica
¢ como manter um produto final de qualidade trabalhando num ritmo corrido, com um
ndmero cada vez mais reduzido de profissionais e subordinado aos interesses dos
anunciantes? Como ¢ possivel manter essa qualidade especialmente nas temdticas que
exigem uma maior dedica¢do e especializagao, como € o caso da drea ambiental?

Para Eugénio BUCCI, os veiculos jornalisticos nio abandonaram a especializa¢ao,
apenas mudaram o seu perfil.

As grandes redagbes ainda contam com profissionais
especializados em diferentes dreas, mas, mesmo esses, quando
tm de checar um dado, precisam recorrer a ONGs, a
universidades, a pesquisadores de institutos ou laboratdrios
privados. Esse modelo traz pelo menos uma vantagem: o
jornalista especializado jd nao é o comentarista que sabe das
coisas; ¢ antes de tudo um bom repérter especializado, com
boas fontes alternativas, que sabe, isto sim, a quem

perguntar. (BUCCI, 2000, pdg. 197)

Os resultados das entrevistas feitas com os jornalistas mostraram que no caso da drea
ambiental essa especializagio, quando ocorre, é geralmente fruto de um interesse pessoal pela
temdtica. Nao hd uma politica dentro dos jornais que incentive a especializagio na drea
ambiental. Valorizam-se, apenas, as especializagdes nas editorias mais tradicionais como
economia, cultura e esportes. Isso se reflete na sociedade, que nao oferece aos jornalistas cursos
de formagdo na drea ambiental. Mesmo nos cursos de graduagio sio poucas as instituigdes no
pais que criaram uma cadeira para jornalismo ambiental.

Para que as noticias ambientais ganhem for¢a na grande imprensa, para além dos
interesses pessoais dos jornalistas, é necessdrio, entdao, que haja investimento no processo
de formagao desses profissionais e que as institui¢des que trabalhem com a temdtica
conhecam melhor o funcionamento dos jornais e cativem espagos nos veiculos de
comunicagio.

Poucas ONGs j4 aprenderam a disputar tempo e espago na
midia. Algumas excegbes sao a Greenpeace e a Fundagio
SOS Mata Atlantica. A maioria das entidades ambientalistas
nao conhece o funcionamento dos veiculos de comunicagio,
o processo de produ¢do das noticias. Por isso, melhorar a
qualidade do jornalismo ambiental nao passa apenas pela
educagdo ambiental dos jornalistas, mas também pela

educagio jornalistica dos ecologistas (VILLAR, 1997, pdg. 3)
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Para melhor compreensio do papel do jornal impresso nos dias de hoje, serd
tragado um panorama brasileiro, mostrando quem € o publico leitor, tendéncias, tiragens e

abrangéncia regional.

3.1 Quem lé jornal no Brasil?

O velho e bom jornal de papel se transformard, entido, num definitivo quality
paper, instrumento imprescindivel de reflexio, do debate e da circulacio de idéias, e da

informagdo mais aprofundada e mais depurada? (VAIA, 1996)

Quantos sao, qual a idade, o género, a raga, a classe social, do publico leitor de
jornais hoje no pais? A quem atinge esses jornais? Antes de abordarmos o perfil atual dos
leitores de jornais é importante situar o pafs no panorama da América Latina.

Dados da década de 90, da Federagao Nacional dos Jornalistas (Fenaj), mostram
que em 20 principais paises da regido existiam cerca de 1.146 jornais didrios e com uma
tiragem conjunta de 28,9 milhdes de exemplares, para 452,5 milhes de habitantes. Ou
seja, apenas 6% da populagio da América Latina, aproximadamente, liam jornal. Somente o
Uruguai tinha um indice de leitura compardvel ao dos paises desenvolvidos, com 227
exemplares para grupo de mil habitantes (22,7%). Na outra ponta desta realidade, o Brasil
aparecia como o terceiro pais com o pior indice de leitura (28 jornais para grupo de mil), a
frente do Equador (26) e do Haiti (apenas 6,9 exemplares).

Se compararmos aos Estados Unidos, os dados sdao ainda mais frustrantes, pois o
pais contava com cerca de 1.600 jornais didrios, com uma tiragem conjunta de 62,5
milhdes de exemplares. Assim, nos EUA, registrava-se 251 jornais/dia para cada mil
habitantes, enquanto na América Latina esta propor¢io ficava em modestos 64 exemplares
na média. Obvio que devemos levar em consideracdo todas as caracteristicas culturais e,
principalmente, econdmicas dos diferentes paises citados.

No entanto, hd uma tendéncia no Brasil ao aumento na circulagio de jornais,
segundo especialistas do setor. Entre os anos de 1996 e 2000, o Brasil apresentou um
crescimento no nimero de leitores. Um estudo da consultoria McKinsey & Co. mostrou
que as vendas de jornais cresceram 5% ao ano, em média, neste periodo, segundo eles
impulsionadas pela estabilidade econémica do plano Real e pelo aumento do poder

aquisitivo nas classes mais baixas. De acordo com o levantamento, o crescimento dos
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jornais populares no periodo foi fundamental para este quadro. As vendas didrias passaram
de 6,4 milhdes em 1996, para 7,8 milhdes em 2000, para uma populagio de 170 milhdes
de habitantes (Tabela 1).

Dados da Associagio Nacional de Jornais® mostram, entretanto, que houve uma
pequena queda na tiragem nos anos de 2001 e 2002. Porém, na avalia¢io da AN]J, ainda
hd espaco para o crescimento especialmente se considerarmos que a circula¢iao anual estd
em torno de 64,2 exemplares por mil habitantes, muito abaixo dos paises desenvolvidos, e
que hd uma tendéncia ao crescimento econémico no pais.

Tabela 1 — Circulagao média didria dos jornais

CIRCULAGAO MEDIA DIARIA DOS JORNAIS °

1990 4.276

1991 5.340 24,8

1992 5.621 5,26

1993 6.296 12,01
1994 5.896 - 6,35
1995 6.551 11,1

1996 6.472 -1,21
1997 6.892 6,49
1998 7.163 3,93
1999 7.245 1,14
2000 7.883 8,81

2001 7.670 -2,70
2002 6.972

Enquanto a participagao dos jornais lideres caiu de 25% para 20% do mercado (O Estado
de S.Paulo, Folha de S.Paulo, O Globo, Zero Hora, Estado de Minas e Correio Braziliense), a
participacdo dos populares passou de 11%, em 1996, para 17% do mercado no ano 2000, o que
significa que o jornal estd ampliando sua inser¢ao nas camadas mais populares.

Dados do Ibope (disponivel em www.ibope.com.br) mostram como ¢ a penetragao
do veiculo jornal nas maiores capitais brasileiras, comparando-se a tiragem com o niimero
de habitantes do local. Percebe-se, no quadro (Grifico 1), que a cidade onde o jornal tem
maior penetragao é Porto Alegre (45,24% da populagdo léem jornal), seguido pelo Rio de
Janeiro (32,76% da populagao) e pelo Distrito Federal (24,49%). A cidade com o maior
percentual de leitores ¢ justamente o local que abrigou o ber¢o do movimento
ambientalista do pafs. Estes nimeros sugerem que pode haver uma relagio direta entre

indice de leitura, acesso a informagao e conscientiza¢io ambiental.

? Retirados do site www.anj.org.br - em 05/04/2004

1% Fonte: Associagio Nacional de Jornais (ANJ) — www.anj.org.br - acesso em 5/4/2004
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Griéfico 1 — Penetragao do jornal no Brasil
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Fonte: IBOPE - dezembro de 2003 a feverelro de 2004

Quando tratamos de nimeros brutos, o Rio de Janeiro fica em primeiro lugar com
o maior nimero de leitores (2,9 milhdes aproximadamente), seguido por Sao Paulo (2,8
milhdes) e Porto Alegre (1 milhdo) (Gréfico2). Apesar de grande parte dos maiores
veiculos didrios impressos estar localizada em S3o Paulo, a penetragio do jornal nesta
cidade ¢ baixa se considerarmos seu contingente populacional: apenas 14,14% tém acesso
aos jornais. Esses dados servem para nos fazer refletir até que ponto o jornal realmente tem
poder de manipulagio, como muito se € dito, se a maior parte da populagao brasileira nio
1€ jornal e, além disso, aqueles que 1éem concentram-se nos centros urbanos e nas camadas
mais privilegiadas da populagao.

Grifico 2 — Penetragio total de jornais no Brasil — nimeros absolutos
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Mesmo nos grandes centros, onde o jornal tem um papel mais significativo, mais
de 50% dos leitores do jornal sao pessoas das classes A e B. Isso mostra que se o jornal tem
algum poder de intervencao, ¢ nas classes mais ricas que isso se d4. O que nao quer dizer
que as outras classes nio queiram ter acesso ao jornal, ao contrdrio, o surgimento de
jornais populares provocou um aumento no ndmero de leitores desta categoria, como
vimos anteriormente.

Todos esses ndimeros mostram apenas um lado da recepgio do jornal no Brasil. E
importante frisar dois aspectos elementares, porém condicionantes na recep¢ao do jornal:
um ¢ o fato de que para ler jornal ¢ preciso saber ler e ter hdbito de leitura, o que no Brasil
se complica pelo alto indice de analfabetismo. Outro aspecto restritivo é que para ler
jornal é necessdrio compri-lo, ou seja, precisa de recursos financeiros para isso.

Além dessas, existem ainda as mediagdes situacionais, ligada a situagao e modos de
recepgao. Quem de nds jd ndo viu vdrias pessoas paradas na rua em frente a0 uma banca
de jornal, pela manha, lendo as manchetes do dia nos jornais que ficam expostos. Uma
pessoa que 1€ jornal em casa, tomando seu café da manha, num ambiente tranqiiilo, terd
um outro nivel de percep¢io que aquele que 1€ o jornal dentro do 6nibus ou do trem, por
exemplo, indo para o trabalho. Ou seja, 0 modo como o jornal ¢ lido e o ambiente,
também interferem no processo de recep¢do. Sem contar os interesses pessoais
(dificilmente uma pessoa 1€ o jornal inteiro, mas sim as partes que lhe interessam) e as
mediagbes institucionais, pois cada pessoa carrega consigo uma subjetividade construida
nas instituigdes as quais pertence: familia, igreja, trabalho etc.

De qualquer forma, mesmo levando-se em consideragiao todos os aspectos aqui
colocados para melhor compreensao do papel e inser¢ao do jornal no Brasil, a importincia
de se analisar a cobertura dada a determinado assunto pela grande imprensa na midia
impressa reside no fato de que esta ainda é uma importante formadora de opinido e
influenciadora de politicas piblicas, na medida em que exerce pressao sobre as camadas de

maior poder da sociedade.

3.2 Os jornais do eixo Rio-Sao Paulo e sua importancia

Vale considerar, entre outras coisas, que em todo o pafs existem apenas 338 jornais
didrios para um universo de cinco mil municipios e dos 10 didrios com tiragem superior a
100 mil exemplares/dia, sete estao concentrados no eixo Rio-Sio Paulo (Dados do
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Sindicato dos Jornalistas do Distrito Federal).

Considerando a cidade com o maior nimero de leitores, o Rio de Janeiro, 50,95%

dos leitores sao das classes A e B, 36,94% da classe C, enquanto que apenas 12,11% sio

das classes D e E". (Griéfico 3)

Griéfico 3 — Perfil dos leitores por classe socioeconémica

Jornal - Grande Rio de Janeiro

Perfil dos leitores por classe socioecondmica
1211%

50,95%

mAE mC @lE

Fonte: IBOPE - dezembro de 2003 @ feveralro de 2004

Quanto a penetragao do jornal no chamado Grande Rio de Janeiro (que inclui a

cidade do Rio, mais a baixada fluminense), 67% da populagio nao & jornal, contra os

33% que léem (Gréfico 4). Em relagdo ao sexo esse nimero estd bem divido, sendo que a

mulher 1€ um pouco menos jornal. Dos leitores do Grande Rio, 53% sao homens,

enquanto que 47% sao mulheres . (Griéfico 5)

Griéfico 4 — Penetragio do jornal no Grande Rio de Janeiro

Jornal
Penetragdo Grande Rio de Janeiro

W |Eem jornal W ndo lEem jornsl

Fonte: IBOPE - deremibiro de 2003 & fevereiro de 2004

! Fonte: Ibope, dezembro de 2003 a fevereiro de 2004 — www.ibope.com.br
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Griéfico 5 — Perfil dos leitores por sexo

Jornal - Grande Rio de Janeiro
Perfil dos leitores por sexo

47%

®MULHER @ HOMEM |

Fonte: [BOPE - dezembro de 2003 a fevereiro de 2004

Para exemplificar um pouco mais, o jornal de maior tiragem no Rio de Janeiro é O
Globo, um dos veiculos objeto de estudo desta pesquisa, com aproximadamente 250 mil
exemplares/dia durante a semana. Entretanto, desse total, 51% ¢ vendido na Zona Sul da

cidade e apenas metade da tiragem segue para as outras 4reas da cidade e demais cidades

do pafs (Figura 2). Figura 2 - Distribui¢ao do jornal

O Globo no Grande Rio

Sio Gongalo

Fonte: Thone. dezembro de 2003 a fevereiro

Jd em Sao Paulo, a segunda cidade com maior ndmero de leitores, 81 % nao léem

contra os poucos 19% que léem (Gréfico 6). Dos que léem, 61,25% sao das classes A e B,

30,72% da classe C e 8,03% das classes D e E (Grifico 7).
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Gréfico 6 — Penetragdo do jornal na Grande Sao Paulo

Jornal
Penetragio Grande Sio Paulo
19%

81%
W Igem jornal @ ndo Eem jornal

Fopte! IBOPE - derermbro de 2003 2 feverairo de 2004

Grdfico 7 — Perfil dos leitores por classe socioecondmica na Grande Sao Paulo

Jornal - Grande Sdo Paulo
Perfil dos leitores por classe socioeconomico
& ,03%

30,72%

Fonte: IBOPE - derembro de 2003 a fevereiro de 2004

Estd claro que os jornais O Globo, Folha e Estado de Sao Paulo, objetos dessa
pesquisa, possuem grande influéncia nas maiores capitais do pafs (Sao Paulo, Rio de
Janeiro e Brasilia) e nas classes A e B. Por um lado isso significa que esses veiculos possuem
boa penetragao nas classes formadoras de opiniao e tomadoras de decisao, o que ¢, de certa
forma, muito bom para a questao ambiental; por outro, se consideramos que as classes
populares sao as mais atingidas pelos efeitos da degradac¢ao ambiental, o fato de nao terem
acesso a leitura de jornais as tornam mais suscetiveis aos impactos e mais ignorantes sobre

O assunto.
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4. ESTUDO DE CASO: A COBERTURA
AMBIENTAL EM TRES GRANDES JORNAIS
NO PAIS

A rigor qualquer investigagio social deveria contemplar uma caracteristica bdsica
de seu objeto: 0 aspecto qualitativo. Isso implica considerar o sujeito de estudo: gente,
em determinada condi¢do social, pertencente a determinado grupo social ou classe com

suas crengas, valores e significados.(MINAYO, 1999, pdg. 22)

Partindo dos pressupostos de que a temdtica ambiental precisa ser fortemente incorporada
pela humanidade para garantia de seu futuro e que os jornais didrios sao importantes formadores
de opinido e possuem um poder de cobranga e pressao sobre as estruturas governamentais e sobre
as instAncias decisrias da sociedade, essa pesquisa buscou compreender como ¢ feita, atualmente,
a cobertura ambiental por esses veiculos. Considerando, ainda, que é escasso o ndmero de estudos
e publicagdes sobre o tema comunicagao e meio ambiente, o trabalho busca contribuir para um
entendimento do assunto, visando ser um instrumento que possa ser utilizado por aqueles que
atuam na drea.

Para compreender como a midia impressa didria trata atualmente as questdes
ambientais, essa pesquisa elegeu os trés jornais de maior tiragem do pafs & época da
pesquisa” — Folha de Sio Paulo, O Globo e, O Estado de Sdo Paulo — como objeto de
estudo (Tabela 2). Foi utilizado como dados de andlise textos publicados nestes periddicos
e entrevistas com jornalistas que nele trabalham. Juntos esses trés veiculos perfazem uma
tiragem média didria de 800 mil exemplares e atingem, essencialmente, o eixo Rio-Sio

Paulo-Brasilia, nas classes AB, o que significa que s3o concorrentes.

Tabela 2 — Ranking dos jornais em 2003

RANKING DOS JORNAIS EM 2003
Posigéao Veiculo Mgd!a
Diaria
1° Folha de S. Paulo 314.908
2° O Globo 253.410
30 O Estado de S. 242 755
Paulo
4° Extra 228.764
5° O Dia 196.846
6° Correio do Povo 181.560
7° Zero Hora 176.696
8° Diario de S. Paulo 81.143

> Em 2004, o Jornal Extra ultrapassou a tiragem de O Estado de Sio Paulo, alcangando o terceiro lugar no
ranking, segundo dados do IVC.
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9° Agora Sao Paulo 79.929
10° Lance 78.140
11° Estado de Minas 74.017
12° Jornal do Brasil 72.469
13° Jornal da Tarde 56.792
14° Correio Braziliense 52.441
15° Gazeta do Povo 47.808

Fonte: IVC. Média janeiro a dezembro 2003

A idéia nao ¢é fazer um estudo comparado entre esses jornais, o que eventualmente
acontecerd em um tépico ou outro, mas sim compreender o que os jornalistas que atuam
nesses veiculos pensam sobre a questao e como isso se reflete na produgio de textos
cotidiana. O olhar dos jornalistas para o tema é de fundamental importincia na medida
em que nao hd isen¢ao na produgio medidtica. Ao escolher uma fonte para entrevista, ou
um determinado depoimento na hora da composi¢ao do texto, o repérter ¢ parcial, faz um
recorte sobre as possibilidades que lhe foram disponibilizadas.

O jornalismo ¢é construido tendo como base as chamadas externalidades, sejam elas
os fatos, as relagoes de poder, os contextos sociais, as decises politicas, os interesses
econdmicos, as crengas religiosas, as concepgoes estéticas ou o interesse dos leitores. Na
verdade, o jornalismo mostra e esconde o que convém por meio de estratégias discursivas.

O repérter, nesse sentido, ndo se contenta em retratar o que
observa, mas dele extrai aquilo que mais possa interessar seu
publico, cedendo, portanto, a uma intencionalidade de
sentido e a uma interpretagio presumivel. Na verdade, a
propria escolha do fato a cobrir, a sele¢io das fontes, sua
hierarquizagdo e seu ordenamento orientam, de antemio, a
natureza da informagio contida na reportagem e o sentido
que vai dela ser liberado (ELHAJJI, 2002, pdg. 128)

Além da percep¢ao dos jornalistas sobre o assunto meio ambiente, também serao
levadas em consideragio as condigoes de produgao da noticia, que podem variar devido a
fatores como quantidade de noticias didrias produzidas pelo repérter, editoria da qual faz
parte (didria ou caderno semanal) ou cidade onde mora, por exemplo.

Para analisar os dados extraidos dos textos publicados e das entrevistas realizadas

serd utilizada a metodologia de andlise de conteddo, como descrito a seguir.
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4.1 Opcao metodoldgica: a analise de conteudo

A intengio da andlise de conteiido é a inferéncia de conhecimentos relativos as
condigoes de produgio (ou eventualmente, de recep¢io), inferéncia esta que recorre a

indicadores (quantitativos ou nio). (BARDIN, 1979, pdg. 38)

A andlise de conteddo tem sido uma das técnicas mais usadas para o tratamento de
dados brutos de comunicagdes (sejam entrevistas, mensagens ou documentos em geral) nas
ciéncias sociais, especialmente nas pesquisas qualitativas. Para que um pesquisador possa
tratar os dados coletados em uma pesquisa é necessdrio langar mao de procedimentos para
sistematizar, categorizar e, assim, tornar possivel sua andlise.

Consolidada no livro Andlise de Conteddo, por Laurence Bardin, em 1977, a
técnica que dd nome a publicagdo visa “obter, por procedimentos sistemdticos e objetivos
de descricdo de contetido das mensagens, indicadores (quantitativos ou nio) que
permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condigbes de produgao/recepgio
(varidveis inferidas) destas mensagens”. (BARDIN, 1979, pdg. 42).

Sao essencialmente duas as fungdes da andlise de conteddo, fungdes estas que
podem coexistir de maneira complementar, segundo BARDIN (1979). Primeiramente
tem uma fungio heuristica, cujo objetivo ¢ enriquecer a pesquisa exploratéria,
aumentando a propensio a descoberta e proporcionando o surgimento de hipdteses
quando se examinam mensagens pouco exploradas anteriormente. A outra fun¢io ¢ de
administracao da prova, ou seja, funciona como um teste para a verificagao de hip6teses,
apresentadas sob a forma de questdes ou de afirmagdes provisdrias.

BARDIN organiza a andlise de conteido em trés grandes fases: pré-anilise,
explora¢ao do material e tratamento dos resultados (a inferéncia e a interpretagdo). A pré-
andlise ¢ a fase de organizagio do material, da escolha dos documentos que sero
submetidos 2 andlise, da formula¢ao dos objetivos da pesquisa e dos indicadores que irdo
fundamentar a interpretagio final.

Para BARDIN o analista deve comegar com uma primeira leitura flutuante sobre o
material, intuitiva, aberta a idéias, reflexdes, hipdteses, mesmo que parcialmente
organizada. O objetivo ¢ levantar hipdteses ou objetivos provisérios. Num segundo
momento devem-se escolher os documentos a serem analisados para a construgiao de um
corpus, definindo critérios de inclusao e de nao-seletividade. Parte-se, entdo, para a

formulac¢do de hipéteses ou dos objetivos e posteriormente para a referenciagao dos indices
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e elaboragio de indicadores, ou seja, o recorte do texto em unidades compardveis de
categorizagao para andlise temdtica e codificagao para o registro de dados. No final, realiza-
se a preparagio do material: organizagdo, transcri¢io ou formata¢ao para determinado
software (se for o caso). (BARDIN, 1979).

“O analista é como um arquedlogo”, afirma BARDIN (1979). Deve trabalhar os
documentos como os seus vestigios, abrindo-se para a descoberta, para o que eles podem
suscitar.

Mas os vestigios sio a manifestagio dos estados, de dados e
de fenémenos. H4 qualquer coisa para descobrir por e gragas
a eles. Tal como a etnografia necessita da etnologia, para
interpretar suas descri¢bes minuciosas, o analista tira partido
do tratamento das mensagens que manipula, para inferir
(deduzir de maneira légica) conhecimentos sobre o emissor
ou sobre o seu meio, por exemplo. Tal como um detetive, o
analista trabalha com indice cuidadosamente postos em
evidéncia por procedimentos mais ou menos complexos

(BARDIN, 1979, pdg. 39)

Na fase de explora¢ao do material é o momento da codificagao, da enumeragao dos
temas, em fungo de regras previamente formuladas. Na dltima etapa, a de tratamento dos
resultados, inferéncia e interpretagio, sao feitas operagoes estatisticas, no caso de pesquisas
quantitativas; seguindo para as inferéncias e interpretagdes em cima dos objetivos
previstos, ou mesmo de descobertas inesperadas, tratamento dado tanto para as pesquisas
quantitativas, como qualitativas.

Essa pesquisa foi realizada com dados originais, numa perspectiva de andlise
hibrida, que releva tanto aspectos quantitativos, quanto qualitativos. De acordo com
BAUER (2003), “considerando que a maior parte das andlises cldssicas de conteddo
culminam em algumas descri¢bes numéricas de algumas caracteristicas do corpus do texto,
esta ¢ uma técnica hibrida, que contempla quantidade e qualidade”. Segundo a professora
Ana Albuquerque Coimbra, através da pesquisa qualitativa sio obtidos dados como
opinides, atitudes, sentimentos e expectativas, “itens que nao podem ser quantificados por
serem de pessoa para pessoa. O que se descobre é uma linha de conduta/opiniao dos
entrevistados”. (Cf. COIMBRA, 2005).

O objetivo das pesquisas nesta perspectiva nio é responder a
questdes prévias ou testar hipSteses. As questdes especificas
sobre a problemdtica tematizada viao se reestruturando e
reelaborando 2 medida que o trabalho de campo se
desenvolve e as aproximagbes ao foco de investigagdo
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ocorrem de forma a incorporar as varidvels emergentes.

(COIMBRA, 2005, pdg. 8)

As abordagens quantitativas visam a apresenta¢ao e a manipulagio numérica de
observacdes com vista a descrigao e a explicac¢io de algum fenémeno, sobre o qual recaem
as observagbes. J4 a andlise qualitativa remete-se para um exame interpretativo das
observagbes com vista 4 descoberta das explicagbes subjacentes e os modos de inter-
relagao. (Cf. COIMBRA, 2005)

O material bédsico da investigagao qualitativa é a palavra que
expressa o falar quotidiano, tanto ao nivel das relacoes
quanto ao nivel dos discursos. No entanto, sociologicamente,
a andlise das palavras e das situagbes expressas por
informantes personalizados nao permanece nos significados
individuais, mas nos significados compartilhados. Assim, ao
entender-se a linguagem de um grupo social, pode-se

predizer as respostas deste grupo. (COIMBRA, 2005, pdg. 6)

Tanto nas andlises dos textos dos jornais, quanto nas dos depoimentos dos
jornalistas, trabalha-se no campo da linguagem, seja ela escrita ou falada. Ea linguagem
do ponto de visto do emissor, em ambos os casos. Como afirma ELHA]JJI, a linguagem ¢
o unico quadro sécio-simbdlico o qual e pelo qual a realidade pode ser elaborada e
configurada. “Isto nao quer dizer apenas que a linguagem ¢ indispensdvel para a
representacio do real, mas, antes, que toda apreensdo do real passa necessariamente pelo
filtro semAntico e ideoldgico da linguagem”. (ELHAJ]JI, 2002, pdg. 121).

Ora, se o texto, o discurso, a fala e a linguagem nio nos
trazem a realidade, mas sim a reconstroem em fun¢io dos
quadros culturais e ideoldgicos que os constituem e dos quais
sio constitutiva, a pergunta que o profissional da
comunicagdo e o estudioso das ciéncias sociais em geral
devem se colocar ¢ relativa 4 verdadeira fun¢io de toda a
narrativa e seus aparatos discursivos e enunciativos.

(ELHAJJL, 2002, pdg. 122)

Diferente da andlise de discurso, que busca descobrir o que estd por trds da
informagao e identificar as relagoes de poder permeadas por mecanismos de dominagio
escondidos sob a linguagem, a andlise de conteddo pretende estabelecer uma relagao entre
as estruturas semAnticas ou lingiiisticas identificadas no texto e as psicoldgicas ou
socioldgicas dos enunciados, estabelecendo uma relagao entre a superficie dos textos,
descrita e analisada, e os fatores que determinaram estas caracteristicas, deduzidos
logicamente. (Cf. BARDIN, 1979).

Se o campo da produgio jornalistica j4 é demasiadamente complexo porque sofre
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interferéncia de indmeras varidveis, como abordado vdrias vezes neste trabalho, imagine o
campo da recep¢ao onde o leitor pode adicionar ao texto suas subjetividades, experiéncias
vividas, conhecimento anterior sobre o tema, entre outros aspectos. Por isso, Bardin
sugere que na técnica de andlise de contetido ndo sejam consideradas as possibilidades de
inferéncias sobre a recepgao da mensagem, em casos como este.

O termo condigdes de produgio ¢ suficientemente vago para
permitir possibilidades de inferéncia muito variadas: varidveis
psicolégicas do individuo emissor, varidveis socioldgicas ou
culturais, varidveis relativas a situagio de comunicagio ou
contexto de produ¢io da mensagem. (BARDIN, 1979, pdg.
40)

Ao submeter textos, ou outros tipos de manifestagdes (simbdlicas, por exemplo), a
metodologia de andlise de conteddo, o pesquisador pretende ir além do receptor normal:
pretende compreender sim o sentido da comunica¢do, tal qual os leitores dos jornais, mas
principalmente desviar o olhar para uma outra significagio, uma outra mensagem entrevista
através ou ao lado da mensagem primeira. (BARDIN, 1979, pdg. 41).

A metodologia de andlise de contetido apresentada por Bardin é composta por
védrias técnicas, que tem como objetivo promover a compreensio dos significados
manifestos e latentes do material estudado (Cf. MINAYO, 1999). Elas podem ser usadas
de forma isolada ou combinadas em uma pesquisa. Sao elas:

a)Analise temdtica ou categorial: Consiste no desmembramento do texto em
unidades (categorias), visando descobrir os nidcleos de sentido que compdem uma
comunicagio. Preocupa-se com a freqiiéncia desses nticleos, sob a forma de dados
segmentdveis e compardveis e nao com sua dindmica e organiza¢ao.

b) Anilise de avaliagio ou representacional: Visa medir as atitudes do locutor
quanto aos objetos de que ele fala (pessoas, coisas, acontecimentos) e fundamenta-
se no fato de que a linguagem representa e reflete diretamente aquele que a utiliza.
A andlise de avaliagio atém-se A dire¢ao e 2 intensidade dos juizos, atendo-se,
basicamente, 2 atitude, ou predisposi¢ao do emissor da mensagem para reagir sob
a forma de opinides (nivel verbal), ou de atos (nivel comportamental), em
presenca de objetos, de uma maneira determinada (Cf. BARDIN, 1979;
MINAYO, 1999).

c)Anidlise da expressao: ¢ um conjunto de técnicas que trabalham indicadores

(estrutura da narrativa) para atingir a inferéncia formal. A andlise da expressao
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parte do principio de que hd uma correspondéncia entre o tipo de discurso e as
caracteristicas do locutor e de seu meio. Existe a necessidade de se conhecer o
autor da fala, sua situagdo social e dados culturais que o moldam para se partir
para a andlise (Cf. MINAYO, 1999).

d) Andlise das relagoes: Busca extrair do texto as relagbes entre elementos da
mensagem, completando a andlise freqiiencial simples, ou seja, procura a apari¢ao
associada de dois ou mais elementos no texto, atendo-se as relagoes que eles
mantém entre si. Pode ser subdivida entre dois subtipos. O primeiro ¢ a andlise de
co-ocorréncias, que visa a identificar a presen¢a simultdnea de elementos; o
segundo subtipo consiste na andlise estrutural, que procura a manifestacao de
uma mesma estrutura em fenémenos diversos. Os procedimentos adotados na
andlise estrutural partem da desestruturacio do texto, a fim de explicd-lo, para,
posteriormente, reconstrui-lo (Cf. BARDIN, 1979).

e)Andlise da enuncia¢ao: diferencia-se das outras técnicas de andlise de conteddo
porque se apdia na concep¢io da comunicagdo como um processo e funciona
desviando-se das estruturas e dos elementos formais presentes no texto. De acordo
com BARDIN (1979), deve seguir o seguinte roteiro: constitui¢io do corpus,
preparacio do material e etapas de andlise (alinhamento e dinimica do discurso
para encontrar a légica inerente a estrutura da mensagem, andlise do estilo e
andlise dos elementos atipicos e figuras de retérica). O confronto entre as etapas
de andlise percorridas deve permitir a compreensao do seu significado.

Esta pesquisa fard uso de duas dessas técnicas: a de andlise temdtica ou categorial; e
a de andlise de avalia¢io ou representacional, por serem as que melhor se enquadram no

objeto de estudo deste trabalho.
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4.2 Estrutura da pesquisa

A Fase Exploratdria da Pesquisa € tdo importante que ela em si pode ser

considerada uma Pesquisa Exploratdria. Compreende a etapa da escolha do tépico de
investigagdo, de delimitagio do problema, de defini¢io do objeto e dos objetivos, de
construgcdo do marco tedrico conceitual, dos instrumentos de coleta de dados e da

exploracio do campo. (MINAYO, 1999, pdg. 89)

Saber como estd atualmente a cobertura da midia para o tema meio ambiente foi a
principal motiva¢do desta pesquisa e foi o argumento que deu inicio a sua fase
exploratéria. E sabido entre aqueles que atuam na 4rea da comunicagdo ambiental, e j4 foi
comprovado por algumas pesquisas, que a Eco-92 foi um grande marco para incorporagao
do tema pela midia. O evento suscitou a criagio de vdrios cadernos especiais sobre
ecologia, colunas especificas nos periédicos, e o assunto conseguiu um espago como nunca
tivera. Passados praticamente 13 anos do evento, a impressio que ficou entre os
profissionais ¢ que o tema nunca mais atingiu tamanha audiéncia e que os veiculos de
comunica¢ao nio oferecem, nos dias de hoje, o espago devido ao assunto, sendo excec¢oes
os desastres ambientais. Ou melhor, hd hoje uma consciéncia entre os jornalistas
ambientais de que o meio ambiente conseguiu sim abrir um espaco nos veiculos e se
tornar assunto de pauta mundialmente, mas a abordagem dada ao assunto ainda ¢
bastante superficial e equivocada.

Como afirma VILLAR (1997, pdg. 2):

A imprensa brasileira dificilmente trata dos problemas
ambientais com profundidade na pauta das discussoes
publicas. As excegbes sio fruto de um esfor¢o pessoal e
isolado. O meio ambiente é manchete e ganha espaco e
tempo na cobertura didria quando acontecem desastres, ou
quando os assuntos repercutem no exterior, como a morte de
um ecologista famoso, as queimadas e os desmatamentos na
Amazbnia e na Mata Atlantica. A pauta ambiental ainda vem
das agéncias internacionais.

Para comprovar esses pressupostos, foram escolhidos os trés jornais de maior
tiragem do paifs a época da pesquisa — Folha de Sao Paulo, O Globo e Estado de Sao Paulo
— para uma andlise sobre sua cobertura para o tema. A pesquisa trabalhou, essencialmente,
com dois tipos de dados de campo para andlise, sendo ambos de origem primdria: textos
publicados nos jornais e entrevistas telefonicas realizadas com jornalistas que atuam nesses

periédicos.
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Além da utilizagao dos dados primdrios, com o objetivo de enriquecer o trabalho e
fornecer um embasamento tedrico-conceitual foi realizada também uma revisio
bibliografica como referéncia. A pesquisa como um todo se estruturou, basicamente, em

trés fases: clipagem, entrevistas com os jornalistas e andlise dos dados.

4.2.1 Fase da clipagem

Durante um més, entre os dias 5 de abril ¢ 5 de maio de 2004, foram recortados
todos os registros publicados nesses jornais, que de alguma maneira citavam o tema meio
ambiente, sob forma de diferentes géneros: noticias, artigos, editoriais, nota, fotolegenda ou
charge. O critério de clipagem dos textos foi o aparecimento de alguma oragio que remetesse
a questao ambiental, mesmo que este ndo fosse o assunto principal do texto. O que motivou
este critério foi o fato de que muitas vezes a questio ambiental faz parte do contexto de
determinada noticia, mas ¢ relegada ao segundo plano pelo jornalista que cobriu o assunto e
fez a reportagem. Na verdade, por ser uma temdtica transdisciplinar, meio ambiente é uma
das varidveis na maioria dos assuntos que hoje s3o noticia nos jornais, mas por falta de uma
visao holistica e integrada dos jornalistas, acaba sendo deixada de lado.

Inicialmente levantou-se a possibilidade de fazer uma andlise de tamanho de espago
ocupado pelas noticias ambientais nesses periddicos. Esse critério foi abandonado
considerando que muitas vezes nao é o tamanho de uma noticia que representa o impacto
por ela causado. Uma nota numa coluna famosa pode render muito mais visibilidade que
uma grande reportagem numa segunda-feira, por exemplo. Além disso, optou-se por dar
énfase & comparag¢io das noticias publicadas com as entrevistas com os jornalistas, ou seja,
priorizando o conteddo e a abordagem, ao tamanho.

Dos 239 registros recortados no periodo, 188 possuem identificacio de autor
(sendo que deste ndmero vdrios autores assinavam mais de um texto, hd redundéncia de
autores), entre eles repérteres dos jornais, free lancers, colunistas, especialistas que
assinavam artigos (nacionais e internacionais) e correspondentes internacionais. A partir
dessa referéncia foram selecionados como potenciais entrevistados 110 jornalistas que
atuavam de forma regular nos veiculos, sendo descartados os demais por nio fazerem parte
do grupo foco desta pesquisa e os correspondentes pela dificuldade para realizagao das

entrevistas.
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Nesta fase foram estabelecidos também os tépicos referenciais (indicadores iniciais)
para andlise dos registros selecionados, visando a utilizagao da técnica de andlise temdtica
ou categorial para todo o corpus de registros clipados, e a técnica de avaliagio ou
representacional para os registros produzidos pelos jornalistas entrevistados (Cf. BARDIN,

1979).

4.2.2. Fase das entrevistas

Durante o més de agosto e inicio de setembro de 2004 foram realizadas as
entrevistas com os jornalistas. Optou-se pela entrevista por telefone com o objetivo de
obter respostas mais espontineas. O questiondrio utilizado nao era do conhecimento
prévio do jornalista. Apesar de alguns jornalistas afirmarem preferir responder por e-mail,
essa possibilidade nao foi aberta para manter a integridade desse critério, considerado
essencial.

H4 que se ressaltar que a maioria da entrevistas foi realizada em ambiente de
trabalho, ou seja, na redagdo do jornal, local normalmente conturbado. No entanto, esse é
o espaco onde tais profissionais se concentram para produzir suas reportagens. Pressupoe-
se, diante disso, que estao acostumados a se concentrarem mesmo com muito barulho ao
redor. Talvez se as perguntas tivessem sido respondidas num ambiente calmo e trangiiilo
as repostas fossem diferentes. Mas intencionalmente deu-se preferéncia pelo local de
trabalho. Os profissionais, entretanto, mostraram ter pressa em responder as questdes.
Apesar disso, as entrevistas tiveram uma média de duragao de 40 minutos.

Para realizagao das entrevistas foi utilizado um questiondrio semi-estruturado (com
perguntas subjetivas e objetivas), sendo composto por 40 questdes (ver em anexo), além de
alguns dados pessoais, organizado em trés grandes blocos de perguntas: formagao do
jornalista, concepgao de meio ambiente e processo de produgao da noticia.

O primeiro bloco, formagao do jornalista, buscou dados pra tracar o perfil dos
entrevistados. O segundo bloco, concep¢ao de meio ambiente, foi dividido em duas
partes: uma subjetiva, buscando extrair dos jornalistas a concepgao deles sobre as grandes
questdes ambientais atuais como ecologia, biodiversidade, transgénicos, mudangas
climdticas, eco-92 e desenvolvimento sustentdvel, além de constatar se no nivel pessoal

esses profissionais jd haviam tido alguma atuagao em movimentos ambientalistas; outra
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parte objetiva, com perguntas jd utilizadas na série histérica de pesquisas “O que o
brasileiro pensa sobre meio ambiente”, com o intuito de estabelecer um comparativo entre
o que a populagio e os jornalistas pensam sobre o tema. O terceiro bloco foi dividido em
trés partes: a primeira teve por o objetivo obter dados sobre o processo produtivo dentro
do jornal; a segunda visou captar informagoes especificas sobre a noticia produzida pelo
entrevistado, inserida na amostragem de noticias clipadas; a terceira buscou verificar a
opinido do entrevistado sobre as noticias de meio ambiente em geral. Para testar o
questiondrio, foi realizado um pré-teste com dois profissionais, o que gerou alguns ajustes
finais no instrumento de pesquisa.

De um total de 110 potenciais entrevistados, 32 fizeram parte da amostragem da
pesquisa, ou seja, 32% do universo total representativo selecionado. O critério de sele¢io
foi, inicialmente, os jornalistas com maior quantidade de noticias publicadas no periodo.
No entanto, 75% deste universo publicou apenas uma noticia no periodo (Griéfico 8), o
que significa que a grande maioria das pautas ambientais param nas maos de repérteres
que ndo costumam escrever sobre o tema.

Gréfico 8 — Quantidade de noticias por jornalista

7 Matérias por jornalista
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0 06 matérias
011 matérias
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Diante desse fato, optou-se por um critério aleatério de escolha dos jornalistas
levando-se em considera¢ao as limitagoes da pesquisa, a saber:

* Foram excluidos os jornalistas que n3o moravam no Brasil, os
correspondentes, pelo fato de nao haver recursos para financiar ligacoes
internacionais de 40 minutos de duracio;

* Entre o perfodo de clipagem dos textos (abril/maio) e a realizacao das
entrevistas (agosto/setembro) o jornal Folha de Sio Paulo demitiu uma
grande leva de profissionais, o que esvaziou bastante a amostragem

potencial selecionada. Sem contar com os jornalistas que também safram
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dos outros periédicos, pois é importante ressaltar que estamos tratando de
um campo de trabalho que possui grande rotatividade profissional;
* Alguns dos jornalistas inseridos na amostragem estavam de férias.

O percentual de 32% do universo total é considerado bastante significativo por se tratar de
uma amostragem com caracteristicas semelhantes: faixa etdria média idéntica, profissionais com
mesma formagio académica e que atuam em empresas de idénticos perfis, o que demonstra fazerem
parte de um mesmo grupo social, com representagdes sociais idénticas. Como afirma MINAYO
(1999, pég. 102), “a amostragem qualitativa privilegia os sujeitos sociais que detém os atributos que
o investigador pretende conhecer e considera-os em ndmero suficiente para permitir uma certa

reincidéncia das informages, porém ndo despreza informagdes impares”.

4.2.3 Fase da analise

Tendo como ponto de partida o referencial tedrico de andlise de contetido
apresentado por BARDIN (1979) no que ela chama de pré-anilise, apds o recorte dos
jornais e realizacao das entrevistas ocorreu a organizacio e sistematiza¢ao dos dados. Os
textos dos jornais foram organizados em pastas e os indicadores para andlise foram
revistos, tendo como pano de fundo os objetivos previamente estabelecidos na pesquisa, a
saber:

- Verificar que conteddos relacionados ao meio ambiente tém sido veiculados em
diferentes editorias, seja em formato de noticias, reportagens, artigos, editoriais ou notas;

- Verificar qual o argumento preponderante sobre a questdo ambiental difundido
nos jornais impressos em termos de argumentos econémicos, cientificos, sociais, sécio-
ambientais e ambientais utilizados;

- Verificar a concepgao de meio ambiente para os jornalistas de midia impressa e
suas opinides sobre assuntos correlatos;

- Analisar se a compreensio dos jornalistas sobre a questao ambiental reflete-se nas
noticias produzidas pelos mesmos.

A partir de uma leitura inicial intuitiva, flutuante (BARDIN, 1979), houve um
contato mais detalhado com o material de andlise, com o objetivo de sistematizar alguns
critérios e estabelecer o corpus da pesquisa. Os critérios de escolha dos documentos,

conforme jd apresentado, foram os textos publicados nos trés jornais didrios de maior
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tiragem do pais (2 época da pesquisa) que em alguma de suas frases fazia uma referéncia
sobre a questdo ambiental. Por se tratar de documentos adequados aos objetivos da
pesquisa, tanto os textos quanto as entrevistas enquadram-se perfeitamente nas regras de
pertinéncia e de homogeneidade (BARDIN, 1979). Os textos tiveram critérios
semelhantes de selecio e as entrevistas foram realizadas com uma amostragem de
individuos do mesmo grupo social, apenas os jornalistas funciondrios dos jornais
estudados. Tendo como base a regra de exaustividade (nao-seletividade), foram excluidos
da pesquisa os jornalistas free lancers, bem como os correspondentes internacionais e os
especialistas (nao-jornalistas) que assinaram artigos sobre a temdtica no perfodo.

Tanto os textos selecionados, quanto as entrevistas realizadas passaram por dois
tipos de andlise: temdtica e representacional, sendo que no caso dos textos dos jornais o
corpus inteiro sofreu andlise temdtica (mais objetiva), mas apenas os textos produzidos
pelos jornalistas entrevistados (um total de 63, de um universo de 239 textos selecionados
no perfodo) passaram pela anilise representacional (mais subjetiva), para que assim
pudesse ter o mesmo padriao comparativo com as entrevistas, utilizando-se de pressupostos
e indicadores semelhantes, atendendo 2 regra de representatividade. Nesta pesquisa,
optou-se por nao levantar hip6teses a respeito de cada tépico referencial levantado, se sim
“deixar o texto falar” (BARDIN, 1979), ou seja, aguardar os resultados apresentados pela
andlise, de forma livre e exploratéria.

Ainda nesta fase de pré-andlise foram redefinidos e consolidados os indicadores, a
partir de um recorte do texto em unidades compardveis de categorizacao para andlise
temdtica e de codificagio para o registro de dados. Seguindo-se, entdo, para a
categorizagio em si do material.

A) Andlise temdtica (ou categorial)

Para a andlise temdtica dos textos retirados dos jornais (aplicada nos 239 registros
selecionados para a pesquisa) foram utilizados os seguintes indicadores:

Fluxo de noticias — Esse indicador teve como objetivo mensurar se no periodo
houve algum assunto especifico que tenha gerado uma quantidade maior de publica¢oes
nos jornais ou se foi um periodo de rotina.

Editoria — Esse indicador teve como objetivo verificar qual a editoria em que o
texto foi publicado, com o intuito de observar se hd uma editoria que concentre as noticias

sobre a temdtica ou se o assunto ¢ tratado de forma dispersa nos jornais.
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Capa — A meta foi verificar se o texto recortado contou com uma chamada na capa
do jornal, o que d4 um valor diferenciado ao tema e atrai o leitor. Se determinada noticia
¢ selecionada para a capa, entre uma avalanche outras que ocorrem diariamente, significa
que o assunto chama a atencio e ¢ interessante para o veiculo colocd-lo numa posi¢ao de
destaque. Outro objetivo dessa verificagao foi ver qual a freqiiéncia com que o assunto
meio ambiente é capa em cada periddico e quais os assuntos mais valorizados pelos
veiculos para merecerem capa.

Tipo de texto — Os registros foram categorizados em noticia, artigo, nota, editorial,
fotolegenda e charge (ou cartum). Compreendendo que cada tipo de texto tem um valor
diferenciado nos veiculos impressos, o objetivo foi verificar qual a ocorréncia de cada um
deles.

Direta X indireta — Este indicador teve como objetivo verificar se o texto tratava
diretamente a questao ambiental, ou seja, se era o assunto central do texto, ou se o tema
apenas era citado em algum contexto especifico.

Subtema — O objetivo foi verificar os temas ambientais de maior recorréncia
atualmente na midia impressa. Nos textos, na maioria das vezes, houve ocorréncia de mais
de um subtema, mas o critério de classificagao foi o de maior recorréncia, ou seja, o
subtema considerado o assunto principal do texto. Os subtemas foram categorizados nos
seguintes itens:

= Acidente ambiental: desastres, vazamentos, derramamento de éleo;

* Amazdnia: floresta amazonica em geral, andlise da situagao amazonica;

* Biosseguranga: transgénicos;

* Conservagao: dreas protegidas, conservacao da biodiversidade: unidades de
conservagao, espécies em extingdo, parques, dreas verdes urbanas,
preservacio de forma mais genérica;

* Consumo verde: mercado orginico, produtos sustentdveis;

* Desmatamento: queimadas, indices de desmatamento;

* Ecoturismo: turismo ecolégico, parques, programas ecoldgicos;

* Educagao ambiental;

* Empresas e meio ambiente: marketing ambiental, marketing verde;

* Fontes de Energias: energia nuclear, fontes alternativas de energia;

* Fauna: prote¢ao a animais, trdfico de animais, caga ilegal ;

=  Florestas;

* Legislagdo ambiental: multas ambientais, licenciamento ambiental,
fiscalizacio;

* Lixo: reciclagem, lixo industrial, dejetos industriais;

* Mudanga climdtica: aquecimento global, efeito estufa, camada de ozénio;
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* DPesquisa: biotecnologia, descobertas cientificas, estudos recentes;

* Politica ambiental: ministra do Meio Ambiente, Ibama, MMA, Agenda 21;

* Poluigdo: atmosférica, sonora, visual, nos mares, nas praias, industrial;

* Populagoes tradicionais: indio, cultura indigena, projetos com populagoes
tradicionais.

* Projetos ambientais: iniciativas de sucesso;

* Recuperagio ambiental: reflorestamento, recuperagao de dreas degradadas;

= Recursos hidricos: mares, rios, dgua potdvel, esgoto, saneamento;

* Recursos pesqueiros: controle da pesca;

* Ri0-92: Unctad, Eco-92;
= Zonas costeiras: oceanos, praias, manguezais, biomas costeiros;

Bioma — De acordo com o diciondrio Brasileiro de Ciéncias Ambientais (LIMA-E-
SILVA et al, 2002, p.31), bioma é uma “categoria de habitat em uma determinada regiao
do mundo como, por exemplo, a floresta pluvial da bacia amazonica, a Mata Atlantica e o
Cerrado”. O objetivo deste indicador foi verificar se os biomas — classificagio mais
genérica do ambiental natural — aparecem na pauta da midia ou nao, e qual a freqiiéncia,
considerando a dltima classificagio apresentada pelo Ibama/IBGE: Amazénia, Mata
Atlantica, Pantanal, Cerrado, Caatinga e Zonas Costeiras. Como jd citado nesse trabalho,
durante a década de 80 houve uma énfase muito grande na Amazonia, pelo fato desse
bioma ser alvo de atengio internacionalmente (é a maior floresta tropical do mundo), e
muitas reportagens foram feitas sobre o assunto. Este indicador também teve por objetivo
verificar se o tema ainda ¢ destaque na midia. O critério de avaliagdo foi a ocorréncia da
palavra nos textos analisados.

Agenda — O poder publico na drea de meio ambiente trabalha essencialmente em
cima de trés grandes agendas: verde, marrom e azul. O objetivo deste indicador foi
verificar qual a agenda tem obtido mais espago na midia e o que isso significa. Como
critério classificatério foi utilizada a descri¢ao de RIBEIRO (1998, pdg. 150), descrita a
seguir.

Agenda verde: inclui a preservacio das matas e florestas, a criagio e manutengio de
parques e unidades de conservagio, o controle do desmatamento, a protecio da
biodiversidade, as questoes de fauna e flora ameagadas de extin¢io

Agenda azul: trata dos temas relacionados com a dgua, a prote¢ao dos mananciais
de abastecimento, o uso dos recursos hidricos para finalidades multiplas, drenagem,
controle de enchentes, regulariza¢ao da vazao de rios e também qualidade da dgua.

Agenda marrom: cuida da prevengdo e corre¢io dos problemas de poluicao e
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degradagao ambiental causados pelas a¢des humanas. As atividades minerarias, industriais,
de infra-estrutura, de agropecudria e de empreendimentos florestais causam impactos
sobre o ambiente natural e humano. Essa agenda cuida de reduzir e minimizar tais efeitos
negativos e de garantir que a transformagao do ambiente se faga com o minimo de danos e
perdas para a qualidade de vida.

E importante ressaltar, como indica RIBEIRO (1998) que hd interfaces entre as
agendas e que muitas vezes determinado assunto envolve mais de uma delas, quando, por
exemplo, um empreendimento industrial que precisa de licenga ambiental (marrom) doa
uma drea para se transformar em unidade de conservagio (verde). No entanto, para
critério de classificagao, foi considerada apenas a agenda do principal assunto do texto.

Fonte — Para redigir uma reportagem os jornalistas entrevistam pessoas, ou
consultam especialistas no assunto. Esses individuos sao chamados de fontes no meio
jornalistico. Muitas vezes, mesmo para escrever um artigo opinativo algumas fontes sao
consultadas. Geralmente no texto jornalistico sao inseridos depoimentos dessas pessoas, o
que indica qual a fonte consultada. Esse indicador teve como objetivo perceber quais sao
as fontes mais consultadas atualmente pelos jornalistas na producio de noticias
ambientais. Para categorizar esse item foi utilizado como base a classificagio de VIOLA
(2001, pdg. 135) tendo como premissa a idéia de ambientalismo como um movimento
multissetorial complexo, defendida pelo autor, onde ele apresenta os agentes envolvidos na

questdao ambiental, a saber:

* Ambientalistas: participantes de associagdes ou grupos comunitdrios ambientalistas;

] Orgios ou instituigbes publicas: poder executivo federal, estadual e municipal,
administracao direta e indireta, agéncias estatais de meio ambiente, poder
judicidrio e ministério publico;

* Movimentos sociais e organizagdes nao-governamentais: ONGs brasileiras e
estrangeiras, sindicatos, organiza¢oes trabalhistas;

* Universidades: incluindo pesquisadores e cientistas;

* Empresas privadas: incluindo empresdrios;

» DPoliticos brasileiros;

* Religiosos: padres, monges, pastores, freiras ou qualquer outra pessoa vinculada a

movimentos religiosos;
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* Fontes internacionais: agéncias de noticias, imprensa, governo, politicos,
pesquisadores e personalidades estrangeiras;

* Personalidades brasileiras: artistas, esportistas e pessoas de destaque na midia;

» Sociedade civil em geral: educadores, profissionais liberais e autbnomos, pessoas da

sociedade em geral sem vinculos institucionais;

Factual X educativa — A idéia foi perceber se o texto tratava-se de uma noticia
meramente factual ou se tinha um cardter educativo, trazendo algum conceito ou
informagao ambiental mais relevante em seu conteudo.

Positiva X Negativa — H4 uma certa unanimidade em torno da idéia de que a
midia adora tragédias, escAndalos, desastres, sangue... Este indicador teve por objetivo
verificar se o enfoque atual dado pela midia para as noticias de meio ambiente também
gira em torno de desastres e problemas ecoldgicos (incluindo escAndalos politicos) ou se hd
alguma iniciativa no sentido de enfatizar experiéncias inovadoras, sucessos, projetos
ambientais exemplares, noticias que de alguma forma traga uma informagio positiva sobre
0 assunto.

No que diz respeito a andlise das entrevistas realizadas com os jornalistas tanto o
Bloco 1, que trata de estabelecer o perfil da amostragem, quanto a segunda parte do Bloco
2, que utiliza como referéncia a pesquisa “O que o brasileiro pensa sobre meio ambiente”,
foram submetidos a uma andlise temdtica (categorial).

Para identificar a formagao do jornalista na drea ambiental e interesse pelo assunto,
foram utilizados os seguintes indicadores:

Capacitagao ambiental — Fez algum tipo de capacitagio na drea ambiental? Qual?
Gostaria de fazer?

Educagao informal — J4 participou de algum evento sobre o tema (semindrio,
simpédsio, workshop etc...)? Lé regularmente, ou jd leu, livros sobre meio ambiente?
Destacaria algum (ns)? Lé ou consulta regularmente publicagoes ou sites especializados em
meio ambiente? Quais?

Rede — Conhece a Rede Brasileira de Jornalistas Ambientais (RBJA)? Caso
positivo, faz parte?

Na segunda parte do Bloco 2, que se refere a concep¢ao de meio ambiente, o

objetivo foi comparar a resposta dos jornalistas as dos cidadios comuns , utilizando a
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pesquisa realizada pelo Iser, em parceria com o Ibope. Os indicadores apresentados sao:

Problemas ambientais — Quais sio os trés maiores problemas ambientais da
cidade, do Brasil e do planeta.

Disposi¢ao a colaborar — Estaria disposto a conviver com mais poluicio se isso
trouxesse mais emprego?

Concepgao de meio ambiente — A preocupagao com o meio ambiente no Brasil é
exagerada? O Brasil tem uma natureza tao rica que nio precisa controlar a exploragio de
seus recursos naturais como outros paises? A natureza ¢ sagrada e o homem nio deve
interferir nela? O crescimento econémico deve ter prioridade sobre o meio ambiente? Os
paises ricos s3o os principais responsdveis pela atual destrui¢ao da natureza?

B) Anilise de avaliagao ou representacional

Os textos redigidos pelos jornalistas que foram alvo de entrevistas foram
submetidos 2 uma andlise mais aprofundada, dentro dos critérios de andlise de avaliagao
(ou representacional) apresentados por BARDIN (1979). Os 32 jornalistas entrevistados
produziram, juntos, um total de 63 noticias.

Buscou-se nesses textos palavras (termos avaliativos) que dessem indicios sobre as
concepgoes e idéias dos indicadores abaixo descritos, usando um esquema de classificagao
bipolar (certo/errado, é/nio é, favordvel/desfavordvel, sim/nio etc.). Nas entrevistas com
os jornalistas também foram utilizados os mesmos indicadores deste tépico (entre outros)
e posteriormente foi feita uma comparagao entre os dados subtraidos dos textos e os das
entrevistas, com o objetivo de verificar se o que os jornalistas pensam sobre essas questoes
se refletem nos textos por eles produzidos.

Vale frisar que nem todos os textos apresentaram indicadores para as questoes
definidas, até porque como os textos analisados foram todos jornalisticos (nao entrou
nessa amostragem os artigos assinados, por exemplo), fica mais dificil extrair de
reportagens que se propde a objetividade informagdes mais subjetivas.

Os indicadores utilizados nas noticias foram:

Concep¢ao de meio ambiente e transversalidade — O meio ambiente ¢ relatado
como elementos da natureza (flora e fauna apenas) ou abordado de forma sistémica,
incluindo o homem e suas relagdes com a natureza? Os problemas ambientais tém relagao
com os problemas sociais e econdmicos?

Antropocéntrico x biocéntrico — Como ¢ apresentada a relagio homem X
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natureza? O homem como dominador da natureza (enfoque antropocéntrico), a natureza
como um ser superior, intocdvel (enfoque biocéntrico/preservacionista), ou a
possibilidade do homem utilizar a natureza de forma ordenada e manejada
(conservacionismo)?

Geopolitica ambiental — O texto analisado faz alguma relagio entre os eixos
globais norte e sul? Traz A tona questdes como a globalizagdo, internacionaliza¢ao da
Amazdnia ou neoliberalismo? De que forma trata essas questdes? Faz mencao (positiva ou
negativa) a cooperagao financeira de mecanismos internacionais para o meio ambiente e
conflitos no Ambito internacional?

Global X local — As questdes ambientais mundiais possuem dimensdes regionais,
que implicam em responsabilidades dos setores dirigentes do pais e da sociedade nos

problemas locais. Como as noticias enfocam a questao?

Nas entrevistas realizadas com os jornalistas, os dados resultantes do Bloco 2
(Concepgao de meio ambiente — parte 1) e do Bloco 3 (processo de produgio da noticia)
foram submetidos a andlise representacional.

Para os itens relacionados a concep¢ao de meio ambiente foram utilizadas as
seguintes categorias:

Conceito geral — Qual a concep¢io de meio ambiente e ecologia para o
entrevistado. As questdes ambientais ajudam ou atrapalham o desenvolvimento do Brasil?

Transversalidade — H4 alguma relacdo entre meio ambiente e politica? E entre
meio ambiente e economia?

Subtemas — O indicador teve como objetivo verificar o entendimento dos
entrevistados sobre temas ambientais mais recorrentes na midia como desenvolvimento
sustentdvel, transgénicos, biodiversidade, aquecimento global, Eco-92 e Agenda 21.

Disposi¢ao a colaboragao — A idéia foi saber se no nivel pessoal hd (ou houve)
envolvimento do jornalista com a temdtica, por meio da participagido em movimentos
ambientais (ong, campanha etc.).

O item sobre o processo de produ¢ao da noticia buscou verificar como ocorre, no
dia-a-dia desses profissionais, a produgio de noticias. Se eles fazem uso de instrumentos de
pesquisa e quais os mais utilizados, quanto tempo levam para produzir um texto, quantas

pautas s3o destinadas a eles semanalmente, aspectos que podem interferir de alguma forma
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na qualidade do que ¢ publicado.

No tdpico seguinte a pesquisa verificou qual foi o caminho percorrido pelas
noticias produzidas por esses jornalistas, inseridas na amostragem da pesquisa. Como
surgiu a pauta, quem fez o titulo, se houve modificagdo por parte do editor, foram alguns
dos indicadores levantados.

Por dltimo, a pesquisa buscou a opinido desses profissionais sobre as noticias
ambientais em geral, usando como referéncias os tipos de assunto que eles acham mais
pertinentes serem publicados, se o tema deveria ter uma editoria especifica e quais sao as

melhores fontes para o assunto.

4.3 Universo de amostragem

Numa abordagem quantitativa, definida a populagio, busca-se um critério de
representatividade numérica que possibilite a generalizagdo dos conceitos tedricos que se
quer testar. Numa busca qualitativa, preocupa-nos menos a generalizacio e mais o
aprofundamento e abrangéncia da compreensio seja de um grupo social, de uma
organizagdo, de uma instituicdo, de uma politica ou de uma representagio

(MINAYO, 1999, pdg. 102)

Conforme jd apresentado, essa pesquisa contou com dois tipos de materiais de
origem primdria: textos publicados nos jornais objetos do estudo, durante um periodo de
um més e entrevistas com jornalistas que atuam nesses veiculos. O objetivo principal da
escolha desses dois tipos de dados foi a confronta¢io de indicadores para verificar se o que
os jornalistas pensam sobre a questdo ambiental de alguma forma se reflete em sua
produgio.

A amostragem escolhida para participar da pesquisa constituiu-se de jornalistas que
tiveram noticias publicadas no periodo da pesquisa (de 5 de abril a 5 de maio de 2004).
De um universo de 110 jornalistas, 32 foram entrevistados. A escolha dos jornalistas foi
aleatéria, nao privilegiando aqueles especialistas no tema, mas propositalmente
envolvendo profissionais que por acaso tiveram em suas maos uma pauta ambiental para
cobrir. O que motivou essa escolha foi o fato de que dos 110 jornalistas identificados no
periodo, 83 redigiu apenas uma noticia no periodo de um més, 16 redigiu duas, 6
produziu trés, um escreveu 4, dois 5 noticias, um redigiu 6 e apenas um (um caso

excepcional que serd trabalhado isoladamente) foi responsdvel por 11 noticias.
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Em relagio ao perfil dos entrevistados, 56% s3o do sexo feminino e 44% do
masculino, o que representa uma mostra balanceada neste quesito. No que diz respeito a
faixa etdria, mais da metade tem entre 26 e 35 anos (56%), significando uma geragao de
jornalistas jovens na redagdo. No total, 72% dos entrevistados t¢m menos de 40 anos de
idade (Grifico 9).

Grifico 9 — Perfil — faixa etdria

Faixa etaria da amostragem

6% 6% 3% H 20-25 anos
[026-30 anos

16% M 31-35 anos
40% [036-40 anos

v [l 41-45 anos
13% [@46-50 anos
16% 50-60 anos

No que diz respeito a divisao da amostragem entre os jornais, 44% sao de O
Globo, 28% do Estado de Sao Paulo e também 28% da folha de Sao Paulo. Como a
escolha da amostragem foi aleatéria, houve maior disponibilidade dos profissionais do
jornal carioca na hora do agendamento das entrevistas, o que gerou um percentual maior
para este periédico. Do universo de 110 jornalistas, 47 foram contatados e, destes, apenas
dois se recusaram a participar da pesquisa.

Na divisao dos jornalistas entrevistados entre as editorias, 66% estdo concentrados
nas editorias Cidade e Geral, 13% na Nacional, 9% na de Ciéncia e 12% nas demais
(negécios, cultura, infantil e sucursais) (Grdfico 10). O que demonstra que a pauta
ambiental geralmente ¢ classificada como um assunto de cidade e geral. Diferentemente
do que pensa, nao hd um monopdlio de noticias sobre meio ambiente pelos jornalistas que

cobrem Ciéncia. Esta editoria abrigou apenas 9% os profissionais entrevistados.
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Grifico 10 - Editorias
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Em relagio a cidade onde atuam esses profissionais, 14 deles moram no Rio de
Janeiro (a maioria do Jornal O Globo), 9 em Sao Paulo, 5 em Brasilia e 4 em outras
cidades (Belo Horizonte, Belém, Porto Velho e Salvador), por trabalharem nas sucursais.

Quanto a formagio académica da amostragem dessa pesquisa, a grande maioria
concluiu o curso de gradua¢ao em Comunicagao Social (87%), sendo que do total 13%
possufam dois cursos de graduagio (Comunicagdo Social e outro curso) e 13% nio
possufam curso algum de graduagao (Grdfico 11).

Griéfico 11 — Curso de graduagio

Curso de Graduacao
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Quanto ao ano de formagio, do total de formados 64% concluiram a faculdade
entre 1991 e 2000 (Grdfico 12). Ou seja, trata-se de uma amostragem com profissionais
relativamente jovens, sendo quase a metade formada hd menos de 8 anos. Nio hd,
entretanto, nenhum recém-formado (com menos de trés anos) participando dessa
pesquisa. Entre os jornais, o Estado de Sao Paulo é o que apresentou o maior niimero de

jornalistas formados apés 1996 (56%).
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Grifico 12 — Ano de formagio

Ano de Formacgao
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Quando constatamos o local de formacio desses jornalistas, verificamos que hd um
balanceamento entre os oriundos de instituigdes publicas (46%) e privadas (54%), sendo

que a segunda atinge um percentual um pouco maior (Grdfico 13).

Griéfico 13 — Local de formagao da amostragem
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Do total de formados, exatamente a metade j4 fez algum tipo de pés-graduagio ou
capacitagdo profissional apdés a faculdade nas dreas de produgao de texto, Lingua
Portuguesa, extensao em jornalismo, economia, contas publicas, histéria contemporanea e
direito para jornalistas. Na drea ambiental, apenas 9% realizaram algum curso. Entre os
que fizeram pés-graduacio (22% do total de entrevistados), 5 fizeram cursos de pds laro
sensu (Marketing, Comunicagio Jornalistica, Politicas Publicas, Literatura e Seguranca

Puablica) e 2 stricto sensu (mestrado em Geografia e em Ciéncia Ambiental). Quando
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perguntados se gostariam de fazer alguma capacitagdo na drea ambiental, 54%
responderam que no e 46% que sim, o que demonstra que hd um interesse pela drea por
parte dos jornalistas.

Quando tratamos de aspectos de educagao informal sobre o tema, 75% afirmaram
ter participado de algum evento na drea ambiental, na maioria das vezes a trabalho,
cobrindo o evento. Em relagdo a leitura, 44% afirmou jd ter lido algum livro da drea
ambiental. No entanto, a grande maioria ndo soube citar o titulo do livro. Quando
questionados se costumam consultar sites ambientais, 49% afirmaram que nao (Gréfico
14).

Grifico 14 — consultas a sites ambientais
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Sobre a participagao desses profissionais na Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental, que
funciona virtualmente através de uma lista de discussao na Internet, promovendo a discussao
sobre o assunto e a troca de experiéncia e informagdes entre seus membros, apenas um afirmou
fazer parte da rede. Do total da amostragem, 56% nunca ouviu falar da rede, 19% jd ouviu falar e

25% afirmou ter conhecimento sobre ela (Grifico 15).

Grifico 15 — Conhece a Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental?
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Os resultados relativos ao perfil dos entrevistados demonstraram que a pesquisa lidou com
um publico que possui um bom nivel de educagio formal (metade j4 fez cursos apés a faculdade),
nio sio jovens demais (a grande maioria tem mais de 25 anos) e contam com um tempo de
atuagio na drea considerdvel (n2o hd recém-formados), o que sao bons indicadores iniciais para
apostarmos na qualidade da producio desses profissionais. Por outro lado, relativamente 2
formagao ambiental, os dados nao sao muito animadores. Pouquissimos fizeram algum tipo de

capacitagao na drea ou participam da Rede de Jornalistas Ambientais.
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5. ANALISE DOS DADOS

Antes de partirmos para o tratamento dos resultados obtidos e interpretagio,
tltima fase da pesquisa segundo a técnica de andlise de conteddo, vale a pena ressaltar
algumas balizas dentro das quais se processa o conhecimento, a partir de uma perspectiva
dialética, abordada por MINAYO. (1999, pdg. 89)

Segundo ela, é importante destacar o cardter aproximado do conhecimento, ou
seja, “a construgdo que se faz a partir de outros conhecimentos sobre os quais se exercita a
apreensao, a critica e a ddvida” (MINAYO, 1999, pdg. 89). Ou seja, como em outras
pesquisas, esta partiu de um conhecimento j4 existente para, em cima dele, levantar novas
questdes e abordagens sobre a relagio comunica¢io e meio ambiente.

A segunda baliza apresentada por MINAYO (1999) ¢ o cardter de inacessibilidade
do objeto. “A idéia que fazermos dos fatos sao sempre mais imprecisas, mais parciais, mais
imperfeitas que ele”, afirma. Assim como os jornalistas nunca conseguirao a objetividade
completa ao redigir seus textos, o pesquisador também nao alcangard isengdo total ao
realizar uma pesquisa. Por mais que busque a imparcialidade, nao conseguird se livrar de
conceitos pré-estabelecidos, experiéncias vividas, visao de mundo, nunca conseguird
descrever o objeto em si, como ele é. O objeto sempre serd uma representagio por parte
daquele que o estuda. Toda a constru¢io de um estudo ¢ parcial, desde a escolha do tema,
a defini¢do de indicadores, inferéncias e a prépria interpretagio.

O terceiro ponto fundamental no processo de constru¢io de conhecimento, para
MINAYO (1999), é a vinculagdo entre o pensamento e a ago.

Ou seja, nada pode ser intelectualmente um problema, se
ndo tiver sido, em primeira instincia, um problema da vida
prética. Isto quer dizer que a escolha de um tema nio emerge
espontaneamente, da mesma forma que o conhecimento nio
¢ espontdneo. Surge de interesses e circunstincias
socialmente condicionadas, frutos de determinada insercao
no real, nele encontrando suas razdes e seus objetivos.

(MINAYO, 1999, pdg. 90)

A questao levantada por essa pesquisa, por exemplo, nio teria legitimidade se a
questio ambiental nio fosse, nos dias de hoje, uma das grandes inquietacbes da
humanidade, especialmente quando se pensa no futuro das geragoes. E ainda, se nio fosse
a midia responsdvel pela forma¢io de opinides e influenciadora de instAncias decisérias da

sociedade.
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O dltimo ponto levantado por MINAYO (1999, pdg. 90) “enfatiza o cardter
originalmente interessado do conhecimento, ao mesmo tempo que sua relativa
autonomia”. Ou seja, o olhar sobre o objeto estd condicionado historicamente pela
posicao social do cientista e pelas correntes de pensamento em conflito na sociedade
(LOWY, 1985, pdg. 15 citado por MINAYO, 1999, pdg. 90). Significa que as questoes
levantadas por essa pesquisa s6 puderam ser percebidas e apontadas nesse trabalho pelo
fato de estarem inseridas na experiéncia e campo de atuagio profissional da autora, que
pretende, com isso, contribuir para a melhoria do entendimento sobre a questao.

Essas reflexdes serviram como base para o tratamento dos resultados, a inferéncia e

a interpretagao que serdo apresentados a seguir.

5.1 Analise categorial (resultados quantitativos)

Fazer uma andlise temdtica (categorial) consiste em descobrir os niicleos de

sentido que compoem uma comunicagdo cuja presenga ou freqiiéncia signifiquem
alguma coisa para o objetivo analitico visado. (...). Qualitativamente a presenga de
determinados temas denota os valores de referéncia e os modelos de comportamento

presentes no discurso. (MINAYO, 1999, pidg.209)

Na andlise categorial (temdtica) foram feitas operagdes estatisticas simples
(percentuais), a partir do recorte do texto em unidades de registro que, segundo MINAYO
(1999), podem ser uma palavra, uma frase, um tema, um personagem, um acontecimento
tal como estabelecido na pré-andlise. Com esses dados, propdem-se inferéncias e
interpretagoes em cima dos objetivos previstos, ou mesmo de descobertas inesperadas

(BARDIN, 1979).

5.1.1 Dos jornais

Os 239 textos recortados dos jornais no periodo da pesquisa foram publicados em
determinadas se¢bes dos jornais, sendo 42% publicados no Estado de Sao Paulo, 30% em
O Globo e 28% na Folha. Do montante total, quase 70% ficou concentrada nas editorias
Cidade, Geral, Opiniao e Ciéncia (Gréfico 16), sendo que sé a editoria Cidade abrigou
34% de todo o material selecionado. Isso demonstra que a questao ambiental se torna
noticia para a midia em seus aspectos mais locais, no que diz respeito aos problemas

ecolbgicos das cidades, dos bairros. Percebe-se que especialmente os problemas ambientais
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urbanos foram alvo da midia nesse periodo, em assuntos como polui¢ao do ar, enchentes,
lixo, entre outros.

Quando analisamos os jornais separadamente, hd diferengas significativas entre as
editorias que diao destaque ao assunto meio ambiente (Grifico 17). No Globo, por
exemplo, a se¢ao Rio (referente a2 Cidade) concentra em disparado as noticias de meio
ambiente, enquanto que no Estado de Sao Paulo o caderno Geral (que nao existe nos
outros dois jornais da pesquisa) é quem mais pauta as questdes ambientais. Na Folha a
cobertura do tema fica na secio Cidade, seguido por Ciéncia. E interessante notar que o
Estado de Sao Paulo nao incluiu na se¢ao Ciéncia um texto sequer sobre meio ambiente
neste periodo. Por outro lado, possui uma subse¢ao chamada Ambiente, localizada dentro
da Geral, onde abriga a maior parte dos textos alvo desta pesquisa. Este jornal também
teve significativo ndmero de registros ambientais publicadas nos cadernos Viagem e na

secao Opinido (composta por artigos assinados e por editoriais).

Gréfico 16 — Textos por editoria
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Gréfico 17 — Textos por editoria — por jornais
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O jornal Estado de Sao Paulo foi o que mais publicou no periodo, perfazendo 42%
do total. Isso se justifica porque o veiculo tem um histdrico voltado para o tema, com uma
forte editoria de Ciéncia e Meio Ambiente na Agéncia Estado, que foi coordenada por
muitos anos pela jornalista Liana John, que no ano passado deixou o jornal para editar a
revista Terra da Gente. O site desta editoria da Agéncia Estado ¢ referéncia entre os
ambientalistas. Além disso, o Estado conta com a forte colabora¢io do jornalista
Washington Novaes, um dos profissionais de comunicagao mais reconhecidos e com uma
trajetéria importante na drea de meio ambiente. N3o por acaso o jornal foi o que mais deu
capa para o tema, no perfodo (6 chamadas de capa, contra 5 da Folha de Sdo Paulo e 3 de
O Globo), e foi o que mais publicou editoriais sobre o tema (7 editoriais, contra 2 da
Folha e nenhum de O Globo).

Em relagio ao texto ser diretamente relacionado 2 questio ambiental ou nio, dos
239 publicados no periodo, 191 diziam respeito a temas ambientais, ou seja, 80% deles
tiveram como tema central algum assunto da d4rea de meio ambiente, se encaixando

perfeitamente no critério de representatividade da técnica de andlise de conteddo (Gréfico

18).
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Gréfico 18 — Textos diretamente relacionados a questao ambiental

Textos diretamente relacionados
a questao ambiental

Estado _J.B—I 8 2

Folha 5 1

M Indireto
ODireto

Globo 5 8

0 50 100

Tipo de registro

Quanto ao tipo de registro, os textos foram classificados em noticia, artigo, nota,
editorial, fotolegenda e carzum (ou charge). A grande maioria dos registros (76%) sio
noticias (reportagens) noticiosas produzidas por jornalistas (Gréfico 19). Isso indica que
aqueles que quiserem pautar a midia com assuntos de meio ambiente devem tentar
sensibilizar os jornalistas para a causa, porque a maior parte do que ¢ publicado ¢
produzido por eles.

Griéfico 19 — Tipo de registro
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Temdticas abordadas

Sobre as temdticas mais abordadas no periodo, os cinco assuntos que mereceram
maior destaque foram conservagao, recursos hidricos, fauna, ecoturismo e biosseguranga,
totalizando 133 textos, dos 239 da amostra (ou seja, 56%) (Tabela 3). E interessante notar
que assuntos como Amazbénia ou Mudangas Climdticas, que jd tiveram seu auge de
cobertura nos veiculos de comunicagao, hoje permanecem numa posigao secunddria.

E claro que nio se pode esquecer que a midia gira em torno de grandes

acontecimentos, de espetdculos. No periodo pesquisado nio houve nenhum
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acontecimento que mobilizasse uma aten¢ao maior da imprensa para um determinado
tema ambiental, como pode ser observado no Gridfico 21, que mostra o fluxo de textos
publicados sobre meio ambiente no periodo. H4 uma certa regularidade entre os jornais, o

que demonstra que o periodo em questdo foi um periodo padrdo, tipico, sem

acontecimentos extras.

Tabela 3 — Temdticas abordadas

Assunto Quantidade
de textos
Conservagio 32
Recursos hidricos 29
Fauna 27
Ecoturismo 23
Biosseguranga 22
Desmatamento 15
Mudangas climdticas 14
Fontes de energia 12
Legislagio ambiental 8
Lixo 8
Politica ambiental 7
Amazbnia 6
Polui¢io 6
Populagoes tradicionais 6
Recursos pesqueiros 5
Pesquisa 4
Recuperag¢ao ambiental 4
Consumo verde 3
Florestas 3
Educagao ambiental 2
Empresas e meio ambiente 2
Acidente ecoldgico 1

Grifico 20 — Fluxo de noticias sobre meio ambiente

Fluxo de matérias sobre meio ambiente
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O tema biosseguranca tem ocupado espago na midia por conta da questio dos
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alimentos geneticamente modificados (OGMs), também conhecidos como transgénicos,
principalmente depois das sucessivas liberagoes de safras de soja transgénicas no Rio
Grande do Sul, autorizadas pelo governo Lula, o que deixou os ambientalistas bastante
decepcionados com a politica ambiental.

Outra categoria utilizada na andlise temdtica dos jornais foi o bioma, por entender
que eles podem se tornar grandes palavras-chaves para a conservagio da natureza. A idéia
foi verificar quais os biomas brasileiros que mais aparecem na midia. A Amazonia jd teve
grande repercussao na imprensa (até porque existem virios movimentos e instituigdes que
atuam em defesa da Amazonia), assim como a Mata Atlantica. Mas serd que ainda
mantém espago cativo? E os outros biomas, tao ou mais ameagados que estes, também sio
alvo dos veiculos de comunicagio? A pesquisa mostrou que 79% dos textos da amostra
nao citam bioma algum. O que demonstra que nio sao os biomas os principais “ganchos”
para as noticias ou artigos. Entre os 21% que citam um dos biomas nacionais, 56% tratam
da Amazdnia, 26% da Mata Atlantica e 18% ou outros (Zonas Costeiras, Cerrado,
Caatinga e Pantanal). (Grdfico 22)

Algumas hipdteses podem ser levantadas para compreender este resultado. A
Amazdnia e a Mata Adintica sio os biomas que mais recebem recursos para sua
conservagio, logo, sio os que mais tém projetos dedicados a eles e os que mais divulgam
suas agdes. Os outros biomas, especialmente o Cerrado e a Caatinga, sio ainda
desconhecidos do grande publico e passam uma imagem (refor¢ada pela midia) de locais
indspitos, secos, que nio contam com biodiversidade, logo, que ndo merecem serem
preservados. Sem contar com o fato de que as sedes dos jornais objeto de estudo desse
trabalho localizam-se em dreas de Mata Atlantica, o que pode gerar uma simpatia maior
para o bioma devido a proximidade, lembrando que o maior nimero de noticias
publicadas estd na editoria Cidade.

Grifico 21 — Destaque para os biomas
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Agendas ambientais

As politicas ambientais s3o direcionadas a partir de trés grandes agendas: a verde,
que trata da questdo das florestas, dreas protegidas, fauna e flora e temas correlatos; a azul
que trata das dguas, saneamento, enchentes entre outros temas; e a marrom, que trata da
questao dos residuos, da polui¢ao, dos temas ambientais mais ligados ao desenvolvimento
industrial e urbano. Pela importincia dessas agendas, a pesquisa verificou quais as agendas
que mais sio alvo da midia impressa. Os dados mostraram que 62% dos textos
selecionados na amostra tratam diretamente de uma das trés agendas e que 38% nao tem
relagdo direta com nenhuma delas. O critério para avaliar qual o tipo de agenda da qual
tratava-se o material foi a partir da temdtica principal do texto.

Dentre os registros que citam alguma das agendas, 54% diz respeito a agenda
verde, enquanto que 24% a agenda azul e 22% a marrom (Grdfico 23). Isso demonstra
que para a imprensa meio ambiente ainda ¢ relacionado a fauna e flora, ou seja, meio
ambiente tem mais afinidade com florestas e preservagio de dreas protegidas do que com
as temdticas urbanas da agenda marrom, por exemplo, como esgoto, saneamento e
enchentes, ou a questao de abastecimento, um dos pontos da agenda azul.

Grifico 22 — Agenda ambiental
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Fontes de informacao

Alberto Dines, em entrevista ao professor Jose A. Argolo (ARGOLO, 2002, pég.
16) afirmava que “o jornalismo brasileiro — sobretudo o que ocupa posi¢ao de destaque —
geralmente deixa-se amarrar as fontes”. Como as fontes definem, na verdade, a esséncia do
contetdo das noticias jornalisticas, saber escolhé-las, ou melhor, ter fontes confidveis e
idoneas ¢ fundamental para os jornalistas, principalmente em se tratando de um
jornalismo especializado. E para aqueles que pretendem influenciar a produgio

jornalistica, tornar-se uma fonte pode ser uma das maneiras mais garantidas para atingir
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esse objetivo. Diante disso, essa pesquisa buscou verificar quais os tipos de fontes de
informagao mais consultadas para as noticias de meio ambiente.

Para verificar esse indicador, usou-se como critério a identifica¢ao dos depoimentos
que geralmente compdem os textos publicados nos jornais, principalmente as noticias. E
importante lembrar que um texto jornalistico muitas vezes conta com mais de um tipo de
fonte de informagio, por isso foi necessdrio mapear todas elas. Nao raro um dnico texto
possuia trés ou quatro fontes mapeadas.

Do total de 239 registros, em 12% deles nao foi possivel identificar a fonte ou nao
havia mesmo uma fonte, como ¢ o caso dos artigos de opinido ou editoriais. As fontes de
informa¢ao mais consultadas segundo os resultados da pesquisa sio os 6rgaos ou
institui¢oes publicas (32%). Em seguida, aparecem empatados com 11%, a sociedade
civil, os movimentos sociais ¢ ONGs, as empresas privadas e os politicos brasileiros. As

universidades, que no caso das pautas ambientais poderiam ser excelentes fontes de

consulta, aparecem em 8% do total de referéncias e os ambientalistas em apenas 1%.

(Tabela 4).

Tabela 4 — Fontes de informagio

Fontes de Informacio Percentual
N3io identificadas 12%
Orgaos ou institui¢oes publicas 32%
Sociedade civil 11%
Movimentos sociais e ONGs 11%
Empresas privadas 11%
Politicos Brasileiros 11%
Universidades 8%
Fontes internacionais 3%
Ambientalistas 1%

Quando partimos para a andlise individual dos jornais, hd resultados bastante
distintos. No jornal O Globo, por exemplo, apenas 3% das fontes nio foram
identificadas, enquanto na folha esse percentual sobe para 20% e no Estado de Sao Paulo
15%. Esse ndmero, entretanto, ¢ reflexo do baixo nimero de artigos publicados em O
Globo, onde, também, nenhum editorial sobre o tema foi produzido no periodo clipado.
Nos trés jornais as fontes de informacio mais consultadas sao os érgaos ou institui¢oes
publicas, em disparado na frente das outras fontes. Enquanto que na Folha e no Estado de
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Sao Paulo aparecem em segundo lugar os movimentos sociais e as Ongs (14% e 12%
respectivamente), no Globo a segunda fonte mais consultada é a sociedade civil (16%),
mostrando que uma das caracteristicas das noticias produzidas no jornal é a consulta a
populagao. Na folha o percentual para a sociedade civil é de 5% apenas.

O periédico que mais utiliza as universidades como referéncia para informagio ¢ a
Folha de Sao Paulo (10%), seguido de O Globo (8%) e do Estadio (5%). Dentre os
periédicos estudados, o que dd mais destaque para as empresas é o Estado de Sao Paulo
(14%), em segundo aparece O Globo (11%) e por tltimo a Folha (9%).

Gréfico 23 — Fontes de informagao — por jornais
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A diferenga entre os periddicos no que diz respeito a fontes de informagio
demonstra que esse aspecto varia muito de veiculo para veiculo e vdrios fatores contribuem
para esse panorama. Como a maioria das noticias ambientais é motivada por interesse do
préprio jornalista — pois os jornais nao possuem uma politica institucional para a questao
como serd comprovado na andlise representacional, em capitulo posterior —, a escolha da

fonte acaba se tornando um aspecto quase que de ordem pessoal dos profissionais.

94



O cardter educativo

Uma das caracteristicas apontadas no jornalismo ambiental é o seu cardter
educativo. Para além de apenas noticiar, esse tipo de jornalismo deveria trazer informagoes
um pouco mais aprofundadas sobre as temdticas ambientais, com o objetivo de sensibilizar
a sociedade para uma mudanga de atitude.

A carta aprovada durante o Green Press, evento oficial da Eco-92 que reuniu
profissionais de comunica¢ao para discutir o tema, trata dessa questao. Um dos principios
éticos citados no documento diz que “sao deveres da imprensa informar sobre as prdticas
lesivas a0 meio ambiente, alertar quanto aos seus efeitos sobre os ecossistemas e contribuir
para a educagao da sociedade”. Segundo o jornalista ambiental e ecologista Vilmar Berna:

A educag¢io ambiental deve contribuir principalmente para o
exercicio da cidadania, para estimular a agdo transformadora.
Além de aprofundar o conhecimento sobre as questoes
ambientais e as melhores tecnologias, deve estimular a
mudanga de conduta e a constru¢io de novos valores éticos,
menos antropocéntricos (BERNA, 2000, pdg. 23).

No entanto, hd quem defenda que jornalismo nao pode ser confundido com
educagio, por ser apenas um instrumento informativo da sociedade. A educagdo seria um
movimento mais complexo, que envolve prdticas pedagdgicas. De qualquer forma,
partindo do principio de que a imprensa, ao divulgar informagoes sobre determinado
assunto, estd contribuindo para a educagio da sociedade, foi incluido como um dos
indicadores dessa pesquisa a avaliagao dos textos selecionados em seu cardter educativo. O
critério utilizado foi perceber se o registro trazia apenas informagoes factuais de
determinado evento, ou se seu conteido agregava alguma informagio ambiental mais
aprofundada, mais conceitual.

Do total da amostragem, 63% dos textos apresentaram informagbes apenas
factuais, enquanto que 37% foi além da informagio noticiosa e acrescentou alguma
explicagao mais aprofundada sobre o tema tratado. Esse resultado demonstra que o grande
enfoque da imprensa ¢é factual e que o lado educativo nas noticias sobre meio ambiente
precisa ser mais bem trabalhado e incentivado nos veiculos de comunicagio.

Ainda nesta linha educativa, a pesquisa verificou se os textos tinham um cunho
mais negativo, enfocando tragédias, desastres, a destruigo irrevogdvel do meio ambiente,
brigas politicas na drea ambiental, ou se enfatizava o aspecto positivo, mostrando

experiéncias exitosas na drea, ou alguma descoberta inovadora, que pudesse servir de
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exemplo para replica¢io ou trouxesse esperangas sobre o futuro do planeta.

Do total de registros, 59% apresentou uma cobertura negativa, 36% positiva e 5%
mista (Grdfico 26). Ou seja, o aspecto negativo é mais valorizado na imprensa que o
positivo. No entanto, esse nao é um privilégio da cobertura ambiental. De uma forma
geral a imprensa dd mais destaque a divulgacdo de crimes, escindalos, roubos, brigas
politicas, enfim, de caracteristicas noticiosas negativas. Talvez o indice de 36% para textos
positivos de meio ambiente seja maior que os nimeros encontrados em temas como
politica, economia ou seguranga, por exemplo.

Gréfico 24 — Noticias positivas ou negativas?
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5.1.2 Das entrevistas com os jornalistas

Quanto aos resultados das entrevistas com os jornalistas, além do perfil dos
profissionais entrevistados (jd apresentados anteriormente), a segunda parte do Bloco 2,
referente A concep¢ao de meio ambiente, também foi submetida a uma andlise temdtica
(ou categorial), conforme a metodologia de andlise de conteddo. Nessa parte, o objetivo
foi comparar alguns tépicos da Pesquisa Nacional de Opiniao “O que o brasileiro pensa
do meio ambiente e do consumo sustentdvel” — realizada em 2001 pelo Iser (Instituto de
Estudos da Religiao) com o apoio do Ibope (Instituto Brasileiro de Pesquisa e Opinido
Pablica) e do Ministério do Meio Ambiente — com a opinido dos profissionais
entrevistados. A idéia foi verificar se os jornalistas que hoje atuam na grande midia
impressa nacional compartilham das mesmas opinides da populagao em geral sobre o tema
meio ambiente, tendo em vista que eles s3o profissionais formadores de opiniao.

Na pesquisa do Iser foram realizadas 2000 entrevistas domiciliares, nas cinco
regides do pafs, com diversos niveis de instru¢do e faixas etdrias variadas. Vale relembrar

que o perfil da amostragem da pesquisa com os jornalistas é completamente diferente
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daquela realizada pelo Iser, pois conta como profissionais de faixa etdria relativamente
préxima, formagdo profissional idéntica e que trabalham em trés empresas de
comunicagio de perfis semelhantes.

A forma de questionamento foi diferente do restante da pesquisa, que em sua
maioria contou com perguntas abertas. Nesse tépico os jornalistas reagiram de forma
estimulada, sendo submetidos a afirmativas sobre as quais eles deveriam dizer se
concordavam, discordavam ou se nio concordavam, nem discordavam ou nio sabiam e
preferiam nao opinar.

A primeira questao foi “Estaria disposto a conviver com mais polui¢io se isso
trouxesse mais emprego”. Segundo resultados da pesquisa do Iser (e ndo apenas dessa de
2001, mas das outras duas realizadas em 1992 e 1997) hd indicadores consistentes de que
a consciéncia ambiental no pais evolui porque, entre outras coisas, mais da metade da
populagao vem dizendo, desde 1992, que prefere menos poluicio a geragao de empregos,
embora se saiba que este é um tema que desperta grande preocupagio nos dias de hoje.
(CRESPO, 2002, pdg. 8). A respostas dos jornalistas confirmou essa tendéncia, sendo os
ndmeros bastante parecidos com os da enquéte do Iser.

Gréfico 25 — Estaria disposto a viver com mais polui¢ao? Jornalistas
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Grdfico 26 — Estaria disposto a viver com mais polui¢io? ISER
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J4 no item “A preocupagio com o meio ambiente no Brasil é exagerada”, os
resultados foram bastante distintos. Entre os jornalistas, 97% discorda dessa afirmativa
(Grdfico 27), enquanto entre a populagiao apenas 69% discorda (Gréfico 28). O que
demonstra que hd um nivel maior de conscientiza¢ao dos jornalistas nesse ponto.

Gréfico 27 — A preocupagio com o meio ambiente ¢ exagerada - jornalistas
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Gréfico 28 — A preocupagio com o meio ambiente é exagerada - ISER
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Quando confrontados com a afirmativa “O Brasil tem uma natureza tao rica que
nao precisa controlar a exploragiao de seus recursos naturais como outros paises”, houve
unanimidade entre os jornalistas: 100% discordaram. Jd4 na pesquisa de opinido com a
populagio, 57% discordaram e 31% concordaram, mostrando mais uma vez discrepincia
entre a opiniao dos jornalistas e da populagio.

Em relagdo a frase “A natureza ¢ sagrada e o homem nio deve interferir nela” as
respostas foram completamente antagbnicas. Enquanto que 78% dos jornalistas
discordam dessa afirmativa (Grdfico 31), 67% da populagio concordam com ela. Ou seja,
a popula¢io cada vez mais (o percentual aumentou entre os anos de 1992, 1997 e 2001)
vé a natureza de forma sacralizada e permanece entre a sociedade em geral a concepgio de

meio ambiente como fauna e flora. J4 os profissionais de imprensa tém um olhar mais
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pragmdtico sobre a questao e acreditam que a natureza pode ser usada pelo homem de
forma sustentdvel.

Grifico 29 — A natureza ¢ sagrada - jornalistas
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Mais uma disparidade na afirmativa “O crescimento econémico deve ter prioridade
sobre 0 meio ambiente”. Enquanto que 66% dos jornalistas discordam da frase (Gréfico
32), apenas 31% da populagio tém o mesmo ponto de vista (Grifico 33). Dentre a
populagdo, 32% concordaram com o termo, enquanto nenhum jornalista (0%) optou por
essa resposta, demonstrando uma boa consciéncia por parte dos profissionais de midia
impressa no que diz respeito a relagio economia X meio ambiente. As préticas
desenvolvimentistas, no modelo mais comum adotado pelo pais, sio potencialmente
degradantes do meio ambiente. Os jornalistas apostam que ¢ possivel optar por um novo
modelo, baseado no desenvolvimento sustentdvel, conforme serd mostrado na anilise

representacional das entrevistas.

Gréfico 30 — O crescimento econdémico deve ter prioridade - jornalistas
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Gréfico 31 — O crescimento econdémico deve ter prioridade - ISER
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Jd no tépico “Os paises ricos sdao os principais responsdveis pela atual destrui¢ao da
natureza”, os {ndices sio mais préximos. Enquanto que 61% da populagio concordam
com a afirmativa, segundo a pesquisa do Iser (CRESPO, 2002, pdg. 10), 50% dos
jornalistas adotam a mesma posi¢do. No entanto, dentre os jornalistas, 25% discordam
enquanto que 22% nio concordam, nem discordam, demonstrando um alto indice de
dudvida sobre a questao (Gréfico 34).

Griéfico 32 — Os paises ricos destruiram a natureza - jornalistas
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Neste bloco de perguntas, a pesquisa procurou verificar quais sao os maiores
problemas ambientais na opinido dos jornalistas, e se coincidem com os problemas
apontados pela populagio, na pesquisa do Iser. Esta parte foi realizada por meio de
perguntas abertas e as questdes foram divididas em problemas ambientais da cidade, do
pais e do planeta. A pesquisa do Iser nio levantou os problemas ambientais da cidade, mas
do bairro. No entanto, como ambos sio problemas urbanos, em geral faremos o
comparativo entre eles.

Os resultados nesse item foram bastante semelhantes. Os trés maiores problemas
apresentados tanto pelos jornalistas, quanto pela populagio, foram a poluicio de rios,
lagos e outras fontes de dgua, a polui¢ao do ar e a falta de saneamento (Tabela 5). O que

significa que realmente sio os problemas mais vivenciados por todas as parcelas da
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populagdo, em nivel regional. J4 em quarto lugar, os jornalistas apontam o crescimento
desordenado das cidades como um grande problema, especialmente as favelas, enquanto
que a populagio, na pesquisa do Iser, indica o desmatamento de florestas nesta colocagio
(que para os jornalistas fica em quinto lugar). Entre outros problemas citados pelos
jornalistas surgem a falta de fiscaliza¢do (nos parques e nas industrias), a falta de educagao
ambiental, a falta de politica publica para a pasta, a poluigao industrial, a polui¢ao sonora
e a pobreza. Apesar de a amostragem contar com profissionais de diferentes cidades (Rio,
Sao Paulo, Brasilia, Belo Horizonte, Belém, Porto Velho e Salvador), os problemas
indicados foram recorrentes, o que significa que as problemdticas ambientais urbanas sao
muito semelhantes. Claro que houve uma indica¢ao de maior polui¢ao do ar para a cidade
de Sao Paulo, por exemplo, um caso bastante especifico.

Tabela 5 — Os maiores problemas de sua cidade — jornalistas

Percentual de
Problemas - e
indicagoes

Poluigio dos rios, lagos e fontes d’dgua 25%
Destruigao da Amazdnia 15%
Polui¢io do ar 11%
Saneamento 10%
Crescimento desordenado das cidades 10%
Desmatamento 9%
Lixo 8%
Outros temas 12%

Quando o problema ambiental é de ordem nacional, a populagio aponta o
desmatamento de florestas como o maior problema (49%), seguido da poluicao de rios,
lagos e outras fontes de dgua (29%) e da polui¢ao do ar (15%).(CRESPO, 2002, pdg. 5)
J4 os jornalistas colocam em primeiro plano a destrui¢ado da Amazénia (17%), citando
questdes como avango da fronteira agricola da soja no norte do Mato Grosso, falta de
politica sustentdvel para a regido Amazdnica como um todo e uso desordenado dos
recursos da floresta, sem fiscalizagao. Apesar do tema Amazdnia incorporar vdrios outros
como desmatamento, falta de politica ambiental e de fiscalizagdo, por exemplo, como ele
foi muito citado pelos jornalistas resolveu-se dar um tratamento separado para ele. Em
seguida os jornalistas apontam o desmatamento, a polui¢ao de rios, lagos e fontes d’dgua e
o crescimento desordenado das cidades como grandes problemas ambientais do pais.
Apesar de nio aparecerem exatamente na mesma ordem, os problemas citados tanto pela

populagdo, quanto pelos jornalistas, sao bem semelhantes (Tabela 6).
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Dentre outros problemas do pais, os jornalistas citaram a falta de fiscalizagio, a
questdo da biosseguranga (especialmente os transgénicos), a polui¢do industrial, a falta de
educa¢io ambiental, a pobreza, a pesca predatéria, a falta de politica ambiental e a questao
energética (que pode se tornar um grande problema se nao for cuidado desde agora).

Tabela 6 — Os maiores problemas ambientais do pais — jornalistas

Problemas Pt.zrce‘ntugl de
indicagoes
Destrui¢ao da Amazdnia 18%
Desmatamento 16%
Polui¢ao dos rios, lagos e fontes d’dgua 13%
Crescimento desordenado das cidades 11%
Saneamento 9%
Polui¢io do ar 8%
Uso desordenado da biodiversidade 6%
Lixo 5%
Outros temas 14%

Tratando agora dos problemas de ordem global, para a populagio os trés maiores
s30 o desmatamento de florestas/ queimadas (55%), polui¢ao do ar (54%), seguido pela
poluicio dos rios, lagos e outras fontes de dgua (51%). J4 para os jornalistas, a questdo das
mudangas climdticas aparece em primeiro lugar (18%), seguida pela poluicao das dguas
(17%), pela destruicao das florestas (9%) e pela poluigdo do ar (9%) (Tabela 7). Dentre os
outros problemas ambientais os jornalistas citam a poluigo, a fome, o uso desordenado da
biodiversidade, a energia, a pobreza, a pesca predatéria, a superpopulagio e a
biosseguranga. Neste tépico os jornalistas apresentaram dificuldades em identificar os
problemas globais, alguns nao citaram trés problemas e outros preferiram nao citar
problema algum por se sentirem ignorantes no assunto.

Tabela 7 — Os maiores problemas ambientais do planeta — jornalistas

Problemas Pe.:rce.ntuill de
indicagoes
Mudangas climdticas 22%
Polui¢ao dos rios, lagos e fontes d’dgua 22%
Destrui¢ao das Florestas 12%
Poluicao do ar 9%
Lixo 8%
Crescimento desordenado das cidades 6%
Outros 21%

E interessante notar que vdrios jornalistas citaram questdes que tradicionalmente
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seriam categorizadas como de ordem social, como a fome, a pobreza, a superpopulagio, a
AIDS, enquanto problemas ambientais. Isso demonstra que a representagio que pelo
menos parte desse grupo faz sobre a natureza inclui o homem, numa perspectiva
socioambiental. Isso fica muito claro num depoimento de uma das jornalistas:

O homem faz parte da natureza e faz parte do meio
ambiente. Essas campanhas sao muito elitizadas, o homem
pode morrer de fome, mas o mico-ledao nao pode acabar...”
(O Globo, em entrevista para a autora)

Este bloco de perguntas mostrou que os jornalistas que atuam na grande imprensa,
mesmo nao sendo especialistas no assunto apresentam um olhar bastante diferente da
populagio como um todo. Enquanto esta tem uma visio mais romantica do meio
ambiente, os profissionais da midia mostraram uma postura mais utilitdria, sem deixar de

lado a preocupagio com o futuro do planeta.
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5.2 Analise representacional (resultados qualitativos)

A andlise de avaliacio (ou representacional) tem por finalidade medir atitudes

do locutor quanto aos objetos de que fala (pessoas, coisas, acontecimentos). Seu
pressuposto € de que a linguagem representa e reflete quem a utiliza. Portanto, podemos
nos contentar com os indicadores explicitos na comunicagdo para fazer inferéncias a

respeito do emissor. (MINAYO, 1999, pdg. 206)
Buscando compreender o que os jornalistas pensam sobre a questao ambiental,
sobre 0o meio ambiente na midia, como ¢é sua rotina de produgio de noticias, e qual
contetdo ecolégico que estao publicando, essa pesquisa submeteu os dados das entrevistas
com os profissionais (principalmente) e as noticias publicadas por eles a uma andlise
representacional (trambém chamada de avaliativa).
Segundo MINAYO (1999), a atitude é a matriz que produz um juizo de valor e o
conceito bdsico da andlise avaliativa ¢ a atitude.

A andlise avaliativa consistiria em encontrar as bases destas
atitudes por trds da dispersio das manifestacoes verbais. E
semelhante 2 andlise temdtica enquanto separa o texto em
unidades de significagdo. Seu objetivo porém ¢ especifico:
atém-se somente a carga avaliativa das unidades de
significagio tomadas em conta, em termos de dire¢io e de
intensidade dos juizos selecionados (BARDIN: 1979;
OSGOOD: 1959, citado por MINAYO, 1999, pdg. 206)

Quais os juizos de valores que estdo por trds de uma reportagem ambiental? Essa é

a questao essencial do tdpico.

5.2.1 Dos jornais

Nesta etapa, fez-se um recorte na amostragem geral (239 registros), selecionando
apenas as noticias que foram produzidas pelos jornalistas que participaram das entrevistas,
totalizando 63 noticias (todas dessa fase foram textos jornalisticos que aqui chamaremos
de noticia). Destas, 30 sao de O Globo, 11 da Folha de Sao Paulo e 22 do jornal Estado
de Sao Paulo. Foram utilizadas quatro unidades de significagao na andlise: concepg¢ao de

meio ambiente e transversalidade, antropocéntrico X biocéntrico, Geopolitica Ambiental e

Global X Local.
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Concep¢ao de meio ambiente e transversalidade

Procurou-se, nesse item, verificar se os textos apresentavam o meio ambiente
enquanto elementos da natureza (flora e fauna) ou se a abordagem foi feita de forma
sistémica, incluindo o homem e suas relagées com a natureza. Além disso, verificou-se se
os problemas ambientais foram mostrados tendo relagdo com os problemas sociais e
econdmicos.

Uma grande parte das noticias nio deixa claro conceito algum sobre a questao
ambiental, sdo textos extremamente factuais, que relatam algum ocorrido de forma muito
simples e sem detalhes que possam sugerir alguma inferéncia. Na tese de doutorado “O
que o Brasileiro pensa da Ecologia” (LEITAO FILHO, 1996, pdg. 184) ao se trabalhar
com recortes de jornais da cobertura ambiental no periodo da Eco-92 chegou-se a uma

constata¢ao semelhante:

(...) as matérias coletadas na imprensa a respeito da ecologia
ou do meio ambiente apenas muito raramente abordam esses
temas a partir de sua angulacio filoséfica, ou religiosa, ou
ética, caracteristicas de um debate mais aprofundado. O
material coletado trata-se mais de um noticidrio de fatos e
dados que, sem duvida, sdo reveladores dessas posturas e
valores, mas nao de modo direto e sim indireto e superficial.

(LEITAO FILHO, 1996, p4g, 184)
No que diz respeito a transversalidade, a maioria das noticias apresentou a questao
ambiental tendo uma relagio direta com aspectos sociais e econdmicos em nossa
sociedade. Algumas mostram claramente que a degradagio ambiental tem reflexos nas

questdes econdmicas, sociais e ambientais propriamente ditas.

~

Quando isso acontece os problemas sio grandes.
"Organismos transportados na dgua de lastro causam trés
tipos de impacto”, explica Fernandes. "O primeiro ¢
ecolégico, porque as espécies invasoras podem eliminar as
locais. O segundo ¢ de satde publica, j& que a dgua de lastro
pode transportar microorganismos que causam doengas,
como o vibrido da cdlera. H4 ainda o impacto econdmico,
como causado pelo mexilhao dourado, que estd aumentando
o custo do abastecimento de dgua de Porto Alegre, onde estd
se incrustando nas tubulagées. (E.S. " Navios de carga levam
“passageiros” indesejdveis que ameagam ecossistemas, Estado

de S3o Paulo, 12/04/2004, Geral, pdg. A7)

No entanto, sio muitas ainda (cerca de 35%) que apresentam o meio ambiente

' Para preservar a identidade do jornalista, tanto nas citagdes de noticias quanto nas referéncias a trechos das entrevistas
serdo colocadas apenas as iniciais do nome do reporter.
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enquanto matas e preservagao de animais. Mostram a natureza, suas formas de vida e seus

processos de forma idilica.

E irresistivel. A cor forte e o perfume s3o a0 mesmo tempo
um convite e uma armadilha. O vbo leva o inseto a um
mergulho na poga d’dgua que se forma dentro da orquidea
Sapato de Vénus. Com as asas molhadas, nio pode voar e
tem de subir por uma escadinha formada por pélos da
planta. Pronto: a flor garantiu a poliniza¢ao. (M.M, No
Bot4nico, mil orquideas e bromélias, Estado de Sao Paulo,

01/05/2004, Cidades, Lazer, pdg. C5)

Muitas delas (cerca de 30%) mostraram o meio ambiente sendo afetado pelas a¢oes

humanas. Apresentam o homem como degradador do meio, como algo externo, que nio

faz parte dela, que apenas a destr6i. Mostra o modelo de desenvolvimento implementado

pela sociedade como destruidor dos recursos naturais. Essa destrui¢ao acaba retornando e

afetando a populagao como um todo, como ¢é o caso da polui¢do urbana e dos rios e

lagoas, que afeta diretamente um dos géneros de primeira necessidade das populagoes: a

dgua.

Por um lado, mostra o potencial de degradagio de um
modelo de urbanizacao e desenvolvimento que jd causou
estragos praticamente insuperdveis nos recursos hidricos da
Grande Sao Paulo, mas continua a se espalhar
principalmente pelo interior do estado. (M.V, Qualidade da
dgua de SP piorou em 2003, Folha de So Paulo, 21/04/04,
Cotidiano, pdg. C5).

A natureza enquanto mae-poderosa, que um dia pode querer o que é seu de volta e

se vingar dos homens, também ¢ uma idéia recorrente em algumas das noticias clipadas.

H4, em alguns casos, uma mistura de natureza e religiosidade, como se esta fosse um ente

sagrado. A natureza também ¢é mostrada como bela e poderosa.

Repérteres do Globo estiveram em Atafona e observaram
bares e hotéis destruidos. Nos muros, a inscricaio O
apocalipse chegou’” é um sinal de que, para a comunidade,
trata-se da ira divina. Dizem os antigos pescadores que o mar
avangou depois que construiram a Capela Nossa Senhora dos
Navegantes de costas para o oceano. (7.8, A guerra do
Parafba do Sul com o Mar, O Globo, 16/04/2004, Rio, pdg.
25)

Algumas, no entanto, apresentam um lado mais positivo, mostrando o homem e o

seu compromisso com a preservagio do meio ambiente. O homem como parte deste meio

e, portanto, responsdvel por ele. Essa boa relagio pode ser demonstrada com o uso

sustentavel, uma forma de tirar da natureza sua sobrevivéncia sem destrui-la.
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Antropocéntrico x biocéntrico

Neste item o objetivo foi perceber de forma mais clara como ¢é apresentada a
relagio  homem/natureza. Se o homem aparece como dominador (enfoque
antropocéntrico), a natureza como um ser superior, intocdvel (enfoque
biocéntrico/preservacionista), ou a possibilidade do homem utilizar a natureza de forma
ordenada e manejada (conservacionismo).

Em quase nenhum registro foi verificada a idéia de homem como dominador da
natureza, ele aparece como aquele que a degrada, mas nao como dominante. A maioria
demonstra um enfoque biocéntrico, onde o homem depende da natureza para sobreviver,
muitas vezes vive em harmonia com ela, mas a natureza estd acima dele (apesar de ser
destruida pelo homem).

Dona Maria do Carmo sempre tirou o peixe do almogo,
lavou roupa e descansou da rotina doméstica a beira do rio
Paraiba do Sul. Mas, ultimamente, anda preocupada. E que a
dgua, diz ela, rareou demais e o esgoto, antes um pingo na
imensidao, tomou cnta das margens. Maria, moradora de
uma favela de Campos, tem apenas intui¢ao ribeirinha, mas
chegou 4 mesma conclusao que os estudiosos do Laboratério
de Hidrologia da Coppe/UFR]J: o Paraiba corre risco
iminente de colapso e o Estado do Rio, de ficar sem dgua
para beber ainda este ano. (7'B., Paraiba do Sul agoniza

sufocado em esgoto, O Globo, 11/04/2004, Rio, pdg. 24)

Flocos de algas aparecem até no meio da represa, onde
pescadores como Valmir dos Santos Rosa, de 40 anos,
ganham a vida. (7.B., Teste mostra que dgua do Funil mata

cobaias, O Globo, 14/04/2004, Rio, pdg. 23)

Algumas noticias apontaram a possibilidade de uso sustentdvel dos recursos
naturais, mostrando exemplos que j4 estao acontecendo.

Geopolitica ambiental

Verificar como os eixos globais norte e sul s3o tratados pelas noticias selecionadas
foi o objetivo desse item, especialmente se alguma trazia a questao da internacionalizagio
da Amazonia. Verificou também se hd algum registro (positivo ou negativo) sobre a
cooperagio financeira de mecanismos internacionais para o meio ambiente e conflitos no
Ambito internacional.

Quase 100% das noticias produzidas pelos jornalistas entrevistados nao faziam

relagdo nenhuma em termos de geopolitica ambiental. Isso ¢ reflexo do fato de que a
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maioria delas aborda temdticas locais.

Apenas uma cita a atuacio de ativistas de uma ONG internacional na Amazonia,
mas que sdo apresentados de forma positiva, como defensores da mata. No texto eles
criticam atuagdo de uma multinacional americana que nao traz beneficios para a regiao.

Global X local

As questdes ambientais mundiais possuem dimensoes regionais, que implicam em
responsabilidades dos setores dirigentes do pais e da sociedade nos problemas locais. Cerca
de 85% das noticias nao fazem referéncia alguma sobre essa relagio, pois os assuntos
centrais dos textos sao situagoes locais, do cotidiano, ou algum acontecimento especifico.

Em termos locais, uma das noticias mostra que por meio dos veiculos de
comunicagio a populag¢io pode pressionar o poder publico a tomar atitudes.

As dentincias de que dezenas de animais passam fome e
vivem em condigdes precdrias em um depdsito da prefeitura
indignou entidades de defesa dos animais e levou a Comissao
de Meio Ambiente da Assembléia Legislativa do Rio a abrir
uma investigagao para apurar quem sao os responsdveis pelos
maus-tratos. (A.G.,Alerj apura maus-tratos a animais no Rio,

O Globo, 16/04/2004, Rio, pdg. 25).
Vdrios textos perdem a oportunidade de fazer uma andlise mais ampla dos temas

abordados, que em muitas das vezes possui uma interface global.

5.2.2 Das entrevistas com os jornalistas

A maior parte das entrevistas com os jornalistas foi submetida a andlise
representacional, com o objetivo de perceber na fala desses profissionais idéias pré-
concebidas relativas as temdticas ambientais, além de obter informagées sobre o percurso
que uma noticia ambiental faz dentro do jornal (utilizando como exemplo as noticias
clipadas) e o processo produtivo das noticias. O objetivo principal foi captar juizos de
valores sobre cada um dos tépicos. Para preservar a identidade dos profissionais, as
citagbes aqui transcritas serdo referenciadas apenas pelo veiculo ao qual o jornalista

pertence.

A) CONCEPCAO DE MEIO AMBIENTE
Neste bloco, construido por perguntas abertas e nao induzidas, buscou-se perceber

a opiniao dos jornalistas sobre assuntos recorrentes na drea ambiental e quais as
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concepgdes que estao por trds desses depoimentos.

Quando perguntados “Para vocé, o que é meio ambiente?”, a maioria dos
entrevistados apresentou o tema como sendo o espago que integra homem e natureza,
como o tudo, demonstrando uma visao sistémica. Apresentaram uma postura de que o
homem deve conviver melhor com a natureza, mas ela nio ¢ intocdvel, hd formas de
utilizd-la sem destruir. A maioria dos depoimentos inclui o espago urbano como parte da
natureza, diferentemente da popula¢io como um todo, como mostrou a pesquisa do Iser
(CRESPO, 2002). Demonstraram também uma relagao de dependéncia do homem para
com os recursos naturais, que sao finitos e por isso devem ser preservados. Essas visoes
podem ser comprovadas nos depoimentos a seguir:

“Para mim ¢ viver me paz com a natureza sem destruir ela e
sem deixar que ela destrua a gente. Saber usar sem acabar
com tudo. Eu nio tenho uma visio romAantica da natureza
intocada nio.” (L.H., Jornal O Globo)

“Definiria como o conjunto... N3o vejo como uma defesa
tnica e exclusiva das florestas e riquezas naturais. Acho que
falamos de uma coisa da qual a gente nao tinha nogao ate
meados do séc passado, integragdo entre o homem e resto do
planeta e a consciéncia da finitude dos recursos naturais. E a
conquista mais importante dessa discusszo. O homem se
vendo como parte e com a consciéncia de que os recursos sao
finitos. A gente tem que ser ver como parte desse todo, fui
criada com aquela concepgao de filme de Tarza... onde a
natureza devia ser derrubada porque nés somos superiores a
ela, seres de outra categoria e a gente mudou isso...”

(C.G.,Jornal O Globo)

“Acho que tem gente que pensa sé6 em floresta, em mato,
para mim é minha vida cotidana, o ambiente em que ando,
onde trabalho, onde vou dormir, por isso penso em polui¢ao
sonora, penso na minha cidade”. (D.G., Jornal Estado de Sao
Paulo)

“Essa definigdo cldssica, tudo que envolve a questio das
matas, dos rios, a prépria questao do homem. Nés aqui na
Amazénia vivemos mais a questao, pouco a interpretamos.
Para o homem da Amazonia o meio ambiente é o rio, as
margens do igarapé, onde ele constrdi a casa, a palafita, caga,
tira a madeira... Nao tem uma vivéncia intelectualizada do
que é... Mas se pergunta se ele vai cortar a drvore na medida
certa ou se vai cortar demais ele vai saber te dizer... Procuro
me integrar essa cultura para poder entendé-la. Assim passo
minha vivéncia do homem da Amazénia... E a degradagao do

meio ambiente, o peixe que ele nio pega mais ou estd
envenenado...” (C.M., Jornal Estado de Sao Paulo)

“A primeira idéia é aquela mais estereotipada de natureza,
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biodiversidade... Mas vejo a questao ambiental na cidade, no
urbanismo... tenho uma visio mais profunda, mais
conhecimento de causa do ambiente na 4rea urbana, na vida
urbana”. (Z.P., Jornal Estado de Sao Paulo)

Entretanto, alguns poucos entrevistados (cerca de 20%), ainda possuem uma
concepgao tradicional de meio ambiente, entendendo o termo como sinénimo de fauna e
flora.

“Para mim ¢ fauna, flora... acho que é o estado fisico
mesmo.” (/.D., Jornal Estado de Sao Paulo)

“Meio ambiente ¢ assim... é tudo que existe e nio foi tocado

pelo homem ainda.” (/V.S., Jornal Estado de Sao Paulo)
A idéia de ecologia, que para muitos significa a mesma coisa que meio ambiente,
foi motivo de outra pergunta aos entrevistados. Ao ser questionada sobre o assunto, a
maioria relacionou a palavra a ciéncia que estuda o meio ambiente, & preservagao de 4reas
verdes e florestas, 4 defesa da natureza, vista como sin6nimo de fauna e flora, como pode
ser verificado nos depoimentos abaixo:

“A ciéncia que estuda as interagbes entre meios fisicos,
bidticos. Vejo mais como a ciéncia que estuda a questdo
biolégica do ambiente. Apesar de existir ecologia humana, e
urbana, para mim ¢ a ciéncia que estuda o ambiente de uma
forma geral. Agora tem também a ciéncia ambiental, que
junta a questdo sociolégica também, que a ecologia nio dava
conta.” (M.V., Jornal Folha de S3o Paulo)

“Af sim, ecologia eu penso mais como uma coisa verde,
preservagio da natureza, preservacio do verde.” (L.F, Jornal

O Globo)

“Talvez seja algo relacionado a preservagio de espagos
ambientais, florestas, mata atlintica, vejo por esse lado.
Preservagdo e estado. Nao sei se é bem isso. Acho que nio se
aplica a cidade, nao sei.” (D.G.,Jornal Estado de Sao Paulo)

Alguns, entretanto, ressaltaram a importincia da integragio homem/natureza ao
falar de ecologia. Destacaram a importincia da ecologia humana e da exploragio
sustentdvel dos recursos naturais, para melhoria da qualidade de vida das populagdes.

“Para o homem da Amazénia a ecologia j4 existia antes de ser
conceitual. Integragio harmoénica do homem com a
natureza. Aqui nos interessa a ecologia humana. O que o
homem sofre com toda essa degradagio e o que estd em
volta. Ele ¢é afetado por tudo, pela degradagio, pelos
cientistas que vém de fora fazer pesquisas aqui... (...)Vivemos
numa regiao que ¢ vista pelo resto do Brasil como um ar
ecol(’)gico. Mas nio nos sentimos assim, nos sentimos parte
dela. Faz parte dessa ecologia humana, dessa integragdo do
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homem com a floresta... ele e parte integrante, o homem
urbano, mas ignora. O homem do campo acha que saimos
da cidade para destruir o que é dele. Aqui estamos na visao
do colonizado e do colonizador.” (C.M., Jornal Estado de
Sao Paulo)

“O ideal ¢ que fosse entendida como exploragao sustentdvel
de reservas naturais, nao é simplesmente deixar intacta. Acho
que deve olhar que existem pessoas que dependem da
economia, de utilizar os recursos de forma a estimular a
sinergia entre homem e natureza, o verde.” (L.R.S., Jornal

Folha de Sao Paulo)

Uma observagio interessante, apresentada por alguns entrevistados, é o preconceito
que a midia ainda mantém com a palavra ecologia, relacionada, em alguns momentos, aos
“ecochatos” e aos movimentos ambientalistas mais radicais, como pode ser verificado a
seguir. No entanto, eles reconhecem que esse nao ¢ o real significado do termo.

“Sei 14, acho que era para ser uma coisa legal. Acho que ¢
uma drea de conhecimento da Biologia, uma 4rea de estudo.
Mas por essa coisa de modismo virou uma pritica de
discurso meio chata. Tenho um pouco de preconceito. Um
discurso mais ecolégico panﬂetério, virou os ecochatos... Em
vez de ser esclarecedor, se tornou limitador... Virou um
discurso do nio pode. Gosto mais dos conceitos mais novos.
Vai ter que mexer na natureza mesmo, a questdo agora ¢
saber como mexer.” (7.D., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Para mim a palavra ficou muito marcada pela militdncia da
década de 80, os famosos ecochatos. Apareciam defendendo
um golfinho morto e nao pensavam nas pessoas (e milhoes
delas estavam morrendo). Ficou relacionada a isso. Sei que
nao ¢ isso o conceito. Essa militAncia nos mostrava apenas
como agressores e algo a parte disso.” (C.G., Jornal O

Globo)

Rela¢ao do meio ambiente com a politica e a economia

Para verificar se meio ambiente é percebido de uma forma integrada com outras
dreas, ponto fundamental para uma compreensio sistémica da questdo, foi perguntado
sobre a relagio do meio ambiente com a politica e a economia. Todos os entrevistados
afirmaram que hd uma relagao entre meio ambiente e politica, e apenas um disse nao ver
rela¢do entre meio ambiente e economia, resultado que demonstra que quase 100% dos
jornalistas pesquisados véem a questdo de forma transdisciplinar.

Essa relagdo, no entanto, ¢é vista por alguns de forma positiva e por outros de forma
negativa. Entretanto, todos concordam que é fundamental ter politicas publicas bem

definidas para o setor para garantia da protecao dos recursos naturais. O poder ptblico é o
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grande responsdvel pela definicao de politicas para a drea, como pode ser visto nos

depoimentos a seguir.

“Total. Acho que se as politicas publicas nao pensarem em
meio ambiente as coisas desandam. Aqui estd tendo uma
discussdo sobre o plano diretor da cidade, se isso tivesse sido
pensado antes poderia ter evitado muita coisa. O projeto
Tieté ¢ totalmente politica, quantos fizeram obras e o rio
continuava morto. Ele estd longe de ser sauddvel, mas jd
melhorou muito”. (B.S., Jornal Estado de Sao Paulo)

“Tenho uma visdo mais politica inclusive que ambiental.
Tenho alguma politizagao. Acho que a questao estd muito
dependente de a¢des de poder publico, de politicas publicas
fundamentalmente. Depende de agbes governamentais.
Depende de uma postura do governo, que prioridade dao ao
tema ou nio. E um setor muito sensivel a agdes do setor
publico, mais que outros setores.” (I.P., Jornal Estado de Sao
Paulo)

“Por meio das politicas publicas para o meio ambiente é que
vocé val te maior preservagio, instituir prdticas de
desenvolvimento sustentdvel, que agridam menos. Tudo
passa pela politica, passa por uma discussao de formulago de
leis, convencimento de parlamentares, congresso, até pelas
cAmaras municipais, como foi o caso do rodizio de
automdveis em sao Paulo.” (/.D., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Existe uma relagdo porque se meio ambiente e essa rede
natural que nos engloba ele e prejudicado pela ag¢io do
homem, pela nossa presenga, pelo crescimento das cidades,
das sociedades, para que esse equilibrio nio acabe com o
homem estd relacionado com isso a politica deveria ser

consciente disso.” (J.D.C., Jornal O Globo)

Alguns ressaltaram a importancia das politicas internacionais para a garantia dos

acordos entre os pafses ¢ melhoria da situagio ambiental global. Destacaram também a

importincia de encontros internacionais como a Eco-92, para ampliar o debate e

estabelecer contratos entre os paises.

“Vemos pela questao do Protocolo de Quioto que fez dgua
porque nio foi nao assinado pelos EUA, por questoes
politicas.” (E.O. Jornal Folha de Sao Paulo)

A politica é sempre um jogo de interesses, na opinido da maioria dos jornalistas

entrevistados, e assim como em outras dreas, a politica ambiental também passa por essa

situagdo, para o bem e para o mal. Os jornalistas ressaltaram que hd vdrios tipos de

politicos: os que acreditam que a questdo ambiental ¢ um entrave ao desenvolvimento; os

que querem tirar vantagens da situagdo, jd que ela estd na pauta global, e ganhar mais
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votos com isso, usando o tem como trampolim politico; os que sio corrompidos pelos

lobbies de grandes multinacionais e, ainda; os que buscam a melhoria do meio ambiente

no pafs, por meio de uma politica séria para a 4rea.

“A cobertura da gente ¢, sobretudo, do poder. Atrds de cada
coisa vemos interesses politicos, os lobbies. Na drea de meio
ambiente também hd muito lobby. E uma drea de exercicio
da politica também. Fiz matéria sobre pneus, por exemplo,
de reciclagem, e teve um lobbie incrivel, tem uma
organizagio pesada, ONGs de um lado, do outro lado
Monsanto, por exemplo.” (M.S., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Hoje o assunto estd muito em debate, as pessoas estao
comegando a se preocupar com esgotamento de recursos,
entao os politicos que oferecer propostas para a questao vai

ganhar mais voto.” (L.F., Jornal O Globo)

Houve quem ressaltasse a questao da corrupgao dos érgaos ambientais como um

reflexo da atual postura politica para o tema em muitos locais. Em um dos casos, o

jornalista contou a pressio direta que sofreu por estar fazendo uma reportagem que

denunciava um empreendimento irregular, de grande impacto ambiental, como relatado a

seguir:

“Os préprios 6rgaos, que deveriam ser técnicos, como a
Feema e o Ibama, tém suas politicas internas associadas a
politica do governo. O aspecto técnico estd em segundo
plano hd muito tempo. Apressam ou atrasam licenciamentos,
sa0 mais rigidos ou menos com alguns empreendimentos em
fun¢io disso, e muitas vezes os presidentes estdo envolvidos
com  atividades que tem  impacto  ambiental,
empreendimentos criminosos, existe envolvimento sim.
Aconteceu recentemente que o presidente de um 6rgao
ambiental entrou em contato com empreiteira porque soube
que eu estava fazendo uma matéria sobre o empreendimento
irregular dele, af ele veio ao jornal (a empreiteira) e fez um
grande lobby para tentar evitar a publicagao da matéria. O
préprio cara disse para mim que soube via presidente do
6rgao. Esse presidente, por acaso, é réu num processo junto
com esse empreendedor, por ter licenciado indevidamente o
empreendimento. Deixou de ser érgao técnico hd muito
tempo, o préprio sucateamento do érgao ¢ fruto”. da grande

infiltragdo politica.” (7"B., Jornal O Globo)

“A politica ¢ prejudicial ao meio ambiente porque em vdrias
agoes, casos que jd acompanhei de degradagio, sempre havia
politicos protegendo aqueles que degradam. Existem poucas
experiéncias boas de politicas de prote¢io ao meio ambiente.
Uma das excegoes é Rio das Ostras, no estado do Rio, estd
fazendo um trabalho bonito nessa drea.” (P.R.A., Jornal O

Globo)
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Alguns jornalistas, entretanto, se mostraram otimistas com a atual situagio da
politica ambiental, apesar de reconhecer que ainda hd problemas. Virios elogiaram a
atuagdo da ministra do Meio Ambiente, Marina Silva, e condenaram as posturas que o
presidente Lufs Indcio Lula da Silva vém tomando em relagio ao tema.

“Acho que avangamos nesse sentido, embora haja muito
problema. Vimos que tem uma ideologia por trds de tudo
que se pensava a cerca de desenvolvimento. (...) Quando
penso em politica, penso em desenvolvimento e em
articulagdes que sao feitas para que possa contentar todos os
segmentos. Fico muito assustada com isso tudo. Vi o pessoal
que fez o programa do PT para a Amazonia, triste com a
posicao do Lula, com essa virada de posigao. Sabemos que
ndo se precisa fazer estudo de impacto para gasoduto, temos
vérios exemplos mundiais e todo mundo sabe os impactos
que causam. Tem um exemplo aqui bem perto, na Bolivia. E
preciso discutir isso, rever compromissos. Em termos
internacionais também ¢ ruim, a opinido publica toda ficard

contra o pais, sem duvida.” (C.G., Jornal O Globo)

“Estamos vivendo um momento em que estdo sendo
redefinidas as politicas de meio ambiente. Sobre a Amazdnia,
passamos décadas falando que nao poderia tocar, que era o
pulmio do mundo e coisa e tal. Agora vejo que os préprios
6rgaos governamentais mudaram isso, estio construindo
uma politica extrativista, que seja mais sustentdavel, mais
correto, que possibilite o crescimento e nao a destruigao.
Isso avangou por ter pessoas estratégicas definindo, pensando
a questdo. Vejo muita coisa positiva acontecendo, um
repensar da politica ambiental, menos ingénua, menos
purista...mais inteligente.” (7".D., Jornal Folha de Sao Paulo)

Ao falar sobre meio ambiente e economia, a maioria dos entrevistados ressaltaram
que hd uma relagao direta, e que hoje nio se pode mais voltar atrds em relacio a isso: as
empresas necessariamente devem considerar a questao ambiental em sua gestao. Vdrios
ressaltaram que o Brasil tem um grande potencial para explora¢ao dos recursos naturais de
forma sustentdvel, como a questio da biodiversidade na Amazdnia, mas ainda estd
atrasado neste assunto e por isso acaba perdendo oportunidades para empresas estrangeiras
de biotecnologia. Entretanto, alguns ressaltaram que ainda hd um lado muito cruel nessa
relagio ambiente X economia, que muitas vezes provoca nio apenas a degradagio
ambiental, mas a degrada¢io das préprias condigoes de vida dos homens, como pode ser
visto no relato abaixo:

“Ao longo da BR163 o ritmo da extragio madeireira ¢
assustador, assustador mesmo. O Brasil ainda nao despertou
para isso porque hoje traz outro discurso, o do avango para
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plantio da soja, junto vem a grilagem de terras, a posse da
terra e a expulsao do caboclo... Economicamente o estado
nao se desenvolve porque atrds dela, da atividade madeireira,
tem muito trabalho escravo. Os trabalhadores sao recrutados
nas frentes atraidos por um bom saldrio, por melhoria de
vida e por progresso. Sao recrutados no Maranhao, Piaui,
Alagoas. Nao difere da escravidao do Brasil colonia. Métodos
modernos de escravidio no meio da mata... E uma relacio
perversa da mistura da politica com atividade econémica.”

(C.M., Jornal Estado de Sao Paulo)

O meio ambiente com um produto que pode gerar divisas para o pais, se utilizado

de forma sustentdvel, foi vérias vezes apontado pelos entrevistados, que em sua maioria s3o

a favor da exploragao racional dos recursos. Neste item, reforcam a idéia de um meio

ambiente que precisa estar em integragdo com o homem, contrapondo a visao de natureza

intocdvel.

O uso da biodiversidade

destaque em vdrios depoimentos.

<«

Quando comecei a estudar achava que a economia s6 servia
para ferrar com o meio ambiente, hoje acho que ¢ o
contrdrio. Estao totalmente ligados. Vocé nunca vai
conseguir construir uma gestao ambiental adequada se nio
considerar as varidveis econdmicas, porque senio se torna
sonho, utopia, totalmente invidvel. Acho que vai desde uma
forma de estimular economicamente a preservagio, punir
economicamente a degradacdo com multas, estabelecer
valores econdmicos para o que ¢é possivel. A questdo estd
totalmente ligada & economia. Tenho visao cética. Acho que
Educagao Ambiental ¢ importante, mas o que ¢ decisivo para
a gestao adequada do ambiente ¢ conseguir adequar as
questdes econdmicas e politicas.” (M. V., Jornal Folha de Sao
Paulo)

“Nao precisa estar ligada a economia no sentido de
degradagao. O grande desafio ¢ este: conciliar atividades
econdmicas sem degradagao. Nao pode ser uma coisa nem
outra. Precisa de um meio termo, é o desafio. Por isso
depende de agao politica. Depende de uma agao clara para
garantir o equilibrio.” (2., Jornal Estado de Sao Paulo)

“Acho que o meio ambiente pode ser um produto
econdmico, mas estamos atrasados em relagio a isso, as
pessoas nao descobriram esse filio ainda. Acho que temos
um ambienta natural maravilhoso aqui no estado que ¢
pouco explorado pelo ecoturismo, por exemplo. Existe um
movimento chamado Caminhadas Populares, promovido
pela Associagao de Turismo Rural que tem futuro bonito, os
estrangeiros estao encantados pelas nossas riquezas.” (P.RA.,

Jornal O Globo)

enquanto uma grande saida econémica para o pais foi
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“O Protocolo de Quioto, por exemplo, é um reflexo da
questdo econdmica. Aqui no Brasil tem outra coisa
relacionada 4 economia, falta muita informagio sobre a
questao da biodiversidade que temos na Amazénia. Poderia
se feito uma exploragao sustentdvel, exploragiao do potencial

de biodiversidade.” (£.O., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Sao extremamente ligadas, como a politica. O cardter de
potencial econdmico da biodiversidade brasileira ¢ uma
ponte para a preservagio. Se encaramos a biodiversidade
como algo vidvel economicamente, se reconhecemos esse
potencial econdmico, vocé cria um canal para a preservagio
de fato. Explorar de maneira inteligente. Se sai do modelo
antigo, extrativista, e parte-se para a novas tecnologias. Se
encaramos a biodiversidade como algo que pode gerar
negécios, ¢ um caminho para a conservagio. Encarar o
potencial econémico ¢ bom, nio é ruim. Nesse modelo
anterior a visao era de nao poder tocar.” (7.D., Jornal Estado
de Sao Paulo)

Alguns depoimentos destacaram a relagdo direta que a economia tem com a
opulacio em geral (especialmente as populacoes tradicionais), que muitas vezes
¢ g ¢ q
dependem dela para sua sobrevivéncia. Ressaltaram que a degradacdo ambiental acaba

atingindo diretamente o cotidiano das pessoas, gerando perdas econémicas e de qualidade
de vida.

“A pesca, por exemplo, ¢ muito prejudicada com a
degradagao, se nao tiver controle daqui a pouco nio tem
mais alternativa. Na Lagoa Rodrigo de Freitas as vezes os
pescadores ficam sem trabalhar. Em Saquarema também
ficaram com a atividade prejudicada por conta da polui¢ao.”

(C.C., Jornal O Globo)

“O bairro de Sepetiba, que tem uma praia que atualmente ¢é
lodo puro, completamente poluida, contava com umas 30
lojas que eram abastecidas pelo préprio turismo que
freqiientava o local. Sobreviviam do truismo, que por conta
da superdegradacio desapareceu... Existem outros milhoes de
caso desse tipo. Os custos ambientais da explora¢ao indevida
dos recursos sio muitos altos. Economicamente falando,
perdemos muito dinheiro por ter, por exemplo, a Bafa de
Guanabara poluida, mas as pessoas niao enxergam dessa

maneira.” (7.B., Jornal O Globo)
Para aprofundar um pouco mais na compreensio que os jornalistas tém sobre o
tema, a pesquisa questionou sobre alguns temas recorrentes na drea ambiental, na
atualidade, como desenvolvimento sustentdvel, transgénicos, biodiversidade, aquecimento

global, agenda 21, entre outros.
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Desenvolvimento sustentavel

Ao serem questionados sobre “O que vocé entende por desenvolvimento
sustentdvel?”, a maioria relacionou a questao econdémica (talvez por ser o tema da pergunta
anterior) afirmando ser uma forma de produzir sem destruir, de explorar os recursos
naturais sem esgotd-lo. Vdrios, entretanto, afirmaram que ainda estd muito longe de ser
alcangado, que é uma utopia que deve ser perseguida mas que ainda hd muito caminho a
trilhar. Alguns, inclusive, questionaram a sua viabilidade afirmando ser impossivel
alcangd-lo. Outros acreditam ser a saida para a humanidade.

“Explorar o meio ambiente de maneira que nao se acabe com
ele, porque os recursos sdo finitos. Isso pode ser feito em
qualquer nivel, na sua vida, numa empresa, dd para fazer
qualquer coisa dessa forma... E vocé controlar a extragio dos
recursos de maneira que nao se esgotem, senio daqui hd
algumas geragbes nio teremos mais nada, nio teremos mais
como tirar o sustento dali.” (D.G., Jornal Estado de Sao
Paulo)

“Deverfamos aplicar no projeto de pais, de qualquer estado,
deveria estar pautado nisso. Explorar os recurso naturais sem
esgotd-los. E uma preocupagio que deveria estar em tudo.”
(E.S., Jornal Estado de Sao Paulo)

Interessante notar que vérios relacionaram o tema a questao da Amazonia (usando-
a como exemplo), como se o desenvolvimento sustentdvel fosse pertinente apenas a esta
regiao, e nio fosse uma politica ampla para o futuro do planeta.

“Essa seria a grande saida para a Amazonia, mas infelizmente
ndo passa de um grande discurso dos ecologistas de plantao e
movimentos ambientalistas. Na prdtica nio se materializa.
Serve para dourar a pilula de um discurso politico, dos
progressistas...(...) Para os madeireiros locais ¢ impensdvel o
desenvolvimento sustentivel. Fazem um aproveitamento
utilitarista. Quando vocé derruba uma drvore vém mais 26
espécies que cai junto... chamados filhotes da arvore. Com o
manejo se reduz isso a 6/7 espécies. Mas isso interessa
economicamente para os que tém visio predatdria da
Amazdnia?” (C.M., Jornal Estado de Sao Paulo)

Alguns se disseram desacreditados em relagio ao tema, afirmando que ¢ apenas um
discurso, que é impossivel atingi-lo.

“Nio sei muito, acho que essas coisas ficam s6 no discurso.”

(M.M., Estado de Sao Paulo)

“Para mim ¢ um discurso que parou na Rio-92.
Esporadicamente algumas empresas fazem alguma coisa. Nao
vejo uma iniciativa mais firma por parte do governo.” (L.F,

Folha de Sao Paulo)
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Outros, entretanto (a maioria), se mostraram mais otimistas com o assunto,
apontando sim suas dificuldades, mas afirmando que o desenvolvimento sustentdvel é a
tinica safda para a humanidade e precisa ser perseguido.

“Acho que é uma utopia a ser perseguida. Estou muita
influenciada pelo Zuenir da Veiga. Ele tem a tese que o
desenvolvimento era uma utopia da séc XX e nio foi
alcancado. O desenvolvimento sustentdvel é a utopia do séc
XXI. Mas nao temos muito pra onde correr, é um conceito
muito vago que banalizou muito. Nao significa nada hoje.
Temos que ver como vamos conseguir crescer de forma que
se tenha uma qualidade de vida razodvel. Senio nao adianta,
nio podemos sustentar isso a qualquer preco..” (M.V,

Jornal Folha de Sao Paulo)

“Acho a grande solugdo. Se chegar no conceito final, na
grande idéia dentro dessa discussio toda. A partir do
momento em que se pensa em desenvolvimento sustentdvel,
se pensa em solugdes econdmicas, sociais, de inclusio das
populacdes locais, ¢ trabalhar com a natureza, e nao contra

ela.” (T.D., Jornal Folha de Sao Paulo)

Outro ponto interessante a ser destacado em relagio ao tema desenvolvimento
sustentdvel é que alguns apresentaram a questao como algo que inclui desde o local até o
global, ou seja, atinge situagbes e atitudes cotidianas, e vai até posi¢des e aghes
internacionais, visando a sustentabilidade do planeta como um todo.

Transgénicos

Em relagdo ao tema transgénicos, percebe-se uma postura relativamente favordvel a
sua liberagio no Brasil nas falas dos entrevistados, apesar de a maioria afirmar nio ter
ainda uma opinido formada sobre o assunto. Isso ratifica a postura da midia com o
assunto, que tem mostrado uma tendéncia também favordvel, como pode ser confirmado
nos textos objeto de estudo dessa pesquisa.

Muitos se disseram pouco informados sobre a questao e preferiram nao aprofundar
o depoimento, outros demonstraram a falta de informagao em suas falas. A grande maioria
sabe que transgénicos sao produtos geneticamente modificados, mas relacionam o assunto
apenas com a questao da soja, com a Monsanto e com a atitude “radical” por parte de
algumas ONGs, segundo eles, sem no entanto apresentar argumentos mais detalhados
sobre o tema. Houve um depoimento declarado de que o tema nas redagdes dos jornais ¢
quase que unanimemente aprovado, como pode ser conferido abaixo:

“Vou falar baixo aqui senao vou apanhar. Acho que existe
um preconceito para quem nio se rende ao assunto... (...)
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Quando falo para os colegas aqui que queria ter mais
informagdo antes de sair consumindo as pessoas quase me
batem, dizem que transgénicos sao muito bons etc e tal.”
(B.S., Jornal Estado de Sao Paulo)

“Acho que vieram para ficar, e s3o inevitdveis, nao adianta
protestar, nao adianta evitar. Tem que se criar normas e
regulamentos para que nao venham em prejuizo da
sociedade, tem que vir para melhorar a vida das pessoas, no
criar problemas. Acho que vao mais ajudar que prejudicar.”
(E.S., Jornal Estado de Sao Paulo)

Para alguns a discussio estd restrita aos grandes centros urbanos, ainda nio chegou
no interior do pafs ou nos estados fora o eixo sul-sudeste, como mostra o depoimento a
seguir:

“Aqui fui perguntar para um caboclo se a soja dele era
natural ou era transgénica... Ele disse, que diabo ¢ isso? E
uma nova praga? Essa discussao ainda nao chegou aqui, acho
ate que ainda nao chegou no Brasil, ainda nio existe uma
defini¢ao se fazem bem ou nao a saide..” (C.M., Jornal
Estado de Sao Paulo)

Muitos ressaltaram que hd mais uma discussio ideoldgica sobre o tema
(especialmente por parte das Ongs), do que baseada em pesquisas, até porque nio hd
ainda muito estudo sobre o assunto, segundo os entrevistados.

“A ciéncia ainda n3o tem uma posi¢io final. Na minha
opinido pessoal, deveria autorizar e informar o consumidor
se ele quer ou nio. Nio hd informagio, nio hd pesquisa de
impacto ambiental, tem que ter transparéncia... acho que os
pesquisadores me parecem consistentes, como os da
Embrapa. Nao ¢ s6 dizer que o Brasil estard fora, mas com
cuidado. Sem Tabu, tem que pesquisar. Tem que ter uma
discussao mais seria do que tem acontecido. Nao ficaram
claro os interesses das Ongs que lutam contra.” (M.S., Jornal

Folha de Sao Paulo)
Alguns, entretanto, acreditam que justamente pela falta de estudo hd que se tomar
cuidado.

“Vejo apenas como um leitor. A maioria dos meus amigos ¢
favordvel aos transgénicos, mais eu sou bastante cético. Acho
que tem que ter mais pesquisa para saber se ¢ nocivo a sadde
e ao meio ambiente. Me preocupo mais a questdo da satde,
embora saiba da preocupagao ambiental. Penso muito no
aspecto de sadde e economia, empresas multinacionais
criando monopdlios, como no caso da soja transgénica.
Opinido bem leiga.” (Z.P, Jornal Estado de Sao Paulo)

Para alguns, foi errada a forma como foi conduzida essa discussao na sociedade,

especialmente por parte da midia, que espetacularizou o assunto.
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“A midia trata as coisas meio como espetdculo.. acho que foi
isso que aconteceu com os transgénicos. Os macrobidticos,
por exemplo, comem muita soja e a maioria da soja aqui no
Brasil ¢ transgénica. Fiz uma opg¢ao, meio afetiva, de nao ser
contra os transgénicos. Honestamente, nao se deve ter essa
divisao de a favor ou contra. J4 ouvi algo sobre clonagem de
plantas. A gente j& come banana clonada e a midia nao deu
essa atengdo toda. Acho que houve um carnaval muito
grande com o assunto transgénicos, um espetdculo mesmo.”

(T.D.,Jornal Folha de Sao Paulo)

A falta de informagio sobre o tema ficou realmente comprovada na fala de alguns
jornalistas, como nos depoimentos abaixo:

“E a transformagao de matérias primas para servirem melhor
a alimentagdo, modificagio as células do alimento. Sou
radicalmente contra, porque com isso vocé vai alterar todo
um ciclo alimentar”. (P.F.,Jornal O Globo)

“Acredito que seja algo que a gente j4 visualizou ao longo dos
anos da evolugio humana e o homem se adapta as suas
necessidades. Antes veio o melhoramento genético, as
misturas de espécies, como a laranja lima. Acho que e o que
tende a uma evolugdo, responder a uma necessidade”.

(L.R.S., Jornal Folha de Sao Paulo)

Aquecimento global

Também no tema aquecimento global hd muita falta de informacao por parte dos
jornalistas, muitos, inclusive, reconheceram isso e preferiram nao falar sobre o assunto. Na
percepgio dos entrevistados o tema estd relacionado com o efeito estufa, com mudangas
climdticas, com o aumento da temperatura na Terra e com o protocolo de Kyoto (acordo
internacional assinado em 1997 que estabelece cotas de redu¢io de emissio de gases
poluentes para os paises signatdrios, considerado uma das maiores causas do aquecimento
global). O futuro catastréfico do planeta foi a preocupagdo apresentada pela maioria dos
entrevistados.

“E uma preocupagio porque recentemente ouvi que o
ciclone que atingiu o sul do pais tem a ver com isso, a
preocupagio ¢ que o aquecimento gera isso. L4 no sul a
temperatura estd aumentando e é um risco para o futuro.
Coisas que nao estavam acontecendo no pafs comegam a
acontecer. No futuro podem gerar desgragas”. (M.M., Jornal
Estado de Sao Paulo)

Virios relacionaram a atual situagiao de polui¢io atmosférica e de mudanga na
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temperatura da cidade de S3o Paulo com o tema, usando-a como exemplo.

“E o que estamos vivendo em Sio Paulo hoje, nio ¢
primavera ainda e hd uma massa de polui¢ao em volta da
cidade. Ajuda a provocar o aquecimento global. Cidades
como Sao Paulo produzem mais poluente se influenciam no
aquecimento, com o escapamento de carro, inddstrias, sem
contar que uma cidade concretada como essa incidi mais
calor do eu uma que tenha mais verde”. (B.5., Jornal Estado

de Sio Paulo)

“Estava pensando nisso hoje. S3o Paulo estd super seca, a
névoa estd cada dia mais cinza, é muito perceptivel, d4
desgosto de ver”. (I.P., Jornal Estado de Sao Paulo)

. . - 1 15
Apenas um entrevistado citou a questao dos créditos de carbono’, apontando a

questao como uma saida interessante para o Brasil tirar vantagem econdmica disso, pelo

seu grande potencial.

Biodiversidade

“Acho muito legal essa historia das trocas, dos créditos de
carbono, acho uma saida muito inteligente para a questdo”.

(C.G., Jornal O Globo)

Sobre a pergunta “O que vocé entende por biodiversidade?”, a maioria dos

entrevistados se restringiu a dizer que ¢ a variedade de espécies que hd no planeta,

defini¢do correta, mas que nao deixa claro as indimeras questdes ecoldgicas, econdmicas,

sociais e politicas que estdo em torno do tema. Muitos reconheceram que nio possuiam

informagdes sobre o assunto.

De uma forma geral, o tema foi mais abordado pelo seu aspecto econdmico, através

do uso sustentdvel, da exploragao industrial da biodiversidade, da questao das patentes,

que sob o ponto de vista ambiental. No houve uma citagao sequer sobre o problema de

perda de biodiversidade, sobre espécies ameagadas de extingao, dreas protegidas ou algo do

género, reforcando a visio mais utilitdria que os jornalistas vém apresentando na maioria

dos tépicos.

“Na verdade aqui tem se falado muito ultimamente que a
regulamentagio da lei de patentes ia colocar um fim na
biopirataria. Tenho presenciado grupos de cientistas
estrangeiros, que vem com esse disfarce. Os verdadeiros
cientistas sdo poucos. O verdadeiro objetivo ¢ identificar

'3 0 Protocolo de Kyoto permite que aqueles que tém mais créditos de Carbono (ou seja, os que poluem menos) vendam o
seu excedente aos paises mais poluidores, que estdo com a cota extrapolada. Esses créditos podem ser obtidos pelo
seqiiestro de carbono da atmosfera, possivel através do reflorestamento, dentre outras formas. O pais tem grande potencial
pois possui muitas florestas e areas para serem reflorestadas.
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espécies nao catalogadas e fazer o contrabando genético.
Vem em camuflagem de pesquisador cientifico. As vezes
trabalham para a Bayer... e outras desse porte. Denunciei
um caso da Extracta.. Estavam pesquisando a
biodiversidade, =~ mas  financiavam a  biopirataria.
Aproveitavam até pesquisadores brasileiros...” (C.M., Jornal

Estado de Sio Paulo)

“E um conceitozinho que gosto muito. Entendo, na minha
rasteira percep¢ao, que ¢ esse conjunto todo de flora e fauna,
toda a gama de espécies que o Brasil tem. Considerando a
biodiversidade acho que somos um pais imbativel. Essa
historia do biodisel por exemplo, temos milhges de
possibilidades. Se a gente pega isso como um conceito de
potencial econdémico, o Brasil pode ser o primeiro em muitas
coisas. Precisamos reeducar o olhar... Se agente conseguisse
olhar de uma forma mais potencial, poderfamos sair na
frente em muita coisa. S6 para biodisel temos dendé, soja,
milho, canola, girassol, um monte de coisa. Enquanto 14 fora
eles ficam tentando tirar combustivel de esgoto...” (7.D.,
Jornal Folha de Sao Paulo)

Poucos conseguiram fazer uma andlise mais aprofundada sobre o tema, como no

depoimento abaixo:

Eco-92 e Agenda 21

“Acho que a biodiversidade é o grande trunfo do futuro para
o Brasil. Acho que o pafs estd perdendo o trem dessa histéria.
Nao consegue perceber isso. Quando vocé 1€ algo sobre
desenvolvimento sustentdvel percebe que o uso correto dos
conhecimentos tradicionais, o aproveitamento sustentdvel
das nossas riquezas bioldgicas, é o grande trunfo. Tudo que
existe de novo em ternos de quimica, de remédios, estd na
biodiversidade, o Brasil é um pais megadiverso. Acho que os
outros pafses megadiversos também sao paises pobres, nio
tém uma visio econdmica sauddvel disso e perdem tempo
como o Brasil. O pais nao regula e permite que patentes
sejam roubadas, nao tem controle sobre como isso estd sendo
explorado. E um tesouro que nio sabemos explorar bem.”

(M. V., Jornal Folha de Sio Paulo)

Na percep¢io dos entrevistados, a Eco-92 foi um evento histdrico, que serviu para

colocar na pauta da sociedade a questao ambiental, mas que no conseguiu tirar do papel

os acordos assinados. Essa foi a visio (quase uninime) apresentada pelos jornalistas que

participaram da pesquisa, sendo que muitos, na época do evento, eram novos e sequer

tinham completado a faculdade. Dos 32 entrevistados, apenas cinco cobriram o evento.

“Nao sei se ficou resultado concreto, vejo que nio mudou
muita coisa. Aumentou a consciéncia, mas esta ai o
Protocolo de Quioto que nao é ratificado, os paises nio estio
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fazendo nada. Valeu no sentido de conscientizagio.” (E.S.,

Jornal Estado de Sao Paulo)

“Foi a primeira tentativa de se tratar o tema de maneira
global, de forma objetiva, a partir do estabelecimento de
metas. Na reuniao que rolou 10 anos depois foi verificado
que as metas estavam longe de serem alcangadas. Mas valeu
mesmo assim. Foi o primeiro esfor¢o global e conjunto.
Aquela coisa, vamos fazer algo pelo planeta que ele estd indo
embora.” (E.O., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Foi muito bacana para mostrar que ¢é possivel colocar o
mundo inteiro para discutir um assunto de interesse de
todos. Acho que foi o primeiro grande momento onde os
cientistas puderem mostrar tudo o que vinham discutindo
para o povao, para a populagao em geral”. (L.H., Jornal O

Globo)

Para muitos, de acordo com os depoimentos, foi a primeira vez que o tema estava
sendo discutido de forma ampla, com a participacio de tantas nagbes. O que nio é
verdade, de fato, pois jd havia ocorrido a famosa Conferéncia da ONU de 1972, como j4
apresentado nesta pesquisa. Essa percepgio ¢ reflexo de que, realmente, foi a primeira vez
que o tema alcangou uma visibilidade grande na sociedade.

“Foi um bom marco para iniciar essas discussdes, colocou na
pauta mundial uma nova questio, uma nova ordem
mundial. Antes tinha apenas divisdo entre blocos (capitalista
e comunista) e depois da queda do muro, das quebra da

URSS temos uma nova agenda. Um novo marco na
histéria.” (L.R.S., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Mesmo uma pessoa que nem sabe o que foi o encontro,
hoje sabe o que ¢ reciclagem, sabe o que ¢ poluigao, tem
alguma nogio dos problemas ambientais, mesmo que dentro
de uma visao distorcida. Isso é um avanco.” (M.V., Jornal

Folha de S3o Paulo)

No que diz respeito 2 Agenda 21, um dos principais documentos oriundos da Eco-
92, que trata de um conjunto de principios em busca de uma sociedade sustentdvel, a
grande maioria dos entrevistados apresentou completa ignorincia sobre o documento. No
mdximo afirmam que foi um texto aprovado na Rio-92, mas nio fazem idéia de seu
conteddo ou de como anda sua implementagdo. Poucos foram os que apresentaram uma
informa¢ao um pouco mais consistente sobre o tema, demonstrando que realmente nao hd
um trabalho de divulgacao das a¢bes da Agenda 21. Na opiniao deles, é um étimo
protocolo de intengdes, mas que até o momento nao foi colocado em prética.

“Trata-se um protocolo de inten¢des com metas sobre a
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preservagao ambiental”. (£.O., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Puxando pro lado de questdes urbanas, costumo cobrir lixo
e acabo caindo na questao da reciclagem, que estd na Agenda
21... Nio sei todos os pontos da agenda... Nao tenho tanta
informagio, mas tenho a sensagio, como cidaddo, que se
avanga a passos timidos. Se avanga mais por iniciativa da
sociedade civil que do poder publico, embora existam
algumas politicas, embora seja pauta dos governos, sao
posturas timidas e pouco visiveis.” (. P., Jornal Estado de Sao
Paulo)

“Acho que é uma grande carta de intengdes e como tal ¢é
maravilhosa. Mas acho que tem que ser construida na
prética, precisa ser uma agenda politica, tem que deixar de
ser “a agenda 217 para ser “a agenda”. Deve estar em todas as
agendas dos administradores, das empresas... Essa histéria de
MMA, de Secretaria de Meio Ambiente... Tenho uma visao
holistica, acho que tem que ser colocado na prética em tudo.
E um documento importante, como um plano diretor ¢é
importante para uma cidade, que traga diretrizes, mas tem
que se tentar colocar esses conceitos na pritica. A Agenda 21
do Estado de Sao Paulo é maravilhosa, mas nao acontece na

prdtica ainda.” (M. V., Jornal Folha de Sao Paulo)

Na opiniao de alguns dos entrevistados, a grande dificuldade para sua
implementagao ¢ o fato de ser burocrdtica e fragmentada, ou seja, cada setor, cada bairro,
cada cidade, cada pais, ter sua prépria Agenda 21. O que ¢ justificdvel pelo fato de que ela
propoe agoes de cardter local.

“Escrevo basicamente para empresdrios, e uma vez fiz uma
matéria que precisei pesquisar sobre Agenda 21. Uma das
coisas que agente sugeria era que o empresdrio discutisse
agenda 21 dentro da empresa. Eu dei esse conselho na
matéria, mas fiquei com uma pulga atrds da orelha porque
existem vdrias agendas 21, da cidade, do paifs, do bairro,...
acho muito fragmentado isso... muito confuso. Acho que se
pegasse uns 10 pontos bésicos e se trabalhasse nisso de forma
mais massificada, tipo os 10 direitos da infincia, daria mais
resultado. Acho que é um documento dificil de digerir”.

(T.D., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Era muito grande, burocrdtica, e se enrolou nas préprias
pernas. Virou uma boa carta de inteng¢des, mas de boas
intengdes o inferno estd cheio. Nao houve empenho politico,
de nenhum governo. Acabou encolhida pelo gigantismo dela.
Nio vejo nada implementado, muita discussao para nada.”

(A.L.A., Jornal O Globo)
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As questdes ambientais ajudam ou atrapalham?

Uma outra pergunta colocada para os jornalistas foi se “As questdes ambientais

ajudam ou atrapalham o desenvolvimento do Brasil”, no intuito de apreender se esses

profissionais véem o meio ambiente com um empecilho ao desenvolvimento. Ao contrdrio

do enfoque que a imprensa vem apresentando, todos os jornalistas afirmaram que nio

atrapalham, que é uma questao hoje colocada na sociedade e que nio hd como

desconsiderar essa varidvel se o objetivo for garantir alguma qualidade de vida para as

futuras geragoes.

“Se nao fossem as questdes ambientais o parque do
Ibirapuera teria sido todo cimentado, o Tieté canalizado. O
Rodoanel teria passado no meio da Cantareira. Acho que foi
um dos temas mais importantes nos dltimos 20 anos, no
passado nio tinha essa preocupagio e vimos o que
aconteceu”. (B.S., Jornal Estado de Sao Paulo)

A grande maioria sugere a busca de um consenso, de um meio termo entre a

preservagdo e o uso dos recursos naturais. Vdrios sugeriram que se o pais souber aproveitar

o potencial de recursos naturais que tem (como no caso da biodiversidade e do

ecoturismo), pode ganhar muito com a questao ambiental, financeiramente inclusive.

“Existe uma coisa preconceituosa de achar que o meio
ambiente é um empecilho, e n3o uma prerrogativa
fundamental para isso. (...) Percebo que ainda hd muito
preconceito, as discussdes sio muito radicais, falta buscar
consenso”. (estado)

“Nio adianta destruir uma 4rea sendo que gastard o dobro de
anos para recupera-la, se isso for possivel. Quando se faz um
planejamento econdémico tem que se prever a questao
ambiental. Também nao se pode fazer aquela coisa de bater o
pé para atravancar o processo. Precisa de um meio termo”.

(1.P., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Com certeza ajudam, nao pode esgotar o que temos de
riqueza porque nio e sé agente que vive aqui. Temos que
pensar em nossos filhos, netos, bisnetos. Nao dd para esgotar
os recursos atuais, ¢ uma visao de muito curto prazo, muito

egoista”. (L.R.S., Jornal Folha de Sao Paulo)

Acho que esta questdo estd na ordem do dia e nao d4 para
pensar mais no desenvolvimento sem pensar na questdao
ambiental. Mas também ndo pode ser um empecilho. Tem
que ceder um pouco. Nao adianta ter natureza preservada e
uma massa faminta, sem ter o que vestir. Acho que tem que
conciliar as duas coisas. Precisa de muita vontade politica
para que isso acontega. (P.P., Jornal O Globo)

Alguns destacaram que o problema maior estd na falta de estrutura dos 6rgaos
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ambientais e na falta de prioridade dada ao assunto pelos 6rgaos publicos, o que acaba
gerando insatisfagao em setores como o empresariado.

“O Brasil é que estd atrasando o Brasil. Se nio tem

3

funciondrio para fiscalizar nao ¢ culpa do meio ambiente.”

(M.V., Jornal Folha de Sao Paulo)
O papel dos ambientalistas foi relatado como algo positivo e fundamental na
conservagio do meio ambiente.

Se ndo houver pressao dos ambientalistas, que estdo atentos
para a questdo, vira a casa da mae Joana. Nao tem pais que
resista. Acho fundamental fazer pressio. Nao dd para deixar
por conta de empresdrio, que querem sé aumentar a
lucratividade... Tem que barrar mesmo. (2.7, Jornal O

Globo)

Disposi¢ao para a colaboragao

Para finalizar o tépico “Concep¢ao de meio ambiente” a pesquisa procurou
observar se os jornalistas, em sua vida pessoal, fora das redagoes, atuavam pela questao
ambiental de alguma forma. Se jd havia, por exemplo, participado de algum movimento
de bairro ou ambientalista; se carregavam as teorias apresentadas por eles para suas prdticas
cotidianas.

Do total de entrevistados, 66% afirmou nunca ter se envolvido em movimento
algum, e os motivos apresentados foram falta de tempo (a vida de jornalista é muito
corrida, com grande dedicacao ao trabalho), falta de interesse no assunto e falta de
interesse por movimentos em geral. Vdrios ressaltaram que nao acha “ético” um jornalista,
que busca a isen¢ao nos assuntos que cobre, defender uma causa ou outra. Afirmaram que
essa postura “nao pega bem” para esse tipo de profissional.

“Acho que nao faz parte do meu papel. A partir do momento
que entro na questao passional fica muito pessoal e pode
influenciar no meu trabalho. Meu objetivo e relatar coisas,

fatos”. (L.C., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Jamais faria isso porque acharia antiético. Se eu cubro, eu
nunca faria isso sendo eu perderia a neutralidade. Sou contra
jornalistas que se engajam nesses movimentos, nao sou de
tomar partido. Senao deixa de ser jornalista e passa a ser
militante. Eu tenho que dar subsidio para as pessoas
formarem sua prépria opinido e nio dar a informagio j4

defendendo um certo angulo”. (4.L.A., Jornal O Globo)
Alguns (34%), entretanto, compreendendo o seu papel enquanto cidaddos e co-

responsdveis pela qualidade do ambiente onde vivem, jd participaram de movimentos em
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prol da causa ou simplesmente, atuam de forma individual com agbes cotidianas de
preservagao do meio ambiente, como demonstra os depoimentos abaixo:

“Participo no meu prédio de um programa de reciclagem,
mas nio sou ativista em nada” (B.S., Jornal Estado de Sao

Paulo)

“Tento tomar algumas posturas individuais minimas, separar
lixo em casa, nio jogar lixo na rua, embora o cigarro seja um
vilao nessa hora... Ndo tenho uma participagao ativa, tento
fazer minha parte pessoalmente”. (ZP., Jornal Estado de Sao
Paulo)

“Fundei, em 1977, com o professor Carlos Sampaio, o
MDA, Movimento de Defesa da Amazdnia, no Amapd...
Eramos vistos como subversivos. Quem ousava criar um
movimento desse era considerado comunista, que estava
lutando contra os interesse do Brasil. Lutamos contra o
projeto Jarf, que faliu e hoje a empresa ainda quer
reivindicar. Fomos vigiados pelo SNI e fichados. Eu nunca
fui preso, mas o Mariano foi. (...) Tenho promovido
palestras. Gosto muito de falar para estudantes. Af e que estd

a mudanga de atitude”. (C.M., Jornal Estado de Sao Paulo)

“Moro numa drea em Brasilia que ¢ privilegiada e a gente
vem se organizando para nio haver desmatamento, tem
mananciais. Mas sem muito engajamento porque nio tenho
tempo. Andamos plantando umas mudinhas de drvore por
l4. Até gostaria....” (M.S., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Ajudei a fundar o PV, tenho profunda simpatia pelo tema.
Jd viajei com o Greenpeace, nos EUA, e sempre ajudo o)
WWE, acho que eles fazem um trabalho fantdstico... O
Greenpeace também ¢é fantdstico, sao muito corajosos, nem
com 18 anos eu tinha essa coragem...” (P.F., Jornal O

Globo)

“Sou ambientalista. Tenho dois orgulhos na minha vida: em
2001 recebi o Prémio Crea de Meio Ambiente pelo trabalho
pela causa; outro orgulho foi a criagio do Parque Nacional
da Restinga de Jurubatiba, que tem 22 km de litoral. Esse
local ¢ estudado por mais de 100 cientistas do mundo todo.
(...) Sou jornalista ambiental. Uma mania que tenho ¢
plantar uma drvore em todos os locais que vou. Oficialmente
nao participo de nenhum movimento, mas tenho me
envolvido muita com a APA do Pau Brasil, em Cabo Frio e
Buzios, um dos locais mais lindos do nosso estado”. (P.R.A.,

Jornal O Globo)

B) PROCESSO DE PRODUCAO DAS NOTICIAS
O objetivo desse tépico foi perceber o quanto o processo de produgio dos jornais

didrios podem interferir na qualidade do material publicado, especialmente das noticias
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sobre meio ambiente.

A primeira questao levantada foi sobre o tempo que jornalista dispoes para
produzir uma noticia. Os entrevistaram categorizaram as noticias em didrias (as que so
publicadas diariamente) e semanais (as que saem em cadernos especiais, uma vez por
semana). Todos ressaltaram que o tempo de produgiao de uma noticia é muito relativo,
depende do assunto, da urgéncia, das fontes, enfim, de uma série de fatores. O jornalista
pode ter apenas uma hora para produzir um texto, como pode ter um més para uma
reportagem especial. Entretanto, a maioria deles afirmou que tem entre trés e cinco horas
para produzir uma noticia didria, em média, e de 3 a 5 dias para elaborar uma reportagem
semanal.

“Varia muito. Temos aquelas pro mesmo dia, que chamamos
de origindrias. Varia da importincia do assunto, do tamanho
que vao dar para ela.” (£.0O., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Depende, nao é um reldgio... uma vez sai pela manhi para
p g p p
fazer matéria sobre as lagoas da Barra e s6 voltei a noite,
depende do meu retorno (de achar as pessoas, da hora que
P P q
volto). Posso ter de 3 horas a dois dias, até 20 minutos. Tem
dias que nada d4 certo, tem dias que tudo se encaixa...” (P.F.,

Jornal O Globo)

Nas editorias de Ciéncia a produgio didria mostrou ser mais intensa, segundo os
depoimentos, porque eles trabalham com muita tradug¢do de textos de agéncias de noticia
internacionais e de revistas cientificas como a Nature, ou a Science, as quais eles tém
acesso privilegiado, um dia antes das revistas serem publicadas.

Considerando que as noticias sobre meio ambiente, por serem mais especializadas,
deveriam demandar um tempo maior para sua produgdo, a tendéncia é realmente serem
produzidas noticias sem muito aprofundamento, porque nio hd tempo para isso.
Principalmente se considerarmos que o ndmero de noticias semanais produzidas por mais
da metade dos jornalistas pesquisados fica numa média 7 ou mais (podendo chegar a 20),
segundo a pesquisa. O que demonstra que ¢ comum o jornalista ter mais de uma pauta
para produzir no mesmo dia.

Em relagao ao tépico “Vocé costuma fazer pesquisa antes das entrevistas, para
escrever as matérias?”, a grande maioria (85%) declarou que faz pesquisa sobre o tema de
sua pauta sim. O que é um excelente indicador. Os recursos mais utilizados pelos

jornalistas atualmente sao a Internet (45%), seguida do banco de dados do préprio jornal

(33%), das fontes (14%) e dos livros (8%) (Grifico 33).
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Gréfico 33 — Faz pesquisa antes das entrevistas?
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Apesar de a maioria declarar que faz pesquisa antes de sair para uma entrevista, os

jornalistas se queixam que nem sempre conseguem se dedicar com profundidade ao tema

como gostariam. Além disso, vdrios afirmaram que nio sabem como é exercer a profissio

antes do advento da Internet, como mostra o relato a seguir:

“Sim, faco pesquisa, nem sempre é como eu gostaria. Acabo
sendo setorista e adquirimos conhecimento. Sobre
reciclagem, por exemplo, como jd fiz vdrias matérias e acabei
tendo algum conhecimento do assunto. Sou da gera¢io que
ndo sabe ser repdrter sem internet. Tem o arquivo do jornal
também, sé que 14 vocé pega a informacio jd dilapidada,
baseada no que outro jornalista fez”. (£ P., Jornal Estado de
Sao Paulo)

Os que afirmaram nao fazer pesquisa alegam a falta de tempo como fator principal.

Como relatado por alguns estudiosos (citados nessa pesquisa), e comprovado nas falas dos

profissionais de imprensa, a midia vive hoje em fun¢do da exigiiidade do tempo, o que

favorece a produgao de noticias preponderantemente factuais e menos educativas, o que

representa uma perda muito grande para o jornalismo ambiental.
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C) NOTICIAS SOBRE O MEIO AMBIENTE

Os jornalistas foram questionados especificamente sobre as noticias produzidas por
eles que foram objeto de estudo desta pesquisa. O objetivo foi verificar qual o caminho
que as noticias sobre meio ambiente tem percorrido dentro da redagio dos jornais didrios,
qual a via de acesso aos jornais, se s3o alteradas apds o jornalista produzi-la e quem elabora
os titulos dessas noticias, se os préprios jornalistas ou nio.

Além disso, no bloco seguinte, buscou-se captar a opiniao dos entrevistados sobre
as noticias de meio ambiente de uma forma geral, quais as temdticas que deveriam ser mais
publicadas, se o tema deveria ter uma editoria especifica e quais s3o as principais fontes de
informacio.

Como surgiu a pauta?

A maioria das pautas ambientais estudadas (65%) chegou a redagio através do
préprio jornalista, seja porque o préprio sugeriu o assunto, fruto de sua observago
pessoal, ou porque ele recebeu um release e achou interessante. Apenas 35% chegaram
pelo editor ou por outra via (suite, um colega pegou a pauta, mas nio concluiu...). Isso
demonstra que as pautas ambientais surgem a partir de um interesse particular dos
jornalistas, na maioria das vezes, e nao por uma politica do veiculo para cobertura do tema
(Grifico 35).

Griéfico 35 — Como a pauta chegou?
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Alguns relatos sobre como essas noticias foram produzidas s3o interessantes de
analisar. No depoimento abaixo o jornalista deixa claro como ¢ importante o contato
direto com os jornalistas por parte daqueles que atuam na 4rea ambiental, se querem
divulgar a causa. Importante também ¢ a insisténcia, entrar em contato sempre que tiver
alguma noticia e nao desistir se ela nao for publicada.

“Foi a matéria que teve maior retorno de leitores nesses meus
8 anos em jornais (Animais morrem de fome em canis na
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prefeitura). Foi a que mais recebeu cartas nesse ano — ¢ um
fendmeno incrivel essa historia de falar de maus-tratos a
animais, principalmente cachorro. E um assunto que tem um
super retorno. Muitas cartas de repudio e tudo mais. E ela
ndo foi a matéria mais importante que eu fiz até hoje, se é
que possivel criar escala de importincia. Veio da ONG Fala
Bicho, que me fornece muitas pautas. A Sheila Moura,
presidente, me passou essa matéria. Ela tinha passado para
um outro jornalista e nao teve retorno. Voltou a me
procurar, achei que tinha félego, era uma histéria
importante. Consegui um inquérito policial e tinhamos
material suficiente. E o tipo de fonte que me oferece 20
matérias por més e eu aproveito uma, quando muito. O
conceito de noticia é muito dificil de mensurar, tem que ter

feeling...” (A.G., Jornal O Globo)

Vidrios foram os depoimentos que afirmaram que a pauta foi passada por uma fonte

de informagio de seu conhecimento. Entretanto, algumas vezes pode ocorrer uma situagao

singular do jornalista estar em contato com a questao pessoalmente, como no relato

abaixo:

A noticia foi alterada?

“Num final de semana fui fazer uma caminhada para
conhecer uma estdtua de Vinicius de Moraes que
inauguraram em Itapua. Vi um monte de indios, vi dois
espanhdis falando de um site para indio. No dia seguinte vi
uma pequena nota no jornal local sobre o assunto. Af voltei
14 e conversei com eles. O jornal gostou e resolveu fazer para
capa do caderno de informdtica. Passaram essa sugestdao para
a rede de correspondes de todo o pafs para pegar outras
experiéncias do género.” (L.F., Jornal Folha de Sao Paulo)

Quando perguntados se a noticia foi alterada ou se foi publicada conforme redigida

pelo repérter, 69% afirmaram que ndo foi alterada, que saiu da forma como foi feita,

enquanto que 27% afirmaram que o texto foi alterado e 4% nio se lembrava (Gréfico 36).

Dentre os que tiveram seus textos alterados, a grande maioria alegou que nio houve

mudangca de contetido, mas apenas alguns ajustes pequenos no texto.

Grifico 36 — A noticia foi alterada?
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O atual procedimento de fechamento da edicao, onde o repérter jd redige o texto
dentro da moldura (diagramagio) onde serd publicada a noticia, no espago destinado pelo
editor, talvez seja um dos fatores que favorecam a nao-alteragdo dos textos jornalisticos. O
jornalista j4 produz o texto sabendo qual o espago que serd destinado para ele. Em suas
declaracdes, a maioria dos entrevistados fez questao de serem enfdticos ao afirmar que os
textos nao foram e normalmente nao sio alterados pelo editor ou quaisquer outras
instAncias do jornal, como se essa atitude significasse uma espécie de censura, atitude
altamente recriminada pelos profissionais de comunicagdo. Isso pode ser percebido no
depoimento abaixo:

“Isso faz a minha relagdo ser de respeito com o Estado. Eles
raramente mexem na minha matéria. Quando fazem eles
ligar para perguntar se podem alterar. Nunca cortam o lead”.

(C.M., Jornal Estado de Sao Paulo)

“J4 escrevemos direto na forma, isso raramente acontece”.

(L.H., Jornal O Globo)

“Isso ¢ uma lenda. S6 alteram quando a matéria esta
tecnicamente ruim”. (£.S.,Jornal Estado de Sao Paulo)

Entretanto, alguns depoimentos demonstram que ainda hd alteragao nas noticias,
mesmo que essas tenham que ser feitas pelo préprio repdrter, por falta de espago, ou
muitas vezes o jornal quer chamar mais atengao para o titulo e acaba distorcendo o sentido
do texto.

“Quando a matéria saiu, eu nao estava muito tempo no
jornal, nao tinha total nogdo da quantidade de texto que eu
teria. Passamos quando a matéria rende, aqui no bairros
geralmente temos meia pdgina. Pedi quatro altas e acabou
sendo pouco. Foi tratado de forma superficial, tinha muito
mais material para colocar. Eu mesma tive que cortar
escrevendo no espaco determinado. Foi erro meu de
avaliagio. As vezes a gente pede mais espaco mas o jornal
chega pequeno. As vezes ficamos tolhidas pelos antncios.”

(/.D.C., Jornal O Globo)

“Lembro que deixei a matéria pronta, o texto estourando um
pouco, e af sempre o redator 1&é e muda algumas coisas. Antes
de eu sair o lide estava totalmente errado, af a gente mudou
novamente, houve uma interpretagao que nio era correta e
voltou o sentido original mas de uma forma mais alarmista.
Nio fui eu que coloquei daquele jeito.... Teoricamente nao
precisaria ter mais olhado, olhei por acaso... Fiquei muito
assustada com isso... Ele me chamou antes de ir embora e
tinha perdido o sentido original.... ia sair distorcido.”

(J.D.C., Jornal O Globo)
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Quem fez os titulos?

Os titulos das noticias produzidas pelos jornalistas alvo desta pesquisa em sua
maioria foram elaborados pelo editor do jornal (42%). O préprio repérter foi responsédvel
pelo titulo em 22% das ocorréncias, juntamente com os fechadores do jornal (22%)
(Grdfico 37). Isso significa que em pelo menos 64% dos casos desta pesquisa nao foram os
jornalistas, aqueles que mais conhecem o assunto da reportagem por terem feito a
apuragio e produzido o préprio texto, que elaboraram o titulo.

Grifico 37 — Quem elaborou o titulo?
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De acordo com um dos jornalistas entrevistados, os fechadores sao os antigos
copydesk, eles fecham em equipe o jornal e poem titulo nas noticias, que depois passardo
pelo editor. Muitos afirmaram, entretanto, que os jornalistas sempre sugerem algum
titulo, sendo que algumas vezes ele é aprovado pelo editor e outras nao. Em alguns casos é
necessdrio mudar o titulo por conta de uma alteragdo no espaco da noticia.

“Normalmente sou eu. Sempre sugiro. Quando eles mudam
costumam me perguntar se ficou bom. Mesmo assim fico
sempre atenta ao titulo que vao dar para nio sair besteira”.

(M.V., Jornal Folha de Sao Paulo)
Para os jornalistas que trabalham em sucursais fica mais dificil controlar e
acompanhar o fechamento do jornal, por estarem longe.

“Eu tinha sugerido Pecuraristas véem MST e ambiente como

risco ao setor” (saiu Criador de zebu critica MST e politica
ambiental). (P.P., Jornal Folha de Sao Paulo)

Que tipo de assunto deveria ter mais énfase?
Que tipo de noticia sobre meio ambiente vocé acha que os jornais deveriam dar
mais énfase, foi outra pergunta feita neste tépico. Essa pergunta foi feita de forma dirigida,

apresentando as seguintes possibilidades: sobre experiéncias inovadoras, sucessos de
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projetos ambientais etc..., iniciativas que demonstrem preocupagao com o meio ambiente;
sobre desastres e problemas ambientais; sobre conflitos socioambientais; ou outro. A
maioria dos entrevistados escolheu a primeira op¢ao (56%), afirmando que gostariam que
os jornais dessem mais énfase a experiéncias bem sucedidas na drea. Eles reconhecem,

entretanto, que hoje hd destaque para os desastres.

“Estou cansada de noticia ruim, até como leitora de jornais.
S6 denunciando e n3o apresentando solugbes nio leva a
nada. Quando se mostra bom exemplo aquilo pode bater na

cabeca de alguém, pode despertar...” (L.H., Jornal O Globo)

“Essa coisa de desastre j4 fazemos automaticamente, falta a
tal da boa noticia, que nunca damos. E o caso do
armazenamento de chuva, acho a iniciativa genial. Acho
muito legal e nao damos énfase. Acho que por um lado tem-
se ainda o preconceito com a ecologia e a maior parte das
vezes desconhecimento sobre o tema”. (C.G., Jornal O

Globo)

“Acho que desastres sio pauta factual, vio dar na medida que
forem acontecendo. Conflitos os jornais jd inclufram na
pauta. Solugdes criativas seriam interessantes. Temos que
lembrar, no entanto, que o jornal é um produto, tem
responsabilidade social, mas tem que ser agraddvel e tem que
vender. Saber conciliar isso ¢ dificil com o tema meio

ambiente”. (4.G., Jornal O Globo)
Em segundo lugar (23%) os jornalistas gostariam de noticiar os conflitos
socioambientais e por dltimo os desastres (16%). Alguns, no entanto, acham que os trés
tipos de noticia deveriam aparecer no jornal (5%).

“Todas tém que ter énfase, desde que seja noticia. Nao hd o

que priorizar. Tem que analisar do ponto de vista jornalistico
e da sociedade”. (E.S., Jornal Estado de Sao Paulo)

“Num plano ideal, que ndo existe, seria sobre justica
ambiental, para que esse publico, que tem pouca voz, que
sofre mais que a gente com a degradagio ambiental, seja
ouvido. O jornal vende mais com desastres, nao hd mistério
nisso. O leitor se interessa mais por tudo que ¢ agudo”.

(T.B., Jornal O Globo)

“Na verdade tem que se dar énfase a tudo. Confesso que
tenho ressalva a dar énfase a iniciativas porque existe muito
marketing em cima disso. Quando uma iniciativa ¢ muito
legal, acho que tem que dar. Desastre ¢ factual mesmo, é do
dia. Por isso acho que o mais importante sao conflitos, e nao
apenas mostrar o lado negativo,mas mostrar como ¢ possivel
resolver. E possivel fazer isso em grande escala, replicar? Nio
s6 focando no conflito em si”. (M.V., Jornal Folha de Sao

Paulo)
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O tema merece uma editoria especifica?

Uma questao que divide os jornalistas ambientais é se os jornais deveriam ter uma
editoria especifica para meio ambiente. Entre os que defende estd o argumento de que s6
assim o tema teria um espago cativo e profissionais especializados para essa cobertura;
entre os que siao contra, prepondera a idéia de que meio ambiente é um assunto
transdisciplinar, que deveria ser tratado adequadamente por quase todas as editorias por
ter uma forte interface com assuntos como economia, politica, cultura... Dentre os
jornalistas pesquisados também permanece a divida, sendo que 56% sao desfavordveis a
criagao de uma editoria de meio ambiente, enquanto que 38% apdiam e 6% nio sabem se
vale a pena (Grdfico 38).

Gréfico 38 — Os jornais deveriam ter uma editoria de meio ambiente?
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O depoimento daqueles que defendem é que assunto é muito importante, que hd
espago para o tema na grande midia e que, inclusive, os jornais j4 estao caminhando para
isso. Afirmam, também, que principalmente os jornais locais poderiam dar maior énfase
ao assunto, abrigando uma editoria. Alguns, apesar de defenderem, sdo mais realistas e

acreditam que nio hd interesse por parte dos donos dos jornais.

“Sim deveria. Porque alem de ser assunto muito importante
estd muito em pauta, tem que ter aten¢io especial, sob pena

de perder algo importante”. (L.F., Jornal O Globo)

“Poderia até ter, mas nio hd como. No jornal que trabalho
nao hd interesse. Também nio justifica ter profissionais s6
para isso. Acho que é até uma idéia interessante, mas nio
funciona na prética. Acaba ficando na geral mesmo”. (D.G.,
Jornal Estado de Sao Paulo)

“Acredito que sim, se n3o uma editoria, um setor pelo
menos. Acho que seria bom para despertar consciéncia
ecoldgica entre os setores. Meio ambiente hoje ¢ feito por
pessoas que gostam, nio ¢ um setor do jornal. Em geral sao
os jornalistas que possuem um interesse pessoal”. (P.RA.,
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Jornal O Globo)

“Acho que ¢ o futuro, caminhamos para isso. Aqui tem uma
coisa um pouco assim, a Ciéncia fala sobre meio ambiente
também. Aqui na Rio eu sou o setorista. Aqui estamos
avangando, o caminho esse”. (7.B., Jornal O Globo)

“H4 muito tempo acho que sim. Tem assunto para isso.
Acho que nao vai ser tao denso como economia, mas d4 pelo
menos uma pédgina diariamente. Tem editoria para ciéncia,
cidade, politica, cultura, porque nao ter para meio ambiente.
Principalmente os jornais locais, onde vocé vive, deveriam ter
uma editoria prépria. O dia, o extra... J4 passou da hora de
ter”. (L.F., Jornal Folha de Sao Paulo)

Dentre os que nao apdiam hd posturas céticas, que afirmam que o tema nio é de
interesse da populagio como um todo, que nio vende jornal, que nio seria um bom
investimento para os veiculos e que os jornalistas acham o tema chato. Por outro lado, hd
os que acreditam que melhor que uma editoria prépria seria cada editoria ter especialistas
em meio ambiente, trabalhando de forma integrada com os demais assuntos.

“No nosso caso no é necessdrio porque temos espago para o
tema em vdrias editorias. Depende do veiculo. Seria uma
estrutura a mais que de repente ficaria ociosa, pensando bem
acho que nio é necessdrio”. (E.S., Jornal Estado de Sio
Paulo)

“Ainda trabalhamos muito com o factual e nio teria tanto
assunto para justificar uma equipe. Talvez uma coluna
semanal ou duas vezes por semana ji fosse suficiente”.

(M.E.A., Jornal O Globo)

“Aqui temos profissionais especificos. Acho que sou a favor
do produto, acho que s6 deve ter uma editoria prépria se for
uma demanda dos leitores. O jornal tem cumprido seu papel
de forma bem razodvel. O jornal tem que ter boa leitura, tem
que ter noticia, tem que ser legal.. Tem interesse privado
mesmo, ¢ uma empresa. O jornalista ainda acha chato
matéria de meio ambiente, pode até dizer que nio, mas

acha”. (A.G., Jornal O Globo)

“Tendo a achar que nao. Acho que o meio ambiente deveria
ter um espago cativo, em cada editoria. Uma boa matéria por
semana, pelo menos. Nao uma editoria especifica. Acho que
cairfamos no erro de desvincular o meio ambiente de outros
assuntos....” (M. V., Jornal Folha de Sao Paulo)

“Acho que nao, precisa sim ter bons setoristas. Acho que faz
parte de tudo, no fim das contas. No mundo ideal a editoria
de economia poderia ter alguém que tivesse um
conhecimento mais profundo sobre uso sustentdvel, pelo viés
econdmico. Aqui em cidade temos uma demanda que é
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suprida por vdrios repdrteres interados em certos temas
ambientais”. (1.P., Jornal Estado de Sao Paulo)

“Os grandes jornais j4 pensaram nisso. Uma vez certo editor
me disse que ‘Arvore nio vende jornal’. Entdo eu disse a ele:
te coloco embaixo de uma na hora que um madeireiro estiver
cortando e vamos ver se vende”. (C.M., Jornal Estado de Sao
Paulo)

“Acho que nio. Na verdade meio ambiente deveria estar em
todas as coisas, em negécios, em cultura, em cidades... Talvez
uma editoria restringisse. Mas deveria ser fortalecido, deveria
ter alguém mais antenado com meio ambiente em todas as
editorias... Mas nunca vai ter isso. Cada vez mais estd se

reduzindo o nimero de jornalistas na redagao”. (7.D., Jornal
Folha de Sao Paulo)

Teve noticias nao publicadas?

Outra questdo levantada foi se os entrevistados jd4 haviam tido alguma noticia de
meio ambiente nao publicada pelo jornal (alguma matéria que “caiu”) e qual o motivo
alegado para tal. Do total, 75% afirmaram que nio tiveram noticias nio publicadas,
enquanto que 22% j4 passaram pela situacio (Grdfico 39).

Gréfico 39 — Teve noticias de meio ambiente nio-publicadas?
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A maioria fez questao de ressaltar que esse ndao é um hébito dos jornais. Quando o
repdrter sai para fazer uma reportagem ele jd sabe que haverd espaco para ela, segundo os
entrevistados. Quando as noticias caem, segundo eles, ¢ por falta de espago, ou porque
ocorreu algo muito mais importante no dia que tomou o lugar, ou ainda porque a noticia
nao estava boa.

“O que acontece é que posso fazer uma matéria pensando em
meia pdgina, principalmente para as colunas didrias, e ter
uma desgraca grande naquele dia, uma chacina, mais
importante, e o espago ficar reduzido. Na verdade, a matéria
sobre meio ambiente nao deixa de ser um respiro no meio do
noticidrio, aquela coisa da plantinha verde, para equilibrar a
edigdo e nao s mostrar desgraga”. (L.F, Jornal O Globo)
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“Nio h4 censura ao assunto. As vezes cai ou porque nio €
porq

boa, ou por falta de espago. Em geral os editores gostam, se

for uma boa matéria. H4 dez anos era mais dificil emplacar

uma matéria sobre meio ambiente, ninguém queria”. (4.G.,

Jornal O Globo)

No entanto, alguns jornalistas afirmaram ter noticias cortadas por afetar interesses
publicitdrios ou locais.

“Fiz uma vez um levantamento sobre a Sudam, sobre desvio
etc e tal, projetos que degradaram... Fiz um levantamento
mostrando o prejuizo que tinham causado as popula¢oes
nesses locais, mortes, poluigao, doenga, mostrando o prejuizo
social, que era maior que o econémico. Os editores
entenderam que aquilo tinha repercussao negativa junto aos
anunciantes e nao publicaram. (...) Tenho vdrias histérias do

tempo da ditadura.” (C.M., Jornal Estado de Sao Paulo)

“Sempre o motivo é mesmo. Eles alegam falta de espaco. Eles
dizem que nio censuram nada. As vezes eles dizem que nio
saiu porque nio se ouviu o outro lado, como no acidente da
Petrobrés... Por outro lado, tem vezes que a matéria nao sai e
vai para a agéncia, e acaba saindo em jornais menores, que
compram material da agéncia”. (L.F, Jornal Folha de Sio
Paulo)

Quais as principais fontes?

Para os jornalistas entrevistados as melhores fontes para as noticias que envolvem a
questao ambiental sao as Ongs (36%) que, segundo eles estdo mais préximas da causa
ecolbgica e sao mais isentas que as empresas ou 6rgaos publicos, que muitas vezes tém

interesses diretos na questao. Em segundo lugar aparecem empatados as Universidades

(23%) e os érgaos publicos (23%) (Gréfico 40).

Tabela 8 — Quais as principais fontes para as noticias de meio ambiente?

Principfiis fot.ltes para os Percentual
jornalistas
ONGs 36%
Universidades 23%
Orgaos Publicos 23%
Ambientalistas 8%
Sociedade Civil 6%
Fontes internacionais 2%
Empresa 2%

Vidrios ressaltaram que ¢ fundamental ouvir quem estd diretamente ligado a

questao, como as ONGs, os ambientalistas ou a sociedade civil, que muitas vezes sobrevive
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daquilo.

“As principais fontes sdo as pessoas que estao onde a noticia
estd. Tendemos a fazer jornalismo de gabinete, mas as
melhores matérias sao feitas in loco, com as pessoas que estao
no local, percebendo a mudanga do meio ambiente”. (4.G.,

Jornal O Globo)

“Vejo se a fonte tem interesse direto no assunto, se nao tiver
envolvimento direto passo a ter mais confianga... As vezes
numa matéria fago até com quatro fontes diferentes, uma
mesma informacio, com interesses diferentes...
Normalmente os jornalistas s6 usam duas, uma a favor e uma
contra. D4 mais trabalho, mais é sempre gratificante. Uso
muito as ONGs. Tenho um dossié aqui das Ongs da
Amazbnia, tem uns pilantras aqui que nao uso como fonte,
vou naqueles que tem um trabalho sério. Gosto muito do

Greenpeace. E uma fonte valiosa de informagao”. (C.M.,
Jornal Estado de Sao Paulo)

« ) )
As pessoas que vivem daquilo (por exemplo, pescadores
etc..) s3o as principais fontes a serem ouvidas. Elas estdo no
lugar, os caras da Lagoa sempre me ligam quando estd para
g g p gam q p
acontecer alguma mortandade de peixes, eles sabem tudo.
Ougo também Governo (¢ uma fonte oficialesca), empresas e
universidades (versao técnica). Nao gosto de burocratas”.

(P.F., Jornal O Globo)

“ONGs, grande parte das pautas ambientais vem delas;
algumas vezes vém de universidades; o deputado Carlos

Minc — muita coisa que cobrimos vem dele para a gente, ele
¢ uma pauta ambulante”. (M.E.A., Jornal O Globo)

Alguns afirmaram que nao hd opg¢ao por uma fonte especifica, depende do assunto,

da noticia, das circunstincias.

“Ougo desde 14 na ponta, personagens, as inddstrias, o
governo. Acho que n3o tem fonte principal, tento ouvir

todos”. (M.S., Folha de Sao Paulo)

Um caso a parte: a série sobre o rio Paraiba do Sul

Um dos exemplos mais interessantes do periodo em que foi realizada a pesquisa foi

a série de oito reportagens publicadas pelo jornal O Globo sobre a situagao do Rio Paraiba

do Sul. A série foi de um domingo a outro. Comegou com grande foto na capa e com

reportagem de duas pdginas, mostrando a situagio critica em que este rio, fundamental

para o abastecimento da cidade do Rio de Janeiro, se encontra. A cada dia eles enfocavam

um aspecto da situagdo e faziam referéncia a série, falando das que foram publicadas e

chamando para a noticia do dia seguinte. Sempre com noticias de grande destaque (no
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minimo meia pdgina), infogréficos e grandes fotos.

Segundo o jornalista que produziu a série, setorista da drea de meio ambiente de
sua editoria, as informagbes foram reunidas ao longo do tempo com fontes dele, e
culminou com uma viagem de uma semana descendo o rio.

“Fomos reunindo uma série de informagio sobre o rio, que
eu apurei, por conta prépria, com fontes minhas. A idéia era
fazer uma grande reportagem, quando viajei para descer o
Paraiba todo, desde quando entra no estado até desembocar
no mar. A viagem rendeu muita coisa. Tinha muito material
interessante, de entrevistas locais”. (7.B., Jornal O Globo)

Foi a primeira série na drea ambiental produzida pelo jornal, segundo o repérter. O
assunto foi enfocado pelos seus aspectos sociais, econémicos, politicos e ambientais, de
uma forma muito completa. S6 uma série de vdrias reportagens seria capaz de cobrir um
assunto com tamanha profundidade. Isso seria impossivel em uma noticia pequena. Outro
aspecto interessante ¢ o fato de prender o leitor para a edi¢ao do préximo dia.

“Quando voltei conversei com meu editor e ele achou
interessante fazer a série. Umas quatro vezes por ano o jornal
faz uma série sobre algum tema. Na drea ambiental nao me
lembro de outra, acho que foi a primeira. Alguns assuntos
aqui acabaram se transformando em série. O vazamento da
Empresa Cataguases, como o jornal fez todos os dias acabou
se tornando uma série, mas nao foi trabalhada como a do
Paraiba do Sul, foi provocada por uma noticia factual”.

(T.B., Jornal O Globo)
Uma informagao importante dada pelo jornalista é que o editor dele ¢ sensivel 2
questdo ambiental e isso facilitou muito a aprovagao da pauta e o grande espago que foi
destinado a ela.

“O meu editor tem muita ligagdo com o jornalismo
ambiental, editou Globo Ecologia muito tempo, tem visao
privilegiada em relagio a outros editores de geral”. (7.8,

Jornal O Globo)
Um exemplo a ser seguido, mas que infelizmente sé ocorreu em virtude do
interesse pessoal do repérter pelo tema recursos hidricos e pela simpatia de seu editor pela

questao.

5.3 Cruzando dados: entrevistas X textos publicados

Este capitulo tem como objetivo analisar se a compreensao dos jornalistas sobre a

questao ambiental reflete-se nas noticias produzidas pelos mesmos. Para tal foi feita uma
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andlise representacional livre entre os depoimentos dos jornalistas e o tdpico referente a
andlise das noticias produzidas pelos mesmos.

Em relagio a forma como a natureza é apresentada, as falas dos entrevistados
deixam claro um olhar sistémico, que situa o homem como parte da natureza, que a
degrada e a0 mesmo tempo depende dela para sua sobrevivéncia. As noticias produzidas
por eles, em sua maioria sao de cunho factual e ndo deixam claro nenhum conceito de
meio ambiente. Algumas mostram a relagao do tema com aspectos econémicos, sociais e
ambientais da vida urbana, principalmente. Isso demonstra que os jornalistas sio mais
holisticos em suas falas que nos textos produzidos. Entretanto, isso pode ser apenas um
reflexo do modo de fazer jornalistico, que em busca de uma suposta subjetividade prioriza
as noticias e textos mais factuais.

Cerca de 35% das noticias produzidas por eles apresentam a natureza enquanto
fauna e flora, enquanto preservagio do verde e dos animais. Nos depoimentos dos
jornalistas, entretanto, a grande maioria afirmou que nao vé a causa ambiental como uma
questao de drvore e bicho, o que nio se reflete na produgio dos mesmos. H4 uma
tendéncia mais positiva nas falas dos jornalistas que em seus textos sobre a questao
ambiental, enfatizando, em sua grande maioria, o lado da degradacao, da destruigao.

H4, porém, tanto na fala dos jornalistas, quanto nos textos por eles redigidos, um
enfoque biocéntrico, onde a natureza é vista como algo que deve ser preservado para o
bem da humanidade. O homem vem atuando sobre ela como grande degradador.

A esperanga que alguns entrevistados demonstraram em torno da atual politica
ambiental do pais nao se reflete em nenhum momento nas noticias clipadas, que dao
énfase aos aspectos negativos da politica ambiental e em relagao aos governos.

A grande énfase em aspectos locais (em detrimento dos globais) aparece tanto na
fala dos entrevistados, quanto em seus textos. Sao poucas as noticias estudadas que fazem
uma relagio com os aspectos globais da questio ambiental. Da mesma forma, os
jornalistas ao exemplificarem as questdes abordadas citam, em sua maioria, situagbes de
seu cotidiano, de sua vivéncia enquanto repdrter que tem uma atuagao em nivel local. A
problemdtica ambiental, entretanto, deve interagir nos dois niveis, como ficou registrado
na frase mais famosa da Agenda 21: pensar globalmente, agir localmente.

A idéia de calamidade, de que o planeta estd caminhando para uma situagio

irreversivel, é outro ponto que aparece com forga tanto na fala dos jornalistas, quanto nos
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textos. H4 também inferéncias sobre a natureza ser poderosa e vingativa. Algumas noticias
indicam que a natureza deve voltar para “buscar o que o homem lhe tomou”, idéia
também representada em alguns depoimentos.

Em um dos depoimentos sobre o item biodiversidade, um jornalista afirma que o
Cerrado ¢ considerado um bioma com poucas espécies. Informagio completamente
equivocada, mas que deixa transparecer o preconceito e a falsa idéia que se tém de que o
Cerrado e a Caatinga nao sao ambientes naturais que merecem protegao. De certa forma
essa idéia se reflete também nas noticias, as quais vdrias citam os biomas Amazénia e Mata
Atlantica e pouquissimas tratam dos biomas em questao.

Em relagdo as fontes de informagao, na opinido dos jornalistas as que deveriam ser
mais consultadas sio as ONGs (36%), as universidades (23%) e os 6rgaos publicos (23%).
Este dado nio se reflete nas noticias publicadas, onde em primeiro lugar aparecem os
érglos e institui¢des publicas (32%) e em segundo, empatados, a sociedade civil (11%) e
os movimentos sociais ¢ ONGs (11%). Ou seja, hd uma grande diferenca entre o que eles

gostariam de fazer e o que ocorre, de fato, na prdtica didria da redagio.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Comparada com wma indiistria quimica, por exemplo, a imprensa é pouco

poluente. Jornais, revistas, TV, rddios e sites agridem o meio ambiente mais com a
produgdo de lixo doméstico do que com substincias téxicas. Lixo (aquilo que se rejeita
ou descarta), porém, nio € feito sé de matéria fisica. Engloba também material
intelectual, informagoes e desinformagoes. Diariamente, vio para o esgoto grandes
idéias para reportagens aprofundadas, sérias e inteligiveis sobre o meio ambiente —
temdtica vasta que afeta narinas, bocas, olhos, ouvidos, pele e inteligéncias. Hd
também as matérias que vio par ao ar e se afogam no raso por falta de oxigenagio

(VILAS BOAS, 2004, pdg. 7)

Verificar qual o argumento preponderante sobre a questao ambiental difundido
nos jornais impressos em termos de argumentos econdmicos, cientificos, sociais,
socioambientais e ecoldgicos utilizados foi um dos principais objetivos dessa pesquisa.
Numa linguagem como a de Vilas Boas (2004), teve como intuito conferir se hd produgio
de lixo intelectual e qual a sua intensidade. A partir da andlise do material coletado pode-
se concluir que hd uma caréncia enorme de uma produgio jornalistica mais aprofundada
na drea de meio ambiente, mais educativa, que incentive a construgao de conceitos
voltados para a sustentabilidade, voltados para a percep¢io do homem com parte da
natureza, logo, responsdvel por ela. H4 uma grande produgio de lixo jornalistico sim, no
momento em que a midia enfoca apenas o aspecto factual das noticias ambientais. Apds
seu consumo (apds sua leitura), nao tem mais valor, serve apenas ao descarte, ou “para
embrulhar peixe”.

A pesquisa mostrou, também, que hd caréncia de formagio na 4rea ambiental por
parte dos jornalistas, e isso pode ser um grande indicador para o enfoque da produgio
apresentada por esses profissionais. Aponta, também, para uma necessidade de maior
oferta de cursos na drea (assim como existem vdrios cursos de economia e direito para
jornalistas, por exemplo) e para a introdu¢io do tema ainda nas escolas de comunicagio,
mesmo que enquanto uma disciplina eletiva, com o objetivo de formar uma nova geragio
de jornalistas-cidadaos. Recentemente, na lista de discussao na internet da Rede Brasileira
de Jornalismo Ambiental um dos participantes pediu sugestdes de cursos, pois estava
interessado em cursar algum. Foram pouquissimas as indica¢oes. O espago estd aberto, hd
interesse por parte dos profissionais (cerca de metade dos entrevistados demonstraram

interesse em realizar cursos na drea), basta agora as instituigdes ou profissionais

143



especializados (que jé possuem uma bagagem) se organizarem para tal tarefa.

A sensibilizagao dos profissionais de midia para participarem de redes interativas
pode ser outro caminho interessante na busca da capacitagdo profissional e da ampliagao
do horizonte temdtico em meio ambiente. Dentre os entrevistados nesta pesquisa apenas
um faz parte da Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental, e nao por acaso as respostas
mais aprofundadas e consistentes sobre o tema vieram deste jornalista. Em redes como esta
¢ possivel debater assuntos que estao na ordem do dia, ouvir diferentes opinides e olhares
sobre os temas, obter informagbes mais aprofundadas por parte de profissionais que jd
cobriram o assunto ou que tém mais conhecimento e, ainda, obter indicacdes de
confidveis fontes de informagcao.

Ficou claro que além de uma desinforma¢iao muito grande sobre determinados
assuntos (especialmente quando eles comecam a avangar a fronteira do bioldgico, como os
temas aquecimento global e biodiversidade, por exemplo), hd também profissionais
falando muita besteira. O fato de nao ter conhecimento sobre algum tema nao ¢é
desmerecimento algum (todos somos leigos em muitas coisas), e muitos profissionais
foram bastante sinceros ao preferir nao responder tépicos sobre os quais nio tinham
informagdes. Entretanto, alguns tentavam responder, mesmo navegando num mar
desconhecido para eles. Dai surgiram frases absurdas como “o pantanal tem a maior
biodiversidade do planeta” ou “o cerrado tem poucas espécies”.

O tema em que os jornalistas demonstraram maior desinformacao foi a Agenda 21.
Impressiona como um dos principais documentos da Eco-92 consegue passar
despercebido para a grande maioria dos profissionais de imprensa que costumam cobrir
noticias sobre meio ambiente. Quase ninguém sabe qual o destino dado ao documento, se
hd ag¢bes para implementd-lo ou nao. Por outro lado, isso demonstra que nao hd uma
politica publica consistente de divulgacio das agbes ambientais, visto que o governo é o
principal responsdvel por sua implementagio. Poderia ser feito um bom trabalho de
conscientiza¢ao da midia para o tema. Em 2004 o Ministério do Meio Ambiente criou um
Grupo de Trabalho de Comunicagio Ambiental, para justamente ampliar a discussao
sobre o assunto com a sociedade civil organizada e estabelecer politicas para a drea.
Entretanto esse grupo até hoje nio saiu do papel do didrio oficial.

Olhando agora para o conteddo das noticias publicadas, conclui-se que elas

apresentam a natureza tendo uma relagao direta com a sociedade, enfocando, porém, o
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aspecto negativo dessa relagao: a destruigao ambiental afetando a vida das pessoas e a
economia, responsdvel também por tragédias. O homem é apresentado sempre como o
responsdvel por essa situagdo, o grande degradador. Nao chega a se tratar de informagoes
erradas, porque realmente o homem e seu estilo de vida sao as principais causas da atual
situagdo ambiental. Entretanto, outros fatores que envolvem essa trama nio sio
abordados, nem de forma indireta, como, por exemplo, o fato de que hd aspectos macro-
econdmicos do capitalismo que foge a a¢ao do cidaddo comum, forgas econdmicas mais
fortes que age fortalecendo um estilo de vida consumista, que degrada o ambiente; ou
ainda uma abordagem que mostre que o homem pode também ser o responsdvel pela
recuperacao do ambiente e pela preservagiao do que ainda resta. Neste prisma, as noticias
apresentaram a relagdo homem X natureza com uma visao mais de interdependéncia, do
que um sendo parte do outro (sendo um todo).

Muitos textos mostram a destrui¢do da meio ambiente (pelo homem) afetando o
modo de vida da populac¢o, como no caso da polui¢io das dguas e do ar. Outros,
entretanto, apresentam a natureza como poderosa, como a grande mie, que deve ser
protegida e preservada, mas que tem forca suficiente para se vingar dos homens quando
quiser, dando enfoque ao lado biocéntrico.

Ao verificar a concepgao de meio ambiente para os jornalistas de midia impressa e
suas opinides sobre assuntos correlatos a pesquisa concluiu que seus depoimentos mostram
uma visao mais sistémica sobre a questdo do que seus textos. Diferente da opinido que a
autora tinha sobre essa visao dos jornalistas, eles demonstraram ter um olhar amplo do
assunto (mesmo que pouco aprofundado), percebendo que o homem ¢ parte deste meio e
que hoje a questao ambiental ¢ inevitavelmente uma varidvel a ser considerada em todos os
aspectos. Mostraram, também, a idéia de uso sustentdvel dos recursos naturais em suas
falas, numa visdo bastante utilitarista até. Esses profissionais percebem que nio hd como
deixar a natureza intocdvel, o homem precisa dela, mas precisa também desenvolver
formas de utilizd-la, garantindo sua permanéncia para as geragoes futuras.

Em relagio a quantidade de textos e tamanho, percebe-se que hd bastante espaco
destinado ao tema atualmente nos jornais, diferentemente do que alguns possam imaginar
(apesar de haver um sentimento entre os jornalistas ambientais de que a midia nao d4
espago para o tema). O que é premente, entretanto, ¢ uma mudanga de enfoque no

conteddo.
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O fato de a pesquisa ter englobado de uma forma mais genérica tanto jornalistas
que costumam cobrir o tema, como outros que estavam pela primeira vez com uma pauta
ambiental nas maos foi enriquecedor para o trabalho, especialmente considerando que
hoje as noticias sobre o assunto estao espalhadas pelas vdrias editorias dos jornais (como
comprovou a pesquisa) e que qualquer profissional pode estar cobrindo a questao. Talvez
se tivessem sido entrevistados apenas os setoristas de meio ambiente as repostas nao seriam

tao ricas e a pesquisa nao teria cumprido a sua fungio.
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8. ANEXOS

8.1 Questionario utilizado nas entrevistas com os jornalistas

Programa de Pds-Graduagao e Cultura da Escola de Comunicagao da UFR]
Pesquisa: jornais e meio ambiente
Mestranda: Mdrcia Soares da Silva
Orientadora: Professora Priscila Kupperman

Questiondrio para jornalistas

1) Nome:

Jornal:
Editoria:

2) Dados pessoais
Idade:

Sexo:

Cidade em que reside:

Qual a sua formacio superior?

Quando e onde se graduou?

Fez algum tipo de curso de atualizagao ou especializagio profissional depois de formado?

Qual?
3) BLOCO 1: Formagao do jornalista

1. Fez algum tipo de capacitagao na drea ambiental? Qual?

2. Caso negativo, gostaria de fazer? Por qué?

3. J4 participou de algum evento sobre o tema (semindrio, simpésio, workshop etc...)?
4. Voce 1€ regularmente, ou j4 leu, livros sobre meio ambiente? Destacaria algum

(ns)?

5. Lé ou consulta regularmente publicagoes ou sites especializados em meio ambiente?
Quais?

6. Conhece a Rede Brasileira de Jornalistas Ambientais (RBJA)? Caso positivo, faz
parte?

4) BLOCO 2: Concepgiao de meio ambiente

PARTE 1

7. Paravocé o que é meio ambiente?

8. E ecologia?

9. Para vocé hd alguma relagao entre meio ambiente e politica? Qual?
10. E entre meio ambiente e economia? Qual?
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11. O que vocé entende por desenvolvimento sustentdvel?

12. O que vocé entende por transgénicos?

13. O que vocé entende por biodiversidade?

14. O que vocé entende por aquecimento global?

15.Na sua opinido, o que foi a Eco-92?

16. O que vocé entende por Agenda 21?2

17.Na sua opinido, as questdes ambientais ajudam ou atrapalham o desenvolvimento
do Brasil?

18. Fora da redagdo, falando de sua vida pessoal, vocé participa (ou jd participou) de
algum movimento ambiental (ong, campanha etc...)? Em caso positivo, qual? Por
qué? Em caso negativo, por qué nao?

PARTE 2 (pesquisa o que o brasileiro pensa... — Iser/ MMA)

19. Cite os trés maiores problemas ambientais de sua cidade, na sua opiniao?
20. Cite os trés maiores problemas ambientais do Brasil, na sua opiniao?
21. Cite os trés maiores problemas ambientais do planeta, na sua opiniao?
22. Estaria disposto a conviver com mais polui¢ao se isso trouxesse mais emprego.
a. Concorda:
b. Discorda:
c. Nao concorda, nem discorda:
d. Naio sabe/ nio opina sobre:
23. A preocupagio com o meio ambiente no Brasil ¢ exagerada.
e. Concorda
f. Discorda
g. Nao concorda, nem discorda
h. Nao sabe, nao opina sobre
24.“O Brasil tem uma natureza tao rica que nao precisa controlar a exploragao de seus
recursos naturais como outros paises’.
1. Concorda
j. Discorda
k. Naio concorda, nem discorda
. Nao sabe, nao opina sobre
25.“A natureza é sagrada e o homem nio deve interferir nela”
m. Concorda
n. Discorda
o. Naio concorda, nem discorda
p. Nao sabe, nao opina sobre
26.“O crescimento econdmico deve ter prioridade sobre o meio ambiente”
q- Concorda
r. Discorda
s. Nao concorda, nem discorda
t. Naio sabe, nao opina sobre
27.“Os paises ricos sao os principais responsdveis pela atual destrui¢ao da natureza”
u. Concorda
v. Discorda
w. Naio concorda, nem discorda
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x. Nio sabe, ndo opina sobre

5) BLOCO 3: Processo de produgao da noticia

PARTE 1: processo produtivo

6)

28. Quanto tempo em média vocé tem para produzir uma noticia desde que a pauta é
aprovada?

29. Quantas noticias, em média, vocé costuma escrever por semana?

30. Vocé costuma fazer pesquisa antes das entrevistas, para escrever as noticias?

31. Caso positivo (ou de vez em quando) que recursos mais utiliza para realizar essas
pesquisas?

32. Caso negativo (ou de vez em quando), qual o motivo, em geral?

PARTE 2: avaliando noticias especificas

Considerando a (s) noticia (s): XXXXXXXXX

7)

33. Como chegou até vocé a pauta da (s) noticia (s) citada (s)?
a. Eu sugeri o assunto, fruto de minha observagao pessoal
b. Recebi um release sobre o tema e achei interessante
c. O editor ou chefia de reportagem me passou a pauta
d. O pauteiro me passou
e. Outro:
34.A (s) noticia (s) foi (am) alterada (s) pelo editor? Caso positivo, que tipo de
alteragao foi feita? Qual a justificativa?
35.Quem elaborou o titulo da noticia?

PARTE 3: noticias de meio ambiente em geral

36. Que tipo de noticia sobre meio ambiente vocé acha que os jornais deveriam dar
mais énfase:
a. Sobre desastres e problemas ambientais
b. Sobre experiéncias inovadoras, sucessos de projetos ambientais, iniciativas
que demonstrem preocupagio com o meio ambiente.
c. Sobre conflitos socioambientais
d. Outro tipo:
37.Por qué?
38.Na sua opinifo, o tema meio ambiente deveria ter uma editoria especifica? Por
qué?
39.]4 teve noticias sobre meio ambiente nao-publicadas? Qual o motivo alegado?
40. Na sua opinido, quais s3o as principais fontes para as noticias que envolvem a
questao ambiental? Por qué?
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8.2 Lista dos textos recortados dos jornais

Jornal O Globo
OBS: Os textos com * foram produzidos pelos jornalistas entrevistados por essa pesquisa
N. Data Titulo Editoria Pig.
1. Lucro verde: turismo e esportes dao a fazendeiros chance de Razao Social 12
05/abr Anrt
recuperar parte da Mata Atl4ntica
2. [05/abr [Petrobras decide suspender oleoduto por terra Economia 17
3. |05/abr [Ibama afirma que n3o impede obras Economia 17
4. |05/abr |A ajuda ao meio ambiente que d4 o maior pedal Razio Social 15
5. Estado declara guerra 2 Unido com multa de R$50 milhdes ao | Rio 13
06/abr "
[bama
6. |06/abr [INB sofreu vazamento de material radioativo O Pais 8
7. |06/abr  Sem oleoduto, menos empregos Economia 21
8. |[06/abr |Canadd volta a permitir matanga Ciénciae Vida | 30
9. Projeto veta coleta de lixo (capa) / Lei aprovada na Alerj declara| Rio 22
07/abr *
cuerra ao barulho
10. 07/abr  |Os transgénicos voltam a pauta Colupa ~ Tereza) 2
Cruvinel
11. |07/abr [Zbo: a policia suspeita de seis funciondrios O pais 13
12. |07/abr Barcelona quer fim das touradas O mundo 33
13. |07/abr O mistério de Catarina Opiniao 7
14. (08/abr [Fébrica espalha mau cheiro em Santa Cruz * Rio 21
15. |08/abr |Amazdnia jd perdeu 16% de suas florestas Ciénciae Vida | 31
16. |08/abr [Sem reftigio, 600 espécies rumam para extingao * Ciéncia e Vida 31
17. |08/abr |Groenlandia: degelo pode ser irreversivel Ciénciae Vida | 31
18. 08/abr  [Em Chernobyl, os relégios nao contam as horas 2° cader’no‘— 10
Cora Rénai
19. |08/abr |A praga ¢ nossa, a conservagao idem * Zona Sul 10
20. Na Urca, populagio cuida de parque e de jardins vizinhos desde| Zona Sul 12
08/abr "
1994
21. Custo de conservagao varia de R$8 a R$ 10 por metro Zona Sul 13
08/abr N
quadrado
22. |08/abr [De chafarizes e parques a ilhas * Zona Sul 13
23. |08/abr [Pernambuco com cheiro de Serra Boa Viagem 10
24. 11/ab Paraiba, rio que corre para a morte (capa)/Paraiba do Sul Capa/Rio 24
abt agoniza sufocado em esgoto *
25. |11/abr [Cataguazes ainda nao tratou residuos téxicos * Rio 24
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26. 11/abr Um novo §1’mbolo da ‘ex‘tingio/ Mico mestico ameaca a sadde da| Ciénciae Vida | 47
floresta/Primatas brasileiros *
27. 12/abr Peixes do Rio I')aral’ba tém deformagoes (capa) / As aberragoes | Capa/ Rio 16
do fundo do Rio Paraiba do Sul *
28. |13/abr |[Micos-ledes estao morrendo atropelados * Rio 22
29. |13/abr (Sedes de 3 prefeituras poluem Paraiba do Sul Rio 22
30. |l4/abr (Teste mostra que dgua do Funil mata cobaias * Rio 23
31. |I5/abr (O camario virou presenga rara no Paraiba * Rio 24
32. |I5/abr |Animais passam fome em abrigo da prefeitura * Rio 25
33. |15/abr |A natureza como parceira Zona Sul 22
34. |15/abr [Mercado verde cada vez mais no azul Zona Sul 23
35. |l6/abr |A guerra do Paraiba do Sul com o mar * Rio 25
36. |l6/abr |Alerj apura maus-tratos a animais no Rio * Rio 25
37. [17/abr |Prefeitura, Ibama e MP derrubam bangalés na mata Rio 20
38. |17/abr |Cobranca por uso de dgua alimenta polémica * Rio 29
39. 18/abr A'égua nossa de cada dia por um fio/ do Paraiba as torneiras do| Rio 27
Rio *
40. |18/abr [Viagem ao tempo dos bardes do café * Rio 36
41. |19/abr Sem-terra invadem fazenda produtiva da Klabin O pais 15
42. |19/abr  [Pdssaros-lixeira: o retrato da polui¢io no Mar do Norte Ciénciae Vida | 20
43. [20/abr [Prefeitura vai demolir 12 casas construidas na mata Rio 14
44, h0/abr Praias limpas, cardumes e piscinas naturais: é tempo de dgua Rio 20
roxa
45. [22/abr [Esqueceram da soberania nacional Opiniao 7
46. [22/abr |A guerra na floresta Opinido 7
47. [22/abr [Proibida captura de tubardes e raias * Rio 18
48. [22/abr  (Oito pragas da regido serao reformadas Zona Sul 3
49. [22/abr [Rota de especiarias no Jardim Botinico Zona Sul 7
50. [22/abr |[Em meio a savana, uma janela para a Africa Boa Viagem 15
51. [23/abr |Captura de tubardes e de raias j4 estd liberada Rio 17
52. [25/abr |Garibaldo estd mais antenado * vV 17
53. |, 5/abr A’.rvo‘res podem ter, no médximo, 130 metros de altura, dizem Ciénciae Vida | 42
cientistas
54. [25/abr |Decreto vai regularizar garimpo em reservas O pais 15
55. [28/abr |O sumigo de Tony Blair do Campo de Santana * Rio 17
56. [28/abr |Cépsula radioativa some nos saques a Poesi * Rio 15
57. )8 /abr Exemplo bem—suAcefiido: projeto ajuda waimiris-atroaris a viver | O pais 8
em paz na Amazo6nia *
58. [29/abr |Os segredos das fotos de natureza Zona Sul 12
59. [29/abr |Supernavegagio: tartarugas nio se perdem jamais Ciénciae Vida | 39
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60. [9/abr [Tijuca ganha nova drea de preservagio do patriménio Rio 19
61. [29/abr [Pepino Verde Opiniao 7
62. 30/abr [Lula poderd anunciar plano para o Paraiba Rio 26
63. |01/mai (Transgénicos: Brasil testa seguranca * Ciéncia e Vida 39
64. 01/mai Obras afastam temporariamente o perigo de vazamento téxico | Rio 23
na Ingd
65. |02/mai [Roteiro cultural e ecolégico na Zona Oeste Rio 35
66. (02/mai |[Encontro de geréncias do Ibama Rio 33
67. 02/mai Inventdrio de recursos naturais da Amazoénia nunca foi usado O pais 19
pelo governo *
68. |03/mai |Unido traz rio de volta 4 vida no norte de Minas Razao Social 19
69. |03/mai (Concorrentes unidos por um mesmo interesse Razio Social 11
70. |04/mai [Vazamento de residuo téxico atinge solo e rio em Caxias * Rio 15
71. |04/mai |Greenpeace impede que navio atraque no Parand O pais 8
72. 105/mai [Refinaria de 6leo recebe multa de R$ 500 mil Rio 21
Jornal Folha de Sao Paulo
. Data [Titulo
73.  |05/abr [Ibama arrecada s6 2% das multas aplicadas no pais Cotidiano C4
74.  [05/abr [Petrobras define impasse sobre o 6leo para SP Cotidiano B6
75.  |06/abr [Petrobras desiste de construir oleoduto até SP Dinheiro B5
76.  |06/abr [Satélite radiografa as secas na Amazo6nia Ciéncia A4
77.  |06/abr [Substincia radioativa vaza em fibrica no Rio Brasil A5
78.  |06/abr [Politizagao na gestao ambiental Opiniao A3
79.  [07/abr Desmatamento em 2003 supera 21mil km2 * Ciéncia/capa Al4
80. 07/abr Matf) Grosso perde 18,58 mil Km2 de cerrado e de florestas Ciéncia Al4
tropicais
81. 08/abr Brasil j4 (Aler'rubou 16,3% da Amazonia (capa)/Desmatamento Capa/Ciéncia Al6
na Amazonia cresce 2% *
82.  |08/abr Rede internacional de protegao a biodiversidade tem vdrios furos| Ciéncia AlG
83.  |08/abr (Groenlandia pode perder todo o gelo em mil anos Ciéncia AlG6
84.  |08/abr Ministro libera R$ 2 mi para fabricar inseto Ciéncia Al6
85.  |09/abr (Garimpo foi reativado por indios em 2003 Brasil A8
86.  |10/abr |Amazo6nia Opinido A2
87.  [l1/abr Mais desgoverno na Amazénia Mais 22
88. [11/abr [P4scoa, a vitéria da vida Opiniao A3
89. 12/abs Mer'gulhos nas galés de Maragogi integra o turista a fauna Turismo F4
marinha
90. |13/abr |Ambiente e economia Editorial A2
91.  |13/abr Sipam fard alertas contra desmatamento Ciéncia Al3
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92.  |13/abr [Temporada de caga a foca envolve 12 mil no canadd Ambiente Al3
93.  |13/abr [Conde desiste de propor muro Cotidiano C1
94. 15/abr Falta de carros leva Policia Ambiental a usar 6nibus para atender| Cotidiano C4
demanda
95.  |I5/abr [Lei de biosseguranga em discussao no Brasil Fovest 2
96.  |16/abr [Parlamento da Rdssia pode vetar protocolo Ciéncia Al4
97.  |16/abr |Aumenta poluigao por mondxido de carbono Cotidiano C4
98.  |16/abr [Proliferacao de planta em rio preocupa Cetesb Cotidiano C4
99.  |17/abr [Caminho do mar ¢é liberado para passeios Cotidiano C4
100. 17/abr Florestas da América Latina perdem 470 mil km2 ao longo de Ciéncia Al4
uma década
101. |18/abr [Nestlé é proibida de explorar 4gua em MG Cotidiano C5
102. |[18/abr |Catarina, o fen6meno Mais 14
103. |18/abr |Os transgénicos, o juiz ¢ 0 ex-ministro Mais 18
104. [19/abr |Anchieta inspira caminhada de 105 km Turismo F6
105. |19/abr |Aproveite o feriado para fazer trilhas Turismo F8
106. [20/abr |O muro da rocinha Opiniao A2
107. [20/abr |A quem interessa? Opiniao A3
108. [21/abr [Politica e licenciamento ambiental Opinido A3
109. [21/abr |Qualidade da d4gua de SP piorou em 2003 * Cotidiano C5
110. [21/abr [Polui¢ao em Piracicaba preocupa Cotidiano G5
111. [21/abr |Grande SP apresentou melhora * Cotidiano C5
112. [22/abr [Professora transforma bituca em papel Equilibrio 9
113. 23 /abr IAmaz6nia nio é S(’? santuéri?,_ diz Lula, ao dc’:fender Brasil A4
gasoduto/Ibama diz que andlise de obras estd no prazo
114. )3 /abr Algas unicelulares dao pistas para a busca de terrenos com Ciéncia AlG
petrdleo
115. [23/abr [Para Z6o e policia, ajustes detonaram mortes Cotidiano C3
116. )3 /abr Controle de desaparecimento de animais comegou apenas em Cotidiano Cl
2001
117. [23/abr |Agua melhora em Itanhaém; mar ter4 forte agitagdo na 22 Cotidiano C2
118. Corte em contratos chegou a 1,4 milhao/ Envenenado, bicho Cotidiano Cl1
23/abr pode ter sobrevivido um més / Policia vai pedir quebra de sigilo
/ Membros de gestoes anteriores negam falhas
119. [24/abr Russia estd mais perto de aprovar acordo de clima Ciéncia Al5
120. [25/abr [Parque nacional corre risco de abandono Cotidiano C5
121. [25/abr [[ndios exibem seu lado empreendedor * Classif/Negocio | F3
122. [26/abr |Licenga ambiental Opinido A2
123. [27/abr |Governo nao fiscaliza transgénicos * Dinheiro B6
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124. Justica prorroga prazo para Nestlé paralisar exploracao de pogo | Cotidiano C3
28/abr
em MG
125. h8/ab Governo anuncia investimento de R$ 400 mi para tratar 4gua e | Cotidiano C3
abr esgoto *
126. Portal indigena critica agdo de "brancos"/ energia solar leva Informdtica F3
28/abr |. . N
internet a floresta
127. |30/abr [Inauguragao cria sé quatro empregos * Brasil A4
128. 30/abr Aqiiifero possui nivel elevado de metais em alguns pontos, diz Cotidiano C5
P estudo
129. |01/maiSob ameaga, bacalhaus amadurecem cedo Ciéncia A18
130. |02/mailA morte anunciada do petréleo Opinido A3
131. |02/mai|Gigante desperto Mais 14
132. .[Patagonia: via estreito de Magalhaes (capa)/ Paisagem Turismo F1
03/mai . .
endurecida convida ao torpor
133. |04/mai|Criador de zebu critica MST e politica ambiental * Dinheiro B10
134. |04/maiParque no Piauf espera patrocinio estatal * Cotidiano C2
135. .|Céu de chumbo (fotolegenda / capa)/ Cidade de SP tem camada| Cotidiano C2
04/mai . i )
de poluentes, mas qualidade do ar ¢ considerada regular
136. |04/mai|Corte afeta projeto para catadores de lixo Cotidiano C4
137. |04/mailAncora ambiental Capa B10
138. [05/mailAparelho de US$ 1 mi estd parado hd 6 anos Ciéncia Al12
139. 05/m iDepois de ser abandonado, jumento vai parar na mesa de Cotidiano C3
2 estrangeiros
Jornal O Estado de Sao Paulo
140. |05/abr [Pomar: Villa-Lobos abre inscri¢ao para o seu conselho Cidade C3
141. |05/abr [Petrobrds anuncia decisao sobre duto Economia B5
142. |06/abr [Petrobrds desiste de oleoduto Rio-Sao Paulo Economia B6
143. 06/ab MT em um ano (capa) / Desmatamento em MT cresce 133% Geral/capa All
®lem 1 ano
144. |06/abr Sistema por satélite mede dgua na floresta Geral All
145. |06/abr Biotecnologia: Ministros defendem interesses no Senado Geral All
146. |06/abr [INB informa vazamento de material radioativo * Nacional A8
147. |06/abr [Novos roteiros entram na lista da Ambiental Viagem V12
148. |06/abr |O imperdivel espetdculo das Cataratas do Iguagu Viagem Vo6
149. |06/abr [Campo de desafios: muitas emogdes pela frente Viagem V6
150. |06/abr [No parque da aves um mundo de diversidade Viagem V38
151. |07/abr Biofdbricas, uma nova perspectiva para a agricultura brasileira Agronegdcios G5
152. |07/abr [Traficantes de aves ordenaram mortes no Zbo Cidade Cl1
153. |07/abr |Cancelamento de oleoduto frusta planos da Confab Economia B11
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154. |07/abr |A raposa cuidando do galinheiro Economia B2
155. |07/abr Metade da perda na Amazénia estd em 25 municipios Geral Al4
156. |08/abr [Tema: meio ambiente Férum A2
157. |08/abr Desmatamento é o segundo maior da histéria Geral Al10/11
158. 08/abr Endices ainda preocupam, mas medidas agradam a ambientalistas) Geral All
159. |08/abr [Projeto para a mata atlantica chega, enfim, ao senado Brasil A10
160. |08/abr |Animais do Zo serao monitorados por chip Cidades C4
161. [10/abr |O homem e a Natureza Espago Aberto A2
162. 12/abs Navios de carga levam "passageiros” indesejdveis que ameagam | Geral A7
ecossistemas *
163. |12/abr [Planta-simbolo do Pomar dd primeiros frutos Cidade C4
164. [14/abr MST ameaga invadir reserva florestal Nacional A6
165. [14/abr Rede de dados por satélite vai combater devastagao da Amazénia| Geral A12
166. |14/abr [Pesquisa aponta: menos empresas usam transgénicos Geral Al2
167. |15/abr Bush faz mal para todo o planeta Geral Al4
168. |15/abr [Zooldgico: justiga d4 mais 30 dias para investigacao Cidade C8
169. |17/abr |Juiz proibe Rhodia de enviar lixo téxico 2 BA Cidades C8
170. |17/abr |Amazonia: burocracia afeta exploragao sustentdvel Geral A21
171. |17/abr |UE aplica novas regras sobre transgénicos Geral A21
172. |18/abr [Pldtano, a cereja do outono em Campos Cidades C6
173. |18/abr [Campanha quer atrair visitantes ao zoolégico * Cidades Co6
174. (18/abr Imprensa oficial marca parceria com ONGs Caderno 2 D10
175. |18/abr Mudangas de clima alarman povos do Alasca Geral Al7
176. (19/abr |O caminho do mar Editorial A3
177. |19/abr |CET testa fibra e material reciclado nas placas * Cidades C4
178. [20/abr |Lixo com destino incerto Notas e Info A3
179. [20/abr [Ibama quer alerta de riscos de espécies invasoras Geral Al3
180. [20/abr [Inspirado na Polinésia e desenhado para se integrar a natureza Viagem \
181. [20/abr Duvida: lavar o lixo ou poupar a dgua? * Cidades C5
182. [20/abr |Adubo téxico de empresa falida pode ter vindo para Sao Paulo Cidades C5
183. [21/abr [Fibra de bromélia tem vantagens sobre o vidro * Cidade A18
184. [21/abr |Casais estréiam passeio no Caminho do Mar Cidades C5
185. 1 /abr E pouio, mas o cantareira esta em seu nivel mais alto em 7 Cidades C5
meses
186. [21/abr [Estiagem aumenta poluicio de rios e represas * Cidades C6
187. [21/abr [Embrapa desenvolve batata transgénica Supl. Agricola Gl11
188. [22/abr [Falta de verbas pde em risco sitios arqueolégicos do PI * Geral Al0
189. [22/abr [Piscindes espalham lixo na zona leste * Cidades C4
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190. [23/abr [Pontos iluminados na floresta tropical Geral All
191. 23 /abr Governo langa plano para conter proliferagao do mexilhao Geral All
dourado
192. [24/abr [Fiscais do Ibama apreendem cobras e lagartos em Viracorpos * Cidades C3
193. [24/abr [Piscindes assoreados Editorial A3
194. [24/abr [Ibama resgata urso abandonado por circo em PE Cidades C3
195. [24/abr |Governo estuda forma juridica para salvar parque no PI Geral A20
196. 25 /abr Preser\{agﬁq ambiental e gestdo responsdvel exigem novos Empregos Capa
profissionais
197. [25/abr |Amaz6nia, ONGs e desinformacoes Notas e inf. A3
198. |, 5/abr Cena do dia: esquilo passeia pelas drvores do parque da Sabesp, | Cidades C2
no Horto Florestal, zona norte de Sao Paulo (fotolegenda)
199. [26/abr [Em SP, empresas confiscam soja de agricultores Capa
200. [26/abr |A qualidade da dgua Notas e inf. A3
201. [27/abr [Paises lembram a catdstrofe de Chernobyl Geral Al5
202. [27/abr Um dia de caminhada na Serra da Cantareira Viagem V8
203. [28/abr |Santos e Paranagud Esp. Aberto G2
204. 9/abr Jacaré d‘emai_t: faz RO liberar caga (Eapa)/ Ibama deve permitir Geral Al10
caga de jacarés em reserva de Rondonia *
205. [29/abr (Cientistas da Nasa reafirmam processo de aquecimento global Geral Al10
206. [29/abr [Shell comecga a recuperar drea contaminada Cidades C3
207. [30/abr |A palavra da ciéncia Espago aberto A2
208. [30/abr Dia de demissoes na Serra da Capivara * Patrimonio Al2
209. [30/abr |[Onga-parda ataca animais na regido de Sorocaba Patrimonio Al2
210. [30/abr Morre Maynard Smith Ambiente Al2
211. [30/abr [Pogos: ameaca a saide e aos reservatdrios * Cidades C4
212. |30/abr [Shell vai doar drea apSs descontaminagao Cidades C4
213. |01/mai|Governo fantoche de ONGs e lobbies Espago aberto A2
214. |01/mailAmeaca aos reservatdrios Notas e inf. A3
215. |01/mai|Distriro em RO cresce com extragao ilegal de madeira * Geral A19
216. |01/mai|Pesquisa revela novas espécies das profundezas Geral/ambiente | A19
217. |01/mai|Governo vai liberar R$ 601 mil para Serra da Capivara * Geral/ambiente | A22
218. |01/mai|No Botinico, mil orquideas e bromélias * Cidades (@5
219. |01/maiRecuperagdo animal (capa) / SOS Animais Silvestres * Estadinho/capa | P4/5
220. |02/mai|Casa de taipa: sintonia entre homem e natureza Negocios Cl4
221. 02/mai Go"/c?rno ?inda rﬂuio tem politica para a Amazonia (capa)/ Nacional/capa | Al2
Politica ainda nao saiu do papel
222. |02/maiMato também pode dar dinheiro Nacional Al3
223. |02/mai| Marinha teme pela seguranga da Amazdnia azul Nacional All
224. |02/mai[Policia apreende mais de 200 animais silvestres Cidades C8
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225. |02/maiRotulagem de OGMs: quem pagard por isso? Economia B2
226. |03/mailFloresta da Tasmania, outro paraiso perdido Geral A10
227. (03/mailAtivistas s3o presos em protesto no Pard * Geral Al10
228. |03/mai[Projeto facilitard acesso de deficientes ao Villa-Lobos Cidades C4
229. |04/mai|O controle do aqiiifero Notas e info. A3
230. |04/maiPais terd nova politica para preservar pau-brasil Geral/ambiente | A10
231. 04/mai Mortes de sagiiis e soldado causam interdigao de parque em Geral/ambiente | A10
Natal
232. |04/mailAtaque de abelhas mata 2 turistas em Minas Cidades C4
233. |04/maiDepois do pesadelo, a expectativa da retomada Viagem V4
234. |04/maiSete enderecos indispensdveis para o lazer Viagem V10
235. |04/mai|Vale a pena esticar até Marajé, um rico santudrio ecol(’)gico Viagem V11
236. |04/mai|Histéria e ecologia em passeios por SP e Rio Viagem V12
237. 1, 5/mai Adote rrjicos—lef?es por R$ 15 mil/ano /Associagio cria programa| Geral/capa Al3
de adogio de micos *
238. |05/mailErosao é a maior causa de cheias no Pirajugara * Cidades C4
239. |05/maiBrasil perde com o avango do milho GM no mundo Supl. Agricola G15
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8.3 Lista dos jornalistas entrevistados
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Jornal

O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
O Globo
Folha
Folha
Folha
Folha
Folha
Folha
Folha
Folha
Folha
Estado
Estado
Estado
Estado
Estado
Estado
Estado
Estado
Estado

Nome

Alan Gripp

Ana Lucia Azevedo
Ciga Guedes
Cristiane de Cdssia
Dimmi Amora
Julia Dias Carneiro
Leticia Helena
Lilian Fernandes
Maria Elisa Alves
Mobnica Tavares
Patricia Faria

Paulo Roberto Aradjo
Roberta Jansen
Tulio Brandiao
Eduardo de Oliveira
Julia Duailibi
Luciana Constantino
Luiz Francisco

Luiz Renato Strauss
Mariana Viveiros
Marta Salomon
Paulo Peixoto
Tatiana Diniz
Bdrbara Souza
Carlos Mendes
Clarissa Thomé
Daniel Gonzales
Etienne Jacinto
Evanildo da Silveira
Iuri Pitta

Mauro Mug

Nilton Salina

Editoria
O pais (cedido) / Rio
Ciéncia e Vida
O pais
Rio
Rio
Zona Sul / Rio
O pais
Revista da TV
Rio
Sucursal Brasilia
Rio
Rio
Ciéncia e Vida
Rio
Agéncia Folha
Sucursal Brasilia
Brasilia/ Ciéncia
Sucursal Salvador
Cotidiano
Cotidiano
Sucursal Brasilia
Agéncia Folha - BH
Negédcios/Empregos
Cidades
Sucursal Belém
Rio / Nacional
Cidades
Estadinho
Geral
Cidades
Cidades

Sucursal Rondénia
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8.4 Quem cobre meio ambiente no Brasil

Fonte: Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental — Marco de 2004

1) Programas de Televisao

. Biodiversidade Debate - TV Cultura de SP - www.biodiversidadebrasil.com.br
. Globo Ecologia - www.futura.org.br/globoecologia

. Repérter Eco - TV Cultura de SP - www.tvcultura.com.br/reportereco

. Terra da Gente - EPTV/Globo - http://eptv.globo.com/terradagente/

. Um pé de qué? - Regina Case/Canal Futura - www.futura.org.br

2) Comentaristas de Televisao

. Washington Novaes - TV Cultura de SP

3) Programas de Réddio

. CBN Ecologia - www.siga.org.br/radio.htm

. Conexao Verde - www.ecopop.com.br (Réddio Viva Rio - Rio de Janeiro - R])

. Guaiba Ecologia - www.radioguaiba.com.br (Rddio Guaiba - Rio Grande do Sul)

. Natureza Viva - www.wwf.org.br (Rddio Nacional - Amazdnia)

. Sintonia da Terra - www.ecoagencia.com.br (Rddio da Universidade - Porto Alegre - RS)
. Terra, Fogo, Mar e Ar - www.radioeldorado.com.br (Rédio Eldorado - Sao Paulo)

4) Comentaristas de Rddio
. André Trigueiro - CBN (Mundo Sustentdvel) e Rédio Viva Rio (Conexao Verde)
. Vilmar Berna, segundas, das 9:30 as 10h, na Rddio Carioca

5) Jornais Especializados

. Folha do Meio Ambiente - www.folhadomeio.com.br

. Jornal do Meio Ambiente - www.jornaldomeioambiente.com.br
. Jornal Terramerica - www.terramerica.com.br

6) Secoes e cadernos fixos em Jornal

. AN Verde - Pdgina semanal em A Noticia - www.an.com.br - Joinville (SC)

. Ciéncia e Meio Ambiente no Jornal do Commercio - jc.uol.com.br/jornal - Recife (PE)
. Caderno mensal JB Ecoldgico - www.jb.com.br - Rio de Janeiro (R])

. Caderno mensal do jornal O Informativo de Lajeado (RS) - www.informativo.com.br

7) Colunistas de Jornal
. Carlos Tautz - coluna semanal no Pasquim 21 - www.opasquim21.com.br
. Washington Novaes - coluna semanal no Estadao - www.estadao.com.br

8) Revistas Especializadas

. Aguapé - www.redeaguape.org.br/revista.php

. Caminhos da Terra - www.edpeixes.com.br

. Eco21 - www.eco21.com.br

. Ecologia e Desenvolvimento - www.uol.com.br/ecologia
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. Natureza & Conservacao - www.fundacaoboticario.org.br
. Senac Educa¢io Ambiental - www.senac.br
. Revista Meio Ambiente Industrial - www.meioambienteindustrial.com.br

9) Colunistas de Revista
. Carlos Tautz - Coluna Verde da Revista Viragio mensal - www.revistaviracao.com.br

Maria Zulmira de Souza - secio Ecologia da Revista Estilo Natural mensal -
www.uol.com.br/simbolo

10) Saites com Noticias

. Agéncia Fapesp - www.agencia.fapesp.br

. Agéncia de Noticias Ambientais Ecopress - www.ecopress.org.br

. Agua Online - www.aguaonline.com.br

. Ambiente Brasil - www.ambientebrasil.com.br

. Ambiente Global - www.ambienteglobal.com.br

. Ambiente J4 - www.ambienteja.com.br

. Ciéncia Hoje - www.uol.com.br/cienciahoje

. Ciéncia e Meio Ambiente na Agéncia Estado - www.estadao.com.br/ciencia
. ComCiéncia - Revista Eletronica de Jornalismo Cientifico - www.comciencia.br
. Didrio Carioca - www.diariocarioca.com.br

. EcoAgéncia - www.ecoagencia.com.br

. Envolverde - www.envolverde.com.br

. ECOinforme - Agéncia de Informa¢io do Meio Ambiente - www.ecoinforme.com.br
. Estagdo Vida - www.estacaovida.org.br

. Informagao e Didlogo na Sociedade Amazonica - www.amazonia.org.br

. Jornal do Meio Ambiente Online - www.jornaldomeioambiente.com.br

. Planeta Organico - www.planetaorganico.com.br

. PNUD Brasil - www.pnud.org.br

. Rios Vivos - www.riosvivos.org.br

. Saneamento Bdsico - www.saneamentobasico.com.br

. SéCLllO Didrio - www.seculodiario.com

11) Saites de Ongs com Noticias

. Associagao Mineira de Defesa do Ambiente - www.amda.org.br
. AS-PTA - www.aspta.org.br

. Conservation International - www.conservation.org.br

. Fundagao SOS Mata Atlantica - www.sosmatatlantica.org.br

. Greenpeace - www.greenpeace.org.br

. Grupo Ambientalista da Bahia - www.gamba.org.br

. Grupo de Trabalho Amaz6nico - www.gta.org.br

. Instituto para o Desenvolvimento, Meio Ambiente e Paz - www.vitaecivilis.org.br
. Instituto Socioambiental - www.socioambiental.org

. Instituto BiodinAmico - www.ibd.com.br

. Rede Brasileira de Educa¢ao Ambiental - www.rebea.org.br

. Viva Rio - www.ecopop.com.br

. Worldwatch Institute/UMA - www.wwiuma.org.br
. WWE-Brasil - www.wwf.org.br
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12) Saites governamentais com noticias

. Agéncia Estadual de Meio Ambiente e Recursos Hidricos de Pernambuco -
www.cprh.pe.gov.br

. Companhia de Tecnologia de Saneamento Ambiental - www.cetesb.sp.gov.br
. Governo do Acre - www.ac.gov.br

. Embrapa Meio Ambiente - www.cnpma.embrapa.br

. Fundagao Estadual de Prote¢ao Ambiental do RS - www.fepam.rs.gov.br

. Ibama - www.ibama.gov.br

. Ministério do Meio Ambiente - www.mma.gov.br
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8.5 Documentos internacionais de referéncia na area ambiental

Acessos em 25/04/2005

Atos internacionais — Pdgina do Ministério do Meio Ambiente que disponibiliza
todos os atos internacionais (acordos, tratados, protocolos e convénios, dentre outros)
assinados pelo Governo Brasileiro na drea ambiental.

Link: http://www.mma.gov.br/?id_estrutura=28&id_menu=398&¢id_conteudo=90

Carta da Terra (1992) — Carta de declaragao universal dos direitos ambientais,
assinada por diversos setores da sociedade civil de todo o mundo na Conferéncia das Nagoes
Unidas para o Meio Ambiente e o Desenvolvimento (Eco-92), no Rio de Janeiro.

Link: http://www.mma.gov.br/estruturas/agenda21/_arquivos/carta_terra.doc

Convengao sobre a Diversidade Bioldgica (1992) — Convengao assinada por 175
paises durante a Eco-92, incluindo o Brasil. Tem por objetivo promover a conservagao da
diversidade bioldgica, a utilizagdo sustentdvel de seus componentes e a reparti¢ao justa e
eqiiitativa dos beneficios derivados da utilizagao dos recursos genéticos, mediante,
inclusive, o acesso adequado aos recursos genéticos e a transferéncia adequada de
tecnologias pertinentes, levando em conta todos os direitos sobre tais recursos e
tecnologias, e mediante financiamento adequado.

Link para o site oficial: http://www.biodiv.org

Em Portugués: http://www.mma.gov.br/port/sbf/chm/cdb/decreto.html

Protocolo de Montreal sobre Substincias que Destroem a Camada de Ozonio
(1987) — Um dos primeiros documentos assinado no 4mbito internacional com o objetivo
de proteger a camada de ozdnio. Previa a ado¢io de medidas para controlar as emissoes
globais de substincias que destroem a camada.

Em Portugués: http://www.mma.gov.br/estruturas/ai/_arquivos/montrea.doc

Conven¢ao Quadro das Nagoes Unidas sobre Mudanca do Clima (1992) —

Adotada em maio de 1992, na sede da ONU em Nova York, apds diversas negociagoes, a

168



Convengido tem como objetivo alcangar a estabilizagao das concentracdes de gases de efeito
estufa na atmosfera em um nivel que impeca uma interferéncia antrépica perigosa no
sistema climdtico. Esse nivel deve ser alcangado num prazo suficiente que permita aos
ecossistemas adaptarem-se naturalmente 2 mudanga de clima, que assegure que a produgio
de alimentos no seja ameagada e que permita ao desenvolvimento econdmico prosseguir
de maneira sustentdvel.

Link para o site oficial: http://unfccc.int/

Em portugués: http://www.mct.gov.br/clima/convencao/texto.htm

Protocolo de Quioto (1997) — O mais famoso tratado internacional sobre o clima,
assinado em 1997, em Quioto (Japao), durante uma das conferéncias da ONU sobre o
tema, tem por objetivo regular os niveis de concentragio de gases de efeito estufa, de
modo a evitar a ocorréncia de mudangas climdticas a um nivel que impediria o
desenvolvimento econdmico sustentdvel, ou comprometeria as iniciativas de produg¢ao de
alimentos.

Em Portugués: http://www.mma.gov.br/estruturas/ai/_arquivos/quioto.pdf

Agenda 21 (1992) — A Agenda 21 ¢ um plano de agio para ser adotado global,
nacional e localmente, por organizagoes do sistema das Nag¢oes Unidas, governos e pela
sociedade civil, em todas as dreas em que a agio humana impacta o meio ambiente.
Constitui-se na mais abrangente tentativa j4 realizada de orientar para um novo padrio de
desenvolvimento para o século XXI, cujo alicerce é a sinergia da sustentabilidade
ambiental, social e econémica, perpassando em todas as suas agdes propostas.

Em Portugués: http://www.mma.gov.br/?id_estrutura=18&id_conteudo=597

Conven¢ao das Nag¢oes Unidas para Combate a Desertificagao (1994) —
Desertificagdo ¢ a degradagdo da terra nas zonas dridas, semi-dridas e sub-timidas secas
resultantes de fatores diversos tais como as variagoes climdticas e as atividades humanas. A
Convengao para Combate a Desertificagio, como préprio nome afirma, tem por objetivo
lutar contra a desertifica¢io e mitigar os efeitos da seca nos paises afetados, em particular a
Africa, mediante a adocdo de medidas eficazes.

Em Portugués: http://desertificacao.cnrh-srh.gov.br/arquivos/Ced.doc
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Convengao sobre Zonas Umidas de Importincia Internacional, especialmente
como Habitat de Aves Aqudticas - RAMSAR (1971) — A Convengao tem como objetivo
evitar a degradagio das zonas umidas e promover sua conservacio, reconhecendo suas
fungdes ecoldgicas fundamentais e seu valor econémico, cultural, cientifico e recreativo. O
Brasil s6 ratificou essa Convengao em setembro de 1993, apesar de ser considerado o
quarto pafs do mundo em superficie na Lista Ramsar, possuindo oito Zonas Umidas
consideradas Sitios de Importancia Internacional, ou Sitios Ramsar.

Link para o site oficial: http://www.ramsar.org/

Em Portugués: http://www.bdt.fat.org.br/sma/entendendo/indram
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