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Resumo

BAPTISTA, Luiza. A construcdo da celebridade em talent shows: uma analise dos
programas The X Factor (EUA e Reino Unido) e The Voice (EUA e Brasil). Orientador:
Jodo Freire Filho. Escola de Comunicacdo (ECO). Rio de Janeiro, 2015. Dissertacéo
(Mestrado em Comunicacdo e Cultura). Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFRJ).

A pesquisa investiga a construcdo da celebridade em talent shows, por meio da anélise
de atributos especificos que sdo exaltados no julgamento dos candidatos nesse género
televisivo. A partir de um quadro tedrico formado por autores que estudam a cultura da
celebridade e o conceito de carisma, avalio a transicdo do anonimato a fama nos shows
de calouros. Nesses programas, os fatores envolvidos na celebrificagdo sdo mais
explicitos, porque o publico acompanha desde a apresentacdo do candidato, ainda como
pessoa comum, até ser considerado um individuo célebre no decorrer dos episédios.
Examino, especificamente, as franquias The Voice e The X Factor pelo modo como
estabelecem os candidatos em celebridades e os atributos que consideram nesse
processo, em especial: carisma, talento e superacdo. O The Voice Brasil é comparado a
seu equivalente nos Estados Unidos. Considero, para a compreensdo das diferencas no
discurso dos programas, as concepcdes de meritocracia nacional frente ao self-made
man estadunidense. A fim de complementar o estudo com um personagem relevante no
talent show — o telespectador —, a visdo dos fas a respeito dos programas sera avaliada
por meio da analise de posts em grupos de discussdo na rede social Facebook, além de
entrevistas em profundidade com os administradores do grupo (um no The Voice Brasil
— Globo e trés no The X Factor Brasil). No atual contexto de surgimento de novas
celebridades, é relevante compreender os predicados reconhecidos na ascensdo dessas
pessoas a fama como sintomas sociais, porque tais atributos revelam os valores que sdo

mais desejados e exaltados pela sociedade.

Palavras-chave: celebridade; talent shows; carisma; meritocracia; fas



Abstract

The research investigates the construction of celebrity in talent shows, through the
analysis of specific attributes that are exalted in the judgment of the candidates in this
television genre. From a theoretical framework consisting of authors who study the
culture of celebrity and the concept of charisma, | evaluate the transition from obscurity
to fame in talent shows. In these programs, the factors involved in the process of
celebrification are more explicit because the audience follows the presentation of the
candidate, even as an ordinary person, to be considered a famous individual in the
course of the episodes. Specifically, 1 examine the franchise The Voice and The X
Factor by how the candidates become celebrities and the attributes they consider in this
process, in particular: charisma, talent and overcoming. The Voice Brazil is compared to
its equivalent in the United States. | consider, to understand the differences in the
speech of the programs, conceptions of meritocracy in here against American self-made
man. To complement the study with a relevant character in the talent show - the viewer
- the sight of fans about the programs will be measured through analysis of posts in
discussion groups on the social network Facebook, as well as in-depth interviews with
administrators group (one in The Voice Brazil - Globo and three in The X Factor
Brazil). In the current context of the emergence of new celebrities, it is important to
understand the predicates recognized on the rise to fame as social symptoms, because
such attributes reveal the values that are most desirable and exalted by society.

Keywords: celebrity; talent shows; charisma; meritocracy; fans
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Introducéo

Na noite de 21 de outubro de 1967, no Teatro Paramount em S&o Paulo, Edu
Lobo, Chico Buarque, Caetano Veloso, Gilberto Gil e Roberto Carlos competiam pelo
titulo de melhor cancdo no Festival da Musica Popular Brasileira, produzido e
transmitido ao vivo pela TV Record. O Festival foi um momento de consagracdo dos
cantores, que apresentaram, respectivamente, Ponteio, Roda Viva, Alegria, Alegria,
Domingo no Parque e Maria, Carnaval e Cinzas. Vencedor da edi¢do, Edu Lobo havia
sido recebido pelo publico aos gritos de “Edu! Edu!”. A aprovagdo da plateia ficou
ainda mais evidente durante a can¢do, em que Edu e Marilia Medalha cantaram
acompanhados por centenas de vozes que lotavam o Teatro. O coro de “Ja ganhou!” ao
final da musica parecia prever o resultado da competicéo.

O programa oferecia visibilidade aos candidatos, promovendo a ascensdo a fama
de artistas da MPB. Lancado em 2010, o documentario Uma noite em 67, de Ricardo
Calil e Renato Terra, retrata essa edicdo do Festival, através de imagens da época e de
entrevistas com cantores, jurados e produtores do programa. Um dos principais
produtores, Solano Ribeiro foi entrevistado pelos cineastas e declarou que no Festival
“se jogava a possibilidade de que um deles se transformasse num astro da noite pro dia,
do dia pra noite”, ressaltando que a importancia historica e politica daqueles shows nédo
foram previstas em sua concepg¢do, o objetivo era a produgdo de um “bom programa de
televisao”.

Os cantores que disputavam a melhor can¢do ndo se portavam como inimigos e
até declaravam torcida um pelo outro nos bastidores, como o documentario apresenta ao
exibir uma entrevista concedida por Gilberto Gil e Caetano Veloso em que os dois
exaltam Roda Viva, de Chico Buarque, como a musica mais comovente do Festival.
Para o diretor da Record, Paulinho Machado de Carvalho, no entanto, o programa era

como uma luta livre em que os cantores representavam diferentes personagens:

Eu sempre achei que os festivais poderiam ser organizados como os espetaculos
de luta livre. Vocé vai perguntar: por que como espetaculo de luta livre? E
claro, tem que ter o mocinho, tem que ter o bandido, tem que ter o pai da
moca... tem que ter tudo. Mais ou menos, a filosofia, na minha cabeca, era mais
ou menos assim. Organizar um espetaculo e selecionar intérpretes mais ou
menos dentro disso. Entdo o Chico era o bonitinho, o outro era o sei 14 0 que. E
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mais ou menos isso. A gente achou que poderia organizar o espetaculo para que
ele, vamos dizer assim, despertasse maior interesse do publico.

E importante ressaltar o papel do Festival em promover o reconhecimento dos
cantores como celebridades. Impulsionados pela visibilidade obtida no programa, além
da exposi¢do na midia, ganharam fama perante o grande publico artistas como Elis
Regina, Jair Rodrigues, Nara Ledo e os concorrentes de 1967, citados anteriormente.

No mesmo ano, Jose Abelardo Barbosa de Medeiros, o Chacrinha, estreava seu
programa de calouros na TV Globo. Em A hora da buzina, que passou a se chamar
Buzina do Chacrinha em 1970, o apresentador distribuia abacaxis e buzinadas durante a
performance dos calouros. Diferentemente do Festival da Musica Popular Brasileira,
em que o participante apresentava uma mausica original para apreciacdo de jurados e
ganhava relevancia na midia por integrar o seleto grupo de candidatos ao prémio de
melhor cangdo, no programa do Chacrinha muitos andnimos passavam vergonha no
palco e eram impedidos de terminar a masica pelas buzinadas de Abelardo Barbosa.

O modelo de ascensdo a fama ou consagracdo de cantores proposto pelos
programas € relevante no cenario nacional, que acompanhou, nos ultimos anos, a
transmissdo na televisdo aberta de releituras dos shows de calouros — acrescentando o
reality show ao género, isto é, enfatizando a interacdo do candidato fora dos palcos, sua
personalidade e histéria de vida. No Brasil, Fama foi um dos primeiros nesse formato,
lancado em 2002 pela Rede Globo e transmitido até 2005, em sua quarta edi¢do. O
programa confinava os candidatos em uma casa onde ensaiavam e conviviam com 0s
outros competidores. Desde entdo, foram langados Popstars (2002 e 2003) no SBT,
canal responsavel também por idolos (2006 e 2007), que passou a ser produzido pela
Record em 2008. O programa de maior sucesso é a versao brasileira da franquia The
Voice, exibido pela Globo em 2012, 2013 e 2014. Em abril do ano passado, a mesma
emissora langou o Superstar, voltado exclusivamente para bandas.

Os programas de calouros, ou talent shows, representam uma oportunidade de
exposicdo para os candidatos, que, em geral, querem se estabelecer profissionalmente
no mercado musical. O percurso de reconhecimento ocorre ao longo do programa,
podendo ser influenciado pelo modo como a edi¢do apresenta o participante no decorrer
das semanas. O talento, no entanto, ndo € o Unico requisito avaliado, elementos como

carisma e uma historia de vida de superagcdo podem garantir sucesso na competicdo. O
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passado de sofrimento é destacado na tentativa de criar empatia entre o publico e o
candidato a celebridade.

O principal objetivo desta dissertagdo, dado a conjuntura explicitada de ascenséo
a fama em programas de calouros, é analisar os atributos considerados relevantes para
que a pessoa comum seja reconhecida como celebre. A fim de compreender a diferenca
nos atributos valorizados na sociedade brasileira e na estadunidense, observo programas
dos dois paises. Utilizo também uma edicdo do Reino Unido — que apresenta um
contraponto interessante por ser o pais onde foram lancadas as franquias Idols e The X
Factor.

Entender o processo que leva uma pessoa comum ao estrelato se mostrou
relevante pelo contexto de surgimento constante de celebridades e pelo crescimento de
formatos que promovem essa notoriedade. Investigar os fatores apreciados na
celebrificacdo do individuo é essencial para entender os valores reverenciados
socialmente como dignos de popularidade.

Na delimitacdo do corpus de analise, busquei um objeto que permitisse examinar
os atributos que sdo levados em consideracao para que uma pessoa deixe de ser anénima
e seja reconhecida como celebridade. Optei pelos programas de calouros, mais
especificamente as franquias The Voice e The X Factor, porque neles os candidatos
desempenham funcBes estabelecidas. A fama ndo é, necessariamente, apenas pela
participacdo no reality, como pode acontecer em um programa como o Big Brother. Na
competicdo musical a premiacdo nao é somente financeira, em geral o vencedor assina
um contrato com uma gravadora e recebe assessoria para estabelecer uma carreira.
Logo, o incentivo é para que 0 sucesso tenha continuidade, o eleito deve se manter
célebre. Ao contrario, no Big Brother, a funcdo do candidato termina com o fim da
temporada — embora alguns participantes tenham continuado em evidéncia, a fama néo
€ um objetivo dos criadores dessa franquia.

O programa de calouros se apresenta como um pleito democratico de acesso a
industria da celebridade — o candidato dependeria de si proprio para ser bem sucedido
em sua participacdo. Como o telespectador determina seus favoritos atraves do voto, a
empatia criada com o publico pode ser somada aos fatores que determinam o sucesso do
calouro. Deve-se considerar nessa equacao que a empatia ndo é controlada somente pelo
cantor, afinal, a producdo cria a narrativa do programa e define os predicados que

devem ser exibidos e valorizados nos participantes. Com isso, uma das questdes
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examinadas nesta pesquisa é a influéncia exercida pela edi¢do ao exaltar determinados
atributos em detrimento de outros.

Os termos talento e carisma, apesar de subjetivos, sdo muito citados na
classificacdo dos candidatos. A partir disso, comecei a questionar o papel desses
aspectos no processo de celebrificacdo e de identificacdo com os fas. O questionamento
veio de uma inquietacéo a respeito da percepcdo do carisma no outro. Afinal, por que
um f& classifica determinado artista como carismético, enquanto o outro ndo tem a
mesma impressdo? Weber ([1922] 2012a, 2012b) considera o carisma como uma
caracteristica inata e argumenta que ndo pode ser inventado ou forjado. A concepc¢éo
fortalece a questdo da identificagdo do atributo: ao afirmar que o outro possui uma
personalidade carismética, o que o interlocutor leva em consideracdo? Como acontece
tal identificacdo? As indagacOes serdo examinadas com base num quadro de referéncias
composto por Weber, Potts (2009), Rojek (2008, 2012) e Lindholm (1990), além da
observacdo da caracteristica nos programas que séo objeto desta dissertacao.

A comparacdo entre as franquias de talent show The Voice e The X Factor
permite avaliar a construcao da celebridade e os requisitos necessarios para promover o
candidato. Cada programa estabelece um processo, podemos considera-lo um percurso
de reconhecimento, um caminho que o artista deve percorrer para atingir o objetivo
final: a fama. A segunda temporada da versdo brasileira do The Voice e dos Estados
Unidos sdo examinadas, percebendo as possiveis especificidades de acordo com o pais
de origem e a diferenca nos requisitos destacados pela edi¢cdo como relevantes para que
0 candidato seja digno de notoriedade. O The X Factor ainda ndo possui versdo
nacional, com isso, a 7* edicdo do Reino Unido, onde a franquia foi inaugurada, é
comparada a primeira dos Estados Unidos. O critério de escolha das temporadas que
integram o corpus foi a audiéncia, as edi¢cbes mais bem sucedidas de cada programa séo
observadas estabelecendo comparacfes. Alguns casos especificos que tenham ocorrido
em temporadas anteriores poderdo ser utilizados para enriquecer a pesquisa, destacando
a repeticdo de atributos e discursos. Ao editar o programa, certas escolhas séo
transmitidas ao publico, com isso, a edicdo é um dos fatores de andlise, além das
referéncias ao carisma, ao talento e os requisitos valorizados em cada show.

Assim, 0 programa pode ressaltar uma biografia sofrida, com muitas situagdes
de superacdo, por exemplo, para convencer 0 publico que o artista € merecedor da

vitdria. Outra questdo envolve a subjetividade do carisma e do afeto e a visdo dos fés,
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considerando que é a empatia, ou identificacdo com o outro, que permite que uma
celebridade seja considerada carismatica ou n&o.

Com o objetivo central de compreender os atributos envolvidos na construcao de
celebridade, a pesquisa orienta-se para a investigacdo de temas complementares, como:
0 processo de reconhecimento da pessoa celebre; a percepcdo de mérito na escolha do
vencedor nos talent shows; a visdo dos fds sobre as caracteristicas enaltecidas na
exposicao dos candidatos; e os valores que podem ser atribuidos a sociedade através da
analise do que é relevante na formacéo da celebridade.

Ao investigar as caracteristicas exaltadas, identifica-se um discurso sobre o que
é desejavel para chegar ao sucesso e, no caso dos calouros, para chegar a fama. Com
isso, a pesquisa contribui para ampliar o entendimento em relacdo aos valores
socialmente proeminentes na eleicao daqueles que devem obter destaque.

A industria da celebridade e a cultura fa sdo temas que norteiam minhas
pesquisas desde a época da graduacdo. Em um contexto de crescimento das redes
sociais, analisei a relevancia do canal de contato virtual na aproximacao de fas e idolos
no trabalho de conclusdo de curso, tendo como corpus de pesquisa o cantor teen Luan
Santana, que utilizava a internet como principal canal de comunicagdo com os fas'. A
equipe do cantor desenvolvia acbes especificas para incentivar a colaboracdo dos
admiradores na divulgacdo do idolo, percebendo o papel do f& como influenciador de
outros fas em potencial e promotor de sua imagem.

Ao ingressar no mestrado, além do interesse pela relacdo da celebridade com o
fa, a forma como a pessoa se torna célebre passou a ser um questionamento durante as
aulas da disciplina Celebridades, subjetividade e cultura contemporanea, ministrada por
Bruno Campanella, Ligia Lana e Jodo Freire Filho, meu orientador nesta dissertacdo. O
curso, assim como a pesquisa dos professores, foi essencial na elaboracdo desta analise
ao apresentar o campo de estudo sobre celebridades e incentivar o pensamento critico a
respeito dele — o que auxiliou, principalmente, na elaboracdo do primeiro capitulo da
dissertacdo, uma revisao teorica dos estudos sobre celebridade.

A sintese dos estudos desenvolvidos sobre celebridades se mostra relevante ao
situar a pesquisa em um campo tedrico de discussdo, dando subsidio para a analise da

construcdo da pessoa célebre. Ao revisitar conceitos como fama, renome e heroi, pode-

! BAPTISTA, Luiza. Sob os holofotes: Luan Santana e a relagdo com os fis no Twitter. Niter6i:
monografia apresentada ao Instituto de Artes e Comunicagdo Social da Universidade Federal Fluminense.
2011.
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se examinar a trajetoria de reconhecimento considerando as transformacdes historicas
vivenciadas ao longo do tempo. No capitulo, ndo se almeja abarcar todos os conceitos
relativos as pesquisas com foco em celebridades, e sim buscar na revisdo tedrica a
elaboracdo de um panorama desse campo de estudo.

O capitulo divide-se em trés partes, a fim de abordar momentos distintos das
pesquisas sobre o tema. Na primeira, os precursores dos estudos sobre celebridade,
heroi e estrela serdo revisitados. Como quadro de referéncia tedrico, Boorstin ([1962]
1992) em sua dicotomia entre heréi e celebridade; Morin ([1957] 1989 e [1962] 2011)
com sua percep¢do sobre o surgimento da diva no cinema e a aproximacdo das
celebridades aos deuses do Olimpo; Lowenthal ([1961] 2006) no seu estudo sobre
figuras pablicas; e, para compreender o aparecimento da indUstria da celebridade, Tom
Mole (2007), que relaciona o periodo romantico a ascensdo da cultura da celebridade.

Num segundo momento, a sintese orienta-se para a revisdo do campo de estudo
estabelecido sobre o tema, o Celebrity Studies. A comecar por Richard Dyer ([1979]
1998), precursor da consolidacdo do tema como area de pesquisa, que diferencia estrelas
e celebridades. Como um dos expoentes mais relevantes, Turner (2004) apresenta a
celebridade contemporanea e considera como esta pode ser fabricada — um ponto
relevante para esta pesquisa. Rojek (2008, 2012) é um dos autores que complementam o
panorama. O socidlogo britanico propde uma classificacdo das celebridades e reserva
uma denominacdo especial aquelas que desfrutariam de fama passageira, 0s
“celetoides”. Para observar especificamente a celebridade em reality shows, Holmes
(2010) é referéncia por utilizar esse género televisivo em suas pesquisas e dialogar com
textos do Celebrity Studies.

Os estudos desenvolvidos no Brasil estdo na terceira etapa dessa sintese. Apesar
de pouco estabelecido na qualidade de linha de pesquisa, alguns autores trabalham o
tema — destacam-se as pesquisas em conjunto de Coelho e Helal (1995, 1996a, 1996b,
1996c) como precursoras. Maria Claudia Coelho (1993, 1999, 2011) é relevante ainda
nos estudos sobre fa, enquanto idolos, mito, idolatria e herdi no esporte sdo temas
estudados por Ronaldo Helal (1998, 1999, 2002, 2003a, 2003b, 2009, 2011, 2014).

O tema celebridade recebeu maior relevancia nos ultimos anos no pais. Em 2003
foi langada uma coleténea na area da Comunicagdo, Midia, memoria e celebridades,
organizada por Herschmann e Pereira. Em 2012, o Grupo de Pesquisa em Imagem e

Sociabilidade da UFMG (Gris), o Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo da
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UFMG e o Programa de PoOs-Graduacdo em Comunicacdo da UFRJ promoveram o
Seminéario Internacional Natureza e Construcdo da Celebridade no Século XXI. Os
papers debatidos foram langados em 2014 na coletanea Celebridade no século XXI —
transformacGes no estatuto da fama, organizada por Vera Franca, Jodo Freire Filho,
Ligia Lana e Paula Simdes. Além destes, é importante considerar pesquisas na area de
celebridades, fas e internet — Amaral (2003), Primo (2009, 2010) e Braga (2010).

Como um dos intuitos da dissertacdo € discutir os fatores valorizados na
celebrificacdo do individuo, o segundo capitulo € reservado especificamente para
analisar o carisma, o talento e a superacdo, atributos citados repetidas vezes ao
justificar a ascensdo a fama. O carisma é examinado a partir da visdo cristd proposta
pelo apostolo Paulo, que atribui o carisma a uma forga divina, um “presente de Deus”.
O termo cristdo foi reapropriado por Weber ([1922] 2012a, 2012b), que percebeu na
caracteristica um poder de dominacdo. A visdo de Weber sobre carisma € aceita por
diversos autores e citada nas pesquisas de Lindholm (1990), Potts (2009) Leigh (2013) e
Joosse (2014), que também pertencem ao quadro de referéncia deste estudo. Assim, o
capitulo propGe entender o atributo para, entdo, identificad-lo nos programas analisados.
Além disso, a partir da redefinicdo do carisma como “magnetismo mercantilizado” das
celebridades por Rojek (2012), a pesquisa examina a caracteristica em relacdo ao
individuo célebre.

Outra questdo discutida no capitulo é a aplicacdo do modelo meritocratico nos
talent shows a partir do estudo de Barbosa (1996, 2003) sobre a meritocracia na
sociedade brasileira e estadunidense. As interpretacdes sobre mérito expostas pela
antrop6loga demonstram concepgfes e valores sociais, que, para 0s objetivos desta
pesquisa, sdo analisados em relacdo a influéncia exercida na edicdo dos programas de
calouros. Como o corpus da dissertacdo sdo duas franquias internacionais analisadas a
partir das edicGes do Brasil, dos Estados Unidos e do Reino Unido, é importante
perceber as particularidades de cada versdo — e como podem ser resultado de valores
aclamados socialmente. Além disso, o papel da biografia de superacdo na construgédo da
imagem do individuo é um tema investigado no topico.

Dando sequéncia a argumentagdo, temos nos talent shows, por definigdo, uma
competicdo de talentos. Os programas se apresentam como um local de oportunidade
para aqueles que possuem talento, mas que ainda nao alcancaram a fama. Embora

classificar uma pessoa como talentosa possa causar controvérsias, por ser uma indicacéo
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subjetiva, a percepc¢éo sobre o atributo € importante para o entendimento dos fatores de
celebrificacao nos programas de calouros.

Para Su Holmes (2010), casos como o de Susan Boyle, que participou do
Britain’s Got Talent em 2009 e surpreendeu os jurados por ser uma boa cantora apesar
da aparéncia e comportamento fora dos padrées, reiteram a existéncia do talento em um
contexto no qual o mérito ndo estid sempre atrelado ao discurso sobre a celebridade. A
cantora perdeu o titulo, terminando na segunda posicdo, mas conseguiu dar
continuidade a carreira depois da exposi¢do no programa. Sua primeira audicdo, com a
musica | Dreamed a Dream?, chegou a mais de nove milhdes de visualizacdes no canal
oficial do programa no YouTube.

O terceiro capitulo desta dissertacdo se dedica a elaborar um historico dos
programas de calouros no Brasil, percebendo as transformacfes que permitiram o
cenario contemporaneo. O foco, num primeiro momento, recai sobre os programas de
auditorio, género televisivo tradicional nos canais abertos brasileiros. Tendo como
referéncia Tinhordo (1981), Mira (1995), Silva (2012, 2013) e Mello (2003), analiso a
presenca do show de calouros nos programas de auditério com o objetivo de
compreender a relevancia do modelo de exposicdo de cantores na televisdo brasileira. A
insercdo de elementos de reality show nos programas de calouros também €é examinada
nesse capitulo de levantamento histérico — a partir de um referencial composto por
Holmes (2004, 2010), Castro (2006), Hill (2014) e Turner (2014). Para um melhor
entendimento sobre a transicdo do modelo tradicional para o reality show, examino
alguns programas do género, como Fama (2002-2005), Popstars (2002-2003) e idolos
(2006-2012).

Apresento, ainda no terceiro capitulo, a historia das franquias de talent show The
Voice e The X Factor, assim como o0 modelo de sucesso proposto aos calouros em cada
programa. Através da apreciacdo das etapas da competicdo, identifico fatores
reverenciados pela propria estrutura do show. Essa introducdo aos programas é essencial
para a analise presente no quarto capitulo da dissertagdo, em que as temporadas sdo
examinadas para compreensdo sobre 0 modo como valorizam determinados fatores na
construcdo da celebridade.

Na delimitacdo do corpus, considerei as temporadas de maior audiéncia do The

Voice produzido no Brasil e nos Estados Unidos, coincidentemente a segunda nas duas

2 Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=deRF90EbRs0, acesso em 30 de janeiro de 2014.
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edi¢cdes. O mesmo critério foi utilizado para o The X Factor, em que foram escolhidas a
primeira temporada do programa nos Estados e a sétima no Reino Unido — local de
origem do show. A escolha por trabalhar especificamente com essas franquias foi
ocasionada pelo sucesso dos modelos, exportados para varios paises, e, principalmente,
por defenderem visbes essencialmente dicotdmicas na busca pela proxima estrela da
musica.

Enguanto o The Voice enfatiza o talento ao impedir que os técnicos assistam a
apresentacdo do cantor, devem julgar apenas pela voz, o The X Factor revela a procura
por um fator a mais, algo além do talento. Os atributos que cada temporada dos
programas utiliza na construgdo da celebridade — dos quais destaco carisma, talento,
meritocracia e superacdo — sdo analisados no capitulo. Além da comparagdo entre as
temporadas da mesma franquia, que permite a observacdo dos valores de cada
sociedade, confronto os programas com o intuito de identificar semelhancas no processo
de ascensdo a fama vivenciado pelo calouro.

A visdo dos fas é um ponto importante para ampliar a percepcao sobre o talent
show. Ao considerar a edicdo e o0s atributos relevantes no reconhecimento da
celebridade através da analise do programa, obtenho respostas para uma parte do tema
proposto. O discurso do fa sobre o programa revela outro lado, que acrescenta
informacdes para a pesquisa. O quinto capitulo desta dissertacdo € dedicado ao estudo
dos admiradores e tem como base tedrica Amaral (2003, 2013), Jenkins (2006, 2009,
2012), Cunha (2008), Hills (2002), Duffett (2013) e Freire Filho (2007).

A internet funciona como principal canal de comunicacgdo entre os fas. Portanto,
dois grupos de discussdo no Facebook, um sobre o The Voice e o outro sobre o The X
Factor serdo observados. A primeira etapa € de acompanhamento das postagens nos
grupos, para definir que assuntos sdo mais importantes para os fas, percebendo
possiveis visdes semelhantes e divergentes entre os admiradores dos dois programas.

A segunda etapa é a de questionario, divulgado nos grupos para incentivar que
os fas discorram sobre pontos especificos que interessam a pesquisa. Complementando
0 estudo, entrevisto participantes do grupo, para discutir os temas observados nos posts
e as conclusdes obtidas através do resultado do questionario. O discurso do fa €
importante para consolidar a analise, observando o programa tanto pelo que é exposto

na televis@o quanto pelo discurso dagueles que 0 acompanham.
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A proposta desta pesquisa ndo é definir uma formula exata de acesso a fama, e
sim perceber caracteristicas relevantes no processo de transi¢do de individuo anénimo a
celebridade — considerando como esses predicados podem ser indicadores do contexto
social. Uma das possibilidades apresentadas com esta dissertacdo € contribuir com a
area de pesquisa sobre fama e celebridades, além de disponibilizar um apanhado

historico dos talents shows, género ainda pouco estudado no Brasil.
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1 — Celebridades e estrelas, o modelo de ascensdo a fama

O desejo de se distanciar do anonimato e obter fama ja ndo causa qualquer
estranheza, tamanha a quantidade de pessoas que demonstram tal ambicdo. O anseio de
ser célebre pode ter o caminho projetado da seguinte forma: o anénimo possui a vontade
de alcangar a fama; vivencia o processo de celebrificacéo, que pode envolver diferentes
fatores na busca do reconhecimento publico; e, enfim, consegue sair da obscuridade
para a celebridade. Essa formula seria vantajosa para os famosos, caso o final feliz
estivesse garantido para todos. Ha, no entanto, diferentes trilhas e encruzilhadas rumo
ao estrelato. ldentifica-se, pelo menos, mais uma etapa nessa equagao: o temor de ser
esquecido e retornar ao anonimato — receio que se concretiza para muitas celebridades.

Percebe-se com o crescimento da popularidade dos reality shows musicais o
quanto a fama € valorizada socialmente. Milhares de calouros se inscrevem ano apds
ano para competir e obter reconhecimento — alguns chegam a tentar a sorte diversas
vezes em diferentes programas. Existe uma idealiza¢do do que é ser famoso, a fama esta
impregnada de concepcdes imaginarias de poder, sucesso, felicidade e distingdo em
relacdo ao outro. Aquele que conquista esse disputado prestigio, deixa de pertencer ao
mundo dos simples mortais e passa a habitar no campo dos venerados.

Para compreender o desejo de se tornar famoso e a historia das celebridades,
serdao utilizados neste capitulo os principais estudos sobre o tema — tanto 0s nacionais,
como o livro A experiéncia da fama (1999), de Maria Claudia Coelho, quantos os
internacionais, comecando pelas primeiras analises sobre o tema até a consolidacéo do
Celebrity Studies.

1.1 — Os precursores: estudos sobre celebridade, estrela e heroi

Neste estudo, considero Edgar Morin e Daniel Boorstin como precursores da
discussdo a respeito de fama e celebridade. Complemento com uma mengéo a Leo
Lowenthal, sociologo ligado a Escola de Frankfurt, que foi um dos primeiros a ponderar
sobre os idolos. Lowenthal ([1961] 2006) analisou biografias em revistas populares
entre 1901 e 1941, identificando modificacbes nos sujeitos desse género literério.
Enquanto no comeco da averiguacdo os biografados eram “idolos de produ¢ao”, isto &,

pessoas reconhecidas pelas conquistas, por terem sucesso em algum segmento
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importante, como homens de negdcios e politicos, no periodo mais recente os “idolos do
consumo” ganharam relevancia.

O crescimento das biografias de pessoas relacionadas a industria do
entretenimento, e declinio de publicacdo da historia de vida dos “idolos de produgdo”,
demonstra uma mudancga no interesse publico. O autor revela atraves desse género
literdrio o interesse em um tipo de pessoa publica diferente — como estrelas de
Hollywood e atletas. Lowenthal destaca o papel da midia na criacdo desses novos
idolos. Enquanto no inicio do cinema, ainda mudo, a estrela ndo revelava sua
privacidade, nos anos 40 a vida por tras das cameras recebe importancia e € enaltecida
pela industria — a oportunidade de lucro ultrapassa as produgfes cinematogréficas, a
vida pessoal do astro também pode obter rendimentos.

1.1.1 - Osolimpianos de Edgar Morin

Em As estrelas: mito e seducdo no cinema, de 1957, Edgar Morin revela o
periodo em que as estrelas do cinema ultrapassaram em importancia até mesmo a
histéria dos filmes, ganhando relevancia na industria do entretenimento de maneira

geral, além de explicitar o conceito de estrela, vinculando atores e atrizes a divindades:

A estrela é o ator, ou a atriz, que absorve parte da esséncia herdica — isto §,
divinizada e mitica — dos hero6is dos filmes, e que, reciprocamente, enriquece
essa esséncia com uma contribuigcdo que lhe é prdpria. Quando se fala em mito
da estrela, trata-se portanto em primeiro lugar do processo de diviniza¢do a que
é submetido o ator de cinema, e que faz dele idolo das multiddes (MORIN,
[1957] 1989, p. 26).

O autor explica ainda a existéncia de um star system, que seria 0 coracdo da
industria do cinema. Em determinado momento, os atores eram coadjuvantes na
producdo cinematografica, até que ganharam status de estrela e passaram a definir seus
personagens e também o rumo dos filmes — tudo circulava em torno da estrela.

Segundo Morin ([1957] 1989), entre os anos 20 e 30, a estrela era inatingivel.
Nessa primeira fase, 0s atores e atrizes estavam distantes do puablico, eram seres
divinizados que viviam em castelos e se relacionavam apenas com pessoas de igual
importancia publica. J& na segunda fase, depois dos anos 30, a estrela se humaniza
perante os olhos do publico, deixa de ser inacessivel, e a nocdo de divindade é

sobreposta pela admiracdo em relagdo a estrela. A maior acessibilidade de contato com
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esses seres iluminados incentiva o surgimento dos fa-clubes. Se antes estavam distantes,
num Olimpo de veneracdo, as estrelas se aproximaram do publico — sem, no entanto,
perderem os elementos que as distinguem dos homens comuns e permitem a adoracao.

A estrela citada por Morin se constroi pelos personagens que leva a tela do
cinema e é legitimada pela relagdo criada com o publico — ela existe apenas em seu
relacionamento com a plateia. Com a humanizagao desses artistas, a proximidade com o
espectador se mostra ainda mais importante. Ao identificar-se no idolo, o f& cria
empatia pela sua figura. Comparar o periodo ao momento atual revela semelhancas, em
especial pelo papel da midia em dar visibilidade a celebridade ou mesmo ajudar a criar
essa personalidade publica.

Morin continua a discussao no livro Cultura de massas no século XX: espirito do
tempo I: neurose, lancado em 1962. Na obra, 0 autor se refere aos novos olimpianos —
as estrelas que desceram a Terra e participam do cotidiano dos reles mortais. Os
olimpianos citados pelo autor ndo possuem os poderes creditados aos deuses, apesar de
serem adorados como tais. E um novo Olimpo que se apresenta, um palco onde o
espetaculo é a grande estrela e as celebridades tém suas vidas invadidas pela midia com
o0 aval do publico, avido por descobrir todos os detalhes da vida privada de seus idolos.
“A imprensa de massa, a0 mesmo tempo que investe os olimpianos de um papel
mitoldgico, mergulha em suas vidas privadas a fim de extrair delas a substancia humana
que permite a identificagdo” (MORIN, [1962] 2011, p. 101).

Pela visdo do autor, o novo Olimpo é um produto da cultura de massa, que
transforma estrelas, como os atores e atrizes de Hollywood, em divindades. Esses novos
deuses sdo acessiveis através da midia, que coloca a vida privada desses olimpianos em
evidéncia, transformando-os em modelos. Kellner (2001) faz constatacdo semelhante,
ressaltando o poder dos meios de comunicacdo de estabelecer exemplos para a
audiéncia: “O radio, a televisdo, o cinema e 0s outros produtos da industria cultural
fornecem os modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, bem-sucedido ou
fracassado, poderoso ou impotente” (p. 9).

Ainda no texto lancado em 62, Morin discorre sobre os conceitos identificacédo e
projecdo, relevantes no estudo de construcao da celebridade, principalmente no contexto
de talent shows. Na relacdo com a celebridade, a identificagdo permite que o publico se
veja no idolo. Enquanto que na projecdo o fa projeta na celebridade aquilo que gostaria

de ser ou mesmo ter. E, como explica Morin ([1962] 2011), os olimpianos comportam
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0s dois conceitos: “Os olimpianos, por meio de sua dupla natureza, divina e humana,
efetuam a circulagcdo permanente entre 0 mundo da projecéo e o mundo da identificacéo.
Concentram nessa dupla natureza um complexo virulento de projecdo-identificagao” (p.
101).

Em reality shows, a identificacdo aconteceria de forma ainda mais facil, como o
candidato é apresentado como uma pessoa comum em busca de um sonho, alguém do
publico poderia estar naquela mesma posi¢do. E como os programas analisados nesta
dissertacdo admitem a participacdo de pessoas comuns, ndo é dificil de imaginar que o
telespectador projete seu proprio sonho de fama no candidato que consegue a
classificagéo.

O socidlogo francés apontou a fabricacdo de personalidades midiatizadas, além
do processo de identificacdo e projecdo vivido pelos fas. Os estudos de Edgar Morin,
com isso, mostram-se extremamente atuais para analisar o desejo de obter fama exposto

nos shows de calouros.

1.1.2 — Herdéi e fama em Daniel Boorstin

Contemporaneo a Morin, o historiador estadunidense Daniel Boorstin ficou
marcado nos estudos sobre fama e celebridade ap6s a publicacdo do livro The image: a
guide to pseudo-events in American, em 1962. O principal conceito proposto pelo
autor, como explicitado no titulo, é o pseudoevento: um acontecimento criado para ser
exibido midiaticamente, um evento encenado com o propoésito de reproducdo. Para
Boorstin, o pseudoevento passa a existir depois da Revolucdo Grafica do século XIX,
que teria aumentado as possibilidades de fabricar reconhecimento.

A celebridade é a principal figura do pseudoevento, responsavel pela criacdo da
sua imagem, 0 acontecimento encenado precisava de midiatizacdo para ganhar
relevancia. Boorstin explica que a Revolucdo Gréafica permitiu a divulgacdo ampla e
irrestrita desse tipo de acontecimento. Diferencia-se, com isso, o heroi, famoso antes da
revolucdo, e a celebridade, que obteve fama em razdo da disseminacdo de
pseudoeventos.

Boorstin salienta, no entanto, a diferenca entre fama e grandeza. O homem
precisava de grandes feitos para se tornar famoso, deveria ser um heroi para atingir tal
posicdo — era um homem que possuia grandeza. Ja no comeco do século XX, o autor
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identifica a ascensdo manufaturada a fama e defende que continuamos a acreditar,
apesar disso, que a fama é uma marca de grandeza. Esclarece, ainda, que os dois termos
nunca tiveram o mesmo significado, mas que eram caracteristicas complementares, 0s
homens considerados grandes obtinham fama. Boorstin defende que a fama € passivel
de fabricacdo, mas ndo a grandeza. Podemos, entdo, produzir celebridades, contudo os
herdis sdo legitimos, alcangam o renome em razéo dos proprios feitos.

Mesmo com a fabricacdo das celebridades, Boorstin explica que o publico tende
a ndo acreditar que o objeto de admiragdo ¢ um “produto sintético”. A estrela
manufaturada era considerada enviada por Deus tanto quanto os herdis. Esse é um dos
principais pontos de critica do historiador, que defende a importancia da diferenciacéo
das duas figuras publicas: o her6i deve se distinguir por sua fungdo como modelo social
de comportamento. “Para os nossos propositos € suficiente definir her6i como uma
figura humana - real ou imaginaria ou ambos - que mostrou a grandeza em alguma
realizacio. Ele é um homem ou uma mulher de grandes feitos™® (BOORSTIN, [1962]
1992, p. 49).

Enquanto a celebridade se distingue do outro por sua imagem, o heroi se
diferencia por suas realizacdes. A midia cria a celebridade, ao contrario do heroi, criado
por conta propria. Em uma de suas frases mais célebres, Boorstin define: “Celebridade ¢
uma pessoa conhecida por ser bem conhecida™®. O historiador revela, assim, que ndo é
necessario ter talento especial ou caracteristicas nobres para obter fama, basta se fazer
conhecido através da divulgacdo constante na midia. De rapida construcdo, a
celebridade é efémera, pode ser esquecida tdo facilmente quanto foi reconhecida. Se o
herdi extrai vantagens com o passar do tempo, que ajuda a estabelecer e solidificar a sua
fama, a celebridade pode desaparecer facilmente com a diminuicdo de sua exposi¢do
mididtica.

Identifica-se no texto de Boorstin a pouca credibilidade relegada as pessoas que
ganharam visibilidade por suas imagens e ndo por a¢es nobres. Ponderaremos a seguir
sobre a cultura da celebridade na pesquisa de Mole (2007), que identificou a ascensdo a
celebridade do poeta romantico Lord Byron — que buscava explorar sua imagem, além

do seu talento literario.

® Tradugio da autora. No original: “For our purposes it is suficiente to define hero as a human figure —
real or imaginary or both — who has shown greatness in some achievement. He is a man or woman of
great deeds”.

* Tradugdo da autora. No original: “The celebrity is a person who is known for his well-knownness”.
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1.1.3 - Tom Mole e a cultura da celebridade

Professor na area de Letras, Tom Mole analisou em seu livro Byron'’s romantic
celebrity: industrial culture and the hermeneutic of intimacy (2007) o surgimento da
moderna cultura da celebridade. Segundo ele, tivemos celebridades ja no século XVIIlI,
mas a consolidacdo como uma cultura se d& a partir do XIX. Mole defende que a
existéncia da Gltima estd atrelada a trés elementos essenciais para garantir seu
funcionamento: um individuo, uma inddstria e uma audiéncia.

Como Mole estuda a celebridade no romantismo, a industria literaria é
referenciada em sua obra e 0s escritores sdo os individuos que buscam a fama. Para ele,
foi nesse periodo que a cultura moderna da celebridade surgiu. O autor trabalha
especificamente a celebrificacdo do inglés Lord Byron, poeta romantico que
conquistava fas no século XVIII.

A combinacdo dos trés protagonistas da cultura da celebridade seria vantajosa
para todas as partes: enquanto o individuo, além da fama, obteria lucros financeiros, a
industria manteria a rentabilidade do negdcio e a audiéncia receberia entretenimento. A
funcdo de cada uma das partes é importante. A indUstria, cabe reproduzir tecnicamente
as obras dos escritores, transformando em produto passivel de consumo. O escritor tanto
produz a mercadoria, quanto se torna um produto — seu nome vira uma marca. Livros
associados a autores famosos tém maior chance de sucesso no mercado literario.

Mole (2007) retrata mudancas na esfera publica descrita pelo alemédo Jurgen
Habermas com a ascensdo da celebridade: “o crescimento da cultura de celebridades
ajuda a diluir a fronteira entre o privado e as experiéncias em publico dos individuos;
em segundo lugar, contribui para a colonizago da esfera publica pelo mercado™ ( p. 5).
O autor revela ainda que o fenbmeno da celebridade surgiu em razdo da cultura da
impressdo no periodo romantico. Os livros passaram a ser produzidos em escala
industrial, o que gerou uma mediacéo entre publico leitor e escritor.

A medida que o reconhecimento do nome dos escritores pela audiéncia crescia,
revela o autor, a massa de f&s se tornava cada vez mais desconhecida. O sentimento de
alienacdo, no entanto, era amenizado pela sensagéo de intimidade que os produtores

culturais buscavam incentivar nos consumidores. E a ilusdo de intimidade que leva o

® Tradugio da autora. Do original: “the growth of celebrity culture helps to blur the boundary between the
private and the public experiences of individuals; secondly, it contributes to the colonisation of the public
sphere by the Market”.
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leitor a considerar o texto como produzido apenas para ele, e ndo como uma copia
distribuida em larga escala.

O crescimento industrial amplia as possibilidades de alcance geografico da
celebridade e a torna cada vez mais diversificada, o que, consequentemente, dificulta o
relacionamento intimo com a audiéncia. O que poderia ser um empecilho para o
consumo, é solucionado pela “hermenéutica da intimidade” — Mole (2007) explica o uso
da tecnologia na construgdo de uma relagdo aparentemente direta, sem mediadores.
Somos testemunhas atualmente de uma questdo semelhante, a representacao incessante
da imagem das celebridades causa um distanciamento, uma inacessibilidade. Com a
presenca do idolo nas redes sociais, no entanto, a busca pela aproximagcdo é atendida na
exposicao diaria da rotina e nas conversas com a audiéncia.

Analises sobre a tematica celebridade se intensificam nos anos 80, como
veremos a seguir no Celebrity Studies. A constru¢do mais industrial da celebridade e
sua relagdo com os beneficios comerciais é objeto de reflexdo, assim como a
visibilidade proporcionada pela midia — considerando seu poder em manipular a

imagem e estabelecer pessoas célebres.

1.2 —Formacédo de um campo de estudo: Celebrity Studies

Analisar a figura publica e a sua construcdo na sociedade sdo interesses de
pesquisa que ndo foram deixados de lado apds os estudos de Morin e Boorstin. Outros
pesquisadores contribuiram para reflexdo sobre o tema, estabelecendo, inclusive, uma
area de pesquisa — Celebrity Studies. A relevancia do estudo sobre celebridade permite
encontrar diferentes autores que discutem o tema, dentre os quais, Chris Rojek (2008,
2012) e Graeme Turner (2004), relevantes para as questdes debatidas nesta analise. E
importante salientar, no entanto, que a configuracdo como linha de pesquisa nao se
refere a ligagdes metodoldgicas ou mesmo alinhamento de conclusdes, a relevancia é
por demonstrar a importancia da tematica. O periodo foi marcado pelo interesse dos
pesquisadores ligados aos Estudos Culturais em estudar a presenca de pessoas publicas
na midia.

Antes de introduzir os argumentos mais recentes sobre o tema fama e
celebridades, é adequado expor a pesquisa de Richard Dyer, autor de Stars, de 1979. No
livro, o pesquisador diferencia estrelas e celebridades: enquanto a segunda depende da
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exposicdo na midia e é por ela construida, a primeira contribui para a sociedade de
alguma maneira. Assim, uma se legitima apenas pela midia e a outra se diferencia pelo
trabalho. A oposicdo proposta por Dyer se aproxima dos conceitos trabalhados por
Boorstin — herdi (legitimacdo por conquistas) e celebridade (legitimacdo por
representacdo midiatica) — e por Lowenthal, que opde “idolos de produgido” e “idolos do
consumo”’.

Segundo Dyer (1979), as estrelas buscam aproximagdo com a publicidade,
orientando suas aclGes a consolidacdo de uma imagem com apelo comercial — a
representacdo pode ser manufaturada com o auxilio das personagens interpretadas e, ou,
da exposicédo da vida particular. O advento dos reality shows promovem a construcéo da
pessoa publica de forma ainda mais explicita, a fabricacdo ocorre diante do espectador.
Mesmo com o acompanhamento desse processo, é curioso perceber que a celebridade
ndo perde a imagem comercializavel, continua sendo lucrativa para a industria do
entretenimento.

Potts (2009) defende que a visdo da celebridade como fonte de lucro ndo se limita
aos teoricos, Andy Warhol reproduzia em suas telas figuras publicas, como Elvis
Presley e Marilyn Monroe, assim como repetia imagens de latas de sopa de tomate
Campbell’s. A celebridade era, com isso, comparada a objetos de fabricag¢do industrial:
produzidos em massa, consumidos e propagandeados. O valor é medido pela

visibilidade, distanciando ainda mais a celebridade dos herdis de Boorstin.

1.2.1 — A celebridade contemporanea nos estudos de Graeme Turner

Em Understanding Celebrity, lancado em 2004, Graeme Turner analisa a
construgdo em escala industrial da celebridade, ressaltando os objetivos comerciais
envolvidos no processo. Segundo o autor, é possivel mapear 0 momento em que ocorre
a transicdo entre pessoa publica e celebridade — quando o interesse deixa de ser no papel
social desempenhado para explorar questdes da vida privada. A distin¢do entre pessoa
publica e celebridade é um ponto interessante do trabalho de Turner, pois dissocia a
presenca diante do publico da celebrificacdo do individuo. Segundo a definicdo do

autor:
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Celebridade, entdo, € um género de representacdo e um efeito discursivo; é um
produto comercializado pelas propagandas, publicidade, e a inddstria da midia
que produz essas representagdes e seus efeitos; e € uma formacdo cultural que
tem uma fung&o social que podemos entender melhor® (TURNER, 2004, p. 9).

Turner cita o trabalho de Boorstin, porém argumenta que o ponto de vista do
historiador estadunidense é elitista, destacando a necessidade de investigar alternativas
diferentes ao fendmeno da celebridade. A celebridade é uma construcao discursiva, que
segundo Turner ndo pertence a individuos especificos. A questdo, no entanto, nao é
facilmente compreendida, ja que, como revela o autor, a representacdo midiatica da
celebridade costuma ser contraditoria, os discursos exaltam as celebridades como seres
extraordinarios ou pessoas comuns; dizem que tém direito ao sucesso ou que
conquistaram apenas por sorte; sdo pessoas autenticas ou totalmente falsas. Com isso
em mente, € importante perceber que a celebridade ndo é somente um discurso, como
também uma mercadoria, produzida e divulgada pela midia — “nesse contexto, a fungdo
priméria da celebridade é comercial e promocional”’ (TURNER, 2004, p. 9). Esse
produto é manufaturado para consumo da audiéncia e dos fas.

O argumento de Turner é que a producdo da celebridade acontece de maneira
industrial. A fabricacdo da pessoa célebre é sustentada por outras sete industrias: do
entretenimento, da comunicacdo, da representacdo, da aparéncia, do treinamento, do
patrocinio e juridica. O que revela a quantidade de intermediarios culturais envolvidos
na construcdo da fama.

As emissoras de televisdo, especialmente, mostraram a capacidade de produzir
figuras célebres sem depender de talento, habilidades ou qualquer outro fator para
chegar a fama. De acordo com Turner, a midia percebeu que ndo precisaria apenas ser o
“usuario final” da celebridade, poderia criar a pessoa célebre. Os reality shows
representam o principal ambiente em que essa producdo acontece. Em busca de fama e
dinheiro, milhares se inscrevem em programas como Big Brother Brasil, um dos

primeiros do género no pais, The Voice, idolos e afins.

® Tradugdo da autora. No original: “Celebrity, then, is a genre of representation and a discursive effect; it
is a commodity traded by the promotions, publicity, and media industries that produce these
representations and their effects; and it is a cultural formation that has a social function we can better
understand”.

” Tradugio da autora. No original: “In this context, the celebrity’s primary function is commercial and
promotional”.
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Ainda em Understanding celebrity, Graeme Turner faz referéncia a “do-it-
yourself celebrity”, que sdo celebridades que constroem a propria fama na internet.
Atraveés de sites e perfis nas redes sociais, pessoas comuns substituem a divulgacéo da
midia pela comunicacao direta com seus fds em potencial. A estratégia tem sido bem
sucedida com algumas blogueiras de moda brasileiras, que conseguiram, inclusive,
ultrapassar a barreira da internet e hoje sdo convidadas em programas de televisdo. O
caso de Camila Coutinho, dona do blog Garotas Estlpidas®, é um exemplo: a
pernambucana lancou o blog de moda e formou uma base de leitoras assiduas; a
popularidade fez com que lancasse linhas de sapato, roupa e acessorios, além de
protagonizar campanhas comerciais. Camila se estabeleceu como personalidade da
midia e atualmente participa de programas da Rede Globo como Encontro com Fatima
Bernardes, Esquenta, Domingdo do Faustdo, Estrelas, entre outros.

Assim como em reality shows como o Big Brother, nos chamados talent shows a
audiéncia participa da escolha do candidato vencedor através de votacdo. Ao contrario
do que, normalmente, ocorre em programas como o BBB, nos shows de talento o
calouro precisaria exibir, necessariamente, sua aptiddo artistica. Ao envolver o
telespectador na votacao do proximo idolo da musica, 0s programas entregam a decisdo
nas maos do publico — a responsabilidade da construcdo da celebridade, com isso, ndo
estaria delegada apenas aos produtores. Em uma visdo ingénua, poderia ser creditada
somente ao publico. Tal afirmativa, porém, foge da realidade porque o programa
seleciona os aspirantes a fama e edita os episédios que vdo ao ar. Mesmo considerando
este cendrio, é importante perceber o sentimento de pertencimento que pode influir no
desejo popular de votar e sentir a responsabilidade da escolha. Identifica-se, com isso, a
diminuigdo na distancia entre o novo idolo e o fd. Afinal, o recém eleito idolo “deve” ao
espectador a posicdo conquistada.

Por disponibilizar ao homem comum a “janela para a fama”, 0s reality shows
musicais estabelecem a crenca que o sucesso ndo esta tdo longe da audiéncia como ja
esteve no passado. E comum que esse tipo de programa explore justamente a histdria de
vida dos candidatos, ressaltando a intensa e dificil busca por notoriedade dos futuros
idolos.

Em seu estudo sobre o reality Pop Idol, produzido no Reino Unido, Holmes

(2004) explica que o programa enfoca pessoas comuns, enfatizando o talento — opde-se,

8 Disponivel em: http://www.garotasestupidas.com/
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com isso, aos shows em que os participantes performam a si proprios. A autora
argumenta que a etapa de selecdo faz uso de uma estética realista a fim de construir uma
narrativa do drama e do comum. A medida que o candidato avanca no programa, adota-
se a estética profissional — uma oposicdo que demonstra a transicdo do amador ao
profissional.

Segundo Holmes (2004), “Pop Idol se baseia na premissa de que, porque
seguimos o processo de construcdo serializado do ordinério esperan¢oso ao famoso
idolo pop, ficamos com um maior sentido de conhecer a estrela como uma pessoa real”
(p. 159). Durante a exibicdo do programa, a imagem do calouro no palco ¢ intercalada a
entrevistas nos bastidores, apresentando ao publico o candidato por completo. O efeito
pretendido € a sensacdo de intimidade com o novo produto da industria da celebridade.
Analisaremos na sequéncia a segmentacdo da celebridade proposta por Rojek, buscando

diferenciar a pessoa célebre pelo modo como alcancou a fama.

1.2.2 — As classificacdes da pessoa célebre por Chris Rojek

Chris Rojek (2008) propde a existéncia de tipos de celebridade ao classifica-las
como conferida, atribuida e adquirida. O primeiro tipo tem relagdo com a linhagem e é
hereditario, os principes servem como exemplo de celebridade conferida. A adquirida é,
em geral, um reconhecimento pela habilidade ou talento apresentado, ja a atribuida se
refere @ mediacdo dos intermediarios culturais, que classificam determinado individuo
como digno de reconhecimento. A celebridade adquirida se diferencia da atribuida por
ser um reconhecimento dos atos, enquanto que a outra é a fama pela reputacéo.

Alem dos trés tipos de celebridade, Rojek indica a existéncia do celetdide, uma
celebridade atribuida que tem sucesso efémero — desaparecem rapidamente da midia.
Nessa classificacdo estariam ganhadores de loteria e ex-participantes de reality shows,
por exemplo. O conceito foi trabalhado primeiramente no livro Celebridade (2008) e
recebeu modificacdes na publicacdo mais recente do socidlogo inglés, Fame Attack
(2012). Para o autor, 0 sucesso de participantes de reality shows depois do programa

revela que as pessoas conseguem atingir um tipo de fama mais duravel do que seria

% Tradugdo da autora. Do original: “Pop Idol is based on the entire premise that, because we follow the
serialized process of construction from ordinary hopeful to famous pop idol, we are left with a greater
sense of knowing the star as a real person”.
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esperado. Diferencia-se, assim, celetdides de pequena sobrevida e de longa duragdo. A
primeira classificacdo é aquela tradicional, ja explicitada, em que pessoas comuns, sem
talentos ou conquistas perceptiveis, conseguem poucos minutos de notoriedade. A
celebridade que permanece em evidéncia, sem distin¢cdo por talento ou conquistas,
também é um celetdide, porém de maior duragdo miditica.

Rojek (2012) defende que vivenciamos uma era de celebridades adquiridas, uma
mudanga na “aristocracia da fama”. Elas dependem, porém, do trabalho dos relagdes-
publicas para manter a notoriedade. O que resulta numa fama estereotipada, decorrente
das acbes dos intermediarios culturais — “Seguindo essa logica, celebridades nao
nascem. Elas s3o criadas” (ROJEK, 2012, p. 27)10.

A afirmacdo de Rojek pode ser relacionada a ascensdo das, pejorativamente
classificadas, subcelebridades. Essas figuras publicas sdo produzidas nos mais variados
contextos: reality show, namoros com famosos ou, até, uma encenacdo criada
especificamente com este fim — como a mulher que recebeu a alcunha Peladona de
Congonhas por trocar de roupa com a porta do carro aberta no aeroporto em Séo Paulo.
O que Boorstin chamaria de pseudoevento, ¢ o método utilizado pelo assessor Cacau
Oliver para levar suas clientes do anonimato a fama.

Em reportagem da revista Carta Capital (n° 771, outubro de 2013), o assessor é
qualificado como “o0 homem que se contrata para virar celebridade instantanea” (p. 23).
A candidata a fama desembolsa 5 mil reais por trés meses em que sera tratada como um
produto, uma marca que conseguira 0s minutos de notoriedade ou ficara apenas como
mais uma andnima. Para Oliver, a subcelebridade se diferencia da celebridade pela
exposicdo da vida pessoal sem pudores, por atender, assim, aos anseios de curiosidade
do publico. A reportagem propde uma “receita rapida da fama”, cujo fluxo comeca na
“vida real”, 0 momento em que o individuo ainda vive no anonimato; na sequéncia a
etapa ¢ “acontecimento na midia”, quando um evento faz com que o andnimo passe a
ser reconhecido. A terceira fase ¢ de “manuten¢do midiatica”, o que o individuo faz para
manter sua relevancia na midia. A receita destaca que um modo de permanecer sob 0s
holofotes e fazer ensaios sensuais, a “sensualidade paga” ou conseguir um “emprego na
teve”.

Na receita, a reportagem indica destinos possiveis, ilustrados por Grazi

Massafera, que se tornou atriz da Rede Globo apos participar do programa Big Brother

1% Tradugéo da autora, do original: “On this logic, celebrities are not born. They are made”
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Brasil na mesma emissora, Sabrina Sato, apresentadora na TV Record (na época do
lancamento da revista estava ainda no programa Panico na TV) e também ex-BBB, além
de Andressa Urach, vice em um concurso de bumbum mais bonito, que atualmente da
entrevistas com declaracdes sobre a conversdo religiosa e a doenca causada pela
aplicacdo de hidrogel nas pernas. Essas sdo as alternativas positivas, ainda existe a
possibilidade de acabar no “cemitério das celebridades”, como a ex-BBB Fani Pacheco,
e precisar voltar ao inicio do jogo, a “vida real”.

Para Rojek (2008), as celebridades precisam de intermediarios culturais para
adquirir reconhecimento publico — visdo corroborada pela reportagem, que revela as
estratégias do assessor para construir a fama de suas clientes. A representacdo midiatica
é, portanto, a base da pessoa publica, sua existéncia esta atrelada a constante presenca
nos meios de comunicacdo. Para Rojek (2012), os intermedidrios garantem que as
informacdes sobre os famosos continuem em circulacdo, favorecendo a percepcdo de
intimidade do fa em relacdo ao idolo.

Atualmente, as redes sociais promovem a exibicdo sem intermediarios, um local
de interacdo em que os fas acompanham a vida de seus idolos pelo recorte definido por
eles. Ainda que seja considerado um meio de interacdo direta, € importante atentar para
as estratégias estabelecidas pelos assessores, que costumam definir a presenca virtual de
seus clientes. As postagens feitas pelos famosos podem, inclusive, suscitar matérias em
sites de entretenimento — um exemplo da celebridade pautando a midia —, um cenario de
possibilidades para empresarios e artistas. Seria preciso, no entanto, um
acompanhamento mais aprofundado para concluir a ligagdo entre o sucesso nos sites de

relacionamento e a sobrevida da celebridade.
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Figura 1: Capa da revista Carta Capital — “Como se constréi uma celebridade”
Fonte: Imagem extraida do site da revista: http://www.cartacapital.com.br/revista/771/a-
engenharia-da-subcelebridade-6933.html
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1.3 — Estudos sobre fama no Brasil

Os estudos sobre fama no Brasil ainda ndo se consolidam como campo de
pesquisa, como acontece na Europa e nos Estados Unidos. Existem, porém, trabalhos
importantes sobre o tema no pais, como A experiéncia da fama, de Maria Claudia
Coelho — que sera analisado com maior profundidade.

Lancado em 1999, o livro é uma versdo da tese de doutorado em sociologia
defendida pela autora no luperj em 1994: Anonimato e celebridade: a condicao
individual e a experiéncia da fama. Na obra, Coelho ressalta a oposi¢do entre fama e
anonimato, individualizacdo e massificagdo. Ao buscar a fama, o homem almeja
sobressair da massa e atingir a singularizacao.

Na sociedade contemporanea, defende a autora, todos sabem o significado do
termo fama. Porém, a definicdo é um desafio: um criminoso que figura constantemente
na midia seria famoso? Em contrapartida, na analise dela, um académico reconhecido,
seria considerado no méximo conhecido, ndo receberia a alcunha celebridade. Assim,

Coelho (1999) entende a fama na esfera das celebridades:

Fama parece circunscrever a esfera em que celebridades sdo produzidas no
interior do circuito especifico da industria cultural e da comunicagdo de massa,
com seus rankings, suas auras, suas estratégias simbolicas e suas construcdes,
frequentemente fugazes, das imagens personalizadas do sucesso (p. 14).

Na Grécia antiga, a gldria era garantida aos herdis imortais, que mantinham a
notoriedade para sempre, enquanto aos homens mortais restava o esquecimento. A
fama é a oposicdo do anonimato, o desejo de obter fama é uma fuga do ser
desconhecido publicamente, o0 homem deseja a singularidade. Coelho (1999) observa,
no entanto, que a imagem de individualidade ficou pasteurizada, ndo distingue mais o
sujeito da massa.

O desejo de obter fama advém da idealizacdo da fama — o poder, a felicidade e o
sucesso atrelados a imagem daqueles que possuem notoriedade € catalizador dessa
vontade. Ha que se ressaltar, porém, o provavel caminho dos bem-sucedidos na busca
pela fama: o fim dela — “do anonimato ao esquecimento: esta parece ser a trajetoria
inelutavel do individuo contada pelo mito da fama” (COELHO, 1999, p. 49).

Coelho revela que, pelo mito da fama, o desejo de obté-la é ilegitimo, porque
carecemos do anonimato para dar vida a celebridade. Mesmo que seja desejada por
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muitos, a fama € um privilégio que corre o risco de suprimir-se com a ascensdo em
excesso de individuos famosos. “O mito da fama ndo faz mais do que dramatizar a
impossibilidade l6gica de o fa tornar-se famoso” (COELHO, 1999, p. 48). A fama
depende da existéncia do idolo e do fd. Mas a construcdo da celebridade pressupde o
distanciamento em relacdo ao outro, além de muitos andnimos para garantir o destaque
da estrela.

A autora explicita como nos anos 20 e 30 uma das provas do sucesso da estrela
era 0 volume de cartas enviadas pelos seus admirados. As cartas dos fés para os idolos
foram utilizadas por Maria Claudia Coelho para entender esta relagdo entre os dois
polos da fama, além de entrevistas realizadas com atores. Uma das conclusdes da
pesquisa foi que o tempo de fama determina o interesse pelo material dos fés: quanto
mais experiéncia no mundo da fama, maior o desinteresse em relacdo a demonstracdo da
admiracdo do publico. A tematica de pesquisa continuou a interessar Coelho, que
participou em 2011 da coletanea A vida como um filme: fama e celebridade no século
XXI, assinando o texto O dilema do fa: a experiéncia emocional da idolatria, em que
trabalha com maior profundidade o lado que recebeu menos destaque na primeira obra:
o do fd. A autora comecgou suas pesquisas sobre a tematica celebridades ao lado de
Ronaldo Helal nos anos 90. O nome do autor também figura entre 0s precursores nos
estudos das celebridades no Brasil.

Além das pesquisas desenvolvidas em conjunto, Helal (2014) investiu em
analises sobre a construcdo dos idolos, considerando especificamente os idolos do
futebol. O discurso de superagcdo empregado nas narrativas sobre os atletas e a exaltacéo
da trajetdéria de vida do jogador sdo objetos de estudo. O pesquisador compara 0
discurso que permeia a carreira do Zico e do Romario, destacando a oposi¢do da
biografia marcada por esforco e disciplina versus a exaltada pela irreveréncia.

O autor explica que o atleta algado ao patamar de idolo pode se transformar num
herdi. O que ndo ocorre com as celebridades, que ndo compartilham suas conquistas da
mesma maneira que os atletas fazem — uma vitéria nos gramados, por exemplo, é o
triunfo ndo apenas do esportista, como também dos fas e da equipe. No caso de Zico, o
sucesso profissional € resultado de muito empenho. Porém, segundo Helal (2014), para
alcancar o posto de herdi, as conquistas como jogador ndo sdo suficientes, outros
requisitos se mostram necessarios. A trajetéria de superacdo dos obstaculos e

perseveranca de Zico é destacada.
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Enfatizar uma infancia de provacgdes financeiras e a luta para conseguir uma
oportunidade de mostrar o talento inato — jogar futebol — sdo marcas das narrativas
sobre os idolos do esporte. “A infancia simples ajuda na identificagdo com o homem
comum, e o talento inato enquadra-se na ordem das coisas inexplicaveis, fazendo com
que os idolos sejam vistos como seres singulares” (HELAL, 2014, p. 129). Segundo o
autor, a afirmacdo é validada na biografia de Romério, jogador cuja imagem era
constantemente atrelada a malandragem e o sucesso uma decorréncia do talento do
menino de origem pobre.

Helal (2014) discute ainda a trajetoria do jogador Ronaldo, que teria comecado a
tragar o caminho rumo ao posto de heréi em uma circunstancia de fracasso: a final da
Copa do Mundo de 1998, quando o atleta foi considerado um dos principais
responsaveis pela derrota da selecdo brasileira. O pesquisador defende que a
adversidade sofrida pelo idolo aumenta a identificacdo do fa com ele, por apresentar ao
publico o idolo em uma situacdo de fragilidade, como uma figura comum. Na Copa do
Mundo de 2002, Ronaldo se consagra como um dos principais nomes da equipe do
Brasil, superando os obstaculos: derrota em 98, cirurgia no joelho e a descrenca pela sua
convocagdo para o mundial. Helal (2014) utiliza matérias de jornais para analisar o
discurso produzido sobre o jogador e ressalta o papel da midia na construcdo do her6i —

destacando, porém, a existéncia de outros fatores nessa construcao:

E evidente a relagio entre as agdes do atacante e o discurso midiatico, o que
demonstra que a midia, neste caso, os jornais, tem limites que a impedem de ser
construtora absoluta da narrativa. Sempre existe algo (talento, carisma) no
‘objeto mitificado’ capaz de resultar em narrativas ‘heroicas’. Sempre existe
também um contexto social que possibilita a eficacia de construcéo de sentidos
(HELAL, 2014, p. 144).

O autor demonstra que trajetdrias distintas podem ser exaltadas em cada periodo
e determinadas caracteristicas sdo evidenciadas como responsaveis pelo sucesso —
Romario, Zico e Ronaldo vivenciaram a ascensdo a notoriedade em periodos e por
caminhos diferentes. O contexto social influencia na construcdo da celebridade ao
privilegiar valores especificos em cada momento. Para obter reconhecimento, o
candidato a fama deve atender aos requisitos exaltados socialmente na
contemporaneidade.

Este dltimo ponto permeia esta pesquisa por atrelar a fama aos atributos

considerados relevantes em determinado contexto. Como veremos ao longo do trabalho,
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a celebrificacéo é resultado da aclamacéo de caracteristicas especificas, que podem ser
diferentes em funcdo do periodo, da sociedade e dos interesses comerciais envolvidos.
Nos reality show analisados, inclusive, veremos que podem divergir mesmo em

programas com a mesma proposta: escolher o cantor mais talentoso.
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2 — Carisma, superacdao e talento: fatores de celebrificacao

A cada nova edicdo, os reality shows apresentam pessoas comuns como
candidatos a fama. A popularidade deste modelo de programa explicitou a trajetéria de
celebrificacdo — 0 que antes era restrito a produtores, empresarios e investidores da
indUstria da celebridade, agora acontece perante o grande publico. O processo mais
exposto possibilita a apreciagéo dos diferentes fatores valorizados na transformagéo do
individuo comum em célebre — afinal, que caracteristicas ou acdes tornam determinada
pessoa digna de notoriedade publica?

Alguns fatores sdo identificados como relevantes, estimados pelo publico e
exaltados pelos produtores. Entre os mencionados na classificagdo do individuo comum
como celebridade estdo carisma e talento. Deve-se considerar, ao avaliar tais
predicados, como acontece a identificacdo destes na figura publica. Porque apesar de
frequentemente citados, podem ser classificados de acordo com as perspectivas de cada
sociedade, que assimila essas qualidades de formas diferentes — propiciando
classificacOes de acordo com o contexto em que a pessoa célebre esta inserida.

Os shows de calouros discutidos nesta dissertacdo mostram que a transformacéo
do candidato em celebridade pode ndo depender exclusivamente do talento musical
apresentado. Carisma, personalidade e uma biografia com depoimentos de superagéo
das dificuldades sdo considerados no percurso para 0 sucesso. Como Sdo muitos
candidatos buscando a fama, caracteristicas que os diferenciam ganham relevancia no
julgamento dos produtores, jurados e fas do programa.

O termo carisma, que serd analisado neste capitulo, tem origem atrelada ao
cristianismo no século | e passou por muitas décadas de esquecimento até voltar a ser
estudado no século XIX, por Rudolph Sohm, e no XX, por Weber — responsavel por
analisar o termo em um viés de dominacdo, diferentemente dos autores passados, que

versaram sobre o carisma dentro da ideologia crista.

2.1 — A forca divina do carisma

No contexto atual, carisma € uma qualidade subjetiva que costuma ser atribuida
a celebridades e pessoas publicas pelos seus fas. No caso dos reality shows, € um dos

predicados utilizados na justificativa de escolha de um candidato em detrimento de
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outro, funciona como uma espécie de diferencial. Na definicdo do dicionario Aurélio
(2010), a palavra carisma é uma “forca divina conferida a uma pessoa, mas em vista da
necessidade ou utilidade da comunidade religiosa” e uma “atribuicdo a outrem de
qualidades especiais de lideranca, derivadas de sancdo divina, méagica, diabdlica, ou
apenas de individualidade excepcional” (p. 433). Para compreender a dimensao desse
conceito, no entanto, deve-se partir de um ponto anterior. Ao retomar sua origem,
poderemos tracar o percurso do termo e entender sua presente utilizag&o.

A palavra carisma se origina do termo yapioua, do grego antigo. O primeiro
registro escrito esta nas cartas do apostolo Paulo aos Corintios e aos Romanos no século
| — os textos foram incluidos no Novo Testamento, na Biblia. O termo, em sua traducéao
do grego para o latim, passou a ser charisma. O significado de carisma pretendido por
Paulo era “o presente da graga de Deus” ou “presente espiritual”. A palavra escolhida
pelo apostolo foi substituida por presente ou graca em suas cartas traduzidas para o
latim. A substituicdo pelo termo graca é adequada ao significado de charis, termo do
qual foi derivada a palavra charisma. O sentido atribuido a charis, popular na cultura
grega, € abrangente, inclui: charme, favor, beleza, benevoléncia, gratiddo, beneficio,
além de graca.

John Potts (2009) diferencia charis, charisma, e charismata. O historiador
australiano nota que o termo carisma seria resultado da charis, ou seja, da graca dos
céus. Os dons divinos seriam os charismatas, que deveriam ser usados em beneficio da
comunidade, nunca apenas para prestigio individual. Na visdo de Paulo, a Igreja estaria
unificada pela graga (charis) e teria uma variedade de dons divinos (charismatas)
oferecidos a seus fiéis. O historiador utiliza a Biblia como referéncia ao apontar que
Paulo escreve sobre carisma em 16 oportunidades, com destaque para a Primeira
Epistola aos Corintios e a Epistola aos Romanos — nos dois textos do livro sagrado
encontramos alusdes a origem divina do presente espiritual ou dom, como foi traduzido,
além de conselhos para comunidade cristd, que precisaria de instru¢fes para melhor
utilizar os presentes de Deus.

A primeira citacdo sobre carisma (substituida por dom na tradugdo) estd no
capitulo 1, versiculo 7, da Epistola aos Corintios: “Assim, enquanto aguardais a
manifestacdo de nosso Senhor Jesus Cristo, nao vos falta dom algum”. Ainda no Novo

Testamento, Paulo especifica presentes, ou charismatas, decorrentes da graca de Deus,

40



entre eles: cura, sabedoria, profecia e a interpretacdo de linguas. A difusdo desses dons
permitiria que o carisma estivesse na comunidade crista de diferentes formas.

Ao listar tipos de carisma, Paulo ndo propGe que os cristdos devam almejar todos
0s presentes espirituais, afinal, cada qual possui uma missdo distinta, como argumenta
no capitulo 12, versiculo 29: “Sao todos apdstolos? Sao todos profetas? Sao todos
doutores?”. No capitulo seguinte, Paulo indica que o caminho para aspirar aos “dons

211 £

superiores” " € a caridade:

Ainda que eu falasse as linguas dos homens e dos anjos, se ndo tiver caridade,
sou como 0 bronze que soa, ou como 0 cimbalo que retine. Mesmo que eu
tivesse o dom da profecia, e conhecesse todos os mistérios e toda a ciéncia;
mesmo que tivesse toda a fé, a ponto de transportar montanhas, se ndo tiver
caridade, ndo sou nada.

No Antigo Testamento, é possivel identificar conceitos que se assemelham ao
carisma de Paulo: “a nog¢do de um espirito santo inundando toda criagdo; a graga
espiritual reforcada e o poder que podera advir desse espirito; e a manifestacdo do
espirito em certos individuos, imbuindo-os com habilidades extraordinarias” (POTTS,
2009, p. 15)*2. Apesar dos ideais em comum, o carisma de Paulo, mais especificamente
os “presentes da graca de Deus”, ndo passaram a fazer parte da doutrina cristd. A busca
pelos charismatas ndo recebeu incentivos pelas autoridades eclesiasticas, o que
colaborou com o progressivo “esquecimento” do conceito de carisma paulino. Elucida-
se, assim, uma provavel razdo para a substituicdo do carisma por dom ou graca nas
traducbes do Novo Testamento.

O apostolo Paulo definiu o carisma em relacdo aos seus dogmas cristdos no
século 1, por volta de 50-60 d.C. Sua conceituacdo ficou obscurecida durante muitos
séculos, apesar de estar presente na Biblia, livro mais vendido do mundo. Décadas
depois, no século XIX, Rudolph Sohm (1841-1917) foi responsavel por introduzir o
carisma como campo de estudo, o jurista examinou os textos de Paulo e o Novo
Testamento em sua busca por restabelecer os principios cristdos. Apesar do mérito de
retomar a discussao sobre o carisma, Sohm ndo obteve crédito total pelo feito — Max

Weber é o nome citado em referéncia ao conceito.

11 «Aspirai aos dons superiores”, capitulo 12, versiculo 31.

12 Tradugdo da autora. No original: “the notion of a holy spirit suffusing all creation; the enhanced
spiritual grace and power that could ensue from this spirit; and the manifestation of spirit in certain
individuals, imbuing them with extraordinary abilities”.
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Sohm identificou no carisma a possibilidade de restabelecer a autoridade
fundamentada na ideologia cristd. Para Joose (2014), o jurista luterano demonstrou em
seu livro, Outlines of church history, de 1895, preocupag¢do com as mudancas sociais do
século XIX e revelou semelhancas com a visdo de Paulo sobre o carisma ao indicar a
unido dos cristdos através dos presentes divinos — todos os cristdos estariam unidos
pelos dons da graca (charismata). Rudolph Sohm antecipa parte da teoria weberiana ao
estabelecer o carisma como autoridade — contrariando a concepgéo paulina. Ao enfatizar
os dons como pertencentes apenas aos cristdos, aproxima-se novamente de Paulo. Este
ponto, inclusive, é criticado por Weber ([1922] 2012a), que adverte a respeito da
unilateralidade presente na visdo de Sohm ao considerar a autoridade carismatica apenas
nos lideres eclesiasticos. Para o socidlogo, o conceito deveria ser ampliado, de modo

que identificasse o predicado em outras liderangas.

2.1.1- O carisma sob a perspectiva de Max Weber

A palavra charisma teve a trajetéria marcada por um longo periodo de
“apagamento historico” depois de ser utilizada nos textos de Paulo. Em sua
reinterpretacdo no século XX por Weber, recebeu novo significado, mas ndo abandonou
a escrita em latim — que é um indicativo, de acordo com Potts (2009), da singularidade
do termo: “Esta propagac¢do da palavra em varios idiomas também revela a natureza
singular de carisma: varias linguas simplesmente usam a palavra em latim, o que sugere
que ndo havia equivalente para a ideia de carisma naquelas culturas” (p. 6)*.

No comeco do século XX, a palavra prestigio era a que mais se aproximava
semanticamente do que viria a ser conhecido como carisma apds a publicacdo da teoria
do socidlogo aleméo. Weber poderia utilizar prestigio em sua teoria, optou, porém, pela
apropriacdo do termo de origem grega, carregado de conotacdes religiosas. Segundo
Potts (2009), prestigio, ao que tudo indica, seria inapropriado para transmitir a forca da
autoridade, além de ter um conceito original pouco nobre se compararmos ao carisma de
raizes cristds — prestigio, naquela época e contexto, significaria ilusdo ou truque de

magica.

3 Traducéo da autora. No original: “This spread of the word across languages also reveals the singular
nature of charisma: several languages simply use the Latin-based word, suggesting that no equivalent for
the idea of charisma had existed in those cultures”.
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A popularizacdo do termo carisma € atribuida a Weber por ter suscitado o
interesse pelo tema ao publicar sua teoria de autoridade carismatica. Langcado em 1982,
A critical dictionary of sociology, de Raymond Bourdon e Francois Bourricaud, discorre
no verbete charisma sobre a definicdo weberiana do termo, ressaltando o poder
atribuido ao lider carismatico: “Poder carismatico ¢ marcado por seu carater
‘extraordinario, sobre-humano, e sobrenatural’. A pessoa que o possui ¢ um ‘enviado de
Deus’, um heréi — um ‘poderoso guerreiro’, ou um lider” ([1982] 2003, p. 69)**. Os
autores propdem ainda que o carisma pode ser considerado uma relacdo assimétrica de
poder entre aqueles que sdo guiados e o lider, destacando a vocacdo da lideranca
carismatica — que garantiria sua legitimidade como autoridade. A teoria de Weber sobre
carisma também figura na definicdo apresentada na Encyclopedia of religion,
communication, and media. Na definicdo do termo, Klaus (2006) explicita a visao de
Weber sobre a legitimidade do carisma, que estaria baseada na necessidade dos
seguidores — o desejo das pessoas por um lider determinaria a sua ascensao.

A teoria de Weber foi adotada como referéncia para os estudos sobre carisma,
substituindo o apdstolo Paulo como primeira mencdo — o dicionario e a enciclopédia
citados anteriormente, por exemplo, ndo fazem alusdo ao termo original cristdo, apesar
do proprio sociélogo apontar a origem do termo. Weber ([1922] 2012a) atribui o
conceito ao cristianismo primitivo, revelando que Rudolph Sohm foi o primeiro a
elucidar o carisma — sem explicar, no entanto, sua terminologia. O sociélogo esclarece,
assim, que a primazia do discurso sobre o carisma ndo lhe pertence, sua proposta é a
assimilagdo do conceito em um campo que difere do cristéo.

Identificamos, até 0 momento, que o conceito foi estudado dentro da ideologia
cristd e na sociologia, apresentando diferentes abordagens. Weber ([1922] 2012a)
propBe o carisma como um poder que ndo esta atrelado ao cristianismo — esséncia do
pensamento paulino —, assinala que o dominio e a autoridade carismaticos podem
aparecer em outros contextos culturais além do religioso. O socidlogo alemé&o destaca a
importancia dos seguidores, definindo o carisma como uma qualidade que nédo é enviada
por Deus e sim atribuida ao lider pelos seus seguidores. Para o autor, a caracteristica
deveria ser avaliada pelos dominados, ou “adeptos”, ndo existiria, portanto, um modelo

objetivo de julgamento. Enquanto o apdstolo Paulo prega a humildade, a divisédo e o

! Tradugdo da autora. No original: “Charismatic power is marked out by its ‘extraordinary, superhuman,
and supernatural’ character. The person who possesses it is an ‘envoy of God’, a hero— a ‘mighty
warrior’, or a leader”.
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compartilhamento do presente de Deus entre os cristdos, no conceito weberiano carisma
passa a ter foco no individuo e na autoridade — uma transicdo do pensamento coletivo ao
individual.

Sob a perspectiva weberiana, o carisma € uma qualidade extracotidiana que
atribui poder a alguns individuos, os lideres, exerce atratividade sobre os outros e nédo
pode ser construida, é inata. Weber ([1922] 2012a) conclui que o “carisma genuino” ndo
permite aquisicdo ou fabricacéo, apenas pode ser comprovado. O conceito, no entanto,
pode ser atribuido a um cargo exercido pelo individuo. E o processo de rotinizacio, em
que o termo seria menos uma caracteristica inata e mais uma atribuicdo historica. Reis e
rainhas, por exemplo, assumem a fungdo por questdes hereditarias e devem ser
reconhecidos pelos seus suditos como detentores do carisma ligado ao cargo. O
sociélogo diferencia, com isso, a autoridade carismatica que tem como base a
caracteristica inata e aquela que usufrui da racionalizacdo do conceito pela valorizagédo
da funcdo exercida socialmente. Esse segundo representaria a artificialidade que a
qualidade pode adquirir ao ser rotinizada e nao é relacionado a questdes individuais,
demanda um contexto de cargo para se apresentar.

O carisma de cargo, segundo Weber ([1922] 2012b), pode ser transmitido
porque sua legitimidade n&o esté atrelada ao individuo — este carisma ao deixar de ser
genuino em sua rotinizacdo, passa por uma “despersonalizag¢do”. O autor ressalta que 0
reconhecimento do carisma nessa sucessao € decisivo no processo. Quem assume 0
cargo ainda precisa da crenca dos dominados para que a autoridade carismatica

mantenha sua eficacia.

Pela ideia de que o carisma seja uma qualidade (originalmente méagica) que, por
meios hierdrgicos de um portador dele, possa ser transmitida para outras
pessoas ou produzidas nestas: objetivagdo do carisma, particularmente carisma
de cargo. A crenca na legitimidade, nestes casos, ndo se refere mais a uma
pessoa, mas sim, as qualidades adquiridas e a eficacia dos atos hierurgicos
(WEBER, [1922] 20124, p. 163).

A rotinizacdo seria uma forma de atribuir limites objetivos ao predicado,
estabelecendo uma espécie de carisma adaptavel ao individuo que ocupa o cargo. A
visdo contraria em certa medida a percepcdo da impossibilidade de fabricar o conceito,
defendida por Weber ([1922] 2012a). Na avaliagdo de Potts (2009), o soci6logo recebe
criticas por contradigdes como essa em sua teoria, o historiador australiano atribui as

incoeréncias a incompletude do estudo. A pesquisa ndo foi refinada por Weber, que
44



faleceu antes de completar o livro Economia e sociedade — obra publicada em aleméo
em 1922, dois anos depois de sua morte, e traduzida para o inglés em 1947.

E importante ressaltar que Weber ([1922] 2012a) ndo ignora o carater divino do
carisma, ponto chave da teoria de Paulo. No entanto, passa a analisar o conceito em
relacdo a dominacdo e a autoridade tanto de lideres religiosos quanto politicos. O autor
argumenta que existem trés tipos de dominacdo legitima: a de carater racional, a
tradicional e a carismatica. A primeira ¢ a “dominacao legal”, em que dominam aqueles
que foram nomeados para tal funcdo; a segunda representa o poder da autoridade
tradicional, cuja legitimidade da dominacdo advém da tradi¢do; enquanto a terceira, e
mais importante neste contexto, surge da adoragdo extraordinaria, um poder excepcional
de uma pessoa com um carater que serve de exemplo a todos — na dominacdo
carismatica, sdo esses individuos que tém a funcao de revelar ou criar ordens.

Ainda que argumente sobre a rotinizacdo do predicado, Weber ([1922] 2012b)
explica a inexisténcia de procedimentos de nomeagOes ou demissfes na estrutura
carismatica, o lider ndo exerce o papel como em uma carreira. O individuo detentor do
carisma assume determinadas tarefas em funcdo de uma missdo. A eficécia, no entanto,
reside na confianca dos dominados, se a missdo ndo é reconhecida, o portador do
carisma fracassara. O carisma, apesar de se manifestar de dentro para fora do individuo,
necessita do reconhecimento do outro para se concretizar. Compreende-se, assim, 0
atributo como uma interacdo entre duas partes: o portador do carisma e a pessoa
comum, o “adepto”.

O antrop6logo estadunidense Charles Lindholm (1990) defende que o carisma
funciona como um relacionamento entre lider e seguidor. Com sua esséncia
“magnética”, o carisma ndo faz parte de um aprendizado, ¢ uma caracteristica inata.
Depende, porém, do outro para se revelar — o atributo aparece na interacdo do portador
com os individuos comuns. Lindholm salienta que, embora intrinseco, o carisma nédo é
identificado no isolamento.

Seria, entdo, o reconhecimento o responsavel por confirmar a existéncia do
carisma? O que leva uma pessoa identificar a qualidade no lider enquanto outros nédo
compartilham da mesma percepcdo? O f& acredita que seu idolo é portador da
caracteristica, enquanto o admirador de outro artista pode ndo perceber esse carisma.
Considerando a caracteristica como intrinseca ao individuo e a impossibilidade de ser

forjada, é relevante entender o papel do outro nessa equacdo. Segundo Weber ([1922]
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2012a), o importante na avaliagdo do carisma € a crenca dos adeptos e o
reconhecimento destes é determinado pelas provas oferecidas pelo lider carisméatico. O
socidlogo ressalta, no entanto, que € dever dos dominados reconhecer o lider detentor

do carisma em sua forma genuina:

O portador do carisma assume as tarefas que considera adequadas e exige
obediéncia e adeséo em virtude de sua missdo. Se as encontra, ou ndo, depende
do éxito. Se aqueles aos quais ele se sente enviado ndo reconhecem sua missao,
sua exigéncia fracassa. Se o reconhecem, é o senhor deles engquanto sabe manter
seu reconhecimento mediante ‘provas’. Mas, neste caso, ndo deduz seu ‘direito’
da vontade deles, & maneira de uma eleicdo; ao contrario, o reconhecimento do
carismaticamente qualificado é o dever daqueles aos quais se dirige sua missao.
([1922] 2012b, p. 324)

Com isso, o lider carismatico descrito por Weber pode perder sua autoridade ao
falhar na comprovacdo. Entende-se, portanto, a necessidade de constante reafirmacdo do
carisma para manter o poder sobre os adeptos. Logo, para o autor, ainda que inato, o
atributo precisa de evidéncias para permanecer eficiente, e apesar de depender dos
adeptos para a concretizacdo da missdo carismatica, 0 reconhecimento é um dever
destes. Essa equacdo parece criar um ciclo sem fim, em que os dois lados tém parte do
controle, mas dependem um do outro — o lider deve prover evidéncias regulares de seu
carisma para que o dominado permaneca nessa posi¢édo; por outro lado, o adepto possui
como uma de suas missdes reconhecer o atributo no lider. A situacdo retoma a visdo de
Lindholm (1990) sobre o carisma ndo se revelar de forma isolada. Contribui, ainda, para
a afirmacdo da existéncia de um contrato social entre os seguidores e seu lider
carismatico — para Joosse (2014) o foco do poder conceituado por Weber estaria no
povo, responsavel por atribuir autoridade social aos lideres.

Com uma percepcao critica sobre a teoria de poder carismatico, o sociélogo
Pierre Bourdieu (1987) acusa Weber de justificar a dominacdo. Bourdieu defende uma
analise desmistificada do carisma, considerando o predicado nas relagcdes sociais e
identificando os fatores envolvidos na formagéo do lider carismético. Para o sociologo
francés, o portador do carisma seria o individuo que encarna os valores, sentimentos e
concepgdes sociais ja existentes, o foco recai sobre o social e ndo sobre o sujeito.

Um dos questionamentos levantados anteriormente foi a respeito da diferenca de
percepcdo dos individuos sobre o lider carismatico — enquanto um considera
determinado lider digno de reconhecimento, o outro pode ndo ter a mesma opinido. Para

Weber ([1922] 2012b), “a missdo pode dirigir-se, e em regra o faz, a um grupo de
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pessoas determinado por fatores locais, étnicos, sociais, politicos, profissionais ou de
outro tipo qualquer: neste caso, encontra seus limites no circulo destas pessoas” (p.
324). Com isso, € a missdo carismatica que define o ‘alvo’ do portador do carisma.

Assim como outros lideres carismaticos, Weber aponta que Jesus carecia do
reconhecimento dos seus seguidores para concretizar sua dominacdo. Desta forma, o
socitlogo defende a énfase no individuo. O carisma, entdo, em sua definicdo por Paulo
era uma graca disponivel para comunidade, que deveria beneficiar a todos, enquanto
que para o socidlogo alemdo a caracteristica reside em individuos que assumem a
posicao de lideres.

Vinte anos ap6s a morte de Weber, nos anos 40, o carisma era atrelado a
lideranca e autoridade. Na década de 1960, o termo expressava magnetismo e passou a
referenciar figuras publicas. O interesse original do sociélogo era politico e ponderava
sobre a dominacdo de lideres, sem apresentar o campo das estrelas e celebridades como
passivel de ser vinculado ao atributo. A popularizacdo do conceito permitiu que fosse
utilizado também na classificacdo de pessoas célebres, tornando comum qualificar
individuos da industria do entretenimento — atores, diretores, dancarinos e cantores —

como carismaticos.

2.1.2— Celebridade e a personalidade carismatica

O carisma ndo era uma palavra de uso corrente no periodo de ascensdo da
indastria hollywoodiana de cinema no comeco do século XX. Outras caracteristicas
subjetivas, como charme, magnetismo e personalidade eram enaltecidas pelos
seguidores devotados — os fas — das estrelas, aléem dos produtores e executivos da
industria do entretenimento. Potts (2009) indica que magnetismo foi um termo
popularmente atribuido a estrelas do cinema nas décadas de 1910 e 1920, assim como
personalidade. Esses predicados eram tidos como raros, estavam reservados a
individuos especiais, que ultrapassavam a celebridade comum. Com isso, o0s atributos
operavam como diferenciadores das celebridades, propondo um patamar especial
reservado a pessoas que demonstravam ter um fator a mais, um it, uma caracteristica
indescritivel.

Potts (2009) ratifica que as qualidades reverenciadas no cinema de Hollywood,

em especial it factor e personalidade, foram substituidas pelo carisma. A caracteristica
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seria relevante na escolha da celebridade que vai estrelar um filme ou protagonizar um
comercial. A valorizacdo desse tipo de qualidade acrescenta ao modelo de ascensdo a
fama uma nova camada: a atuagdo na vida particular. Se em algum momento a estrela
era avaliada apenas em suas agdes como profissional — quando a industria
cinematogréafica revelava apenas 0 nome dos personagens nos créditos e ndo dos atores
que os interpretavam —, esse periodo foi substituido rapidamente pela busca por fatores
relacionados a personalidade, ao carisma e a vida privada das figuras pablicas.

Ao transportar essa percepcdo para compreender a celebridade contemporanea,
percebe-se o crescimento nas possibilidades de celebrificacdo — a fama pode ser
alcancada na participacdo em reality shows, através do envolvimento amoroso com uma
figura publica ou até mesmo por meio da publicacdo de videos na internet. Num
contexto em que a celebridade pode ser fabricada pelos produtores, o carisma garante a
autenticidade. Potts (2009) alega que entre as muitas pessoas célebres que existem,
apenas uma pequena porcentagem pode ser considerada verdadeira, portadora de
carisma. A caracteristica, nesse contexto, ¢ tida como uma espécie de “indice de
autenticidade”, que determinaria as verdadeiras estrelas. O detentor da fama, no entanto,
busca se firmar na midia como carismatico para se manter em evidéncia e estabelecer

sua notoriedade:

(...) a celebridade aproveitaria a situagdo extraordinaria em que se encontra na
midia (em um reality show, no curso de um acontecimento publico etc.) para se
langar como figura carismética. Permanecendo em evidéncia, confirma-se que,
para além da fabricacdo da midia, houve a realizacgdo de uma misséo
carismatica. Mesmo com a atual disseminacdo de espagos para a atuacdo de
personagens publicas, a lideranga carismatica precisa comprovar sua missao por
meio da acdo diante de suas audiéncias — ndo se forja o carisma (LANA, 2012,
p. 75).

Potts (2009) argumenta que a celebridade se diferencia do carisma pela
possibilidade de fabricacdo — enquanto a pessoa célebre pode ser manufaturada, a
qualidade carismética é inata. O historiador segue, assim, a concepcdo de Weber a
respeito da impossibilidade de inventar o atributo. Para os dois autores, trata-se de uma
caracteristica intrinseca. Cashmore (2006) qualifica o carisma como o diferencial da

estrela: “pessoa comum que foi presenteada com alguma coisa extra: carisma, magica,

48



um n&o sei o que — uma qualidade indefinivel que a transforma em estrela” (p. 64)*°. A
estrela, portanto, estaria numa categoria diferente da celebridade comum, porque um
algo a mais a destaca. Potts defende, inclusive, o termo como uma qualidade particular,
“x factor”, que ndo pode ser substituida por “glamour”, “aura” ou “fama”. Compreende-
se, com isso, que o carisma pode ndo ser uma caracteristica primordial na formacéo da
celebridade, funciona, porém, como uma espécie de beneficio que promove a imagem e
distingue individuos famosos.

Na visdo de Dyer ([1979] 1998), o carisma é construido socialmente. O contexto
ideologico estaria atrelado a identificacdo do atributo, pois definiria as caracteristicas
valorizadas no periodo. Corroborando essa percep¢ao, o autor indica que a atriz Marilyn
Monroe, por exemplo, representa os conflitos da vida dos Estados Unidos no periodo de
sua celebrificacdo, nos anos 50. O carisma de Monroe, portanto, contemplava
sexualidade e inocéncia numa mesma figura. Essa percepcdo indica que o
reconhecimento da qualidade tende a sofrer modificacfes a medida que a sociedade se
transforma. Da mesma maneira, os predicados valorizados seguem a trajetoria social de
mudanca.

O consultor de recursos humanos Andrew Leigh (2013)™ propde que qualquer
pessoa pode aplicar técnicas para desenvolver o carisma. Nesse sentido, o atributo seria
como um aprendizado. Para o autor, o conceito weberiano de carisma como
caracteristica inata necessita de atualizacdo, Leigh indica comportamentos que podem
ser desenvolvidos para aprimorar a qualidade — o carisma seria resultado da ligacdo
entre inato e aprendizado.

Leigh (2013) destaca a existéncia do espectro do carisma, que iria de um ponto
marcado pela falta do atributo até o mais distante, o extremo carisma — um tipo
reservado a pessoas singulares, que ndo pode ser produzido através de comportamentos
especificos. O autor defende o fortalecimento do efeito carisma, para que o individuo se
aproxime do extremo carisma no espectro. Em relacdo ao carisma das celebridades,
Leigh salienta que o contexto de culto as pessoas célebres e alcance dos meios de
comunicagdo dificulta a compreensdo sobre a fama criar o carisma ou 0 processo

inverso. O conflito é um ponto importante de andlise, por apresentar o atributo como

> Tradugio da autora. No original: “ordinary people who were gifted with a little something extra:
charisma, magic, je ne sais quoi — an indefinable quality that made them stars”.

160 livro do autor, O poder do carisma: os Segredos para se destacar na multiddo, é classificado no
género autoajuda nas livrarias.
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passivel de producdo, o que diverge do conceito tradicionalmente conhecido como
inato.

A manufatura do carisma pode ser encontrada na visdo critica de Rojek (2012).
O autor indica o que o relagbes publicas define carisma da celebridade como um
magnetismo mercantilizado, produzido e limitado. Para Rojek, é uma caracteristica
fabricada pelo profissional responsavel pela presenca das celebridades diante do pablico
e da imprensa. Ele observa que é um engano pensar o carisma como qualidade
individual, quando é, na verdade, uma relacdo entre aqueles que acreditam e o que
lidera.

Em um periodo de larga exposi¢cdo das personagens publicas, um contraponto
levantado por Potts (2009) se mostra importante para analise: enguanto o carisma é
visto como inato, considera-se a celebridade como resultado de fabricacdo. Nesse
sentido, ao tratarmos do processo de construir a pessoa célebre, é importante trabalhar
essa oposicdo. Os reality shows, especialmente, séo objetos relevantes para discutir o
carisma como atributo da figura publica, j& que o candidato entra no programa como
uma pessoa comum e passa a ser uma celebridade ao longo da participacao.

A celebridade é produzida diante dos olhos e do julgamento do publico. Nesse
contexto, a avaliacdo do carisma poderia até ser mais clara, pela constante exposic¢ao do
possivel detentor da caracteristica. Veremos, porém, que a edicdo desses programas
pode guiar a percep¢do sobre os participantes, de acordo com os trechos que escolhe
apresentar. De certa maneira, os produtores decidem que caracteristicas devem ser
consideradas relevantes para o sucesso do candidato na competicdo. Ao enfatizar os
problemas enfrentados por um calouro, o programa ajuda a cria empatia — um fator
relevante em competicdes com voto do publico. Por outro lado, a edicdo pode optar por
exibir o talento como principal valor para o julgamento, o que deve favorecer outro tipo
de candidato.

A identificacdo do carisma da celebridade € condicionada a percepcdo dos
adeptos — seguindo a teoria de Weber em relacdo & comprovacdo do carisma pelos
dominados. No caso dos fas, adeptos mais proximos as figuras célebres, eles costumam
acreditar que os seus idolos possuem carisma, enquanto nao atribuem a qualidade a
outros famosos. O reconhecimento da caracteristica pode depender, entdo, de gosto,
afeto, identificacdo, afinidade, entre outros sentimentos.
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O carisma é um dos fatores que influencia a construcdo da celebridade, mas néo
0 Unico. A atuagdo da midia, no sentido de apresentar uma pessoa como digna de
notoriedade, é um fator que ajuda a estabelecer quem deve ser célebre. O
reconhecimento depende do momento de exposi¢do publica, que pode favorecer tipos
especificos de personalidade, e do contexto cultural, que ajuda a definir o que é carisma

para cada sociedade.

2.2 — Uma visdo sobre mérito, superacdo e talento

Ao conceituar o carisma, estabelecemos o atributo como relevante na
classificacdo da pessoa célebre, mas entendemos que ndo encerra a questdo de como a
pessoa comum ganha notoriedade. Outros fatores devem ser analisados para abarcamos
a construcdo da celebridade como um todo, considerando, inclusive, a influéncia da
percepcdo social e subjetiva a respeito dos atributos. Para isso, o talento sera
investigado pelo papel que exerce na trajetoria de ascensdao a fama, enquanto a
meritocracia auxiliarda na compreensdo da ideologia que orienta determinados
pensamentos da sociedade brasileira e estadunidense.

O conhecimento adquirido neste capitulo sera de suma importancia para
subsidiar a analise do corpus desta dissertacdo. Por este motivo, utilizamos exemplos de

reality shows que ajudam a situar a pesquisa no campo de estudo.

2.2.1 — Meritocracia e superacdo na sociedade brasileira e estadunidense

Com edicGes em diversos paises, os reality shows explicitam o processo de
ascensdo a fama. A medida que o fazem, indicam-nos os valores exaltados em cada
sociedade — analisar a trajetoria do anénimo ao estrelato € eficaz para a compreensdo
dos atributos relevantes na construgdo da celebridade em contextos sociais dispares. Por
que, durante muito tempo, 0s programas no Brasil deram maior importancia ao
companheirismo e bom-mocismo dos candidatos enquanto a competi¢cdo, marcada pelo
individualismo e o conflito entre os participantes era apreciada nas versdes dos Estados
Unidos?

Essa questdo pode ser analisada pelo vies da meritocracia. Na obra de Barbosa
(1996, 2003), as interpretaces sobre o tema sdo analisadas nas sociedades brasileira,

estadunidense e japonesa. Para 0s objetivos desta pesquisa, trataremos apenas das duas
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primeiras perspectivas, percebendo a influéncia do modelo do mérito na dinamica
estabelecida nos talent shows.

Ao investigar o mérito na sociedade brasileira e estadunidense é importante
compreender a diferenca do conceito engquanto critério de ordenacdo social, sendo
acionado apenas para situacdes especificas; e como ideologia, valor principal que guia a
sociedade, determina as posicOes sociais e legitima as hierarquias baseadas na triagem
dos “melhores”. Nesse sentido, Barbosa (2003) relata que nas sociedades organizadas
pelo modelo meritocratico, em que as posicdes sdo ocupadas com base no desempenho
do sujeito, aqueles que passam pelo crivo devem ser agraciados com bens materiais,
além de prestigio.

Esta definicdo apresenta uma primeira distingdo que podemos perceber nas
sociedades e que vai permitir analisar como certas diferencas entre as versdes brasileira
e estadunidense dos talent shows podem ser explicadas por demandas mais relevantes
que apenas preferéncias dos produtores — 0 modelo de meritocracia adotado socialmente
pode ter proeminéncia.

Pela visdo estadunidense, o individuo tem responsabilidade total pelo seu
destino, segundo a crenca de igualdade de oportunidades, todos teriam a mesma chance
de obter sucesso. O pensamento ¢ uma construgdo historica no ‘pais das oportunidades’,
onde todos acreditam que seus proprios filhos e os do vizinho tém a mesma chance de
vencer na vida. S6 dependem de si para obter sucesso, € o ideal de sonho americano. A
igualdade de oportunidades, entretanto, ndo significa que todos sdo iguais. Barbosa

(2003) explica que:

A diferenca entre as pessoas € vista como resultado: a) do diferencial de talento
— aptiddo inata -, que permite a alguns individuos realizarem certas a¢fes com
muito mais eficiéncia e eficacia do que outros; e b) do esforco e da vontade de
realizacdo (achievement) -, que cada um tem em doses variadas. (p. 38)

Nesse caminho, biografias que exaltam pessoas que conseguiram sair de
situacOes adversas e foram bem-sucedidas sdao exemplos nacionais. Modelo de herdi na
cultura estadunidense, o self-made man é exemplo de ascenséo social, é o individuo que
alcangou seus objetivos sem auxilio, apenas por seus proprios méritos. Se hd alguma
dificuldade, ele vai superar essa barreira por si. Essa figura é revisitada em diferentes
contextos — tanto em produtos do entretenimento, quanto em argumentos politicos — e

incentiva a superagdo das dificuldades. “O herdi norte-americano é basicamente um
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sujeito pro-ativo, que age sobre a realidade, transforma-a e molda-a de acordo com a sua
visdo de mundo” (BARBOSA, 1996, p. 83), constroi sua trajetéria sem depender de
relacOes familiares. As histdrias de superacao sao valorizadas pela atuagdo do individuo,
que ndo deve depender de outras pessoas para atingir seus objetivos.

A sociedade estadunidense, seguindo a ideologia meritocratica, acredita na
concorréncia individual como mecanismo de avaliagdo para os individuos, um
pensamento que é produto da teoria econémica liberal, que prega a livre concorréncia e
a ndo interferéncia nos mercados. Para os cidaddos nos Estados Unidos, a competicédo é
saudavel e produtora de igualdade de oportunidade a todos, como um pilar da
democracia naquele pais. A comparagdo entre os sujeitos tem o desempenho como base,
as pessoas sao hierarquizadas pela capacidade que demonstram em determinada funcéo,
classificadas exclusivamente pelo talento que possui aquela tarefa. No Brasil, explica
Barbosa (2003), existem sistemas meritocraticos, mas a ideologia ndo é bem aceita. Os
resultados, tanto positivos quanto negativos, sdo de responsabilidade social — o
individuo, assim, ndo pode ser totalmente responsabilizado por seus fracassos, 0

contexto social deve ser considerado.

Devido a essa concepcdo de desempenho, aqui esperamos sempre que nossas
produgdes individuais sejam avaliadas no contexto em que produzimos e
atuamos. Isso significa que queremos ser analisados dentro da logica do ‘eu e
minhas circunstancias’, do que fui capaz de fazer no contexto social em que
atuei. Se na sociedade norte-americana as circunstancias sdo invocadas apenas
para valorizar o desempenho individual, na sociedade brasileira elas sdo sempre
lembradas para justificar a qualidade do que cada um foi e é capaz de produzir
(BARBOSA, 2003, p. 69).

Deste modo, o individuo no Brasil seria percebido como reativo, que responde
ao que seu contexto social, enquanto o estadunidense € visto como proativo, que é
presente nas mudancas que acontecem no seu entorno. Podemos destacar como pontos
que diferenciam as sociedades, segundo a concepcao de meritocracia: o individualismo
estadunidense, que valoriza a competicdo para diferenciar os sujeitos, € 0 pensamento
coletivo brasileiro, que valoriza as circunstancias sociais e o individuo como parte de
um todo social.

Castellano (2014) ressalta, no entanto, que a visao brasileira sobre meritocracia

estd em processo de modificacdo, sendo influenciada pela concepc¢édo estadunidense de
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sucesso. O desempenho individual como forma de avaliacdo, inclusive, j& comeca, aos
poucos, a refletir no Brasil, validando a ideologia do mérito.

A valorizacdo do self-made man, modelo de vitoria individual, apresenta-se
como um indicio dessa transformacdo na sociedade brasileira. Percebemos,
especialmente nos reality shows, historias de superacdo serem exaltadas e contribuirem
para a popularidade dos candidatos. O sucesso de calouros, assim, pode ser resultado do
desempenho ndo apenas durante a competicdo, como também das dificuldades
enfrentadas antes mesmo do show comecar.

A competitividade, que pode até ter tido seu momento de pouca aceitacdo na
sociedade brasileira, ja é vista de outra forma no atual contexto. Programas como O
Aprendiz — focado em sua proposta de fazer com que candidatos a uma vaga de
emprego participem de provas e um derrotado seja demitido por semana — e Masterchef
— programa em que cozinheiros amadores competem por um prémio financeiro e um
curso de gastronomia —, promovem e incentivam o espirito competitivo entre 0s
candidatos e fazem sucesso no Brasil. Se formos avaliar o Big Brother Brasil, podemos
perceber a mudanca na avaliacdo da personalidade competitiva dos candidatos. Se nas
primeiras edi¢des assistimos ao preconceito em relagdo ao participante “jogador”, em
edigdes posteriores presenciamos vencedores que se declararam como “jogadores”
durante o confinamento e tiveram trajetorias de sucesso.

Além dessa visdo sobre meritocracia, que serd importante na compreensao das
diferencas entre os programas analisados, veremos ainda outro atributo relevante no

processo de construcao do individuo como pessoa célebre — o talento.

2.2.2 — Talento na formacao da pessoa célebre

O talento, em certa medida, pode ser classificado como um termo préximo ao
carisma porque os dois sdo caracteristicas subjetivas e dependem da avalia¢do do outro.
Classificar um individuo como talentoso esta relacionado a identificacdo da qualidade
no outro, que é influenciada por pardmetros pessoais. Para 0s objetivos desta pesquisa,
analisaremos o talento como predicado valorizado na construcdo da celebridade.

Para se tornar célebre, o individuo precisa ser classificado como talentoso? A
profusdo de pessoas rotuladas como subcelebridades, porque alcangaram exposi¢do

midiatica sem motivo nobre aparente, pode contrariar a expectativa por talento em
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pessoas célebres. No entanto, € importante destacar o uso do termo sub. O prefixo é
normalmente utilizado em colunas de fofoca e tem o intuito de distinguir as
celebridades daqueles que obtiveram fama em razdo de um relacionamento amoroso
com uma figura publica ou pelo envolvimento em polémicas. O termo salienta um
desejo de classificar a notoriedade publica, excluindo certos famosos do seleto grupo de
atores, diretores, cantores e apresentadores que merecem reconhecimento. Mas, como
atribuir juizo de valor as figuras publicas? O atributo de distingdo seria o talento ou a
percepcao da atividade exercida pela figura publica? Este destaque se faz relevante pela
valorizacdo da imagem das subcelebridades em detrimento dos cargos ocupados, o
talento ndo é uma exigéncia para alcancar esse tipo de fama. As celebridades, sem o
prefixo sub, também sdo valorizadas pela imagem. Entretanto, a profissdo exercida
permite que se mantenham na midia por um periodo maior de tempo e obtenham mérito
pelo desempenho.

Tornar-se um idolo, para Holmes (2004), depende sim do talento, mas a autora
considera ainda a relevancia da aparéncia fisica e da formacdo da imagem por fatores
externos. O talento, nesse sentido, ndo é a Unica razdo para a fama, precisa estar atrelado
a outros atributos para, entdo, promover a celebrificacao.

Ao discorrer sobre o mito do sucesso, Dyer ([1979] 1998) argumenta que a
origem esta atrelada ao “sonho americano” e ao “mito de democracia”, e que revela a
liberdade da sociedade ao permitir que o sucesso seja alcancado por qualquer um. No
star system, os atributos considerados para 0 sucesso sdo dispares, 0 mito de sucesso
busca conectar os elementos de construcdo da estrela: momentos de “sorte”; exibi¢do do
“talento”, demonstragdo de ‘“normalidade”, como uma pessoa comum, e
“profissionalismo”, em conjunto ao trabalho arduo. Segundo o autor, a pessoa célebre
ndo precisaria conjugar todos os pontos para enfim chegar a fama. Inclusive, Richard
Dyer contraria a concep¢do de que o talento estaria sempre acoplado a fama. A
existéncia de pessoas muito talentosas que ndo sédo famosas e aquelas que sdo famosas,
mas ndo demonstram grande talento, é o exemplo que utilizou para comprovar sua
Visdo.

17
I

Su Holmes (2004) estuda a franquia Pop Idol™’, original do Reino Unido, com

versdo nos Estados Unidos e em outros paises. Para ela, 0 programa abarca todos 0s

70 programa Pop Idol foi criado pelo empreséario Simon Fuller e lancado em 2001 no Reino Unido. O
formato de talent show passou a se chamar Idols e ganhou franquias em todo o mundo, inclusive no Brasil
—onde virou Idolos, produzido e exibido pelo SBT e pela Record.
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elementos listados por Dyer, a sorte em especial. O mito do sucesso se concretiza
também na énfase a participacdo de pessoas comuns, que valoriza a normalidade da
estrela. Holmes destaca semelhancas entre o programa nos Estados Unidos e no Reino
Unido — nos dois casos, os vencedores Kelly Clarkson e Will Young foram
desacreditados pelo jurado Simon Cowell nas primeiras apresentacdes. A descrenca fez
com que os candidatos precisassem trabalhar muito para provar que mereciam ganhar a
competicdo e chegar ao sucesso.

Diferentemente do que acontece em um reality show como o Big Brother, em
que os participantes sdo intérpretes de si proprios, no Pop Idol o foco é nas pessoas
comuns que apresentam talento e excepcionalidade. No caso dos talent shows,
geralmente os concorrentes passam de um momento de normalidade nas audigdes, parte
marcada pelo melodrama, e seguem para as performances mais profissionais no decorrer
do programa.

Na edicéo de 2009 do Britain’s Got Talent®, uma candidata surpreendeu a todos
pelo seu talento, apesar da aparéncia e do comportamento fora dos padrdes — resultado
de problemas no parto, que deixaram a cantora com sequelas mentais. A audicao foi em
Glasgow, na Escdcia, e os apresentadores falavam antes da performance sobre a
dificuldade de encontrar talento na cidade. Em seu depoimento, Susan Boyle conta que
esta desempregada, mora sozinha e como companhia tem apenas seu gato. A caloura
revela que nunca se casou nem ao menos foi beijada, brincando estar envergonhada por
isso. No palco, Boyle rebola ao revelar ter 48 anos, o jurado Simon Cowell reage com
desprezo, revirando os olhos para a concorrente, reacdo semelhante é registrada na
plateia.

Nos primeiros versos de | Dreamed a Dream, cancdo interpretada por Boyle na
audicdo, jurados e publico ficam boquiabertos, surpresos pela voz de Susan ndo ser
como sua figura “inapropriada”. Para Holmes (2010), “(...) figuras como Boyle séo
invocadas como evidéncia culturalmente reconfortante do fato de que ‘talento’ - em si
uma construcgdo ideoldgica que nunca claramente definida - continua a existir (e esta a
espera de ser ‘descoberto’)” (p. 74)"°. Desta forma, a autora reconhece a importancia do

talento, que permite o reconhecimento de pessoas como Susan Boyle mesmo em uma

8 0 Talent show criado por Simon Cowell teve sua primeira edicdo em 2007. O programa originou
franquias Got Talent, exportadas para diversos paises.

9 Traduco da autora. No original: “Indeed, figures such as Boyle are invoked as culturally reassuring
evidence of the fact that ‘talent’—in itself an ideological construct that is never clearly defined—still
exists (and is waiting to be ‘discovered’)”.
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era de constante fabricacdo de celebridades, que ndo considera, necessariamente, a
vocagdo como requisito.

A participacdo de Boyle no Britain’s Got Talent retoma a questdo do mérito. A
ideologia de meritocracia, que prega igualdade de oportunidades para todos o0s
individuos, aponta que a diferenciacdo reside em habilidades pessoais. Segundo
Barbosa (1996), o elemento que, numa sociedade marcada pela igualdade de
oportunidades, pode distinguir os individuos sdo os talentos tidos como naturais. A
antrop6loga comenta que essas distingdes sdo classificadas como “desigualdades
naturais do liberalismo” (p. 81), revelando que o modelo baseado em mérito também
convive com desigualdades em raz&o das qualidades individuais do sujeito. O show de
talentos, nesse caso, promoveu a igualdade ao permitir a participagdo de qualquer
pessoa. Foi o talento de Susan que a diferenciou dos demais concorrentes, uma
caracteristica individual.

Esse tipo de programa, segundo Holmes (2010), evidencia dois tipos de fama, a
tradicional e a manufaturada: a primeira é decorrente do talento; a segunda é baseada
em construcdo da imagem da pessoa célebre e se populariza no contexto de ascensao de
subcelebridades.

Discorrendo sobre o surgimento das estrelas no contexto da inddstria do cinema
de Hollywood, Potts (2009) argumenta que o talento era uma qualidade importante, mas

ndo garantia o estrelato:

A Revista Photoplay aconselhou em 1919 que as estrelas que sobreviveram
‘tinham o dom raro designado como charme ou personalidade , combinado com
adaptabilidade e talento inerente’. A qualidade precisamente possuida por
esses raros individuos permaneceu misteriosa: era descrita como ‘inefavel” em
um artigo de revista de 1940. O sucesso das estrelas, de acordo com este
discurso, foi ‘baseado em uma qualidade interna indefinivel’® (p. 170).

Ao considerar o talento como uma das qualidades presentes na formacdo da
celebridade, a questdo do reconhecimento do atributo se mostra relevante. Afinal, Susan
Boyle possuia talento antes de participar do programa e ndo conseguiu ser bem-

sucedida. A cantora teria chances reais de alcangar o sucesso fora do contexto dos

? Tradugdo da autora. No original: “Photoplay magazine advised in 1919 that the stars who survived ‘had
that rare gift designated as screen charm or personality, combined with adaptability and inherent talent’.
The precise quality possessed by these rare individuals remained mysterious: it was described as
‘ineffable’ in a magazine article of 1940. The stars’ success, according to this discourse, was ‘based on an
indefinable internal quality of the self*”.
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reality shows? Pelas visdes expostas neste capitulo, concluimos que, embora o
predicado seja de extrema relevancia, ele ndo se sustenta sem a soma de outras
caracteristicas. O reality show provoca reflexdo ao apresentar talentos que contrariam o
padrdo estabelecido de celebridade, em que a aparéncia fisica pode se sobrepor — e nao
raro o faz — ao trabalho desempenhado pelo artista. Deve-se ressaltar que mesmo que
apresentem candidatos talentosos, os programas enfatizam atributos de diferentes
ordens, replicando, muitas vezes, visfes ja aceitas sobre que tipo de pessoa pode se

tornar uma celebridade.
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3 — Do programa de auditério ao talent show

O julgamento publico do talento e da perfomance de cantores amadores ndo é
uma exclusividade dos programas de calouros exibidos na televisdo desde o comeco de
sua histéria. O género ja era transmitido no radio antes mesmo da chegada dos
aparelhos televisivos e da inauguracdo das emissoras no Brasil. Segundo Tinhoréo
([1981] 2014), o modelo importado para terras brasileiras por Celso Guimaraes foi
inspirado no Hora do Amador, apresentado por Major Bowes na Radio WHN de Nova
York. O programa Os Calouros do Radio estreou na Radio Cruzeiro do Sul de S&o
Paulo em 1935. Nessa época, calouro ainda ndo estava relacionado ao cantor amador.
Foi durante uma reunido para decidir o nome do programa que Ariovaldo Pires,
humorista e compositor, sugeriu o termo — para ele, a relacdo entre os calouros que
recebiam trotes dos veteranos ao comecar na faculdade e o candidato a vida artistica era
evidente. A humilhacédo aparecia, assim, como um dos elementos do género que nascia.

A busca por novos talentos no radio conquistou ouvintes e rendeu inimeros
programas. Papel Carbono, apresentado por Renato Murce, desafiava o calouro a imitar
a voz de um cantor famoso. Enquanto Em Busca de Talentos, de Celso Guimaraes,
oferecia um contrato aos melhores aspirantes a cantores profissionais. Foram
produzidos ainda os programas: a Hora do Tiro (que seria renomeado a Hora do Pato) e
Ai Vem o Pato® na Radio Nacional; Pescando Estrelas na Radio Mayrink Veiga;
Calouros em Apuros na Radio Transmissora; entre outros.

Ainda nos anos 30, o compositor e apresentador Ary Barroso foi um dos nomes
mais importantes na popularizacdo do género. Barroso langou no Rio de Janeiro o
Calouros em Desfile em 1936, na Radio Cruzeiro do Sul. O programa se diferenciou
dos demais ao atribuir pontos aos candidatos na avaliacdo da performance. Bem
sucedido, o programa de calouros passou a ser transmitido na TV Tupi em 1951, ap6s
um periodo na emissora de radio da mesma empresa — 0 show do Ary, inclusive, rendeu
a lideranca na audiéncia a Tupi, posto ocupado frequentemente pela Radio Nacional. O
apresentador inovou ao substituir a campainha que expulsava os candidatos que
desafinavam por um gongo, acionado por um homem trajado de carrasco, acrescentando

um teor mais teatral ao programa. O gongo era temido pelos calouros e adorado pelo

21 «os calouros aprovados eram obrigados a permanecer ridiculamente sentados em fila, com coroas de

lata na cabeca, enquanto aguardavam a possibilidade de descerem do ‘trono’, derrubados por outro
candidato mais ruidosamente aplaudido pelo ptblico” (TINHORAO, [1981] 2014, p. 86)
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auditorio, que aclamava o modo como Barroso humilhava os cantores amadores. O
termo gongar se origina nesse periodo, como referéncia aos candidatos eliminados ao
som do instrumento.

Elza Soares, entdo com 16 anos, foi uma das aspirantes que participou do
Calouros em Desfile e ganhou fama. A cantora era muito pobre, conforme relatou em
entrevista?’, e ndo almejava o sucesso, seu objetivo era conseguir dinheiro para ajudar o
filho, que estava doente. Ary oferecia uma premiacao de Cr$ 5.000,00 em seu programa
e avaliava o calouro em trés critérios: afinacdo, interpretacdo e ritmo. Para chegar ao
desejado cinco, nota maxima, era preciso combinar os trés elementos. Elza foi aplaudida
de pé e, para Ary, uma estrela surgiu no momento da apresentacdo. Um elogio pouco
comum para 0 apresentador, que exigia que 0s aspirantes soubessem o autor da cangéo
escolhida e sé aceitava masicas brasileiras em seu programa.

O candidato, nesse tipo de atracdo, era submetido a um julgamento de suas
qualidades artisticas, nos moldes de um tribunal. Segundo Tinhordo ([1981] 2014), a
presenga do “carrasco” ressaltava a “possibilidade de condenagdo a morte de vocagdes
populares” (p. 84). E esse “furor inquisitorial” seria uma das marcas dos programas de
calouro tanto nos anos 30, quanto nas décadas de 60 e 70, quando Chacrinha, Flavio
Cavalcanti e Silvio Santos dominavam o género.

Para Tinhordo ([1981] 2014), os shows de calouros apresentavam as camadas
populares a esperanca de ascensdo social. Com isso, ndo era raro encontrar 0S mesmos
aspirantes em diferentes programas, insistindo na busca pela notoriedade publica. O
cenario se assemelha ao atual, em que testemunhamos concorrentes do Idolos, da
Record, como candidatos do The Voice Brasil, da Rede Globo. N&o necessariamente a
intencdo atual € de ascensdo social — muitos calouros estdo distantes do padrdo de
humildade para se enquadrar nesse desejo —, obter fama é o objetivo maior.

Por apresentar figuras do povo, os programas tinham grande chance de criar
identificacdo com os ouvintes. Afinal, o pablico acompanhava uma pessoa comum, que
poderia ser ele, numa situagdo em que muitos gostariam de estar — a de poder expor seu

talento para chegar a fama:

A oportunidade de acompanhar de casa as tentativas de conquista artistica da
gente andnima das camadas mais humildes conferiu aos programas de calouros

22 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=1Q3-GGojvY|. Acesso no dia 8 de fevereiro de
2015.
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um interesse humano extraordindrio. Os animadores desses programas,
conforme seu temperamento ou sensibilidade, incentivavam ou ridicularizavam
mais ou menos 0S esperancosos (e muitas vezes bisonhos) candidatos a
consagracdo radiofonica. Os ouvintes, porém, ndo deixavam nunca de
identificar-se com esses personagens gue encaravam, no fundo, seus préprios
anseios frustrados de superacdo da rotina desumana da vida urbana
(TINHORAO, [1981] 2014, p. 83).

Depois de emplacar no réadio, o género fez sucesso na televisdo. Além dos
programas exclusivamente criados para julgar calouros, a avaliacdo publica de cantores
foi transformada em quadro de alguns programas de auditorio. A ideia de humilhacdo,
herdada de Ary Barroso, era muito presente em shows como o do Chacrinha e também
de Flavio Cavalcanti. E importante perceber transicdes marcantes de cada periodo. As
primeiras iniciativas no radio introduziram o vexame ao candidato, mas também
apresentaram um caminho alternativo de sucesso aos calouros — que ndo dependeriam
de gravadoras e empresarios. No momento em que 0 género passou a ser transmitido na
televisdo, reproduziu o modelo do rédio, oferecendo ao cantor amador a oportunidade
de ser reconhecido ndo apenas pela voz, mas pela aparéncia. A televisdo importou ainda
0 tom de julgamento publico, quase como um tribunal, para avaliar os calouros. Essa
segunda fase, discutida no decorrer do capitulo, é marcada pelos programas de
auditorio.

Um terceiro momento para 0 género é caracterizado pela popularizagdo do
reality show, que acrescenta ao julgamento popular o comportamento dos calouros nos
bastidores. Esse periodo foi introduzido no Brasil em 2002 pelo Popstars, do SBT, e o
Fama, da Rede Globo, que mantinha os candidatos em uma academia musical, onde
conviviam, ensaiavam e tinham aulas de canto, danga, interpretacdo, entre outras
habilidades. O programa mesclava as performances no palco e as situagdes ocorridas
nos bastidores. A proposta, com isso, deixa de ser apenas julgar o talento, permite que o
publico avalie o calouro também por suas atitudes.

E importante, no entanto, retomar um periodo relevante para a masica brasileira
antes de considerar o atual momento dos shows de calouros. O Festival da Musica
Popular Brasileira, apesar de ndo representar um modelo tradicional de calouros, € um
dos programas que incentivou a participacdo do telespectador e da plateia no julgamento
dos candidatos. Ainda que o voto final fosse de um juri, isso ndo diminuia o clamor

popular e a torcida pelos cantores favoritos.
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3.1 — A Era dos Festivais

Considerando o rédio como responsavel por introduzir ao grande publico os
calouros e os programas de auditério, é na televisdo que a avaliacdo da musica ganha
outro formato: o festival — um programa que tinha a proposta de escolher as melhores
masicas brasileiras. Oficialmente, a competi¢do foi inspirada no Festival della Cazone
Italiana di Sanremo, que nos anos 50 fazia sucesso na Europa. A edigdo nacional
combinou elementos de auditorio e do show de calouros, alcangando bastante relevancia
no cenario musical.

A disputa musical acontecia na presenca do publico, que demonstrava histeria ao
torcer pelos seus candidatos favoritos e costumava destratar os concorrentes com vaias.
O interesse pela competicdo era incentivado também pela imprensa, que publicava
inimeras matérias a respeito do programa e dos participantes, ajudando, assim, a
impulsionar a relevancia do festival.

O primeiro festival foi organizado por Haroldo Eiras no Maracanazinho em
1960, sem sucesso de publico. No mesmo ano, outros trés festivais de musica foram
lancados: Festival da Cancdo, A Mais Bela Cancédo de Amor e Concurso da Cancgao
Brasileira Homenagem Cinzano. Porém, segundo Tinhordo ([1981] 2014), o festival se
tornou um fendbmeno de massa apenas em 1965, depois da vitoria de Arrastao, de Edu
Lobo e Vinicius de Moraes, interpretada por Elis Regina no | Festival da Mdsica
Popular da TV Excelsior. O evento, realizado no Guaruja, litoral de Sdo Paulo, marca o
comeco da era dos festivais.

O novo sucesso da televisdo admitia a participagdo de cantores e compositores
novos, e muitas vezes desconhecidos. Nesse ponto, assemelhava-se aos programas de
calouros. Ser bem-sucedido no festival poderia render ao artista, inclusive, um programa
na televisdo. Foi assim com a cantora Elis Regina, que assinou contrato com a TV
Record, detentora dos maiores indices de audiéncia na época, para apresentar O Fino da
Bossa. O festival se apresentava como um termémetro de popularidade, mostrando aos
empresarios das emissoras de TV que determinados artistas poderiam ser um bom
investimento.

O Il Festival da Masica Brasileira foi realizado em 1966 na TV Record de S&o
Paulo. O produtor Solano Ribeiro, responsavel pela primeira edi¢do na Excelsior, levou

a sequéncia para a outra emissora. O destaque da edicdo, além da participacdo intensa
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do publico, foi a qualidade das mdsicas inscritas — A Banda, de Chico Buarque, e
Disparada, de Geraldo Vandré e Theo de Barros Filho interpretada por Jair Rodrigues,
terminaram a competicdo dividindo o titulo de primeiro lugar, tamanha a pressdo do
publico em favor das duas. No mesmo o ano, o telespectador acompanhou o Il Festival
da Excelsior e o | Festival Internacional da Cancdo, transmitido pela TV Globo. O
modelo de concurso de musica com participacdo da plateia se popularizava.

A edicdo mais lembrada desse periodo foi a de 1967, retratada no documentario
Uma noite em 67. Produzido para TV Record, o Festival daquele ano colocou em
disputa nome importantes da musica brasileira: Edu Lobo, Caetano Veloso, Gilberto
Gil, Chico Buarque e Roberto Carlos. O concurso era um palco de exposi¢do para 0s
artistas, que podiam impulsionar suas carreiras, estabelecer uma base de fas, além de

ganhar relevancia perante a midia e a indudstria fonografica.

A partir de apresentagdes que testavam a forga de sua natureza expressiva como
performances audiovisuais para um puablico cada vez mais amplo do espetaculo
televisivo, tais cancbes eram tratadas como de potenciais futuros hits, servindo
de teste, portanto, para a industria fonogréfica, que também se aproveitava dos
novos artistas revelados pelos festivais e testados pelo veiculo em seus diversos
formatos para apostar suas fichas em suas carreiras fonogréficas. A forca dessa
estrutura baseada no poder da televisdo como agente da indUstria da musica
mobilizou os empresarios da televisdo em investir no ramo do lancamento de
discos, algo que mais a frente se tornou bastante significativo, com o
surgimento do brago fonografico da Rede Globo, a Som Livre. (SILVA, 2013,

p. 82)
O ultimo festival com grande apelo popular foi o de 67, depois o formato perdeu
o papel de principal local de apresentacdo de novos artistas. Marcou, porém, aliado aos
programas de auditorio, a transicdo da hegemonia do radio no mercado da musica para a
ascensdo da televisdo. Tendo a TV Record como uma das protagonistas desse processo,
tanto pelos festivais quanto pelos programas de auditério que transmitia em sua
programacdo. Nessa mesma época, a Rede Globo ganha espaco e relevancia na
popularizacdo de cantores e grupos, a emissora comecga a Se tornar importante
nacionalmente e, anos mais tarde, sera responsavel por ditar tendéncias para o mercado

televisivo no pais.

63



3.2 — Historia dos programas de auditdrio no Brasil

Uma definicdo simplificada do programa de auditdrio caracteriza-o como um
programa com plateia, estruturado para permitir interacdo entre quem esta no palco e
aqueles que assistem no auditério. Na era do radio, era comum as emissoras
transmitirem seus shows em teatros®, j& construidos com espaco para o publico, bem
diferente dos estudios utilizados em outros programas. E no radio que o género se
populariza e estabelece sua linguagem. Tinhordo ([1981] 2014) revela que o show de
calouros foi o primeiro tipo de programa de auditério, e defende a importancia do
evento como um fenbmeno do comportamento urbano da época. O pesquisador
argumenta que o programa de calouro exercia uma espécie de fascinio na populacao,
mas essa atracdo ndo se resumia as apresentacOes artisticas, era também pela idealizacdo
da vida no centro urbano que o Rio de Janeiro, entdo capital do pais, representava.

O desejo do publico era pela aproximacdo com o espetaculo que acontecia, a
identificacdo era proporcionada pela condi¢do do auditério — que diminuia a separagdo

de idolos e pessoas comuns.

Era essa intima comunicacdo entre o publico no auditério e os artistas sobre o
palco que explicava a possibilidade desse fendmeno de identificagdo: se o
contato pessoal entre o fa e seus idolos se efetivava no Rio de Janeiro, entéo,
tornar-se 0 mais parecido possivel com o publico dos auditérios cariocas,
inclusive através da maneira de falar, era a forma psicologicamente mais
satisfatoria de realizar a transferéncia que permitiria ndo apenas fazer de suas
casas uma parte do auditério, mas ainda assumir idealmente todas as
possibilidades de vida moderna postas ao alcance da sua condicdo de
representantes da nova classe média em ascenséo (TINHORAO, [1981] 2014p.
105).

E foi ainda nos tempos do radio que o f& deixou de avaliar os artistas apenas
pelo talento, passou a buscar informacgdes pessoais sobre os idolos em noticiérios e
revistas. O “ter sucesso” passa a depender, com isso, de fatores complementares, que
favoreceriam a identificagdo com o publico. Entende-se, portanto, que nos programas de
calouros, mesmo no radio, os candidatos ndo sdo bem sucedidos apenas pelas vozes, o
resultado é influenciado por diferentes critérios.

A televisdo tem inicio no Brasil com a infraestrutura do radio e com uma

programacéo quase que transportada do veiculo — alguns programas possuem, inclusive,

% Na década de 40, o auditério da Radio Nacional conseguia reunir quase mil pessoas em sua plateia.

64



0 mesmo nome. O primeiro programa de auditério foi transmitido no ano de 1950 na
TV Tupi por Homero Silva, TV na Taba, marcou o comego das transmissoes televisivas
no pais. Entre as atracfes desse periodo, alguns shows de calouros: Calouros do Ary
(TV Tupi); Calouros no Chuveiro (TV Excelsior); Calouros e Tele-Gongo Hepacholan
(TV Tupi).

Na transi¢do para a TV, a primeira mudanga em relagdo aos calouros foi de
classe, de acordo com Tinhordo ([1981] 2014). O pesquisador defende que no réadio a
presenca do povo era mais bem-vinda, que ao expor a imagem acompanhada da voz, a
participacdo de pessoas humildes passou a incomodar. Nos festivais de musica, era a
classe média que lotava o auditorio e ajudava a definir a melhor can¢éo do Brasil. De
qualquer forma, é importante ressaltar que o réadio influenciou a linguagem (MIRA,
2001), principalmente nos primeiros anos de programa de auditorio na televisdo.

Os concursos de calouros também eram apresentados como quadros nos
programas de TV, ocupando uma parte da atragdo. Foi 0 modelo adotado por Raul Gil,
Chacrinha e Silvio Santos nos anos 60, 70 e 80. Nesse periodo, inclusive, o programa de
auditério deixou de ser ao vivo, pois deveria ser submetido a censura prévia por
determinacdo do regime militar. Com isso, parte da espontaneidade dos apresentadores
foi perdida, o que compromete de certa forma a esséncia do programa de auditério —
fortemente marcado pelos trejeitos e carisma de seus apresentadores.

3.2.1 - A grande estrela: o apresentador

A diferenca entre os programas de auditorio, com suas atracGes e quadros
semelhantes, residia na figura do apresentador. O sucesso, nos anos 60 e 70, estava
atrelado ao artista que conduzia o show. Era comum que as emissoras apostassem no
apresentador com base na fama de seu nome, 0 programa estaria garantido pela estrela
do animador. Desse periodo, analisaremos algumas figuras importantes da televisdo:
Chacrinha, Flavio Cavalcanti, Silvio Santos e Raul Gil.

Flavio Cavalcanti apresentava o programa de calouros A Grande Chance, na TV
Tupi em 1969. Na atragdo, o aspirante era avaliado por um juri e pelo apresentador, o
objetivo era guiar os melhores na vida artistica, ajudando a estabelecer uma carreira.
Nos anos 70, conduziu também o Programa Flavio Cavalcanti, na mesma emissora, e

disputava a preferéncia dos telespectadores com a Buzina do Chacrinha. Cavalcanti
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transformou o concurso de calouros em um quadro do programa. O apresentador ficou
conhecido pelas criticas radicais, por quebrar discos ao vivo e por transmitir matérias
polémicas — o que lhe rendeu problemas na justica. No corpo de jurados dos seus
concursos estiveram: Nelson Motta, Leila Diniz, Oswaldo Sargentelli, Jorge Kajuru,
entre outros. O apresentador e jornalista trabalhou ainda na TV Rio, TV Bandeirantes e
SBT.

Com estilo mais popular, José Abelardo Barbosa Medeiros era considerado o
entretenimento das classes C e D, enquanto Cavalcanti atingia A e B. Chacrinha levou a
comicidade para a tela da televisdo. Com suas roupas espalhafatosas e a buzina
caracteristica, o apresentador promovia a interacdo com o auditorio, sendo lembrado
como condutor dos programas de auditério de maior sucesso nas décadas de 60 e 70.

Em 1957, o apresentador estreou Discoteca do Chacrinha na TV Tupi, depois
migrou para TV Rio e, enfim, para TV Globo, onde permaneceu no ar de 1967 a 1972.
Além das atracdes musicais, o programa ficou conhecido pelos concursos de calouros e
pelas chacretes — assistentes de palco de Abelardo Barbosa que abusavam das roupas
provocantes. O apresentador comecou a fazer sucesso como locutor de radio ainda em
1935 no Recife, depois passou por varias emissoras, deixando marcas de seu estilo
excéntrico. Buzina do Chacrinha, outro sucesso do animador, foi o programa de
calouros que apresentava na mesma época da Discoteca. As buzinadas para expulsar os
candidatos que desafinavam, os borddes famosos — “Terezinha, uh uh!”; “Roda, roda,
roda e avisa!”; “Eu vim para confundir, ndo para explicar”; “Quem ndo se comunica se
trumbica” — e 0s abacaxis distribuidos eram assinaturas do Chacrinha.

Em 1972, o apresentador encerra seu contrato com a TV Globo, vai trabalhar na
TV Tupi e na TV Bandeirantes até voltar a emissora carioca dez anos depois. No
Cassino do Chacrinha, os calouros eram julgados por atores do elenco da TV, como
Vera Fischer, Tarcisio Meira e Gloria Menezes, além do jari fixo formado pela atriz
Elke Maravilha e o radialista Edson Santana. A avaliacdo era superficial, os calouros
aprovados ndo recebiam comentarios sobre o que poderiam fazer para melhorar ou

sobre seus pontos fortes:

[...] percebe-se que o julgamento de valores para os candidatos que conseguiam

passar pelo crivo da buzina baseava-se em avaliagdes simples, répidas e

generalistas no sentido da auséncia de carater técnico mais apurado ou Visao
99 ¢

mercadologica para os candidatos, do tipo “gostei mais desse”, “essa tem a voz
muito bonita”, “vocé tem um talento incrivel” (SILVA, 2013, p. 104).

66



O prémio para os melhores cantores amadores era em dinheiro. O
entretenimento do concurso, no entanto, estava na humilhacdo dos concorrentes —
quanto mais desafinado e sem ritmo o candidato, melhor para o apresentador, que podia
exagerar nas buzinadas para expulsa-lo do palco. O programa era composto ainda por
atragdes musicais, reforcando a fama do apresentador de impulsionar a carreira de
varios cantores. Cassino do Chacrinha ficou no ar até 1988, ano da morte de Abelardo
Barbosa.

A Rede Globo exibiu em sua grade outro nome importante para o formato de
auditorio: Silvio Santos. O animador, que anos depois fundaria o Sistema Brasileiro de
Televisdo (SBT), era responsavel por produzir seus programas, e fazia acordo com as
emissoras para exibi-los. O Programa Silvio Santos, responsavel pela popularizacdo do
apresentador e sucesso em audiéncia, foi transmitido pela TV Globo de 1965 a 1976.
Com destaque para a realizacdo de jogos, o animador distribuia prémios em dinheiro e
automovel aos vencedores. Um dos quadros do famoso programa foi Cuidado com a
Buzina, que viria a ser o Show de Calouros.

O segundo momento do Chacrinha na TV Globo marca um retorno ao modelo de
auditorio na emissora. Nos anos 70, o canal retirou esse tipo de atracdo de sua grade de
programacéo, investindo na modernizacdo e na melhora de qualidade na producdo. O
programa criado para substituir o do Chacrinha foi o Fantastico, pontuando a transicao
da espontaneidade para uma fase que destaca o lado técnico — a linguagem televisiva
vivencia uma mudanga nesse contexto (MIRA, 2001). A emissora foi precursora ao tirar
o foco dos programas populares, enaltecendo a qualidade de suas atracOes e a
profissionalizacdo do modelo de producdo. Ao colocar o animador novamente entre
seus contratados, a Globo assume, de certa forma, o valor desse tipo de entretenimento.

Mira (2001) destaca a importancia assumida pela telenovela nesse periodo, além
da transformacdo do género auditério para a gravacao em estudios. Nos anos 80, a Rede
Globo recolocou em sua grade programas que haviam sido retirados em razdo do
projeto de modernizacdo. Além do Cassino do Chacrinha, o sensacionalista Caso
Verdade (uma série que dramatizava casos reais) e Balanga Mas N&o Cai (uma reedicao
de um humoristico dos anos 50, da Radio Nacional). Se nos anos 70, a emissora tirava
do ar os programas de auditorio, 0 humor oriundo do radio e o sensacionalismo, 0s trés

voltam na década seguinte, logo apos a inauguracdo do SBT. O canal do Silvio Santos
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era popular e agradava o mercado publicitario. Para se adequar ao publico crescente, a
emissora carioca precisou modificar parte de sua programagéo.

Silvio conseguiu permanecer na Rede Globo no periodo em que a modernizagéo
havia causado o fim da transmissdo dos programas do género. Como empresario e
produtor, o animador fez com que a emissora cumprisse 0 acordo, mantendo o programa
no ar até o fim do contrato.

Assim como seus contemporaneos, Silvio Santos apresentou concursos de
calouros e se diferenciou dos demais pela maior interacdo — dialogava com os
candidatos por mais tempo, permitindo uma relacdo, aparentemente, de maior
proximidade. Menos espalhafatoso, se comparado ao Chacrinha, o apresentador
substituiu a buzina pela campainha como forma de encerrar a performance do calouro.
O poder, no entanto, estava nas mdos dos jurados, que detinham o controle do
instrumento. A premiacdo do calouro também era definida pelo juri, que respondia ao
comando do animador: “Quanto vale o show?”. O Show de Calouros ficou no ar até
1996, sendo apresentado por Silvio Santos até 1993, quando passou a ser comandado
pelos jurados.

O apresentador Raul Gil comecou nos concursos de calouros no papel de
candidato. Eliminado 17 vezes, Gil finalmente conseguiu a vitéria no Calouros Toddy,
competicdo patrocinada pela marca de achocolatado Toddy e apresentada por Hebe
Camargo. A carreira como cantor profissional tem inicio nessa conquista, a de
apresentador comeca em 1967.

Conhecido pelos anos dedicados a revelar talentos em seus programas, Raul Gil
sempre manteve os calouros como um quadro em seus shows. O apresentador passou
pela TV Tupi, TV Manchete, TV Excelsior, Rede Record, Bandeirantes e atualmente
estd no SBT, com o mesmo estilo de auditorio tradicional em todas as emissoras. A
humilhacdo presente em outros programas do género, no entanto, foi dispensada pelo
ex-calouro.

Recentemente, em fevereiro de 2015, o Domingdo do Faustéo estreou o quadro
lluminados, uma atracdo com disputa entre calouros. No comercial do programa de
auditorio, o narrador anuncia: “novos talentos da musica véo ter a chance de ganhar luz
propria”, em referéncia a dinamica de luzes que indica a hora de cantar. Dispostos em
um cenario de semicirculo, cada um se apresenta em uma plataforma que € iluminada. A

cada rodada, a partir dos votos do publico e do auditorio, trés candidatos sdo indicados
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para eliminacdo — os jurados salvam dois. No final, dois calouros disputam a preferéncia
do publico, o prémio é de 50 mil reais por semana. Os vencedores tém a chance de
ganhar 150 mil na dltima rodada do quadro.

Apesar da relevancia dos programas de calouros na exposicao dos candidatos e,
eventualmente, na consagracdo de alguns, ndo era usual que os cantores amadores
conhecessem a fama depois de participar de um concurso como esse. Se no radio, a
artista se consagrava a partir dessa exibicdo publica do seu talento, na televisdo a
transicdo de calouro a profissional ndo acontece de forma automatica. O aspirante,
mesmo o vencedor do concurso, ndo é alcado a posicdo de estrela da musica por seu
desempenho apenas — precisa de outros fatores para se manter em evidéncia. Talvez
pela auséncia de sucesso do participante depois do programa ou por um desgaste natural
do género, o show de calouros perdeu a forca nos anos 90. Os aspirantes a fama, no
entanto, ndo ficaram muito tempo sem espaco na televisdo. Nos anos 2000, os reality

shows musicais assumiram o papel de revelar talentos.

3.3 — Reality show no programa de calouros, a transicdo do modelo

A forca de renovacdo dos concursos de calouros fez com que 0 género
persistisse bem-sucedido no modelo reality show musical. A partir dos anos 2000, os
programas introduziram a vida pessoal do candidato nos bastidores como parte do show
— a estrela ndo era objeto de atencdo s6 no palco, a trajetdria antes da performance
também era exibida ao publico. O modelo teve inicio no Brasil em 2002, com Fama, na
Rede Globo, e Popstars, no SBT, os programas estrearam no mesmo dia 27 de abril. O
sucesso incentivou a producdo de outros reality shows, como Idolos, Astros, Country
Star, Fabrica de Estrelas e The Voice Brasil. A proposta ndo substituiu os shows
tradicionais — Raul Gil, por exemplo, continuou com seu modelo iniciado nos anos 60.
Apresenta, poréem, uma nova possibilidade de ascensdo a fama para os cantores
amadores. Ao dar espago as situagdes dos bastidores e da ‘vida real’ do calouro, o
reality permite, ou mesmo incentiva, que o julgamento abarque outros fatores além do
talento. Isso nédo significa, no entanto, que o modelo anterior privilegiasse somente a
competéncia artistica, que fosse um julgamento idéneo. Afinal, o candidato podia ter
mais sucesso pelo carisma apresentado no palco ou por informacges pessoais divulgadas

em entrevistas a jornais e revistas.
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Ao mesclar concurso de calouros e reality show, o modelo apresenta novos
cantores ndo apenas ao telespectador e possivel fa, como também ao mercado
fonografico. Para a indUstria da musica, o programa revela os calouros que agradam o
publico consumidor, diminuindo o risco do investimento. Com isso, € comum que 0S
programas tenham apoio das gravadoras e oferecam um contrato ao vitorioso —
destacando a possibilidade de continuar no seleto grupo de artistas profissionais.

O reality Fama da Globo, inspirado em Operacion Triunfo, da emissora
espanhola TVE, era apresentado por Angélica e Toni Garrido, vocalista da banda
Cidade Negra. Os participantes do programa conviviam na Academia Fama com
cameras e microfones que gravavam a rotina de ensaios e aulas. Diferentemente do Big
Brother Brasil, o confinamento ndo era integral, as cAmeras eram desligadas as 21h e
banheiros e dormitdrios ndo eram filmados, preservando a intimidade do calouro. Todos
os dias, a Globo exibia episddios de dez minutos, no sdbado o programa tinha duragéo
de 80 minutos — os candidatos cantavam o que haviam ensaiado durante a semana. Os
jurados escolhiam os quatro participantes com pior desempenho, um era salvo pelos
companheiros de confinamento e o outro, pelos professores. Assim, restavam dois para
a decisdao do publico, que votava por telefone ou internet no seu favorito para
permanecer no reality.

O vencedor do programa era premiado com um contrato para o lancamento de
um CD solo, além de participar dos CDs comercializados semanalmente com as cancdes
interpretadas no show de sabado. Os outros candidatos buscavam conquistar as
gravadoras depois da atracdo, e alguns conseguiam, de fato, alcancar a fama pos-
programa. Thiaguinho e Roberta Sa, nomes relevantes no cenario brasileiro da musica,
integraram a segunda edicdo do Fama, realizada no mesmo ano da estreia devido ao
sucesso do reality. Nenhum dos dois se consagrou como vencedor, o primeiro lugar da
segunda temporada do programa ficou com o mineiro Marcus, mas foram bem-
sucedidos profissionalmente. Thiaguinho ocupou o cargo de vocalista do grupo
Exaltasamba em 2003 e hoje segue carreira solo. Sa gravou diversos albuns e é
referéncia na MPB. O ganhador, no entanto, ndo permaneceu no circuito da fama e sua
vitéria chegou a ser questionada pelos concorrentes. Em entrevista ao portal Terra®*, o
calouro Uilian creditou o triunfo a histéria de vida de Marcus, um jovem humilde da

favela Nova Contagem, em Belo Horizonte, que foi abandonado pela mée ainda bebé e

24 Entrevista disponivel no Portal Terra: http://www.terra.com.br/exclusivo/noticias/2002/08/23/041.htm.
Acesso em 21 de fevereiro de 2015.
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perdeu o pai aos 14 anos. David Fantazzini defendeu que o julgamento nédo deveria ser
do publico, pelo risco de o mais talentoso nao vencer: “O grande erro da Globo foi
deixar o publico escolher o vencedor. Sobressaiu mais o carisma de cada um do que o
talento”.

O Fama mostrou ao publico momentos que ndo eram conhecidos pelo
telespectador. Com aulas de canto, expresséo corporal, interpretacdo, coreografia, entre
outras licdes, a Academia Fama era um ambiente educativo que visava aprimorar as
habilidades do candidato. O calouro, nesse contexto, era visto como um aluno em sua
trajetéria do amador ao profissional. Os ensaios aconteciam aos olhos do publico, que
acompanhava possiveis dificuldades enfrentadas antes da performance no sabado. O
programa ainda exibia a relagdo entre 0s concorrentes e suas atitudes nos bastidores,
podendo influenciar a votacéo.

Exibido no mesmo periodo, a primeira edicdo do Popstars tinha como objetivo a
escolha de cinco meninas para integrar um novo grupo pop, nomeado Rouge apés a
selecdo. Na segunda temporada, formou-se um grupo masculino, o Br’Oz. O reality
exibido no SBT é baseado no formato internacional que nasceu na Nova Zelandia com o
mesmo nome e foi exportado para diversos paises. Sucesso no Brasil, o programa
ressaltava a oportunidade de realizagcdo do sonho de pessoas comuns.

A narrativa do programa aborda a historia de vida das participantes no decorrer
dos episddios. Ressalta-se, assim, que sdo pessoas comuns e talentosas, que estdo tendo
a chance de obter fama. O recurso de identificacdo com 0s personagens € muito usado
em programas de calouros, incentivando o publico a se perceber no aspirante a cantor
profissional. De certa forma, dissemina-se o0 sonho da fama, que esse modelo de atracdo
permitiria a todos. O reality show musical fortalece essa identificacdo ja existente no
género, pois ressalta o concorrente como uma figura comum, ao exibir a rotina nos
bastidores — a ‘vida real’. E, para Heitor Silva (2013), o programa evidencia a

meritocracia do processo:

Além de apresentarem e nio deturparem a “esséncia” de pessoas de “verdade”
diante das cameras, estas sdo mostradas como cantoras e cantores com talento,
que precisavam e mereciam essa chance. Desse modo, reforca-se também o
papel de uma légica meritocratica que ainda premia o esforco em se aprimorar
diante dos desafios propostos e das dificuldades encontradas, tanto no processo
em si quanto na prdpria vida em geral (p. 127).
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Em Popstars, mais importante que o resultado, era a trajetoria no reality e antes
mesmo da selegdo. A atragcdo privilegia depoimentos que revelam as dificuldades
enfrentadas pelas concorrentes, sensibilizando a audiéncia em relacdo ao mérito da
caloura em estar superando as intempéries em funcdo de um sonho: ser uma popstar.

Ao televisionar a construcao do grupo, as participantes sdo conhecidas pelos fas
individualmente no decorrer do programa e os produtores j& identificam quem tem
potencial para seguir na carreira musical — tanto pelas habilidades artisticas quanto pela

aceitacdo do publico.

O esforgo todo do programa é no sentido de caracterizar e realcar que se trata de
um projeto baseado na parceria entre a gravadora e pessoas comuns
consideradas talentosas, mas que precisam do know-how da inddstria e de seus
mediadores para se desenvolver artisticamente e, enquadrando-se
adequadamente, atingirem o estrelato. Enquadrar-se significa adequar-se ao
projeto, sem, contudo, perder a sua “esséncia” (SILVA, 2013, p. 124).

A primeira edicdo de Popstars teve mais de 30 mil garotas entre 18 e 25 anos
inscritas. No episddio de estreia, seis mil selecionadas foram ao sambddromo de Séo
Paulo para a etapa eliminatéria. Organizadas em fileiras, cantavam a mesma cangao
enquanto os jurados passavam e anotavam o0s numeros das aprovadas. No mesmo dia,
participaram de uma aula de danga com o coreografo do programa e de aquecimento da
voz. Duas mil candidatas passaram dessa fase para a eliminatdria seguinte, em que
grupos de cinco se apresentavam para os jurados. No decorrer das semanas, as
participantes enfrentam a eliminatoria individual, o teste de video, o workshop e uma
viagem, até serem classificadas para a Casa Pop, Ultima etapa do programa. A escolha
do jari considera a habilidade técnica e comportamental das candidatas.

No final do Popstars, as concorrentes escolhidas se transformam em integrantes
do Rouge e lancam Ragatanga, primeiro hit do grupo. O refrdo sem sentido foi
incessantemente repetido nas radios brasileiras: “Aserehe ra de re/ De hebe tu de hebere
seibiunouba mahabi/ An de bugui an de buididipi”. Logo apds a vitoria, o programa
acompanhou a mudanca visual das meninas, além de cabelo, maquiagem e roupas, as
cantoras precisaram cuidar até dos dentes — afinal, uma celebridade deve ter o sorriso
perfeito. E interessante avaliar essa transformacdo no contexto do reality show: o
telespectador ja esta familiarizado com a aparéncia das competidoras, mas elas
deixaram a posicdo de calouras, devem ser reconhecidas a partir daguele momento

como popstars. A caracterizagdo se mostra um fator na mudanca de percepcao.
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No programa Popstars, assim como em outros do género, a fabricacdo do
calouro como celebridade ocorre ao longo das semanas. A presenca de jurados
reconhecidos como profissionais do mercado da musica legitima a escolha dos calouros.
Enaltecendo que eles possuem o know-how para auxiliar os cantores amadores e
identificar os perfis mais adequados a fama.

Em Idolos, derivado do britanico Pop Idol, o objetivo era revelar um idolo da
masica no Brasil. As suas primeiras edi¢des, 2006 e 2007, foram produzidas no SBT,
depois o formato foi comprado pela Record, que exibiu temporadas de 2008 a 2012.
Assim como Popstars, 0 programa acompanhava todo processo de construgédo do idolo.
A mudanca de emissora depois da segunda edicdo rendeu a criacdo de Astros pelo canal
de Silvio Santos, um programa de formato semelhante e com alguns jurados do reality
anterior.

O programa baseado em Pop Idol realizava audi¢cbes em diferentes cidades
brasileiras, com a proposta de aumentar a oportunidade de participacdo dos calouros
interessados. Nessa fase, os candidatos se apresentavam individualmente para o corpo
de jurados. Os aprovados seguiam para a etapa do teatro, dividida em trés momentos:
primeiro os calouros cantam em grupos de dez, os selecionados voltam para o palco e
cantam em duplas ou trios — sempre avaliados individualmente. No Gltimo passo da
selecdo, os aspirantes a idolo cantam a capela em busca da aprovacgdo do jari. A partir
disso, o programa comeca a ser gravado no estudio até que o vencedor seja escolhido.

Os calouros parecem nunca abdicar da alcunha que recebem ao ingressar nesse
tipo de programa. Alguns participantes revelam trabalhar com musica ha anos e, mesmo
assim, sdo considerados amadores no contexto do concurso. E comum, inclusive, que o
mesmo candidato participe de mais de um programa, caso hdo consiga O SUCessO
esperado. O caso de Karol Candido revela uma busca incessante pela fama. A trajetoria
de candidata comeca em 2007 na 2% temporada de idolos, no SBT, segue no concurso do
programa Terra Nativa, o Country Star, na Bandeirantes. Depois, em 2008, a caloura
profissional faz parte do High School Musical — A Sele¢&o, um concurso da Disney para
escolher os protagonistas do filme High School Musical: O Desafio. Em 2012, Karol se
apresenta na primeira temporada do The Voice Brasil, na Rede Globo, €, no ano
seguinte, participa do Fabrica de Estrelas, um reality show do canal Multishow que
formou o grupo feminino Girls. Karol Candido ndo venceu nenhum dos concursos e

permanece desejando ser uma celebridade.

73



3.4 — Os talent shows The Voice e The X Factor

Os programas analisados nesta dissertacdo possuem elementos de reality show,
dando énfase as situacdes ocorridas nos bastidores e a trajetoria do candidato antes do
programa, e caracteristicas das tradicionais apresentacdes de calouros. O The Voice e 0
The X Factor anunciam como objetivo em comum encontrar novas estrelas para o
mundo da mdsica, 0 modo como propdem eleger os melhores cantores, porém, é
diferente. Cada programa seleciona seus candidatos em etapas especificas que
demonstram caracteristicas relevantes para o sucesso. E perceptivel que o The Voice
enfatiza o talento, enquanto o The X Factor explicita a busca por um fator a mais, um
diferencial no candidato.

3.4.1 — A busca pelo fator x na franquia The X Factor

O reality show The X Factor foi criado pelo produtor musical Simon Cowell em
2004. Antes de ter seu proprio show, Cowell foi jurado em 2001 da franquia,
originalmente do Reino Unido, Pop Idol. Produzida nos Estados Unidos no ano seguinte
com o nome American Idol, a franquia fez mais sucesso em sua versao estadunidense e
teve vida mais longa que a original, encerrada em 2003. O produtor chegou a ser
acusado de copiar o formato do Idol em seu X Factor e, em acordos na justica,
concordou em permanecer na bancada de jurados do American Idol por cinco anos,
além de ceder parte dos direitos do X Factor para o criador do Idol, Simon Fuller.
Atualmente, a franquia de Cowell possui 41 versdes produzidas®.

O formato, exportado para varios paises, exalta o ser carismatico como requisito
para a participacdo do candidato. O nome do programa revela a busca por um fator
especial, um diferencial além do talento. De acordo com Potts (2009), “comentaristas da
midia descrevem regularmente carisma como o X factor” (p. 3). Mentora nas primeiras
edicOes do programa e novamente em 2013, Sharon Osborne explica seus critérios de

avaliagéo:

2 Locais com versdo do The X Factor no mundo: Mundo Arabe; Albania; Arménia; Austrélia; Bélgica;
Bulgéria; Chile; China; Colémbia; Republica Tcheca; Dinamarca; Finlandia; Franca; Alemanha; Grécia;
Hungria; Irlanda; india; Indonésia; Israel; Italia; Japdo; Lituania; Cazaquistdo; Noruega; Nova Zelandia;
Holanda; Filipinas; Poldnia; Portugal; Roménia; Russia; Sérvia Montenegro, Bésnia Hezergovina e
Macedonia; Eslovénia; Espanha; Suécia; Turquia; Ucrania; Reino Unido; Estados Unidos e Vietna.
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Eu acho que vocé tem que ter uma compreensdo total da inddstria da musica
hoje e vocé tem que ter uma compreensdo de marketing, porque ndo é apenas
sobre a melhor voz, sabemos que vocé tem que marcar todas as outras caixas -
vocé tem que ter simpatia, vocé tem que ter carisma, vocé tem que saber como
trabalhar com o publico. Vocé pode ter a melhor voz do mundo, mas se vocé
ndo tem nenhuma simpatia esta acabado®.

Também jurado do programa, o cantor Gary Barlow (integrante da boyband dos
anos 90 Take That), classificou um candidato para a fase seguinte da competicdo pelo
seu carisma: “Embora eu ndo ache que vocé ¢ o mais forte vocalmente, vocé tem um
grande carisma”. Nos dois depoimentos, fica perceptivel que o talento ndo chega a ser
ignorado, mas é importante apresentar caracteristicas carismaticas. Para Turner (2006),
que analisa a franquia Idol, mesmo que as habilidades musicais facam parte do
julgamento, os candidatos utilizam sua personalidade para justificar a permanéncia no

programa:

Muito da participacdo no reality show é destinado a um certo tipo de
reconhecimento do eu. Mesmo que os concorrentes no Idol estejam competindo
pela chance de ser um cantor de sucesso, nos frequentemente os encontramos
discutindo o seu caso com 0s juizes em termos de suas identidades essenciais —
a sua intrinseca qualidade de estrela — em vez de em termos de suas habilidades
musicais”’ (p. 153).

Ao deixar claro que busca algo além do talento, o X Factor se diferencia de
reality shows como o The Voice, que pode até considerar outras caracteristicas, mas que
sentencia que 0 mais importante para obter sucesso é o talento.

A estrutura do programa The X Factor é composta pela fase das audi¢des®, em
que o candidato se apresenta para quatro jurados e precisa receber trés respostas

positivas para passar para a etapa seguinte. A segunda fase é a do bootcamp, quando os

%8 Tradugéo da autora. Do original: “I think you've got to have a total understanding of the music industry
today and you've got to have an understanding of marketing because it's not just about the best voice, we
know that, you've got to tick all the other boxes - you've got to have likeability, you've got to have
charisma, you've got to know how to work with an audience. You can have the best voice in the world but
if you've got no likeability you're done”. Disponivel em http://www.mirror.co.uk/tv/tv-news/simon-
cowell-wants-x-factor-3644857#ixzz39Wi82WGX, acesso em 5 de agosto de 2014.

% Tradugdo da autora. Do original: “Much of the participation in reality TV is aimed at a certain kind of
recognition of the self. Even though the contestants on Idol may be competing for the chance to be a
successful singer, we frequently find them arguing their case to the judges in terms of their essential
selves — their intrinsic star quality — rather than in terms of their musical skills or abilities”.

%8 A audicdo ndo possui modelo fixo, na temporada analisada a etapa foi realizada em grandes auditérios
de diferentes cidades e com plateia — 0 que pode ajudar o candidato caso ele consiga conquistar o publico.
Em 2014, no entanto, a temporada do Reino Unido promoveu audi¢des em estldios e os classificados
foram para uma segunda fase em auditérios.
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escolhidos passam por nova avaliacdo, precisam cantar e ainda fazem aulas de danca.
Quem passa dessa fase segue para a casa dos jurados, nesta etapa os candidatos sdo
divididos e cada mentor fica com uma categoria — geralmente, a divisdo é entre homens,
mulheres, pessoas acima de 25 anos e grupos. Os mentores determinam os candidatos
que vao participar das apresentacdes ao vivo. E no live show que o plblico passa a
escolher os candidatos que devem permanecer no programa. A competi¢do ndo e apenas
dos calouros, mas também dos mentores, que orientam seus candidatos, escolhem as
musicas e decidem o melhor tipo de apresentacdo. As etapas podem sofrer modificacbes
dependendo da temporada.

O X Factor apresenta os candidatos ndo s6é no palco, mas também nos
bastidores. O participante grava depoimentos ao longo das fases e apresenta um pouco
da sua personalidade, isso faz parte da formacdo da imagem do artista. A edicdo do
programa parece buscar, com as imagens de bastidores, mostrar o artista como uma
figura carismética e merecedora de reconhecimento. E o que acontece nos bastidores

acaba influenciando nas votagdes.
3.4.2 — A franquia The Voice e a énfase ao talento

O The Voice of Holland foi criado e licenciado pelo grupo de midia holandés
Talpa em 2010. A franquia The Voice tem versées produzidas em 42 paises®, sendo um
dos talent shows de maior sucesso no mundo. A versdo produzida nos Estados Unidos
foi exibida na rede de televisdo NBC em 2011 e, no Brasil, a Rede Globo langou o
programa em 2012. Além dos candidatos, participam do programa quatro técnicos, 0
apresentador e uma assistente que conversa com 0s candidatos nos bastidores. Os
técnicos sdo cantores bem sucedidos que disputam para escolher a melhor voz, a
competicdo é tanto dos candidatos como dos técnicos.

O programa acrescentou ao género show de calouros a audicdo as cegas na
primeira etapa, destacando a escolha dos cantores apenas pelo talento. Para garantir que
a voz seja o fator mais importante na selecdo, os técnicos ficam sentados de costas para

0 palco em cadeiras giratorias. Assim, o artista é aprovado para a fase seguinte pelo

2% Onde est#o as franquias do The Voice no mundo: Albania, Mundo Arabe, Argentina, Australia, Bélgica,
Brasil, Bulgéria, Canad4, Chile, Republica Tcheca e Eslovaquia, China, Colémbia, Dinamarca, Finlandia,
Franca, Alemanha, Grécia, Hungria, india, Indonésia, Irlanda, Israel, Italia, Japdo, Lituania, México,
Holanda, Noruega, Filipinas, Polonia, Portugal, Roménia, Coréia do Sul, Espanha, Suécia, Suica,
Tailandia, Turquia, Ucrania, Reino Unido, Estados Unidos, Vietna.
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talento musical — segundo o julgamento dos técnicos —, sua aparéncia fisica ou seu
carisma no palco ndo serdo considerados. Caso goste da apresentacdo do candidato, o
técnico deve apertar o botdo para virar a cadeira e convidar o artista a fazer parte de seu
time. Se duas pessoas virarem para o calouro, o poder de escolher em que time deseja

ficar passa a ser dele.

Figura 2: Técnicos com as cadeiras viradas durante a audigdo (fonte: Gshow)

O carisma, a personalidade e a aparéncia fisica podem ser determinantes em
outras fases do programa, em que a influéncia do publico, tanto indireta — através da
escolha de favoritos — quanto direta — nas etapas que permitem votacdo — ganha
relevancia. Como a fase das audicGes é gravada, o termémetro da audiéncia se torna
importante nas etapas seguintes. Pode-se considerar a plateia também como um
elemento influenciador, ja que indica preferéncias ao aplaudir com maior entusiasmo
determinados candidatos. O julgamento do publico, diferentemente dos técnicos na
primeira etapa, pode considerar caracteristicas variadas.

Passada a primeira fase, os participantes escolhidos sdo divididos em duplas para
as batalhas. Ao técnico cabe decidir quem do seu time deve disputar e prepara-los para o

confronto musical. No palco, os dois calouros se apresentam juntos e o técnico decide
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quem permanece na competicdo. O eliminado ainda pode ser salvo por outro técnico,
mas as vagas sdo limitadas. Na etapa seguinte, 0 programa comega a Sser ao Vivo e 0
telespectador participa da escolha dos candidatos que devem continuar. A primeira e
segunda fase sdo tradicionais no The Voice e permanecem em todas as temporadas com
0 mesmo formato, ja os episodios ao vivo podem sofrer modificacdes em cada versdo
do reality. Na segunda temporada brasileira (analisada nesta dissertacéo), por exemplo,
foi criado o Tira-Teima, em que 0s técnicos repartiram os nove calouros do seu time em
trios, eles se apresentaram e o publico escolheu os dois melhores dos trés, cabendo ao

jurado optar por um deles.
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4 — De pessoa comum a estrela, a trajetdria do candidato nos programas The Voice
e The X Factor

O The Voice e o The X Factor compartilham a proposta de levar calouros ao
estrelato. Escolhem, no entanto, caminhos diferentes para atingir o objetivo. Enquanto
um programa ressalta o talento musical, o outro aponta a importancia do carisma.
Apesar de, no final das contas, o voto ser do publico, que escolhe o que considera mais
relevante na avaliacdo do candidato e pode ndo julgar de modo tdo consciente e sim
emocional.

A proposta ao analisar os dois programas é perceber o papel do carisma em cada
um deles e como pode ser uma caracteristica distinta para cada franquia, além de
ponderar a respeito do desejo de ser famoso e sobre as caracteristicas que o reality show
considera essenciais aos que almejam a fama — considerando que tais atributos séo
ressaltados no julgamento dos calouros.

A escolha por analisar talent shows, mais especificamente o X factor, foi em
funcdo da minha condicdo como fa do programa e pela proximidade com a comunidade
de fas atraves da minha irma. Apesar de gostar de acompanhar o programa, nao era
assidua nas discussbes com outros admiradores. Quando minha irmd comecou a
participar de uma das competicdes da comunidade, que recriava o reality em uma
brincadeira entre eles, passei a conhecer mais de perto essa dedicacdo intensa ao
programa. Com isso veio a motivacdo para entender as dinamicas envolvidas no grupo
e, unificando com as minhas pesquisas anteriores sobre celebridades, compreender a
construcdo da pessoa célebre em um programa que se propde a levar um calouro a fama.
O langcamento do The Voice no Brasil no ano anterior ao inicio desta dissertacdo foi
propicio para levantar questionamentos proprios a dinamica nacional de celebrificacéo.

Na analise do The Voice e do The X Factor, assisti a todos os episodios das
temporadas escolhidas, dando maior enfoque aos candidatos que foram bem sucedidos
em cada uma delas. A proposta, neste capitulo, é acompanhar a trajetdria desses
cantores amadores em cada uma das etapas, buscando perceber o papel da edigdo nesse
percurso e 0 que podemos extrair sobre os atributos considerados mais adequados em
cada temporada atraves do destaque concedido aos candidatos. As imagens, fala dos
jurados e dos proprios candidatos serdo parte desse estudo.
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4.1 — O carisma na construcéo da fama no The X Factor (Reino Unido)

O critério de escolha das temporadas para analise foi a audiéncia, a melhor
média de espectadores por episddio na franquia do Reino Unido e dos Estados Unidos —
ja que ndo temos versao do programa no Brasil — definiu a apreciacdo da sétima (14
milhdes) e da primeira temporadas (10 milhdes) respectivamente. Inicialmente, a sétima
temporada do X Factor UK (Reino Unido), transmitida de 21 de agosto a 12 de
dezembro de 2010, seguida pela analise da primeira do X Factor USA (Estados Unidos),
que foi ao ar de 21 de setembro a 22 de dezembro de 2011. Quando oportuno, serdo
utilizados exemplos de outras edi¢fes para complementar a analise.

O primeiro episddio da setima temporada, na fase das audicdes, € introduzido
com o anuncio: “Ano apo6s ano, eles vém aos milhares, todos com o mesmo sonho. Mas

% As imagens de abertura mostram candidatos

apenas alguns se destacam da multidao
que alcancaram o sonho de sucesso com a participagdo no programa e o0 narrador
indaga: “quem ser4 o proximo?”*'. Os mentores da temporada s&o Simon Cowell; Louis
Walsh, empresario responsavel por boybands de sucesso, como Westlife; Cheryl Cole,
cantora solo, ex-integrante do grupo Girls Aloud, criado em um reality show; e Dannii
Minogue, atriz e cantora. O apresentador, Dermot O'Leary, explica logo no comeco o
objetivo do programa: encontrar um novo pop star. Na disputa estdo candidatos de
diferentes nacionalidades, faixas etarias e classes sociais: ndo ha restricbes quanto ao
desejo de chegar a fama.

No Reino Unido, o programa esta na 11* temporada. Simon, que estava atuando
como mentor apenas nos Estados Unidos, voltou ao original da franquia apds o
cancelamento da versdo estadunidense do X Factor no terceiro ano®. O produtor
convidou Cheryl, depois de algumas temporadas afastada, para atuar na bancada
novamente. E investiu para aumentar a audiéncia do programa, em queda nas
temporadas anteriores — talvez um sintoma da repeticdo por tantos anos do formato e o
crescimento da concorréncia no segmento. No Brasil, o Big Brother também constatou
o enfraguecimento do seu modelo de reality, que perdeu 50% dos pontos no lbope

desde 2004. Apesar de os programas do género terem formatos semelhantes e quase

% Tradugdo da autora. Do original: “Year after year, they come in their thousands, all with the same
dream. But only a few stand out from the crowd”.

3! Tradugio da autora. Do original: “...who will be next?”.

%2 0 programa foi cancelado em razao da baixa audiéncia.
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todos elevarem um individuo andnimo a fama, os numeros de telespectadores parecem
mostrar que é preciso reformular pelo menos parte do programa a cada edicao, criando
novos atrativos para a audiéncia.

Para atrair o publico, o clipe de abertura da temporada do X Factor é mais
dramatico que nas outras edicdes, nele os mentores exaltam a missdo de buscar uma
nova estrela. Em um video de menos de 30 segundos, Simon e seus companheiros de
programa conseguem exaltar a muasica pop briténica e elevar o reality show a outro
patamar. Em cortes rapidos, o produtor aparece saindo de casa seguido pelos paparazzi
e pergunta ao publico: “Vocé sabia que existem mais de 7 bilhdes de pessoas no
planeta, mas este pafs [Reino Unido] representa menos de 1% disso?**. Cheryl,
caminhando em um local escuro e vestida com roupa de couro preta, completa a
indagacdo: “Entdo por que a nossa musica é tdo famosa em todo 0 mundo?”. O texto
da dupla reforca a dificuldade de chegar ao estrelato, num mundo com bilhdes de outras
pessoas. A edigéo corta para Louis, dirigindo um carro de luxo em alta velocidade, que
sugere: “Talvez porque aqui € o lugar que produziu alguns dos artistas mais famosos do
mundo™®®. Ou seja, incentiva o telespectador a perceber que participar desse programa é
um atalho mais curto para o estrelato. O video segue para Cheryl, que comeca a listar 0s
famosos: “Adele, Rolling Stones, Coldplay...”; sendo complementada por Simon com:
“One Direction” — grupo de maior sucesso lancado no X Factor, corroborando com a
sugestdo deixada antes pelo video. A quarta mentora, Mel B (integrante do extinto Spice
Girls), termina a frase: “E o maior grupo de garotas de todos os tempos: Spice Girls”*®.

Os quatro mentores estdo indo para 0 mesmo local, o alto de um prédio. No
helicoptero, a caminho do ponto de encontro, Simon comenta: “E assim, para a nossa
missdo. Um trabalho tdo importante que eu tinha que voltar para casa™’. A edicio
mostra Cheryl dizendo: “Eu tinha que voltar [em referéncia ao tempo que passou fora
do programa]”38; Mel B: “Eu tinha que participar”sg; e Louis: “E porque eu nunca vou

sair [€ o unico mentor que esteve em todas as temporadas]”40. Com os quatro no topo do

% Tradugdo da autora. Do original: “Did you know there are over 7 billion people on this planet, yet this
country makes up less than 1% of it?”

% Tradugdo da autora. Do original: “So why is it our music is so renowned all over the world?”.

% Tradugdo da autora. Do original: “Maybe is because this is the place that has produced some of the
world’s most famous artist”.

% Tradugio da autora. Do original: “And the biggest girl group of all time: Spice Girls”.

%" Tradugdo da autora. Do original: “And So, to our mission. A job so importante I had to come home”.

% Tradugio da autora. Do original: “I had to come back”.

% Tradugio da autora. Do original: “I had to join”.

*0 Tradugdo da autora. Do original: “And why I will never leave.
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prédio observando a cidade, Simon pergunta se estdo todos prontos, liga um refletor
com um X e declama a famosa frase do programa: “E hora de encarar a musica™*’. Esse
clipe exalta o potencial do reality para transformar pessoas comuns em grandes estrelas,
principalmente ao indicar um grupo formado no X Factor na mesma categoria que
Adele, Rolling Stones e Coldplay.

Jurada substituta na fase das audi¢des na sétima temporada, a cantora Nicole
Scherzinger — ex-integrante do grupo The Pussycat Dolls e também muitas vezes
descrita como mulher do piloto de Formula 1 Louis Hamilton — explicou o que entende
como x factor: “Para mim, o que X factor significa é essa qualidade de estrela, essa

42 e, . . . .. . N -
z”"“. No mesmo episddio, o quinto, Nicole adicionou a defini¢do o “the chills”,

lIu
arrepio que ela sentiu ao ver a apresentagdo de uma candidata. Assim, Scherzinger
utiliza uma justificativa subjetiva, que envolve um sentimento, para qualificar a escolha
dos participantes — op¢do comum ao programa, ndo orientado apenas ao julgamento das
habilidades vocais assumidamente.

Os mentores do programa declaram em VvArios momentos a importancia do
candidato se conectar com o publico. Ndo basta ser talentoso, o calouro precisa ter uma
conexd@o com o telespectador, que vai pegar o telefone para votar em seu favorito. E o
que leva o candidato a conseguir essa conexdo? Pelo contexto do programa, é o carisma
e as caracteristicas que formam a personalidade carismética que fazem com que essa
ligacdo aconteca. Nesse sentido, acima da poténcia vocal, afinacéo e ritmo, o que mais
importa é como o candidato ira garantir a empatia dos telespectadores, que sdo, afinal,
responsaveis por definir o vencedor.

Na busca pela nova estrela da musica no X Factor, a expressao likeability ou
likeable — que pode ser traduzida como amavel, encantador, cativante ou aquele que é
facil de gostar — foi recorrente ao longo da sétima temporada. Assim como o carisma, é
uma caracteristica de dificil definicdo, ja que envolve uma relagdo de identificacdo com
0 outro, é um predicado subjetivo. No contexto do programa, as palavras carisma,
likeability e likeable apresentam certa proximidade e ajudam a diferenciar os candidatos
gue sao aclamados apenas pelo talento e aqueles que tém algum fator extra.

No terceiro episodio, Cheryl Cole afirma que os jurados ndo querem encontrar

apenas bons cantores, “estamos buscando alguma coisa nova, alguma coisa

* Tradugdo da autora. Do original: “Is time to face the music”.
*2 Tradugio da autora. Do original: “For me, what the x-factor means is just this star quality, this light”.
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estimulante”™®. No mesmo programa, a cantora afirmou que uma dupla ndo tinha os
melhores vocais, mas que tinha esse fator cativante, likeable. A aprovacéo, com isso,
ndo esta restrita ao talento, apesar do programa se caracterizar como talent show.

Entende-se, porém, que o ato de cativar o outro, envolver a audiéncia, depende
do modo como o candidato é apresentado no decorrer das semanas no programa de
televisdo — a construcdo desse personagem é orientada pelos produtores e pela edi¢do do
programa. Os dramas vivenciados pelo calouro ddo mais valor a sua trajetoria de vida e
podem ser acompanhados por uma trilha sonora melancolica, enaltecendo a relevancia
daquele momento. Enquanto que a biografia de outro cantor pode nem ser referenciada
em sua passagem pelas audi¢des do X Factor. Os produtores definem o espaco que cada
candidato vai ter no ar e a forma como sdo retratados, valorizando aquele que eles
desejam que faca sucesso nas fases seguintes do programa. Na casa dos jurados e nos
episédios ao vivo, o tempo destinado a cada participante € o mesmo, nas fases
anteriores a distribuicdo é variada. Na audicdo, em especial, percebemos grande
diferenciacdo na apresentacéo dos participantes.

Em cada cidade por onde o X Factor passa, filas com centenas de pessoas que
desejam participar das audicGes se formam. Na temporada em questdo, o julgamento
inicial foi realizado em Glasgow, Birmingham, Londres, Dublin, Cardiff e Manchester.
O desejo de obter fama leva pessoas comuns a esse tipo de evento, em que serdo
julgadas e até ridicularizadas perante milhGes de espectadores. Como o reality permite
que qualquer um se apresente para o jurado, a identificacdo com o publico é facilitada
pelo imaginario de proximidade, é aquele “um de nds” que conseguiu chegar la.

A temporada de 2010 do X Factor UK consagrou Matt Cardle como vencedor.
Matt trabalhava como pintor antes de entrar na competicdo e ao longo do programa
ficou marcado pela humildade e, em algumas situac@es, pela falta de confianga — era um
jovem comum, como milhares de outros espalhados pelo Reino Unido e pelo mundo.
Foi uma temporada em que os candidatos com essas suas caracteristicas foram bem
sucedidos, foi o caso também da cantora que conseguiu o segundo lugar: Rebecca
Ferguson, candidata de Liverpool que perdeu a confianga em seu talento depois de se
tornar mae muito cedo.

O carisma é uma caracteristica de dificil percepgdo, ja que envolve a

confirmacéo do outro. Com isso, devemos considerar alguns atributos que séo exaltados

* Tradugio da autora. Do original: “we’re looking for something new, something fresh”.
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no decorrer dos episddios e que ajudariam na formacdo de uma personalidade
carismatica — entendendo, portanto, o carisma como uma qualidade construida atraves
da exaltacdo de outras caracteristicas um pouco mais tangiveis. Assim, levam-se em
consideracdo nesta analise os atributos valorizados ao longo da temporada — destacando
que a cada ano do programa percebem-se diferentes caracteristicas tidas como dignas de
reconhecimento pela producéo do reality.

No caso do vencedor, Matt Cardle, o jeito humilde foi o que permitiu a conexéo
com o publico. Sempre de cabeca meio baixa e a mdo cobrindo a boca, o cantor
demonstrou falta de confianca e timidez em varios momentos. Mas 0 que poderia ser
visto como fraqueza, ao contrério, fortaleceu a imagem de Matt. No episodio dois,
quando ocorre a audi¢do do candidato, tomamos conhecimento da profissdo do calouro,
que odeia trabalhar como pintor e utiliza a muasica para sentir-se melhor. Com um boné
surrado e roupas gastas, Cardle conquista o publico e é bastante aplaudido em sua
primeira performance. Para Louis, o cantor tem alguma coisa esquisita e likeable sobre
ele — nem mesmo o jurado sabe explicar 0 que &, mas os proximos episddios do
programa vao construir a imagem do candidato e comprovardo que o pintor possui 0
fator X.

Passada a primeira etapa, no episdédio 7 do Bootcamp, Matt se apresenta
novamente. Para Simon, falta confianca a ele. Mesmo assim, o calouro é classificado
para a casa dos mentores no grupo da Dannii Minogue. A cantora ndo participou das
outras etapas por estar em licenca maternidade, entdo conhece seus candidatos nessa
fase do programa. Minogue segue a visao dos outros jurados ao indicar que Matt precisa
olhar para o publico ao cantar, o que ndo costuma fazer devido a timidez e inseguranca
excessiva. Afinal, uma grande estrela precisa conquistar a plateia.

No 11° os episddios comecam a ser transmitidos ao vivo. Nessa etapa, os
candidatos costumam dar depoimentos sobre os ensaios e discorrem sobre questdes
pessoais antes da apresentacdo. Matt apresenta sua casa e como foi a semana de
preparacdo — o desafio é olhar para o publico e conseguir se conectar, como j& tem o
talento musical, precisa aprimorar outras caracteristicas. Para Cowell, ele precisa
comegar a acreditar em si mesmo. A importancia dada ao emocional dos candidatos,
que sdo instruidos a confiar na propria capacidade, é constante na temporada analisada.
O ser bem-sucedido depende da fée em si mesmo, segundo a concepcdo demonstrada —

discurso que esconde o papel da edigéo no estabelecimento desse sucesso.
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A concepcao de que o “acreditar” ¢ s6 o que ¢ necessario para obter sucesso
fortalece a crenga inocente de que qualquer um pode “chegar 1a”. Percebe-se, porém, o
poder da edicdo em exaltar alguns mais do que outros candidatos. N&o bastar
“acreditar”, os produtores “acreditarem” também ¢ relevante para o sucesso nesse tipo
de programa.

Na semana do episodio 21, Matt, assim como 0s outros participantes, foi a
premiére do filme Harry Potter e as Reliquias da Morte: Parte 1, no tapete vermelho o
assédio dos fas era intenso e o apoio dos atores também. E um momento de
reconhecimento do sucesso do calouro que vive a transicdo para a fama. Para Dannii,
mentora do candidato, ele ndo tem apenas a voz para ser bem-sucedido, tem ainda a
personalidade necessaria. Ao longo desse intervalo de dez programas, aparentemente,
ele deixou para tras a falta de confianca e comegou a acreditar mais em si mesmo,
adquirindo o que faltava para se tornar uma estrela. E mais um exemplo de que um
humilde pintor, como qualquer outro profissional comum, pode alcangar o sonho de
chegar a fama — narrativa que ressalta como qualquer um pode obter notoriedade, crenca
que norteia o reality. O programa alimenta a ilusdo de que ser celebridade é uma
possibilidade disponivel para qualquer individuo, quando temos ciéncia de que é um
discurso falacioso — a fama necessita do anonimato para manter sua distin¢do, se todos
forem celebridades, afinal, o que seria da fama?

No episddio 27, uma situacdo de superacao foi destaque no programa: a doenca
do candidato. Matt ficou de cama aos cuidados da mae, sem pode ensaiar sua
apresentacdo da semana. Mesmo assim, conseguiu subir ao palco superando as
dificuldades — Simon, no entanto, esboga um rigor excessivo e critica a divulgacdo da
doenca, para ele a enfermidade ndo deveria ser mostrada porque um cantor de verdade
deveria se apresentar nas condicdes mais adversas. A afirmacdo desmerece o bom
desempenho do cantor, mas ndo chega a influenciar negativamente a sua imagem — é
sempre um dos mais aplaudidos pelo auditdrio e termina a competicdo em primeiro,

vencendo inclusive o One Direction, grupo que fez mais sucesso depois do programa.

4.1.1 — Rebecca Ferguson

Rebecca Ferguson, cantora que terminou a competicdo como segunda colocada,

foi apresentada ao publico como uma pessoa com problemas de autoestima. Ela conta
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que era muito confiante durante a infancia em Liverpool, mas a gravidez precoce fez
com que comecgasse a questionar se poderia seguir a carreira musical. O depoimento
antes da audicdo termina em lagrimas, um indicio da personalidade emotiva de
Ferguson. Essa fragilidade é a base do carisma de Rebecca, que canta olhando para
baixo, mostrando certa timidez e inseguranca. Em sua primeira apresentacédo, a caloura
¢ elogiada por Nicole: “Sua voz realmente me emociona. Vocé ainda precisa se conectar
as pessoas para as quais vocé estd cantando, entdo mantenha isso em mente”**. Simon
declara amar o fato dela ndo saber quao boa é, reforcando a humildade presente na
personalidade da cantora. Para Louis Walsh, ela é cativante e as pessoas gostam dela
com facilidade.

Classificada para a casa dos jurados no grupo de Cheryl, Rebecca se emociona
ao lembrar todo processo para chegar aguele momento, em especial a fila enorme de
candidatos que ela enfrentou no primeiro dia — lagrimas que podem até significar a saida
da vida comum entre tantos candidatos para o reconhecimento. A mentora elogia a
apresentacdo da participante para o rapper Will I Am, seu assistente nessa etapa da
competicdo: “Eu amo o tom da voz dela. Eu gosto que ela ¢ timida e vulneravel”®.
Apesar de revelar atracdo pela aparente fragilidade de sua pupila, Cheryl demonstra
preocupacdo com a falta de confianca de Ferguson, assim como a dificuldade de fazer
contato visual. Mesmo assim, revela que escolheu a cantora para continuar em seu
grupo por acreditar poder ajuda-la. Ao questionar a falta de confianca, Cheryl ajuda a
criar um drama relacionado a cantora — “sera que ela vai conseguir se superar?”, a
incerteza que pode ajudar a popularizar a caloura.

O X Factor busca manter um tipo de paridade entre os candidatos, quando
comecgam 0s episodios ao vivo. Entdo, os videos antes das apresentacdes sdo tematicos:
os participantes falam sobre carreira antes do reality em um, a respeito da familia em
outro e ainda sobre a recém-chegada fama. Isso ndo elimina a possibilidade de
determinados artistas serem mais valorizados que outros, mas constr6i uma aparente
imagem de maior imparcialidade do programa.

No 15° episodio, o processo de reconhecimento publico de Rebecca é tema antes

da performance. A candidata sai dos estidios do programa para um shopping e é

* Tradugio da autora. Do original: “Your voice really moves me. You still have to conect to the people
your singing to, so keep that in mind”.

* Tradugdo da autora. Do original: “I love the tone of her voice. I quite like that she is shine and
vunerable”.
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abordada pelos fas, que pedem fotos e autdgrafos — um sonho realizado mesmo antes de
acabar a competicdo. No mesmo programa, Simon a elogia e conclui: “esta ¢ a noite que
vocé se transformou em estrela”®. Confirmando, assim, que Ferguson deixou de ser a
caloura que almejava a fama, era a partir daquele momento uma estrela. Uma
consagracdo que foi construida e editada ao longo das semanas na competicéo,
superando a timidez, a falta de confianca e a gravidez precoce. A propria cantora
agradece aos fas depois de sua performance, reforcando a posicdo de idolo assumida.
No episddio 27, ja no fim da corrida pela fama, Rebecca discorre sobre o seu
crescimento dentro do programa e demonstra estar feliz pela torcida, por tantas pessoas
acreditarem nela.

O episodio anterior ao final é marcado pela volta dos candidatos a suas cidades
de origem. Para Rebecca, isso significa voltar para Liverpool, conhecida por ter sido a
cidade onde a banda The Beatles se formou. Além de levar Cheryl para conhecer a sua
casa e a familia, a cantora volta a escola em que estudou e discursa sobre a dificuldade
de se adaptar na época da infancia e da adolescéncia — validando o popular discurso que
qualquer um pode chegar ao sucesso.

Tanto para Rebecca quanto para outros candidatos, a superacdo € um dos fatores
que auxiliam na construcdo da personalidade carismatica no programa, assim como a
humildade e a autenticidade. A cada semana, as gravacdes dos participantes nos
bastidores revelam situacdes de dificuldade para valorizar a forca de superacdo dos
candidatos, que deixam os problemas de lado em suas apresentacdes ao Vvivo.

Em um programa de calouros em que o carisma € tdo importante, existe um
cuidado com a preservacdo da imagem. Criar uma identificacdo com o publico é uma
forma de se manter na competicdo e de continuar na midia quando o programa acabar.
Para Su Holmes (2010), nesse tipo de programa de talentos acontece uma disputa entre
0s mitos tradicionais da fama (que explica como a notoriedade € alcancada por
qualidades inatas ou talento) e a construgdo manufaturada da celebridade (p. 74). Seria,
portanto, unir o talento ou qualidade natural do candidato com o modelo de ascensdo

controlada a fama, proposto pelos talent shows.

* Tradugio da autora. Do original: “This is the night you turned into a star”.
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4.1.2 — One Direction

O One Direction, citado anteriormente como um dos grupos que exemplificam o
sucesso pos-reality, também participou da sétima temporada do X Factor UK e
terminou a competicdo em terceiro lugar. Liam Payne, Zyan Malik, Harry Styles, Niall
Noran e Louis Tomlinson se inscreveram no programa como cantores solo e foram
eliminados na fase do bootcamp. Louis Walsh e Simon, produtores experientes no show
business, propuseram a formacdo do grupo. O 1D — abreviacdo pela qual o grupo
também ¢é chamado — ficou na equipe de Simon e fez sua primeira apresentacao oficial
na etapa da casa dos jurados. A casa de Simon era na praia e antes mesmo da
performance o grupo se deparou com um desafio: Louis se machucou no mar, precisou
ser levado ao hospital e corria o risco de ndo chegar a tempo para cantar. Como era a
primeira vez que se apresentavam juntos, existia uma expectativa muito grande para
saber se 0 novo grupo funcionaria. A adversidade serviu para valorizar 0 momento e
enaltecer o resultado positivo. Além de superar a eliminacdo como cantores solo, o 1D
mostrou que consegue ultrapassar as dificuldades, favorecendo a empatia em relacéo ao
grupo.

A fase de apresentacdes ao vivo é feita em um auditério com plateia, a reacéo do
publico funciona como uma espécie de termémetro da popularidade do artista. No caso
do grupo, cada apresentacdo era acompanhada de muita gritaria e histeria do publico,
demonstrando que eram fortes candidatos ao primeiro lugar.

Na segunda semana ao vivo®’, episédio 13, o The X Factor mostrou depoimentos
de todos os integrantes revelando o inicio da carreira musical e mostrando gravacdes
amadoras em apresentacdes escolares e karaoké, o que mostra a vocacdo musical dos
meninos e legitima a participacdo deles no programa. Esse tipo de abordagem ajuda no
processo de identificacdo com o publico, j& que mostra como uma pessoa comum pode
percorrer 0 mesmo caminho e obter sucesso.

O 15° episddio marca o primeiro momento em que os calouros sdo vistos como
idolos. Eles vdo fazer compras e encontram fas, nos depoimentos eles contam que nao
podiam mais entrar em lojas sem fas por perto; como verdadeiras celebridades, a vida
andnima ja ndo existia mais. Uma das admiradoras mostradas no video repete animada

para a amiga que um deles piscou para ela.

* Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=6QqRpzJIkJO. Acesso em 21 de julho de 2013.
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Como o carisma e a identificacdo com a celebridade sdo quesitos importantes,
principalmente numa competi¢cdo como o X Factor, descobrimos na quinta semana de
programa ao vivo que todos dormem no mesmo quarto e o quanto sdo bons amigos —
apesar de terem se conhecido ha pouco tempo. Os integrantes do 1D revelam ainda qual
deles é o mais bagunceiro, apresentando o clima descontraido entre eles.

Na semana seguinte, o grupo vai a premiere do penultimo filme da franquia
Harry Potter. Conhecem o ator Daniel Radcliffe, que interpreta o personagem principal,
e ele fala que acompanha o programa e que é um prazer conhecer o grupo. Na mesma
noite eles conhecem Emma Watson, Hermione em Harry Potter, que declara estar
torcendo por eles. Atrelar a imagem do grupo a dois jovens e bem-sucedidos atores
ajuda a colocé-los no patamar das celebridades.

No episodio 23, 0 jovem grupo se apresenta com uma musica dos Beatles e uma
foto dos garotos na Abbey Road é comparada a tradicional imagem dos Beatles na
mesma faixa de pedestres. A comparacdo dos dois grupos britanicos é mais uma das
acOes de legitimacdo dos candidatos feita pelo programa. Na terceira semana de
apresentacdes ao vivo, inclusive, uma das juradas compara a histeria causada pelo One
Direction a histeria dos fds dos Beatles nos anos 60. Na Inglaterra, em especial, ser

alcado ao patamar do maior grupo do pais € uma forma de legitimac&do do sucesso.
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Figura 3: Comparacdo do 1D com os Beatles

Na décima semana, ja entre os trés finalistas, os integrantes do One Direction
voltam para suas cidades. S&o acompanhados por fas em todos os lugares e fazem um
show, com muita gritaria, como j& era comum nas apresentacées no programa. Mesmo
gue tenham terminado na terceira posicao, a celebridade estava construida.

Deve-se acrescentar o papel dos jurados do X Factor — Cheryl Cole, Danni
Minogue, Louis Walsh e Simon Cowell — na elevagédo dos candidatos a celebridades. Os
comentérios dos jurados podem influenciar positiva ou negativamente a imagem do
candidato. No caso do One Direction, as criticas positivas em todas as apresentagdes, 0s
constantes comentarios sobre o sucesso do grupo e as compara¢fes com bandas de
prestigio, como os Beatles, se somam as outras agcdes que favoreceram a construgdo da

celebridade do grupo. Louis Walsh, que além de jurado do programa é um empresario
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conhecido por formar boybands bem sucedidas, sentenciou logo na terceira semana que
o 1D seria “The next big pop band”*.

Como participantes de um reality show, o grupo teve tempo para se apresentar
ao publico de forma controlada pelos produtores do programa e mostrar seu lado
carismatico. A unido dos integrantes foi um fator importante para legitimar a formacéo
do One Direction e promover identificacdo. J& que eles s6 se conheceram durante o
programa, o publico precisava conhecé-los como grupo e ndo apenas individualmente.
O carisma do grupo como um todo estava em analise.

Mentor no programa, Simon continua como grande influéncia na carreira dos
meninos. Eles tém contrato com a gravadora de Cowell. Como criador do programa,
ndo é improvavel pensar que a formacao da imagem do grupo através do X Factor tenha
sido bem calculada e controlada, a fim de permitir um bom aproveitamento na carreira
pOs-programa.

E possivel perceber diferentes momentos na construgio da celebridade do grupo.
Num primeiro momento, os integrantes séo pessoas comuns que almejam a fama e que
buscam a realizacdo de um sonho: sucesso na carreira musical. E a fase da identificacio
com a trajetéria dos meninos e com a luta para atingir um objetivo. Ao longo da
participagdo no programa, j& com o One Direction formado, o programa apresenta a
interacdo com os fas, € 0 momento em que o grande publico comeca a ndo vé-los mais
como apenas calouros ou como pessoas comuns participando de um reality show, eles
estdo se tornando célebres.

Ao longo das semanas, fica claro que os candidatos deixaram a alcunha de
calouros e assumiram o papel de celebridades, circulando em eventos com pessoas
famosas ja consagradas e sendo seguidos por uma legido de fis por onde passam. E
importante entender que o percurso de reconhecimento pelo qual o grupo passa é
acelerado pela exposicdo programada pelo X Factor, que de certa forma estabelece esse
caminho e trabalha na formacdo de imagens que facilitem determinadas reacdes do
publico. Além disso, ter cinco integrantes aumenta as chances de identificacdo e
projecdo, j& que cada um deles apresentou caracteristicas diferentes ao longo do
programa e trilhou trajetorias proprias antes da formacdo do grupo. Em boybands é
comum que cada integrante seja identificado de maneira especifica, agradando um

publico mais amplo. Como exemplo, cabe trazer uma situacdo do X Factor. Na semana

*® Traducéo: A préxima grande banda pop.
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da final*

, 0 1D dividiu o palco com Robbie Williams, integrante de uma boyband de
sucesso nos anos 90, o Take That, que terminou na mesma década e voltou a ativa em
2005. Depois da performance, o apresentador Dermot O'Leary pergunta se 0s garotos
fazem o cantor se lembrar de alguém, fazendo referéncia a boyband, questionamento
que Williams completa com a pergunta “quem ¢ o Robbie da banda?”. O cantor
briténico era conhecido por ser mulherengo e rebelde.

Outro fator que facilita a identificacdo é a superacdo. O X Factor mostrou em
alguns momentos de dificuldades pessoais dos integrantes do One Direction,
apresentando em seguida como eles conseguiram superar os problemas e fizeram boas
performances apesar das adversidades. Esse tipo de situagdo humaniza o grupo e
aproxima o publico, que pode até pensar: eu também consigo chegar Ia.

Apesar da trajetéria bem sucedida durante as semanas do programa, 0 grupo nao
alcancou a primeira colocacdo. No entanto, € um dos exemplos de maior sucesso depois
da participacdo no X Factor. Ressaltando que nem sempre é a colocacdo que importa, e
sim a oportunidade de construir uma base de fas e assinar um contrato com uma
gravadora.

Claro que nem todos os candidatos sairam tdo bem do programa quando o grupo.
Um dos momentos mais polémicos da temporada envolveu a mentora Cheryl e Gamu
Nhengu, uma menina de 18 anos do Zimbabue. Nas audi¢des, Gamu revela que se
mudou com a familia para Inglaterra em razdo das dificuldades financeiras que viviam
no pais africano de origem. O sonho da menina € ajudar a mae e 0s irmaos através da
masica, como declara emocionada nos bastidores. Depois da apresentacdo, muito
aplaudida, Gamu ¢ elogiada pelos jurados, para Louis, “tem alguma coisa muito

%0 nela. A edicdo intercala imagens da mée que chora nos bastidores enquanto

cativante
a filha se emociona no palco.

A biografia de superacdo é muito importante na trajetéria da caloura. No
episédio 7, Gamu conta como era a vida no Zimbabue e como ela precisa ser bem-
sucedida na carreira para sustentar a mae. Nem o mentor segura a emoc¢ao, Louis chora
durante a performance da menina. A surpresa aconteceu no 10° episédio, quando Gamu
foi eliminada por Cheryl. Outras candidatas — Cher Lloyd e Katie Waissel — tiveram
problemas em suas apresentagdes e foram classificadas pela mentora. Katie, em

especial, foi muito criticada por ter permanecido no programa, a candidata recebeu

* Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=s8gbL.DFag5s. Acesso em 21 de julho de 2013.
% Tradugio da autora. Do original: “that is something very likeable about you”.
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indicacdo para o0 bottom em quase todas as semanas. Katie costumava declarar seu
desejo de ser famosa, de ser como Madonna e outras grandes estrelas. Seu sonho de
fama era menos nobre que o de Gamu, que enaltecia a notoriedade como um meio de
ajudar a familia e ndo como uma ambicdo pessoal. Nesse caso, foi uma escolha da
mentora que determinou os rumos da historia e acabou prejudicando a popularidade da
propria Cheryl. E ndo é raro percebemos esse tipo de influéncia, em menor ou maior
escala, em outras temporadas do programa.

Na edicdo de 2011 do programa, a candidata Misha B ficou entre as menos
votadas algumas vezes por atitudes nos bastidores. Na terceira semana de apresentagdes
ao vivo, Misha foi criticada pelos jurados Louis Walsh e Tulisa Contostavlos, que
revelaram ao publico que a cantora fazia comentarios maldosos e bullying com os
competidores. O talento nunca foi questionado em suas performances, foi considerada
uma das melhores, mas o publico ndo correspondia, ja que havia sido criada a davida
sobre a personalidade da candidata. Nesse caso, o carisma (ou a falta dele) derrubou
uma concorrente ao estrelato que possuia atributos técnicos para ser uma boa cantora,
como afinacdo e poténcia vocal, mas que ndo tinha a tal conexd com o publico. O
programa passou a apresenta-la de forma mais leve e divertida nos bastidores, além de
aproveitar um momento de dor familiar para melhorar sua imagem. Com a ajuda da
edicdo, Misha conseguiu chegar a quarta colocagdo na competicéo.

O talento pode ser a base do sucesso de alguns candidatos, certamente ajudou
Misha a ndo ser eliminada tdo cedo. No X Factor UK, no entanto, sdo aprovados
candidatos que ndo sdo considerados tdo bons vocalmente, mas que fazem boas
apresentacdes. Na edicdo de 2012, por exemplo, um dos candidatos, Rylan Clark, era
criticado semana ap6s semana pelos vocais fracos, mas as performances exageradas e
engracadas eram elogiadas e aplaudidas pelo publico. Terminou a competicdo na quinta
posicao, ultrapassando candidatos considerados talentosos musicalmente.

O caso dos gémeos John e Edward, dupla que ficou conhecida como Jedward, é
bem semelhante. Eles foram acolhidos pelo pablico, que manteve a dupla na competicdo
e garantiu que chegassem a sexta colocagdo. Eram considerados o “joke act”, que
poderia ser traduzido como candidato piada, que ndo esta no programa necessariamente
para ganhar e sim para divertir o publico. Simon Cowell era um dos maiores criticos da
dupla, mas tomou uma atitude polémica para manter as apresentacdes engracadas no

programa. Jedward ficou entre os menos votados (os dois candidatos com menos votos
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vao para 0 bottom) e os jurados precisavam decidir entre salvar a dupla ou a cantora
Lucie Jones, considerada uma das candidatas mais talentosas. Simon optou pela dupla,
surpreendendo os fas do programa. A decisdo do produtor e jurado fez com que a
escolha fosse para deadlock, o que significa que a decisdo € pelos votos do publico,

eliminando o candidato com menos votos — Lucie acabou eliminada.

Figura 4: Apresentagéo da dupla Jedward.

Nesta analise percebemos a forte presenca da humildade como caracteristica
digna de reconhecimento, por sem exaltada nos candidatos mais bem sucedidos da
temporada. Identifica-se, ainda, a superagdo como atributo que merece visibilidade,
sendo muito relacionada a dar um exemplo, inspirar o publico a também passar pelas
dificuldades e obter sucesso. A seguir, veremos a temporada estadunidense do
programa, com a finalidade de comparar os atributos valorizados e compreender se

estdo relacionados ao modelo do programa ou a sociedade em que ele € transmitido.

4.2 - Vida e drama na busca pelo fator x

A primeira temporada do The X Factor dos Estados Unidos foi produzida pela
mesma equipe da versdo original do Reino Unido, com isso a estrutura do programa e o
modo de apresentar os participantes sdo bem semelhantes. O que fica perceptivel, no

entanto, é a énfase dada aos dramas pessoais na referida temporada. As provacdes
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enfrentadas pelos candidatos sdo essenciais na narrativa do programa, que retoma
situacdes especificas em cada episodio. A superacao dessas dificuldades é importante na
formagéo da imagem do candidato. Os mentores da temporada enfatizam os valores
relevantes na avaliacdo dos candidatos. Na primeira edicdo, os jurados foram Simon
Cowell; Nicole Scherzinger; Paula Abdul, coredgrafa e cantora; e L.A. Reid, produtor
musical.

De forma semelhante aos jurados da edi¢cdo do Reino Unido, Nicole comenta
que o programa nao € sobre a melhor voz, é sobre ter carisma, personalidade e presenca
de palco. Reafirmando a l6gica do X Factor de buscar alguma coisa além do talento. O
carisma, na temporada em questdo, é estabelecido através da exposicdo da historia de
vida do candidato, apresentando como o participante conseguiu superar os problemas e
correr atras dos seus sonhos. A humildade e a falta de confianca, tdo presentes na edi¢do
do Reino Unido, ndo sdo as caracteristicas lembradas. O fator cativante esta na
capacidade de passar pelos problemas e permanecer forte, ser um exemplo de
perseveranca. O foco na superacdo remete ao modelo de meritocracia presente nos
Estados Unidos, que exalta o individuo que ultrapassa as dificuldades e obtém sucesso —
refere-se ao american way of life.

Analisaremos 0s competidores que obtiveram bons resultados, buscando
entender o sucesso deles através das caracteristicas exaltadas durante a trajetdria na
edicdo, como na metodologia aplicada no exame da temporada da franquia no Reino
Unido.

4.2.1- Chris Rene

Terceiro colocado na competicdo, Chris Rene enfrentou o vicio das drogas e
perdeu o pai, que morreu de cancer. O cantor foi apresentado semana apds semana
como um ex-viciado em recuperagédo, lembrando a quantidade de dias que estava sem
usar drogas. Na audi¢do, ele tinha acabado de sair da reabilitagdo e estava “limpo” ha 70
dias. Foi nesse primeiro dia que Chris, que estava trabalhando como lixeiro na época,
passou uma mensagem de esperanga para o telespectador: “Sempre existe uma chance,

. 1 . , . .
sempre existe uma escolha™, que completou exaltando que “a vida € muito preciosa

*! Tradugio da autora. Do original: “That is always a chance, that is always a choice.
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para ser desperdicada™. Esse depoimento foi acompanhando por uma trilha sonora
instrumental, que ajudou a dar o tom dramaético.

No palco, depois de apresentar-se com uma mdsica autoral, o candidato
prometeu para Simon e L.A. Reid que permaneceria sébrio e foi elogiado por Nicole:
“Eu ndo consigo descrever seu talento, ¢ indescritivel. As pessoas me perguntam o que ¢
o x factor, eu digo que é indescritivel. Ent&o, eu acho que vocé tem o x factor**. Simon
¢ ainda mais rapido e ja classifica Rene como uma estrela: “Meu momento favorito no

mundo ¢ quando eu sento nesta cadeira e conhego uma estrela pela primeira vez”™ E

completa “Talvez vocé precise do programa, talvez a gente precise de voce”>®
exaltando a relevancia do candidato e favorecendo a sua aceitacdo perante o pablico.

Ainda em sua primeira aparicdo no programa, Chris revelou que o desejo de
seguir carreira na musica € pelo filho de dois anos e pela estabilidade financeira da
familia, completando sua biografia de sofrimento e favorecendo a empatia com o
publico, que pode se identificar com a historia de superacdo e a vontade de ajudar os
parentes da estrela em ascensdo. Ao sair do palco, o calouro se emocionou ao lembrar
que o filho iria ver o seu sucesso na apresentacédo e classificou os melhores dias da sua
vida: quando o filho nasceu, o0 momento em que ficou sobrio e a audicao.

Na etapa na casa do mentor L.A. Reid, no 8° episddio, a edigdo apresenta a vida
de Chris no trabalho e a relagdo dele com o filho. Ao contrario de outros participantes,
que apenas gravam depoimentos e sdo exibidas imagens das fases anteriores, no caso de
Rene, além de declaracBes sobre a familia, reabilitacdo e a busca por estabilidade, as
imagens transmitidas sdo novas. Os produtores ajudam a popularizar o candidato ao dar
maior énfase ao seu drama pessoal. O mentor também exalta o participante depois de
sua apresentacdo, L.A. Reid explica para a cantora Rihanna, sua assistente nessa fase do
programa, que Chris é um dos candidatos especiais. Sao indicios da preferéncia da
producdo pelo candidato, um bom personagem de reality show por reunir alguns pontos
que geram interesse publico: superagdo das drogas, humildade e talento.

Nos shows ao vivo, Rene € elogiado pela autenticidade em suas performances.

No video exibido antes do calouro se apresentar, porém, os temas sd0 sempre 0S

°2 Tradugdo da autora. Do original: “Life is to precious to waste”.

> Tradugdo da autora. Do original: “I can’t describe yout talent, is undescribable. People ask me what is
the x factor, I say is undescribable. So I guess you have the x fator”.

% Tradugdo da autora. Do original: “Always my favorite moment in the world is when I sit in this chair
and I meet a star for the first time”.

% Tradugio da autora. Do original: “Maybe you need the show, maybe we need you”
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mesmos: 0 tempo que passou usando drogas, a vontade de ser um exemplo para o filho,
a estabilidade que a carreira pode lhe proporcionar e o desejo de continuar sébrio. O
discurso de superacdo € o seu principal trunfo para continuar no programa.

No episddio 17, os candidatos dedicam a apresentacdo a uma pessoa querida,
como uma forma de agradecimento. Chris escolhe homenagear o conselheiro da
reabilitacéo, criando uma nova oportunidade para discursar sobre o seu drama pessoal.
O talento do cantor ndo foi o principal elemento em sua trajetdria bem-sucedida no X
Factor, sua biografia complicada desempenhou um papel mais relevante na

popularizacdo do candidato.

4.2.2 — Rachel Crow

A primeira audi¢do da temporada do The X Factor foi de Rachel Crow, uma
candidata de apenas 13 anos. A menina foi apresentada como uma pessoa engracada,
talentosa e cheia de personalidade. Indagada sobre o que faria com o prémio de 5
milhdes de doélares, Crow revela: “Vocés podem achar que isso ¢ maluquice. Mas a
minha familia tem tipo, nada de dinheiro. N6s vivemos numa casa de dois quartos e a
minha familia tem seis pessoas [..] Eu sou uma garota, preciso do meu proprio

%8 A declaragdo conquistou a plateia, que aplaudiu a jovem caloura. Depois da

banheiro
performance, os aplausos se repetiram. Para Paula Abdul, Rachel tinha o fator
likeability e fez exatamente o que ela espera de um candidato. Jurada apenas no

7
|5

primeiro episédio, Cheryl®" declarou acreditar que a participante é uma pequena estrela.

No episédio 11, ja na etapa ao vivo do programa, L.A. Reid salienta o carisma da
participante: “Vocé deve ser uma das pessoas mais carismaticas que eu ja conheci™®,

A biografia da menina passa a ser referenciada apenas no 13° episddio, quando
ela conta que foi adotada com seis meses. A histéria completa é explicada na semana
em que os candidatos dedicam a musica a uma pessoa querida (episodio 17). Rachel
homenageia 0s pais adotivos, que revelam que a mae bioldgica era viciada em drogas e

expunha a menina a situagdes de risco.

*® Tradugdo da autora. Do original: “You guys might think this is crazy. But my family has like, no
money. We live in a two-bedroom house and we have 6 people in my Family [...] I’'m a girl, I need my on
bathroom”.

" A cantora foi demitida do programa, sendo substituida por Nicole Scherzinger. Simon néo ficou
satisfeito com a performance de Cheryl.

% Tradugéo da autora. Do original: “You must be one of the most charismatic person I’ve ever met”.
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Por que, no comeco, a questdo da adocdo nao foi abordada? A mudanca de
discurso sobre Rachel parece uma tentativa de estabelecer empatia através do drama. A
menina ja era considerada carismatica, mas poderia ser menos relevante que seus
concorrentes por ndo apresentar uma historia de superagdo em uma temporada marcada
pelo drama pessoal. Terminou a competicdo em quinto, sua eliminacdo foi a mais
polémica da temporada, ja que era considerada uma das favoritas. A menina ficou no
bottom com Marcus Canty, que esteve na mesma situacdo nas semanas anteriores, e
Nicole Scherzinger ndo conseguia decidir quem deveria ser eliminado — se votasse na
Rachel, seria um empate, caso sua escolha fosse Marcus, ele iria embora. A jurada
preferiu votar na menina para empatar a competicéo e, assim, ndo ser responsavel pelo
desfecho, pois o menos votado pelo publico iria para casa. Quando o apresentador
anunciou o resultado, o choque foi geral no palco. Rachel sentou no chédo, chorando
copiosamente e precisou ser acalmada pela mée. Na semana seguinte, Nicole recebeu

vaias da plateia novamente ao ser questionada sobre a eliminacéo da menina.

RONOANNNSSS
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Figura 5: Eliminagdo da candidata Rachel Crow.

Talentosa e carismatica, Rachel Crow foi considerada uma das favoritas nas
primeiras semanas de X Factor, mas pode ter sido traida pelo mau uso da sua biografia.
O seu drama pessoal demorou a ser explorado pelo programa, o que pode ter causado a

sua eliminacdo. Competindo com participantes que, alem da poténcia vocal e afinacéo,
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possuiam histdrias de superacdo, a menina nova e sorridente perdeu espaco na narrativa

do reality.
4.2.3 — Melanie Amaro

A candidata que terminou a competicdo em primeiro foi Melanie Amaro, de 18
anos. A situacdo dela na competicdo comeca, assim como a de Rachel, sem qualquer
exposicdo de drama pessoal, a cantora é apresentada nos bastidores interagindo com a
familia apenas. Na audicdo, recebe muitos elogios dos jurados. L.A. Reid comenta:
“Vocé ¢ realmente incrivel, querida. Vocé tem o talento, vocé tem a alma, vocé tem o
espirito, vocé tem o estilo, vocé tem o x fator”®®; Nicole se emociona muito e conta: “E
por isso que eu faco isso, pessoas como vocé me inspiram”®. Para Simon, a candidata
representa 0 motivo de levar o programa do Reino Unido para os Estados Unidos.
Apesar dos comentérios definitivos sobre o talento da aspirante ao estrelato, nos
episodios seguintes ndo recebe destaque, é dificil perceber se seria considerada uma
participante carismatica ou se apenas talentosa, ou mesmo se cresceria ao longo da
competicdo.

Quando os classificados passaram para a fase da casa dos jurados, Melanie
recebeu mais exposi¢do. No primeiro depoimento na casa do mentor, Simon Cowell, ela
fala sobre deixar a familia orgulhosa e como chegou a duvidar da propria capacidade —
demonstrando vulnerabilidade e, mais uma vez, falta de confianca. Assemelha-se,
assim, aos candidatos bem sucedidos no Reino Unido.

O participante deve cantar mais uma vez nessa etapa para que o mentor decida
guem deve seguir na competicdo. Apos a apresentacdo de Melanie, a edicdo mostra
Simon muito satisfeito, ele inclusive finge um desmaio no sofa. Na etapa de julgamento,
0 mentor conversa com 0s produtores olhando para as fotos dos candidatos. Simon
segura uma foto, sem revelar para o publico de quem se trata, e diz que aquela é uma
pessoa que todos achavam que seguiria na competicdo e que ele estava eliminando.

Melanie chora ao falar sobre a decepgdo que sentiria caso recebesse um ndo e como

% Tradugdo da autora. Do original: “You are truly amazing, honey. You have de gift, you have the soul,
you have de spirit, you have de swagger, you have de x factor”.
% Tradug#o da autora. Do original: This is why | do this, people like you inspire me
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contaria para familia. Logo depois, é eliminada por Cowell, que comenta para a camera:
“Deus, eu odeio esse trabalho as vezes™®.

Assim que essa etapa do programa acaba e os candidatos que vdo para o
programa ao Vivo estdo definidos, Simon fala que cometeu um grande erro. Ele conta
gue conversou com 0s outros jurados e precisa trazer de volta uma candidata. Em uma
atitude inédita, ele vai até a casa de Melanie, pede desculpas a ela e a seus familiares, e
a convida para retornar para competicdo. Um dos parentes fala para o mentor que a
caloura ndo vai decepciona-lo, ao que ele responde: “mais importante, eu ndo vou
decepciona-1a”®. E nesse momento que Melanie ganha mais relevancia na competicéo —
ela é a menina que sofreu com a eliminagdo e recebeu uma segunda chance. E uma
situacdo utilizada recorrentemente no programa para valorizar a candidata. Com essa
atitude, Simon transforma a trajetéria da caloura, que deixa de ser apenas mais uma na
corrida pela fama. A superacdo pode ser utilizada como mote da trajetdria da cantora na
competicdo, o retornar depois de uma adversidade d& mais destaque a Melanie.

No episodio 17, Melanie surpreende ao revelar no depoimento gravado nos
bastidores problemas de sua vida pessoal. A estudante foi criada pela avo, teve
dificuldade para lidar com a auséncia da mée e sofreu bullying pelo sotaque que tinha,
chegou a mudar seu modo de falar para se enturmar. Com isso, resolveu dedicar a
apresentacdo da semana a Deus, que, segundo ela, foi 0 Gnico que nunca a decepcionou.
Depois de sua apresentacdo, fez um discurso relatando os problemas que enfrentou e

63 sem esconder mais o sotaque. O momento

declarou: “Essa sou eu, essa ¢ a Melanie
de revelagdo fica marcado como um ponto de virada, em que a cantora manifesta sua
autenticidade, seu verdadeiro eu, para o publico. Demonstra ainda mais essa virtude, a
de ser auténtica mesmo perante os problemas enfrentados. Para Paula Abdul, a cantora
deve sempre mostrar essa vulnerabilidade, pois é isso que faz com que as pessoas se
apaixonem por ela. Portanto, na avaliacdo da jurada, essa caracteristica é o fator X da
candidata. Porém, é importante lembrar que a revelacdo da autenticidade acontece em
um momento propicio, até aquele discurso ela ndo estaria sendo totalmente sincera,
poderia ser a conclusdo do publico. A forma como ela se revela, no entanto, apenas

ajuda a dar ainda mais credibilidade a sua participagdo no programa.

®! Tradugio da autora. Do original: “God, | hate this job sometimes”.
%2 Tradugo da autora. Do original: “more important, | want let her down”.
% Traducéo da autora. Do original: “This is me, this is Melanie”.
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Ao analisar as duas temporadas percebemos como ponto em comum a exposi¢do
da personalidade do candidato e de situagdes de suas vidas. O talento musical é objeto
de discussdo dos jurados, mas faz parte de um conjunto de coisas que é disposto para
avaliacdo publica. Percebe-se, no entanto, que o drama é mais explorado pela temporada
dos Estados Unidos, enquanto a humildade é muito importante no Reino Unido. E
questionavel afirmar apenas pela andlise de duas temporadas que a sociedade
estadunidense se interessa mais pelo drama e pela superacdo, enquanto a britanica nutre
maior apreco pela modéstia — para isso, seria necessario um estudo mais aprofundado.
Em diferentes edicGes, inclusive, outras caracteristicas sdo mais exploradas pelos
produtores e acabam ganhando maior relevancia. Com isso, a analise das temporadas do
The X Factor deve servir para elucidar as percepgdes sobre o carisma no programa e
ndo tem como objetivo chegar a conclusbes sobre a sociedade da cada pais. Apesar
disso, € valido apontar a presenca do conceito do self-made man no discurso de
superacédo presente na temporada dos Estados Unidos.

Para melhor compreender a celebrificagdo em um talent show, examinaremos
ainda o programa The Voice, destacando, de forma semelhante, os candidatos que

obtiveram sucesso nas temporadas.

4.3 - The Voice e a proeminéncia do talento

O talento é uma questdo muito relevante na franquia The Voice, que busca
garantir que a aptiddo seja a Unica coisa importante na primeira fase. Se nos outros
programas do género os jurados podem escolher o candidato pela sua aparéncia fisica,
presenca de palco ou carisma, no The Voice isso ndo é possivel. Os candidatos sédo pre-
selecionados para garantir que podem fazer parte daquele grupo seleto de cantores —
bem diferente do The X Factor, que permite a participacdo de qualquer pessoa.

A segunda temporada do The Voice nos Estados Unidos — exibida entre 5 de
fevereiro e 8 de maio de 2012 — foi a que alcancou a maior média de audiéncia (12
milhdes). Na edicdo brasileira do programa, a temporada mais bem sucedida também foi
a segunda (26 pontos no IBOPE) — exibida de 3 de outubro a 26 de dezembro de 2013.
Apesar de seguirem o mesmo formato, vamos perceber diferencas entre o reality
produzido nos Estados Unidos e a versdo nacional, em especial nos fatores que sdo

privilegiados na escolha dos candidatos favoritos.
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A andlise comeca pelo programa estadunidense, que tem como técnicos 0s
cantores Blake Shelton, Adam Levine, Cee Lo Green e Christina Aguilera. A temporada
estreou ap6s o SuperBowl, maior evento esportivo do ano no pais, as emissoras
costumam reservar esse horario para programas de sucesso, aproveitando o grande
publico. Logo no primeiro episddio, o apresentador Carson Daly recebe o0s
telespectadores com a saudagdo: “Bem-vindos ao The Voice, uma competi¢do de canto
que é diferente de todas as outras porque coloca a habilidade vocal na frente”®. A
diferenciacdo é comprovada nas audicGes as cegas, por oferecer ao jurado apenas um
item para avaliacdo: a voz. Nessa parte do programa os candidatos se apresentam com o
juri virado de costas para ele, justamente para garantir que o talento seja 0 Gnico quesito
de avaliagéo.

O The Voice ndo é uma competicdo para amadores ou calouros, muitos
participantes ja possuem carreiras musicais e buscam no programa a visibilidade para o
seu trabalho, um trampolim para a fama. Diferentemente do The X Factor, que promove
a participacdo de calouros, o The Voice leva para a competicdo pessoas que ja
receberam a aprovacao dos produtores — a primeira avalia¢ao ja foi feita. “O que separa
o The Voice de todos 0s outros é que comegamos com o mais alto nivel de talento”®,
explica Carson. Ao mostrar um candidato que trabalha como backing vocal para a
cantora Alicia Keys e outro que participou do musical do grupo Green Day na
Broadwayi, justifica a afirmag¢do: “Os cantores convidados ja estdo acima do resto”®®,

Na franquia, a figura do jurado é muito importante, porque além de classificar os
candidatos na primeira fase, ele escolhe quem deve ser eliminado nas seguintes e
prepara 0 cantor para suas apresentagdes — por essa razdo, € chamado de técnico.
Durante as avalia¢bes, em especial na etapa de virar as cadeiras — movimento simbolico
de aprovacao do candidato —, o carisma do jurado pode ser de extrema relevancia, ja que
ele pode precisar convencer o participante a optar pelo seu time. Além disso, como séo
cantores reconhecidos no mercado musical, os técnicos favorecem a popularidade de um
artista ao atrelar suas respectivas imagens a dele. Ha, nesse pano de fundo, quase uma
segunda disputa entre os mentores, que concorrem entre si pela honra de ser o técnico

campedo e ainda transferem parte de seus fas para os seus pupilos.

% Tradugio da autora. Do original: “Welcome to The Voice, a singing competition that is diferent from
all the rest because it puts vocal hability first”.

% Tradugio da autora. Do original: “The thing that separate The Voice from all the others is that we begin
with the highest level of talent”.

% Tradugio da autora. Do original: “The singers we invited are already a cut above the rest”.
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Na fase inicial, o programa apresenta um pouco sobre a carreira e a historia de
vida do candidato, esse momento € importante apenas para o publico, ja que o jurado so6
tem a voz para basear a escolha. Depois, na etapa das batalhas, os candidatos fazem um
duelo e a edicdo apresenta a preparacdo de cada um. Nessa fase, a personalidade do
candidato passa a ser mais importante, ja que ele é apresentado por mais tempo e da
depoimentos sobre a sua vida pessoal. Os calouros que véo duelar na batalha recebem a
orientacdo de uma personalidade da musica convidada pelo técnico. Como a batalha é
para continuar no programa, o técnico escolhe dois conselheiros, cada qual orienta um
dos concorrentes do duelo. Os participantes sdo incentivados a dar o seu maximo para
superar 0 oponente, por isso o termo de guerra para definir a etapa.

Analisaremos neste momento os principais candidatos, considerando o modo

como a trajetoria € contada e 0s elementos que recebem destaque.

4.3.1 — Jamar Rogers

Assim como no X Factor dos Estados Unidos, o drama é muito importante no
The Voice. Um dos participantes de maior sucesso na temporada foi Jamar Rogers,
apresentado como um bom garoto, que além de cantar faz trabalho voluntario. Ex-
viciado, Jamar se livrou das drogas seis anos antes. Ficou sem casa e foi diagnosticado
com HIV. Ao longo de sua participacdo, somos lembrados dessa superacdo em todas as
aparicdes do cantor. Ele se apresentava como “comeback kid”, expressao que poderia
ser traduzida como ‘“‘garoto da volta por cima”, enfatizando que sua imagem seria um
exemplo para aqueles que precisam superar alguma dificuldade — uma fala que legitima
o0 papel social do candidato.

O convite para participar do programa foi feito pelo préprio apresentador,
Carson, que encontrou Jamar realizando trabalho voluntério — histéria que, claro, néo
passa despercebida na construgdo do personagem. Em seguida, o cantor leva a mae para
sua audig@o no The Voice e se mostra arrependido pela dor que causou a ela. A mée, no
entanto, exalta a superacao do filho, declarando como ele é uma pessoa inspiradora por
ter conseguido deixar para tras todas as dificuldades.

E a experiéncia de vida dramatica que diferencia Rogers dos outros
participantes. As dificuldades sdo utilizadas na formagéo de uma imagem positiva, para

criar empatia com o cantor. “Se eu vencer, vai ser uma vitoria para qualquer pessoa que
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2967

ja superou qualquer coisa™’, € uma das frases de efeito repetidas pelo candidato no

decorrer da temporada, além de “Eu reflito a segunda chance”®

, enfatizando como a
oportunidade de estar no programa € a sua chance de consagrar a superacdo. Na etapa
das batalhas, Daly anuncia Rogers como o comeback kid que estd no caminho da
recuperacdo e até o concorrente que perde para Jamar, Jamie Lono, comenta que a
missdo dele pode ter sido ajudar o cantor a continuar na competicdo, tamanha é a
importancia dada a biografia do rapaz.

Para complementar o discurso, Rogers busca se aproximar ainda mais do
publico:

Eu ndo tenho fas, eu tenho familia. Eu ndo quero ninguém me idolatrando,
porque estamos todos nessa juntos. Tudo que fiz foi ter esperanga e sonhar e
ndo desistir. Entdo, eu imploro a vocés, peco que, se vocé esta tendo um dia
ruim, se vocé estiver passando por algo que vocé se sente sem esperanca, viva
de novo, levante-se, corra novamente. Eu reflito isso, reflito a segunda chance®.

O calouro saiu da competicdo na semifinal, perdeu para a cantora que terminaria
como segunda colocada, Juliet Simms. Seu carisma estaria atrelado a perseveranca para
superar os problemas, a forca de vontade. Rogers é exaltado, acima de tudo, como uma
inspiracdo para a audiéncia. O fator likeability ndo est4 somente no atributo talento, que
no caso de Jamar ndo é o mais aclamado durante sua participacdo no programa. Com
isso, se a andlise terminasse neste exemplo, diriamos que o carisma no The Voice esta
ligado a superacdo. Porém, veremos a seguir que outros participantes tiveram
caracteristicas diferentes em destaque.

O carisma, como um atributo secundario no The Voice, ndo é explicitamente
aclamado, a sutileza faz com que seja preciso identifica-lo em momentos especificos ao
longo do programa. Percebemos que o carisma e o fator likeability ndo fazem parte dos
comentérios dos jurados, essas questdes subjetivas ndo estdo tdo presentes no
julgamento. Desta forma, apresenta-se o desafio de identificar o que é relevante no
contexto do programa para a avaliacdo publica do candidato — o que é proposto e

incentivado pela produgdo do programa. Seria simples dizer que é o talento apenas,

%" Tradugdo da autora. Do original: “If I win this, it will be a victory for everyone that has ever overcome
anything”.

% Tradugdo da autora. Do original: “I reflect the second chance”.

% Tradugdo da autora. Do original: “I don’t have fans, I have Family. I don’t want anyone idolazing me,
cause we are all in this together All I did was hope and dream and not give up. So | implore you, | beg
you, that if you are having a bad day, if you are going to something that you feel as hopeless, live again,
get up, run again. I reflect that, I reflect the second chance”.
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como anunciado. Buscaremos fugir da suposi¢do através da analise da participacédo de

outros candidatos.

4.3.2 - Tony Lucca

Protagonista de polémicas na temporada, Tony Lucca foi apresentado na audigéo
como ex-integrante do Clube do Mickey Mouse, programa da Disney do qual Christina
Aguilera também participou. Como Lucca ja havia trabalhado com Aguilera, criou-se a
expectativa do reconhecimento, que sé acontece depois da apresentacdo do candidato.
Nos bastidores a cantora o procura para contar que se lembrou dele. A relevancia do
cantor foi garantida por ele ser uma estrela na adolescéncia na companhia ndo s6 da
técnica, como também dos cantores Justin Timberlake e Britney Spears — apaixonada
por ele na época do programa, revela Christina. A edi¢cdo apresenta fotos e videos da
participacdo do candidato no programa infantil, relembrando a ligagdo com os cantores
famosos. Lucca explica que se distanciou da fama na época em que o Clube do Mickey
acabou porque buscava autenticidade artistica. O discurso ajuda na formacédo da imagem
de cantor auténtico, que preteriu a fama em razdo de uma carreira musical legitima e
ndo moldada por executivos.

O técnico escolhido pelo candidato foi Adam Levine, apesar da antiga
companheira também ter virado a cadeira durante a audicdo. E foi justamente Christina
a responsavel pela polémica envolvendo Tony Lucca. No episédio 12, ao vivo, ela

questiona a popularidade promovida pelos amigos de Lucca ao comentar:

Vocé tem a mim e todos os seus colegas do Clube do Mickey te apoiando,
especialmente o Justin. Espero que esta seja realmente uma competicdo sobre a
voz. Eu acho que existem vozes melhores no programa, ao invés de uma espécie
de influéncia de celebridades™.

Levine ndo foge da polémica e alimenta a situa¢do ao escolher uma musica da
Britney Spears para o repertorio de Tony — a cantora foi apontada, inimeras vezes,
como concorrente de Aguilera. Para o técnico, o calouro ndo deve fugir de suas origens
e sim utiliza-las para crescer. A briga aumentou o interesse na participagdo do

candidato, gerando expectativa pela reagcdo de Christina nas apresentagdes.

" Tradugdo da autora. Do original: “You've got me and your old Mouseketeer buddies behind you. And
Justin in particular. I hope this is really a contest about the voice. | think there are just better voices in the
show, rather than a celebrity sway kind of thing”.
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Tony Lucca foi finalista no The Voice e terminou a competicdo como terceiro
colocado. Foi apontado como um candidato talentoso, mas o que gerou interesse foram
as polémicas com Aguilera e a carreira infantil que ndo foi adiante, o programa era
apontado como uma segunda chance na trajetéria do cantor. Percebe-se, no entanto, a
auséncia de discussdes que ressaltem a personalidade do candidato, a importancia é
dada ao historico profissional e o relacionamento do cantor com pessoas famosas.

A experiéncia profissional também apareceu como um trunfo para a segunda
colocada na temporada, Juliet Simms. A cantora era uma candidata confiante nos
primeiros episodios, como ja havia feito turnés, Juliet foi apresentada como uma
profissional em busca de consolidar a carreira. Percebe-se, no entanto, que a edi¢do
apresenta sua vulnerabilidade em certos momentos, explorando um lado mais meigo da
roqueira. Depois da etapa da batalha, Juliet conta que chegou a assinar contrato com
gravadoras, mas que nenhum deu certo — os produtores tentavam molda-la e ela lutava
para continuar fiel artisticamente. Essa autenticidade como cantora foi um ponto
defendido também por Tony Lucca e que faz sentido em um programa que exalta o
talento, além de ajudar a criar empatia. Depois de ser aprovada na audi¢do, Simms
demonstra a importancia de ser aceita em sua autenticidade: “Os juizes me aceitaram
por quem eu sou. E essa € a primeira vez que eu fui amada por quem eu sou. Eu me
sinto como a garota mais sortuda do mundo”’. Novamente, identificamos o poder do
discurso do self-made man, que luta contra as adversidades e consegue o que deseja.

A edicdo explorou, além do talento, alguns fatores de likeability para criar
empatia entre o candidato e o publico. Para Jamar Rogers, seu drama pessoal e a
perseveranca com a qual enfrentou os problemas ajudaram a estabelecer uma figura
cativante. No caso de Juliet, a vulnerabilidade era demonstrada nos bastidores, um lado
com o qual as pessoas podiam simpatizar, e a confianca no palco, estabelecendo que o
talento também ¢é importante. O equilibrio levou Simms ao segundo lugar na
competicdo. Se o talento fosse o Unico requisito avaliado no programa, ndo precisariam
mostrar 0 participante em momentos pessoais nos bastidores, apenas a sua performance
no palco seria avaliada. Entende-se, portanto, que ao mostrar mais tempo do candidato
nos depoimentos de bastidores e nos ensaios, o préprio reality incentiva uma ampliagdo

nos critérios de julgamento do puablico.

! Tradugdo da autora. Do original: “The judges acept me for who I am. And that’s the first time I’ve been
loved for who I am. I feel like the luckiest girl in the world”.
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4.3.3 — Jermaine Paul

Na segunda temporada do The Voice, o vencedor foi Jermaine Paul, que
trabalhava com Alicia Keys. A ligacdo prévia com uma cantora famosa foi explorada ao
longo do programa, com Jermaine afirmando que queria deixar de ser a segunda voz e
passar a ser o principal no palco. O cantor sempre foi exaltado pelo talento, sua
personalidade, carisma ou dramas pessoais ndo receberam tanta relevancia. Com isso, o
resultado reafirmou a missdo do programa, ao eleger como vencedor um candidato que
tinha o talento como atributo mais importante, sem ignorar, no entanto, que sua imagem
foi exaltada pela ligagdo com a cantora Alicia Keys e pela dificuldade de superar a
carreira como segunda voz para brilhar como cantor solo.

No 10° episddio da temporada, Blake, técnico de Jermaine, revela que o
candidato precisa sustentar quatro filhos com a carreira musical, € uma tentativa de
incentivar uma visdo de maior empatia em relagcdo ao cantor. Como néo € exaltado pela
personalidade ou carisma, Paul é sempre lembrado pela qualidade vocal. Inclusive pela
esposa, que revela ter sido conquistada pela voz do marido.

O cantor é considerado um dos vencedores menos expressivos de todas as
edigcdes do The Voice Estados Unidos. Ndo obteve sucesso depois de sua participagdo
no programa. Mas podemos afirmar que o proposito oficial do programa foi seguido: o
cantor considerado mais talentoso foi consagrado como vencedor.

O programa difere-se do X Factor por ser mais discreto nas discussdes sobre as
caracteristicas pessoais. Nao deixa, porém, de falar sobre o assunto. Voltaremos a
comparacao das franquias ap6s examinar a edi¢do brasileira do The Voice.

4.4 - Humildade e meritocracia no The Voice Brasil

A segunda temporada do The Voice Brasil, produzida e transmitida pela Rede
Globo em 2013, teve como técnicos: Claudia Leitte, Carlinhos Brown, Daniel e Lulu
Santos. A versdo brasileira do programa possui 13 episddios, enquanto a estadunidense
terminou no 21°. Com isso, os depoimentos dos candidatos e 0s ensaios sdo
apresentados com bem menos tempo no The Voice Brasil — na fase das batalhas, por

exemplo, enquanto a versdo estadunidense mostra cerca de 10 minutos de bastidores, a
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brasileira transmite apenas um decimo do tempo. Veremos que 0 tempo ndo é a unica
diferenca nessa fase da competicao.

Na batalha, dois candidatos do mesmo técnico se apresentam juntos, numa
competicdo para permanecer no programa. Nos Estados Unidos, os candidatos recebem
conselhos de pessoas diferentes e séo incentivados a concorrer. No Brasil, o conselheiro
€ 0 mesmo para os dois participantes e eles devem ensaiar juntos, apoiando um ao outro.
Nesse sentido, é importante retomar a conceito de meritocracia exposto anteriormente
nesta dissertacao, percebendo como pode ser aplicado a fase de batalhas do reality.

Ao analisar a fase das batalhas no The Voice sob o ponto de vista da
meritocracia, percebemos a influéncia da visdo de cada sociedade sobre o conceito. O
programa nos Estados Unidos valoriza o combate, o candidato é incentivado pelo
técnico a lutar pela vitoria. No Brasil, pelo contrario, o duelo é transformado em dueto,
0 candidato ensaia com seu concorrente e chega a ser elogiado por ajuda-lo na
performance. Em apoio a essa visdo, o técnico Lulu Santos criticou uma batalha: “Acho
que faltou cumplicidade na dupla. Era um dueto e num dueto vocé supde um pouco
mais de entrega mutua”.

As apresentacfes acontecem numa espécie de ringue, corroborando o nome da
etapa, “Batalhas”, e cada candidato entra de um lado do palco, como numa luta de fato —
0 combate, no entanto, se resume a esse ritual no The Voice Brasil. Ao final das
apresentacdes 0s concorrentes se abracam, carinho que ndo é usual na versdo norte-
americana, que cumpre mais fielmente o quesito duelo.

A apresentacdo de maior sucesso na temporada brasileira do programa foi a
batalha entre Sam Alves, vencedor da edigdo, e Marcela Bueno, em que cantaram a
romantica A Thousand Years. Os dois candidatos atuaram como um casal, trocando
olhares, dando as méos, finalizando com um beijo delicado de Sam na mdo de Marcela
e um abraco entre os dois. Os elogios dos técnicos exaltaram generosidade da
performance: “Ele [Sam] foi de uma generosidade, uma delicadeza com ela no palco”,
declarou Daniel. Para Lulu Santos, “A dinamica da batalha foi muito generosa, foi
muito delicada”. Técnica dos concorrentes, Claudia Leitte ressaltou a cumplicidade da

dupla:

Quando vocés dois chegaram no piano, no primeiro encontro, vocés foram téo
amorosos um com o outro e vocés estavam se conhecendo. Isso foi sensacional.
Essa demonstracdo de cumplicidade, de canta ai ou eu ndo sei a letra, é assim. E
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essa parceria, esse sorriso que vocés trocaram, fortaleceu vocés em cima desse
palco.

Nos ensaios, 0s técnicos e assistentes ja demonstravam a importancia de evitar a
rivalidade e trabalhar em equipe em prol de um bom resultado — percebe-se a énfase na
equipe e ndo no sucesso individual, o que condiz com a visdo de meritocracia brasileira
apresentada por Livia Barbosa (2003). Assistente do Lulu Santos, a cantora Gaby
Amarantos explica aos concorrentes sua preocupagdo em dividir bem a mdsica, para que
os dois possam brilhar. Ao orientar outra dupla de cantores, Claudia Leitte ressalta que
¢ importante procurar “o tom que faz o time aparecer mais”. Com isso, a declara¢do da
assistente da Claudia, Maria Gadu, depois da batalha de Lucy Alves e Khrystal — “Eu
esqueci que era uma batalha” — ndo causa estranhamento, condiz com o incentivo dado
a cumplicidade nos bastidores.

No primeiro episodio da temporada, o apresentador Tiago Leifert explicou que
0s técnicos competiam para descobrir a melhor voz do Brasil. Essa competicdo, no
entanto, ndo apareceu no decorrer dos episodios. A competitividade ndo era incentivada
nem mesmo entre os candidatos. Os técnicos ndo trocaram ofensas, polémicas ou
disputaram candidatos de forma intensa, 0 programa era como uma brincadeira entre
amigos. As grandes estrelas do The Voice Brasil sdo os técnicos, que chegam a cantar
mais que os préprios candidatos, ja que se apresentam em todos os episddios. Na versao
estadunidense, a disputa entre os jurados € mais intensa, as constantes brigas entre
Adam Levine e Christina Aguilera ultrapassavam a fronteira da brincadeira em varios
momentos e chegaram a ser noticia nos tabléides de fofoca. E interessante perceber que
na versdo brasileira a vitéria do técnico foi esquecida na temporada seguinte. Ellen
Oléria, vencedora da primeira edigdo, era do time do Carlinhos Brown, e isso nédo foi
comentado na segunda temporada, o cantor ndo foi aclamado por isso ou utilizou a
vitéria a seu favor. Nos Estados Unidos, Adam Levine foi o técnico vencedor na
primeira temporada e utilizou a vitdria em diversos momentos para comprovar suas
qualidades.

A andlise das batalhas demonstra diferencas profundas no modo de entender a
competicdo e a aceitacdo do ser competitivo. No The Voice Brasil, a concorréncia entre
os adversarios é vista de forma negativa, eles sequer sdo considerados antagonistas em
busca de um objetivo em comum. O que n&o significa que seja resultado apenas do
conceito que temos de meritocracia, explicitado anteriormente no segundo capitulo.

Afinal, ja temos programas com grande foco competitivo, como o Masterchef. O evitar
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competir pode ser uma escolha focada na preservacdo da imagem de bom-mocismo
atrelada a celebridades de sucesso. O préximo calouro analisado é justamente o

vencedor, um exemplo de bom-mo¢o que alcanga 0 sucesso no programa.

4.4.1 — Sam Alves

Dando sequéncia a anélise do The Voice produzido pela Rede Globo em 2013,
vamos discutir alguns candidatos que tiveram destaque na temporada. Consagrado como
vencedor, Sam Alves foi apresentado ao publico pelas palavras da mée adotiva, que
revelou como ele foi abandonado em sua porta numa caixa de papeldo com ainda
poucos dias de vida. Nascido em Fortaleza, Ceard, o menino foi morar nos Estados
Unidos com a nova familia e participou do The Voice no exterior, mas ndo conseguiu a
aprovacdo. Shakira chegou a se arrepender por ndo ter virado a cadeira e o cantor
participou de programas de televisdo contando a sua historia de abandono na infancia e
da rejeicédo na versédo estadunidense do reality show.

No Brasil, 0os quatro técnicos viraram as cadeiras em sua audicdo. O cantor
Daniel, ao comentar a apresentacdo de Sam, contou que Lulu perguntou antes do
programa o que ele procurava, e ele explicou com um gesto de passar o dedo no braco,
indicando que tinha que sentir na pele. Essa justificativa subjetiva para aprovacdo do
candidato é relevante para entender que apesar da proposta do programa ser a busca
pelo talento, a percepcdo da habilidade ndo € objetiva.

Classificado para a préxima etapa, Sam exalta em depoimento para as cameras
que a aprovacao representa o “Brasil dizendo: estamos de bracos abertos para voce”.
Frase que Tiago Leifert parece complementar, pela sequéncia estabelecida na edicdo,
com “Bem-vindo ao seu pais. Bem-vindo ao seu programa. Esse € o The Voice Brasil, é
o seu programa”. Esse dialogo ficticio é uma tentativa de legitimar a participagdo do
candidato, justificando a presenca dele no The Voice do seu pais depois da reprovacao
na versao estadunidense.

O abandono quando bebé e a unido de sua familia adotiva sdo explorados nos
poucos minutos que o The Voice Brasil mostra os depoimentos e 0s ensaios de Sam
Alves. O cantor € apresentado como uma pessoa que superou as dificuldades que a vida
Ihe impds logo na primeira infancia e que demonstra muita gratiddo por aqueles que lhe

salvaram dessa situacdo. Essa historia de vida ajuda a construir uma imagem positiva
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perante o publico. Se o drama pessoal nos primeiros dias de vida ndo fossem
suficientes, o cantor ainda foi dispensado na versdo norte-americana do programa, mais
uma circunstancia que precisou enfrentar.

Na apresentacdo de Sam na fase ao vivo, ele declara: “Quero mostrar ao Brasil
inteiro que sei cantar em portugués e que sou brasileiro mesmo”, ja que até aquele
momento o cantor s6 havia cantado em inglés, levantando questionamentos sobre a sua
brasilidade — indagac¢des de parte do publico, nunca no programa, entre os jurados. Essa
busca por exaltar a autenticidade da sua origem ajuda a legitimar a participacdo do
cantor nas duas edi¢des do programa.

No Ultimo episddio, em um discurso para defender que Sam Alves deveria
vencer o programa, a técnica Claudia Leitte ndo exalta o talento do candidato e sim o

seu carisma, seu brilho:

Sam desde o inicio, desde a primeira apresentacdo se mostrou seguro,
competente, profissional demais. Ele sempre soube o que ele tinha pra dar e ele
colocava a disposicdo de quem quer que ouvisse ele, de quem quer que
assistisse ele e eu acho que ele ta prontissimo para fazer uma carreira. O
primeiro palco que ele pisa na vida é o The Voice, ele saiu da igreja pra ca. E
além de todo profissionalismo dele, a gente consegue enxergar uma luz especial
em Sam e ndo é facil de vocé encontrar isso. Um carisma, um brilho, algo que
diferencia ele de todo mundo, que faz com que ele se destaque por causa da
missdo dele. E a misséo dele é fazer Deus se revelar através do canto.

Afirmacdo que Sam complementa em um dos seus depoimentos, declarando que
a sua “meta € tocar coragoes”.

Ao conceituar o carisma, como discutimos anteriormente, Weber fala sobre a
missdo do lider carismatico. E provéavel que Claudia Leitte ndo faca a mesma relacio
entre carisma e a missdo como uma forma de concretizar o atributo, mas o discurso da
cantora revela a importancia de algo além do talento para chegar a vitéria. Sam foi
caracterizado principalmente pela superacdo, as dificuldades deixadas para tras foram

essenciais na formacdo de uma imagem positiva, digna de um vencedor.

4.4.2 — Pedro Lima

Finalista na temporada, Pedro Lima terminou a competi¢cdo em terceiro lugar e
foi um candidato de origem pobre que demonstrou humildade ao longo do programa.
Morador de um bairro pobre de Nova Iguacu, na Baixada Fluminense, o cantor
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participou do quadro “Cantando no Chuveiro” no Mais Vocé, programa da Ana Maria,
antes de tentar a sorte no The Voice Brasil. O carisma do cantor é baseado na
humildade, que ajuda na identificagdo com o publico, ¢ o candidato mais “gente como a
gente”. Em um de seus depoimentos, Pedro revela que ndo sonhava com a profisséo,
pois isso ndo era uma realidade na sua vida: “Nunca pensei em ser cantor, esse sonho
era muito grande pra mim. Eu venho de uma realidade aonde essa coisa de artista a
gente s6 acompanha pela televisdo”.

Essa realidade apontada por Pedro é a mesma de muitos brasileiros, favorecendo
a identificacdo do publico em relacdo a ele. Presenciar a ascensdo a fama de um
individuo nascido em regido humilde ajuda a reavivar a esperanca da notoriedade para
muitas pessoas — a crenca de que qualquer um poder “chegar 1a” é um recurso muito
trabalhado com esse participante, além de ser comum em outros reality shows.

No episodio 9 da temporada, na fase do Tira-teima, o técnico Lulu Santos exalta
a habilidade vocal do candidato durante o ensaio: “eu acho vocé das melhores vozes
dessa competicdo. Eu acredito em vocé, eu acredito na sua voz, eu acredito no seu
talento”. E o cantor agradece ao programa por dar a ele confianga para acreditar no
préprio talento. Exalta, assim, a caracteristica principal do programa, o talento, sem
deixar de lado a questdo subjetiva da confianca. Ndo basta ser talentoso, é preciso
confiar na aptid&o.

N&do ha conflito na relacdo entre mestres e calouros, os elogios sdo mutuos —
inclusive para o proprio programa. O candidato conta que se descobriu cantor gracas ao
The Voice: “hoje eu tenho um palco para cantar”, conta relembrando a ocasido em que
foi filmado soltando a voz no banheiro. Pedro Lima ganhou apoio no programa e se
derreteu: “Vocés estdo me dando essa seguranca: vocé pode, vocé ¢ capaz”. Desta
forma, o jovem fluminense € um representante de que o0 sucesso pode acontecer para
qualquer pessoa.

Apesar de elogiar constantemente a afinacéo e poténcia vocal se seu pupilo, Lulu
Santos jamais se esqueceu de enaltecer as caracteristicas da personalidade de Pedro
Lima. Mesmo quando o candidato ao posto de melhor voz do programa vencia duelos e
se sobressaia nas cangdes, o técnico destacava o lado emocional do jovem: “ele ¢é
infalivel em tocar a alma da gente toda vez que ele canta [...] O diferencial do Pedro
lima ¢ a capacidade de tocar a cordinha da alma da gente”. O talento musical parece nao

ser suficiente sozinho, mesmo em um programa como o The Voice. Até quando o
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suposto objetivo é avaliar apenas a voz, 0 carisma e outros atributos pessoais sdo

enaltecidos — as vezes mais que o proprio talento.

4.4.3 — Lucy Alves

Lucy Alves, segunda colocada no The Voice Brasil, é a representante da
brasilidade. A cantora é a Unica finalista que s6 cantou em portugués ao longo de todos
0s episodios, quase sempre acompanhada por uma sanfona. Antes do programa, cantava
no grupo da familia, o Cla Brasil, desconhecido para a maior parte do publico. A
autenticidade ¢ muito forte na imagem da candidata, apresentada como uma tipica
nordestina fiel as origens — o0 programa mostra a cantora na feira nordestina no Rio de
Janeiro, que segundo ela ¢ seu “oasis no Rio”, onde ela recupera as energias e consegue
comer o que Ihe da sustancia de fato, a comida da sua terra natal.

Logo no primeiro episodio, nas audi¢cdes as cegas, Lucy se apresenta tocando
sanfona. Lulu e Carlinhos elogiam a candidata muito em funcdo da habilidade como
musicista. E esse apego ao instrumento musical acompanhou a participante no decorrer
das apresentacdes, além da sanfona, tocou piano em uma das performances. O sucesso
da cantora ficou atrelado ao talento ndo apenas na voz, como também no conhecimento
musical mais amplo. Além disso, a autenticidade é um elemento utilizado em favor do
sucesso da candidata — que sempre faz referéncias as raizes e ficou caracterizada como
representante do nordeste na competicdo. O vencedor, Sam, é nordestino, mas foi Lucy
que levou as origens como trunfo para o programa.

Para entender o carisma no The Voice Brasil, € preciso perceber como ele se
manifesta em diferentes atributos valorizados em cada participante. No caso da Lucy
Alves, a autenticidade e a brasilidade sdo muito importantes, para Pedro Lima, por outro
lado, vemos a valorizacdo da figura humilde, que ndo recebeu nenhum tipo de
treinamento formal para obter sucesso, um talento puro, com o qual podemos nos
identificar. Ja para Sam Alves, a sua historia de vida, 0s problemas que precisou
superar, sdo de extrema relevancia para a consagracao de sua personalidade carismatica.

As caracteristicas comentadas sdo subjetivas, e como a percep¢do do outro é
essencial para concretizar o carisma, 0 que podemos considerar nessa analise € o0 que a
edicdo do programa considera relevante. Afinal, a edi¢do poderia enfatizar apenas as

técnicas vocais trabalhadas nos ensaios, ja que a busca € pela melhor voz, mas ndo € o
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que percebemos ao analisar a temporada. Assim, o préprio programa leva ao publico
atributos que considera importantes para o sucesso dos cantores.

As diferengas entre a edi¢cdo estadunidense e a brasileira revelam como o
sucesso € visto em cada sociedade e as qualidades que sdo mais importantes. O espirito
de competicdo é um ponto que difere as duas edi¢Bes do programa, ja que a versao dos
Estados Unidos orienta e incentiva o combate, enquanto a brasileira repudia o duelo até
mesmo na etapa de batalhas. Percebe-se uma aproximacao na relevancia dada a alguns
quesitos importantes: como a superacdo e a autenticidade. E possivel encontrar
exemplos de superacdo nas duas edi¢cdes de forma bem semelhante, a diferenca reside
no tempo disponibilizado para exploracdo da biografia draméatica. E a autenticidade
nacional € relacionada ao cultivo de suas origens, ao passo que a estadunidense trabalha
0 auténtico pelo lado profissional, ser fiel aos seus desejos na carreira.

Ao estabelecer uma comparacdo entre o X Factor e o The Voice, um primeiro
ponto a ser destacado é que as duas franquias consideram o talento, apesar de ser mais
fortemente referenciado no The Voice. Além disso, identificamos a presenca da
superacdo em todas as temporadas, demonstrando como o atributo é considerado
relevante na construcdo da fama. O X Factor enfatiza mais a questdo do drama nas duas
temporadas analisadas, enquanto o The Voice destaca poucos personagens com maior
teor dramatico — nos Estados Unidos a biografia de superacdo € utilizada sempre pelo
candidato Jamar Rogers e na versdo brasileira por Sam Alves em menor medida.

Outra questdo que revela objetivos diferentes nos programas é o tipo de
apresentacdo de cada um deles. O X Factor produz grandes espetaculos, com shows de
danca e efeitos em um local diferente das fases anteriores do programa. No The Voice,
as etapas se desenvolvem no mesmo local e a producdo do show é mais simples, uma
forma de indicar que a voz é protagonista nessa competicdo. Além disso, muitos
candidatos ja sdo profissionais convidados para participar, diferentemente da proposta
do X Factor, que permite que qualquer amador participe das audi¢fes. Essa proposta
conversa fortemente com a crenga do “vocé pode chegar 14”, explorada pelo programa.

Para complementar a analise, é importante considerar a visdo do fd sobre os
talent shows e a construcdo das celebridades no decorrer do programa, procurando

compreender se esta alinhada com a proposta explicitada nas franquias.
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5 - O outro lado: perspectiva do fa sobre a celebrificacéo no talent show

As duas franquias analisadas tém um fator importante em comum: o papel do
espectador no julgamento dos candidatos. Através do voto, os fas podem garantir a
permanéncia dos seus favoritos e definir quem sera o vencedor. Essa é uma participacao
oficial, solicitada pelos produtores do talent show. Porém, muitos fas discutem o que
acontece na televisdo com outros telespectadores fora da telinha e do horario de
transmissdo, aumentando a interacdo com o conteiddo do programa. Com a
popularizacdo dos grupos de discusséo na internet, 0 ambiente de conversa entre fas
ficou mais amplo e publico, facilitando a analise do discurso dos admiradores sobre o
objeto midiatico e o relacionamento com outros fas.

Apresentei no capitulo anterior uma leitura dos programas The Voice e The X
Factor, ressaltando a visdo dos produtores — que se revela através da edicdo. O
consumidor mais participativo desse produto cultural, o fa, sera estudado a fim de
compreender como as percepcdes se encontram ou se distanciam, revelando, assim,
como a visdo do admirador se articula com os valores exaltados nos programas.

Optei por trabalhar com a perspectiva do fa por ser esse ponto de vista que me
levou ao desenvolvimento da pesquisa. Por conviver com uma fa do X Factor e
acompanhar a rotina de discussdo, além de participar em menor medida, surgiu o
interesse de analisar a visdo do fa sobre as questdes analisadas nesta dissertacao.

Através da votagdo nos talent shows, o publico é diretamente responsavel pela
escolha dos candidatos que irdo progredir na disputa, assumindo um papel de juiz. O f§,
por outro lado, ainda pode ser responsabilizado por influenciar outros telespectadores
pelos comentarios e divulgacdo de seus favoritos nos sites de relacionamento. Este
argumento diferencia o publico comum do f& — um consumidor que demonstra maior
afeto pelo objeto de sua admiracdo; ou, segundo a definicdo: “um auto identificado
entusiasta, devoto ou seguidor de um determinado género de midia, texto, pessoa ou
atividade”? (DUFFETT, 2013, p. 293).

De acordo com Lana (2011), o fa é o individuo que se diferencia por admirar 0s
idolos mais intensamente e difundir a imagem do ser admirado. A autora indica que “os
estudos sobre os fds, mesmo com perspectivas muito diferentes, demonstram a

existéncia da dedicacdo aos idolos, mimetizando seus estilos de vida e criando

"2 Tradugio da autora. Do original: “a self-identified enthusiast, devotee or follower of a particular media
genre, text, person or activity”.
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comunidades para o compartilhamento de experiéncias” (p. 38). Essas comunidades sao
ambientes de troca entre fas, que podem ser estruturadas em fa-clubes ou em espacos de
relacionamento virtual, como redes sociais. Atualmente, os grupos do Facebook sdo um
importante local de encontro.

O termo f&, explica Cavicchi (2007), passou a ser muito difundido no comeco do
século XX, periodo de massificagdo do consumo, novos modelos de marketing e
transformacbes na industria. Para o autor, a tecnologia midiatica permitiu o
engajamento afetivo da audiéncia ao incorporar os produtos e artistas a rotina e a
intimidade do lar. A facilidade de acompanhar, mesmo que virtualmente, o objeto de
admiracdo, proporciona uma empatia entre fa e idolo, além da sensacdo de intimidade.
Cavicchi relaciona, ainda, a hegemonia da industria do entretenimento com o
crescimento do fandom’. O fa néo est4 sozinho na massa de andnimos, ele estabelece
uma convivéncia com seus semelhantes, encontrados facilmente nas redes sociais.

N&o seria correto classificar um individuo como fa apenas por acompanhar um
programa, defende Jenkins (2009). Para receber tal qualificacéo, a pessoa deve executar
algum tipo de acdo cultural, como participar de uma comunidade ou compartilhar
informac@es sobre o programa. Aqueles que ndo o fazem, sdo apenas seguidores — nao
buscam identificagdo social com o produto consumido (TULLOCH & JENKINS,
1995). Acompanhar um programa ou série ndo transforma o individuo em fa, ele é um
telespectador daquele contetdo somente. Ao abandonar a passividade do consumo,
distingue-se dos que meramente assistem ao show para ser considerado um fa. A

participacao € essencial nessa transicao.

5.1 — Estudos sobre fandom

Ser fa ndo é uma invencao deste século ou mesmo do século passado. Registros
de admiracdo por uma pessoa publica podem ser encontrados, por exemplo, em relagao
ao poeta britanico Lord Byron — figura relevante na sociedade inglesa entre os séculos
XVIII e XIX. Destinatario de cartas que demonstravam o amor de seus fas, o poeta
romantico preocupava-se muito com sua imagem perante os admiradores — chegando a

encomendar pinturas que o retratavam como guerreiro para impressionar o publico.

73 «A essa subcultura dos fis ¢ atribuido o termo inglés fandom, que em traducdo literal se refere ao reino
dos fas, pelo sufixo dom proveniente de kingdom (reino). O fandom caracteriza-se pelos lacos de
solidariedade criados entre os membros dessa cultura por compartilharem o mesmo interesse e
sentimentos” (MASCARENHAS & TAVARES, 2010, p. 3).
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Byron ndo foi o Unico a se destacar na sociedade inglesa. O culto a figura de
Shakespeare (1564-1616), dramaturgo mais influente do mundo, continuou mesmo apos
a sua morte: seu local de nascimento, Stratford upon Avon, foi aberto a visitacdo
publica em meados do século XVIII, recebendo milhares de visitantes todos os anos.

Né&o surpreende o termo fa (fan) ter tido suas primeiras apari¢cdes na Inglaterra,
no final do século XVII. A palavra surgiu como abreviacdo de fanatico, em inglés
fanatic, atrelado ao fanatismo religioso. Apesar da comprovada antiguidade dos fas, o
estudo do tema ganhou espaco no campo académico apenas recentemente — uma das
obras mais referenciadas é de 1992: Textual Poachers: Television Fans and
Participatory Culture, de Henry Jenkins.

A obra foi reeditada em 2012, uma homenagem aos 20 anos do langamento. A
transcricdo de uma conversa entre Jenkins e Suzanne Scott, professora da Universidade
do Texas, especialista na temética fa e dona do blog Revenge of the fans’*, foi publicada
como prefacio da nova edicdo. Em suas respostas, Jenkins defende a importancia do
pesquisador se inserir no contexto do fa para compreender o fandom. O autor se define
como um aca-fan — unido de fa e académico — e argumenta que algumas questdes s
podem ser respondidas na observagdao da comunidade como participante, o “olhar de
fora” limitaria a visdo do pesquisador. Na época em que Textual Poachers foi escrito, a
comunidade de fas analisada ndo estava conectada a internet, diferentemente dos
fandoms atuais, que utilizam a comunicacgdo virtual como principal forma de contato.
Para Jenkins (2012), no entanto, a virtualizacdo ndo exime o pesquisador da necessidade
de estar inserido na comunidade — em detrimento de apenas observar a distancia.

Compartilho dessa visdo por perceber o quanto é enriquecedor acompanhar o
fandom de perto. Em uma pesquisa anterior’®, optei pela metodologia de questionério
online, ndo acompanhei o dia a dia dos fas, acredito que perdi insumos relevantes nesse
processo.

Voltando a Jenkins, ele ressalta ainda que a palavra fa comporta diferentes
significados, podendo ser uma definigo individualista, fazer referéncia social ou, ainda,

abranger tipos de relacionamentos com a midia. Por estar inserido na comunidade

" Disponivel em: http://www.suzanne-scott.com/.

" BAPTISTA, Luiza. Sob os holofotes: Luan Santana e a relagéo com os f&s no Twitter. Niteroi:
monografia apresentada ao Instituto de Artes e Comunicag8o Social da Universidade Federal Fluminense.
2011.
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estudada, o proprio autor revela dificuldade para indicar que tipo de fa esta referenciado
em sua obra.

Em relacdo ao livro Textual Poachers, Hills (2002) relata a identificacdo que
sentiu durante a leitura da obra — por ser também um f&, além de pesquisador —, mas
revela a insatisfacdo por ndo identificar na descricdo do fandom as situacGes que ele
vivenciava no dia a dia. Critico em relagdo aos estudos que consideram o discurso do fa
como Unica fonte de andlise, Hills defende a importancia de avaliar o discurso
considerando a conjuntura social e os fatores que podem influenciar o admirador. Viséo
que também é compartilhada com os objetivos deste trabalho, que pondera a respeito do
contexto social como determinante para celebrificacéo e sobre os predicados exaltados
na construcdo da figura publica. No estudo sobre os fas especificamente, contemplo o
papel desse admirador como incentivador do consumo e participante ativo na
divulgacdo daquilo que aprecia.

Na introducdo de Fandom: Identities and Communities in a Mediated World
(2007), os organizadores descrevem como o fandom estd integrado na rotina da
sociedade moderna e se tornou um fenémeno global. Gray, Sandvoss e Harrington
apontam a comunidade de fas como pratica cultural e ndo uma perspectiva histérica
transitoria. Os autores defendem a importancia de estudar o consumo do fa e a pesquisa
colabora com o entendimento sobre o modo como as pessoas se relacionam e
consomem os textos da midia — “Os fas, para melhor ou para pior, tendem a se envolver
com esses textos ndo em uma forma racional mas em uma forma emocionalmente
envolvida e investida®® (GRAY, SANDVOSS & HARRINGTON, 2007, p. 10).

Além de consumidor fiel, o fa atua como um produtor de conteldo sobre o
objeto de sua admiracdo. O admirador tanto recria o produto, quanto busca influenciar
os produtores — alguns programas e seriados chegam a sofrer modificagdes no roteiro
por pressao dos fandoms. O risco de perder seu devotado publico consumidor leva
diretores a cederem aos desejos dos seguidores mais fanaticos. Nas novelas, caso mais
préximo do publico nacional, € comum que as obras sejam modificadas quando sao
desaprovadas pelo telespectador.

Com a evolugdo nesse mercado, 0 engajamento do publico passa a fazer parte da
estratégia de promocao dos produtos culturais. Se em determinado momento o fa era

rechacado e até ameagado com processos pelo uso indevido de textos ou imagens, a

’® Tradugdo da autora. Do original: “Fans, for better or for worse, tend to engage with these texts not in a
rationally detached but in na emotionally involved and invested way”.
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industria do entretenimento percebe a relevancia desse produtor amador e promove
acOes de incentivo a esse tipo de producdo — vale salientar que o incentivo costuma ser a
um tipo de obra nos padrdes aceitos pelo detentor da marca. O termo cease and desist
ficou conhecido por muitos fas que elaboravam contetdos sobre filmes, séries, livros e
demais produtos. A produtora do contetdo original enviava o termo com a solicitacdo
de retirada do contetdo, informando que a ndo obediéncia poderia resultar em uma acéo
judicial. Os fas de Harry Potter e Star Wars sofreram com a incompreensdo dos
estidios em relacdo a pratica dos fas e travaram batalhas para manter a divulgacéo do
conteddo. A producdo do fa é voltada, segundo Jenkins (2012), para atingir a
reciprocidade social, a intencdo nao é obter ganhos financeiros — a indUstria demorou a
entender o potencial desse admirador em colaborar com a exposicéo e néo rivalizar com
0 produto.

Ainda na conversa com Scott, Jenkins salienta a distincdo entre cultura
participativa, fandom e Web 2.0. A primeira representa um movimento que pode
assumir formas distintas ao longo dos anos, enquanto o fandom é concebido como uma
cultura participativa, s6 que com suas especificidades e tradi¢Ges proprias. O autor vé
no terceiro um modelo de negocio orientado a capitalizar a cultura da participacdo — a
producdo sem fins lucrativos do fa seria transformada em mercadoria.

A criagdo de videos, imagens e textos em homenagem ao idolo ou programa, é
uma maneira dos fas buscarem o reconhecimento da comunidade de adoradores que eles
fazem parte — e do préprio artista. Os responsaveis pelo marketing de alguns cantores e
bandas perceberam a importancia de dar espagco as produ¢des amadoras dos fas e
criaram espagos interativos nos sites oficiais, além de promocfes que solicitam a
elaboracdo de algum material, como clipes ou textos com trechos da nova musica. O
prémio mais relevante, que incentiva a elaboracdo desse tipo de trabalho, costuma ser o
contato direto com o idolo. No caso dos fas de reality, como os estudados aqui, o foco é
na comunidade.

Segundo Fiske (1992), a cultura do fa possui sistemas de producéo e distribuigéo
préprios, criando uma economia cultural paralela. O autor classifica o conteddo
produzido pelos admiradores em trés categorias: produtividade semidtica, produtividade
enunciativa e produtividade textual. A primeira referencia uma caracteristica atrelada
ndo somente aos fés, como também a cultura popular de maneira geral: elaboracdo de

significado, relacionado a identidade e a experiéncia social, a partir dos recursos
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semidticos disponiveis culturalmente. A enunciativa diz respeito ao compartilhamento
dos significados elaborados na semiodtica — enquanto uma é privada, a outra é
externalizada. O terceiro é o da producdo de contetudo textual, usualmente distribuido
nos fandoms. “Toda essa produtividade ocorre na interface entre a mercadoria cultural
produzida industrialmente (narrativa, musica, estrela, etc.) e a vida cotidiana do fa"’
(FISKE, 1992, p. 37), o conteldo de autoria dos fas, diferentemente dos industriais, ndo
orienta-se para obtencgéo de lucro.

Com a facilidade trazida pelas novas tecnologias de edicdo de imagem e criacdo
de videos, os fas podem virar diretores, fotografos, editores e divulgadores do idolo. O
papel de espectador passivo deu lugar ao de produtor amador: “[...] a nova ordem
mididtica promete turvar ou dissolver a distincdo entre produtor e consumidor,
envolvendo as duas pontas do tradicional ciclo econémico num afavel exercicio de co-
autoria” (FREIRE FILHO, 2007, p. 2). Ainda segundo Freire Filho, a producdo é
resultado da busca do fa por maior controle do objeto de admiracgéo, o idolo.

Para Cunha (2008), o afeto em excesso do f& pelo artista € o que motiva a
producdo e a busca por interacdo social. A autora defende, no entanto, que a maior parte
dos fés sdo passivos e ndo manifestam a admiracéo pelo artista, ndo sdo produtores de
novos contetdos. O que nao impede que compartilhem informacGes sobre a celebridade,
atuando como divulgadores — papel que ganhou relevancia com a popularizacdo do
contato online.

A divulgacéo online segue um modelo diferente do adotado em radios, revistas e
programas de televisdo. Nas midias tradicionais, o artista é convidado a aparecer ou
paga anuncios, enquanto na rede os fas sdo responsaveis por evidenciar o idolo através
do compartilhamento nas redes sociais — uma ajuda gratuita, que pretende apenas
transmitir ao proximo a admiracdo pelo idolo. Para ajudar na popularizacdo do idolo,
muitos fés se dispdem a participar da divulgacdo. Velasco (2011) explica que muitos

artistas utilizam o método street team:

[..] artistas que trabalham a divulgacdo na internet costumam usar uma
estratégia chamada street team, que consiste em passar tarefas de promocéo
para os fas que estiverem predispostos a isso (ligar para radios e pedir a musica
de trabalho, postar anincios de shows em blogs e fotologs, enviar e-mails de
divulgacdo para suas listas de contatos etc.) em troca de beneficios — desde
versdes exclusivas de musica a ingresso para shows ou brindes do artista, por

" Tradugdo da autora. Do original: “All such produtivity occurs at the interface between the industrially-
produced cultural commodity (narrative, music, star, etc.) and the everyday life of the fan”.
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exemplo (p. 150).

O fa sempre foi, de certa forma, um divulgador do artista, argumenta Baym
(2007). Existia, porém, uma divisdo mais clara entre a divulgacdo profissional e a
amadora. Na internet, a exposicdo promovida pelo f& é potencializada, com isso, é
importante considerar as transformac6es no fandom e no modo de relacionamento dos
préprios admiradores e entre os fas e os idolos.

N&o é todo fa, porém, que se assume como tal. Duffett (2013) classifica os fas
que mantém sua admiragdo na vida privada como closet fans. Os motivos para esconder
o fanatismo podem envolver a imagem publica que o individuo deseja transmitir ou
mesmo o receio de sofrer preconceito por gostar de determinado artista ou programa. A
internet abre possibilidades de exposic¢do constante da admiracdo, mas ndo é o meio que
define que ela vai acontecer e sim a motivacdo pessoal. Pode servir, no entanto, de
incentivo para conversa sobre o idolo ou objeto de admiracdo, por se apresentar como

um facilitador do contato.

5.2 — Ser fa hoje, o papel da internet

A construgdo de um idolo esta atrelada a existéncia do admirador. Em décadas
passadas, ser fa significava acompanhar a vida das celebridades através de revistas,
programas de radio e de televisdo. A internet apresentou novas possibilidades ao f&, em
especial a independéncia em relagdo a midia tradicional: a rede mundial de
computadores disponibilizou as ferramentas para o contato com individuos que
compartilham o amor pelo idolo, assim como a relacdo com o proprio sujeito admirado.
“Ser fa hoje difere muito de ser fa ha vinte, trinta anos, pois ha um bombardeamento de
informacdes e uma facilidade em manter contato com uma ampla gama de pessoas que
se encontram virtual ou presencialmente” (AMARAL, 2003, p. 10).

Inserido em comunidades e fa-clubes, o admirador troca informacGes e aprimora
seu conhecimento. O grupo favorece a colaboracdo do internauta, que se sente integrado
em uma comunidade de semelhantes: “O fa procura também um sentido de pertencga,
sentir-se integrado numa comunidade de semelhantes e ndo isolado numa massa
inexpressiva” (CUNHA, 2008, p. 4). No ambiente online, 0 usuério que participa mais,
que troca informagdes com frequéncia, ganha credibilidade, incentivando assim que

outros fas também contribuam e participem.
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O conhecimento € adquirido e compartilhado a todo tempo. Em conversas
informais na mesa do bar, em sérias reunibes no trabalho e nas redes sociais e
comunidades online. No fandom ndo € diferente, fas de diversas cidades e paises
comentam e compartilham informag6es constantemente, formando um conhecimento
coletivo. “Nenhum de noés pode saber tudo; cada um de nos sabe alguma coisa; e
podemos juntar as pegas, s€ associarmos nossos recursos € unirmos nossas habilidades”
(JENKINS, 2009, p. 30). O saber deixa de ser individual e passa a ser aproveitado por
toda comunidade, colaborando com a formacao de uma “Inteligéncia Coletiva”, termo

cunhado por Pierre Lévy.

Construindo sua prdpria cultura através da interacdo social (Recuero, 2009) e da
apropriacdo e remediagéo (Bolter e Gruisin, 2000) de meios de comunicagéo de
massa, 0s fandoms sdo exemplos concretos da inteligéncia coletiva estudada por
Lévy (1998), aonde ‘ninguém sabe tudo, todos sabem alguma coisa, todo o
saber esta na humanidade’ (MONTEIRO, 2010, p. 2).

Para Jenkins (2009), a aquisicdo de conhecimento atraveés de um processo
dindmico e participativo é o que consolida uma inteligéncia coletiva (p. 88). O
conhecimento atingido em conjunto, com a contribuicdo de cada f&, justifica a
existéncia da comunidade virtual e solidifica a relagdo do grupo. Quando um internauta
entrega um conhecimento que ndo precisa ser complementado pelo grupo, ele nédo
possibilita a troca, é uma informacdo estatica que ndo contribui para o fortalecimento da
comunidade e aproximacdo dos membros. A inteligéncia coletiva se forma em conjunto,
é como uma colcha de retalhos costurada com a participacdo de varias costureiras. Até
porque, o0 grupo pode acumular e circular o conhecimento que um Unico fd ndo pode
(JENKINS, 2006), entdo, mesmo que o fa sozinho possua uma informacdo, ele nao
podera acumular todo o conhecimento e muito menos terd o poder de divulgacdo que
um grupo possuli.

Na rede, o saber individual é avaliado pelos outros membros do grupo, podendo
ser complementado por diferentes dados e utilizado para objetivos comuns. A expertise
do individuo, unificada com as informacfes de outros féds, é compartilhada a fim de
gerar interagao entre os membros e produzir conhecimento sobre o objeto admirado.

No contexto de popularizacdo dos ambientes de troca de informacdo online,
como redes sociais, blogs e foruns virtuais, o internauta assume o papel de emissor —

abandona a alcunha de espectador/receptor apenas. Na comunidade, fas criam e
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divulgam conteudos sobre os artistas, assumem um papel relevante na exposi¢do de
novos videos e musicas langadas. A participacdo e colaboracdo de cada membro, com
comentarios, esclarecimento de ddvidas e compartilhamento de novas informacGes,
beneficia o fortalecimento do fandom. Sem o empecilho da distancia geografica, um fa
de qualquer ponto do globo pode revelar opinides e contribuir com suas producdes e
conhecimentos para o crescimento da comunidade. O fa passa a fazer parte, segundo
Jenkins (2009), de uma cultura participativa, definida pelo autor como “cultura em que
fas e outros consumidores sdo convidados a participar ativamente da criacdo e da
circulag¢do de novos contetidos” (p. 378).

O custo reduzido para producdo de contetddos online é um dos principais
incentivos para o desenvolvimento de uma cultura de colaboragdo, defende Juliano
Spyer (2007). No ambiente online, participar da circulacdo de contetdos ndo exige
grandes esforcos, estd a distancia de um clique: “[...] para quem esta conectado, o
esforgo para a participagdo — por exemplo, no envio de uma mensagem de protesto — se
resume em repassar 0 contetdo adicionando a mensagem para os enderecos de e-mail
conhecidos” (SPYER, 2007, p. 34). Com as redes sociais, a circulagdo de informacdes é
ainda mais simples, basta compartilhar, curtir um conteddo no Facebook ou postar um
comentario a respeito no Twitter, e a infomacédo divulgada pode repercutir no grupo de
contatos do usuario e ser divulgada ainda por outros internautas.

Jenkins (2009) revela, porém, que os conteudos compartilhados pelos fds nédo

sdo novos e sim a forma de circulacdo dos mesmos:

[...] os consumidores estdo utilizando novas tecnologias midiaticas para se
envolverem com o contetdo dos velhos meios de comunicacgdo, encarando a
Internet como um veiculo para agdes coletivas — solucdo de problemas,
deliberagdo publica e criatividade alternativa (p. 235).

A facilidade de comunicacdo permite que conversem durante a transmissdo de
um programa, ndo precisam mais esperar o fim do show para fazer avaliagdes e
comentar o desempenho do artista, a resposta ganha mais imediatismo. No momento de
exibicdo de um programa de TV, por exemplo, ja € possivel encontrar varias mencoes e
comentarios no Twitter. A conversa que ficava restrita ao sofa de casa ou ao intervalo
da escola no dia seguinte, foi refletida nas relagGes virtuais. O conhecimento ndo se
restringe pelas distancias geogréaficas, conectados, os fas conseguem circular e encontrar

informacdes a qualquer hora e em qualquer lugar. Os programas incentivam, inclusive,
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divulgando hashtags para o usuario comentar e exibindo os comentarios ao longo do
episodio.

Ao analisar os fas da banda U2, Amaral (2003) destaca que a unido entre eles
acontece em torno da imagem do grupo — ja& que os fas ndo tém contato real com os
integrantes do U2. Para a professora, os fas formam uma espécie de tribo e as novas
tecnologia representam o elo entre os admiradores e a imagem do artista. O idolo, na
proposta de Amaral, ¢ o ponto de identificagao entre os fas.

Nesta andlise, ndo se trata de um idolo e sim de um programa, que modifica seus
participantes a cada temporada. O poder de escolher e votar em seu favorito deve ser
um dos fatores que amplia o interesse publico pelo show. Mas se fosse apenas isso, as
edi¢des internacionais ndo fariam sucesso por aqui, ja que ndo € possivel participar das
votagdes no Brasil. Discutiremos, entdo, as dinamicas entre os fas e os fatores que

promovem o interesse.

5.3 — Discutindo o The Voice e o The X Factor no Facebook

No Facebook, o grupo é um espaco de relacionamento muito utilizado para unir
pessoas de uma mesma faculdade, trabalho ou que tenham outros interesses em comum.
O grupo pode ser criado em trés modalidades: publico (qualquer pessoa pode
acompanhar as discussdes), fechado (& possivel encontrar o grupo e saber os membros,
mas n&o as discussdes) ou secreto (visto apenas por membros). E nesse ambiente que
muitos fas encontram pessoas com gostos semelhantes e se comunicam. O The X Factor

1”8, com 7.559 membros, e o The Voice Brasil - Globo”, com 29.379, sdo grupos

Brasi
brasileiros destinados a discutir os reality shows musicais e serdo objetos deste exame.
A escolha desses grupos especificos levou em consideracdo a quantidade de membros e
o nivel de atividade dos fés.

Nessas comunidades, os admiradores discutem os episddios e declaram apoio a
seus participantes favoritos. Apesar de, pela impossibilidade do voto, ndo poderem
“ajudar” realmente o seu escolhido. Os dois grupos sdo analisados a partir das postagens
dos membros, das respostas a um questionario e de entrevistas com alguns deles.

Buscando perceber no discurso o incentivo para participar desse tipo de comunidade e a

’® Disponivel em: https://www.facebook.com/groups/thexfactorbrasil/. Acessado em 17 de agosto de
2015.
" Disponivel em: https://www:.facebook.com/groups/thevoicebrasil/. Acessado em 17 de agosto de 2015.
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visdo sobre o programa. Os grupos The X Factor Brasil e The Voice Brasil - Globo
foram analisados levando em consideracgdo suas particularidades, ja que a organizacao é
bem diferente entre eles: o primeiro estrutura 0 grupo em poucas postagens muito ativas
e 0 segundo em muitas sem qualquer comentario.

O primeiro momento de analise foi de observacdo dos grupos e catalogacdo das
postagens, a fim de identificar as demandas presentes e 0 modelo de interacdo. A
segunda etapa foi a divulgacdo de um questionario, elaborado ja com certa influéncia
pelo periodo de observacdo. As respostas foram importantes para a realizacdo da ultima
fase, a de entrevistas individuais com membros do grupo. O momento das entrevistas
foi propicio, pois que veio depois de um periodo de acompanhamento da comunidade,
seguindo a proposta de Winkin (1998)%.

No caso The X Factor Brasil, o primeiro contato com alguns membros foi ao vivo,
em setembro de 2013. Como a minha irmd faz parte do grupo e ja conhecia 0s
administradores pela internet, pude acompanhé-la no encontro marcado pelos
integrantes que estavam no Rio de Janeiro a passeio.

Nesse primeiro contato, conversamos informalmente sobre o reality show e eles
tomaram conhecimento da minha pesquisa. Esses membros me adicionaram em suas
redes de relacionamento no Facebook, o que facilitou o contato e permitiu a minha
entrada no grupo. Um administrador, que ndo estava no encontro, também me adicionou
na rede social, acabou se tornando um dos meus interlocutores mais relevantes, por ser
responséavel ainda por um site dedicado ao programa® e uma péagina no Facebook com
46.815 fas*?, que levam 0 mesmo nome do grupo.

A andlise comecgou com a separacdo e classificacdo dos posts — dois periodos
foram escolhidos, a primeira e a Gltima semana de transmissdo da terceira temporada da
franquia X Factor nos Estados Unidos (veiculada no Brasil pelo canal Fox), de 11 a 17
de setembro e de 13 a 19 de dezembro de 2013. Devido a impossibilidade de resgatar as
discussdes da época em que a temporada examinada no capitulo anterior foi transmitida,
porque a ferramenta de busca do Facebook ainda é ineficiente para esse tipo de

pesquisa, optei por acompanhar as conversas no ano em gue conheci os integrantes do

grupo.

80 «Nao devemos envolver-nos cedo demais numa série de entrevistas; mais vale, a meu ver, termos nds
mesmos chegado a uma certa perspectiva sobre o lugar urbano pesquisado do que conseguir logo de saida
certas chaves daqueles que o conhecem bem e as vezes até bem demais” (WINKIN, 1998, p. 140).

8 Site: http://www.thexfactor.com.br/

8 https://www. facebook.com/XFactorBrasil, nimero de fas no dia 5 de abril de 2015.
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Para manter a organizacdo do grupo, 0s membros criam postagens fixas e
comentam sempre nos mesmos locais. Por isso, senti a necessidade de analisar ndo
apenas 0s posts publicados no periodo especifico, que poderiam fornecer uma viséo
muito limitada da comunidade, como também aqueles relevantes para o periodo, que
recebem novas discussdes ao longo do ano. 35 postagens foram colocadas em uma
planilha e receberam classificacfes por assunto, o objetivo foi perceber os temas mais
relevantes para os participantes e facilitar a comparagdo com as postagens do outro
grupo analisado.

A andlise teve sequéncia com a divulgacdo de um questionario no grupo — obtive
respostas de 50 membros. Antes de publicar o endereco do questionario online, solicitei
uma autorizacdo ao interlocutor citado anteriormente, j& que a comunidade possui
moderacdo prévia. Foi uma forma de respeitar as regras do grupo e facilitar a minha
insercdo. Na postagem em que solicitava a participacdo dos membros, mencionei 0
parentesco com um dos integrantes para legitimar a pedido. O préprio post® gerou 97
comentarios, os fas discutiram suas respostas e mostraram interesse no tema, como
veremos na andalise dos resultados, além de terem ficado animados pelo parentesco e
semelhanca fisica entre minha irma e eu.

O questionério ajudou na elaboracdo das questBes para as entrevistas em
profundidade. Entrevistei o fa eleito membro do ano de 2013 pelo grupo, que foi
justamente a minha irmd, Laura Baptista, além de um administrador e um membro
participativo, que também ja havia recebido o titulo de membro do ano. As entrevistas
foram feitas pelo bate-papo do Facebook em funcdo da distdncia geografica, que
impossibilitava um encontro pessoal.

No grupo The Voice Brasil — Globo, busquei utilizar os mesmos métodos,
encontrei, porém, dificuldades para obter os resultados esperados. Além de néo
conhecer um membro que legitimasse a minha participacdo, 0 grupo possui muitas
postagens sem interacdo e € ndo promove discussdes intensas. A troca entre os fas é
menos intensa.

A primeira parte da analise, o ordenamento dos posts do periodo — no caso do

The Voice, em que a segunda temporada foi examinada, a semana de 3 a 9 de outubro e

8 Texto divulgado no grupo: “Oi, gente, estou fazendo uma pesquisa para 0 mestrado e preciso da ajuda
de vocés! Minha pesquisa envolve os fés e os talent shows, no momento estou analisando os grupos que
discutem esse tipo de programa. Conheci o0 grupo através da minha irma Laura. Agradeco a quem puder
responder o questionario, é curtinho e vai ajudar muito”.
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a ultima semana do programa, de 20 a 26 de dezembro de 2013 —, mostrou-se mais
complicada pela quantidade de postagens dos membros. Na primeira semana, 0 grupo
utilizava a pds-moderacdo e o numero de posts chegou a 219. Logo depois, um dos
administradores informou a mudanca para a pré-moderacdo, confirmando que 0 excesso
de postagens causou o0 desaparecimento de algumas e criticou ao afirmar que muitas
eram desnecessérias. Com isso, a Ultima semana teve 65 posts. Todos foram catalogados
para, assim como no outro grupo, analisar 0s assuntos de interesse.

Um questionario também foi divulgado no The Voice Brasil — Globo, a adesao,
no entanto, foi bem menor — apenas 20 respostas. Vale ressaltar, no entanto, que nao
recebi a legitimagdo de um membro, como na outra comunidade. Além disso, 0s posts
do grupo costumam ter pouca interacdo, durante a catalogacdo encontrei muitos sem
comentarios ou nenhuma curtida. As entrevistas em profundidade sofreram o mesmo
problema. Entrei em contato com todos os administradores do grupo e ainda com uma
fa que percebi ser muito participativa. Trés responderam, mas apenas um se mostrou
disponivel para dar entrevistas.

Perguntas do questionério divulgado para o grupo The X Factor Brasil e no The
Voice Brasil — Globo (o termo mentor foi substituido por técnico para os fas deste
programa):

- Que atributo vocé leva em consideragdo para eleger seu candidato favorito? Talento;
carisma; autenticidade; aparéncia fisica; outro.

- A edicdo do programa influencia na popularidade dos candidatos? Sim; nao.

- Se a resposta for sim, cite um caso em que iSSo aconteceu.

- O que voceé procura no grupo The X Factor Brasil no Facebook? Informagéo sobre o
programa; Informacdo sobre os candidatos; Divulgar seus favoritos; Discutir as
apresentacgdes; outro.

- Na sua opinido, os participantes do The X Factor sdo celebridades? Sim, assim que
aparecem no programa passam a ser celebridades; Nao, participantes de reality shows
sdo pessoas comuns; No comecgo sdo pessoas comuns, passam a ser celebridades ao
longo do programa; outro

- Os mentores influenciam na popularidade dos candidatos?

- Vocé considera o mentor para eleger seus candidatos favoritos?
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Discutiremos no decorrer do capitulo as respostas dos fas buscando estabelecer

relagdes entre a visdo dos programas e a percepcao dos fés.

5.3.1 — A percepcao dos fas no Facebook

Algumas observacdes feitas na primeira etapa desta anélise sdo importantes para a
compreensdo das dindmicas de cada grupo. Para participar do grupo que conversa sobre
0 X Factor, além de ser fa, é preciso obedecer as regras — divulgadas na primeira
postagem do grupo, que ¢ fixa. Entre as normas, o texto destaca, em negrito, que “existe
tolerancia zero para desrespeito contra outro membro da comunidade”. Aqueles que se
sentirem ofendidos podem relatar a situacdo a um dos moderadores, que vai julgar o
caso. A expulsdo do grupo pode ser temporaria, como um tipo de punicéo.

Em comunidades de f&s, a questdo dos spoilers (revelar alguma informacéo antes
que o programa esteja no ar) costuma ser motivo de discuss@o entre quem gosta de saber
e aqueles que preferem a surpresa. Entdo, o X Factor Brasil colocou regras especificas
sobre o0 assunto, definindo o que sera considerado spoiler e o local em gue esse tipo de
“informagao privilegiada” é permitida.

As orientacOes para o participante ainda indicam certas coisas que devem ser
evitadas, como spam (promoc¢ao), divulgacao de noticia sem fonte e “tomar liberdade ou
fazer brincadeiras com membros da comunidade sem conhecé-los direito”. O tltimo
releva a relacdo proxima de alguns membros, assim como um topico anterior que
explicava que “Existem casos onde a moderacdo ndo interfere por saber que se trata de
trollagdo [brincadeira] entre amigos. Se vc ndo conhece determinada pessoa, nao crie
liberdade com ela, mesmo se a pessoa for um Nivaldo [membro do grupo] da vida”.

O administrador da comunidade, Ricardo Lourenco, revelou que o grupo antes
era aberto, passou a ser moderado para “evitar spoilers, spam e gente divulgando algo
que n&o seja relacionado ao programa”. Sobre a organizagdo, ele explica que “tem posts
fixos para as noticias da semana, MAS [destaque do entrevistado] quando uma noticia é
bem ‘importante’ como alguma novidade, cancelamento, novo jurado, novo video, novo
single... eles ganham posts proprios”. A organizacdo, inclusive, € elogiada por Maira
Ledo, que acredita que o membro, para ser considerado bom participante, deve estar

sempre presente, respeitar as opinides e colaborar com a organizacao do grupo.
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O The Voice Brasil — Globo é estruturado de forma diferente, sem uma lista de
regras, 0 grupo possui oito administradores responséveis pela moderagéo dos posts e da
entrada das pessoas na comunidade. Uma semelhanca em relagdo ao The X Factor
Brasil é a criacdo de posts especificos para comentar cada episodio. No entanto, 0s
membros costumam comentar a performance do candidato e o programa em posts
individuais também, diferentemente da outra comunidade.

Sobre o trabalho de moderacdo, um dos administradores, Leonardo Botelho,
declarou em entrevista ser bem cansativo em razdo da quantidade de membros e de
posts para aprovar. O informante explicou que a moderagdo prévia passou a ser feita
justamente pelo excesso de postagens, que desorganizou o grupo. Segundo Botelho, os
administradores nao seguem regras especificas, “cada administrador interfere da
maneira que lhe achar conveniente”. A respeito dos seus proprios critérios, esclareceu:
“Aprovo posts que julgo interessante ou que podem gerar algum tipo de discussdo
saudavel no grupo. Tenho que reprovar muitos posts porque as pessoas postam coisas
nada relacionadas com o grupo”.

Voltando a questdo do papel dos produtores no talent show, um assunto
introduzido pelo questionario divulgado no The X Factor Brasil foi a influéncia da
edicdo do programa na popularidade dos candidatos. Coloquei a questdo por fazer parte
do meu interesse de pesquisa e por ser citado algumas vezes nas discussdes naturais dos
grupos. Neste topico da discussdo trataremos especificamente de questdes relacionados
ao carisma, ao papel dos produtores do programa na valorizacao dos candidatos e quais
qualidades os fas acreditam que seus favoritos precisam ter. O post de divulgagdo do
questionario recebeu 97 comentarios, sendo que vinte discutiam a questao “A edicao do
programa influencia na popularidade dos candidatos?”. Entre eles, nove citaram em suas
respostas 0 mesmo caso — uma das candidatas sendo colocada como vila em oposicao a

outra que era mée solteira. Uma das respostas explicou o caso:

Citarei dois exemplos do The X Factor US 2012. Paige Thomas e Cece Frey.
Durante os pré-lives, as duas foram apresentadas pela edicdo como antagonistas.
De um lado estava Paige, mée solteira, em busca da vitéria ‘pela sua filha’
chorando em cada apari¢cdo no programa. De outro lado, Cece, a ‘attention
whore’ [louca por aten¢do] que faria qualquer coisa pelo sucesso. Mesmo
depois do makeover [transformacao] e de um enorme esfor¢o durante os lives
[shows ao vivo] para parecer vulneravel perante as cameras, Cece nunca
conseguiu recuperar sua popularidade junto ao publico, enquanto Paige chegou
aos live shows com uma fanbase [base de fas] consideravel e se manteve no
programa por semanas, ainda que realizando performances mediocres.
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Dependendo de como a edicdo é feita, sim. Como falei no caso da Paige e CeCe
a edicdo trabalhou tanto nela como inimigas que seus fas se odiavam.

A critica dos fas é um fator relevante, que demonstra como a edi¢do € percebida
e ndo necessariamente aceita por qualquer um. Revela que o f& tem consciéncia do
papel da edig&o no sucesso dos candidatos.

Um termo visto repetidas vezes na observacao dos posts, nos questionarios e nas
entrevistas foi “pimpado”, que se refere justamente ao trabalho da edicdo em favorecer
um candidato em detrimento do outro. Laura Baptista, membro do ano de 2013 no
grupo, explica que ndo considera a edigdo neutra, “eu acho que o X Factor cria muito
uma trajetdria para o candidato, as vezes vocé vé uma pessoa que um jurado duvidava
ficar na casa daquele mesmo jurado, sabe? Eles criam umas historinhas dentro do
programa, isso nasce da edicdo”. E ao “pimpar” determinado candidato, o programa
demonstra que atributos considera mais relevantes, o que o publico deve dar mais
atencdo. Se determinado candidato ¢ “pimpado”, significa que a edigdo quer favorecé-lo
de alguma forma.

Percebe-se, assim, que a comunidade de fas discute criticamente o programa,
fugindo da visdo amplamente exposta do f& como admirador incondicional, que defende
a qualquer custo o objeto adorado. O fato de o programa ter candidatos novos a cada
temporada faz com que o apego ndo seja personalizado, como acontece no caso do fa de
uma celebridade. E ao identificar o papel da edicdo como manipuladora de
determinadas situagOes, os fas vivenciam um paradoxo: gostam do programa, mas
repudiam as a¢des dos editores que orientam a percepcao do publico. No grupo, entéo,
buscam discutir esse tipo de situacao.

No caso do grupo que comenta o The Voice, obtive poucas respostas para a
pergunta, mas 5 em 20 citaram o vencedor da edicdo brasileira de 2013, Sam Alves,
como um caso de influéncia. Nos posts do grupo, as criticas de manipulacdo da edicéo
em favor de determinados candidatos sdo frequentes, mas ndo recebem muitos
comentarios. Apesar de discutir a versdo estadunidense da franquia em alguns
momentos, o grupo da maior énfase ao programa brasileiro. Nenhum caso internacional
foi citado pelos participantes.

Um dos fas respondeu ao questionario apontando a relevancia da histéria de
vida para popularidade do candidato: “Isso ja acontece a partir do momento que 0s

candidatos tém suas histdrias de vida mostradas na edi¢cdo. Mesmo sendo talentoso, a
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historia de Sam Alves que foi abandonado numa caixa e, posteriormente, adotado, teve
sua relevancia”.

A influéncia dos produtores em exaltar candidatos é percebida pelos
admiradores, mas ndo chega a incomodar todos os fas. Talvez o desconforto seja mais
sentido quando o participante preferido da edicdo concorre com o favorito do publico,
causando dissonancia no discurso.

Logo nas primeiras observagoes, percebe-se que no grupo de fas do The Voice 0s
admiradores trocam informacGes sobre as diferentes edicGes do programa e
acompanham a carreira dos candidatos. Ja no grupo que comenta o The X Factor, 0s
membros, além dos comentarios sobre o programa, produzem legendas para 0s
episodios em inglés (da franquia dos Estados Unidos, do Reino Unido e da Austrélia) e
promovem competicdes entre os fds, com a intencdo de reproduzir virtualmente o show
de calouros. Apresenta, assim, um lado assistencialista bem marcado, criando uma
comunidade de auxilio matuo, que permite que todos participem da discussdo ao dar
maior acesso as edigdes internacionais. A dindmica de promover uma competicdo
prépria cria razbes para permanecer em contato com os fas mesmo quando o programa
ndo esta sendo transmitido, além da sensacdo de ser um participante do seu show

favorito.

5.3.2 Atributos relevantes para popularidade do candidato

A interferéncia dos produtores pode ser determinante nos fatores considerados
dignos de reconhecimento. Proponho, com isso, analisar nos grupo os atributos
relevantes para que um amador receba a alcunha de celebridade. Afinal, que atributos
levam um candidato a fama? Quais sdo as caracteristicas mais relevantes para
estabelecer um participante como celebridade? Em um post na comunidade do The
Voice, um membro comentou, atendendo involuntariamente a um questionamento

importante deste estudo:

Espero que os jurados e o publico tenham aprendido que um vencedor ndo deve
apenas ter uma voz potente. Tem que ter uma voz bonita e além de tudo um
conjunto interessante! Particularmente acho a voz da Ellen Oléria [vencedora da
primeira temporada do programa] linda, curti muito o &album... mas ela ndo tem
carisma nenhum e suas apresentagcdes soavam até arrogantes. Nao acredito que
tenha sido um vencedor vendavel. Ok, o programa ¢ “The Voice” (A Voz), mas
acho que a descontinuidade do vencedor diminui até a credibilidade da
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competicdo. E isso ndo é de hoje! Onde estdo Vanessa Jackson, Marcus
Vinicius, Fabio Souza?! Em contrapartida, Thiaguinho e Roberta Sa, que foram
desprezados na metade do programa, hoje tém carreira sélida e sé&o
reconhecidos dentro da MPB. O Brasil tem o costume de considerar voz grave
ou mais potentes como sendo superiores, quando na verdade tudo depende do
contetdo, da mensagem e do verdadeiro pacote que € um artista! Portanto,
vamos ter mais atencdo na hora de votar nessa temporada!

O fa& defende, portanto, a importancia do carisma e de um suposto pacote
completo que o vencedor precisa ter para permanecer famoso depois do programa. O
post teve 40 comentarios, entre apoiadores do argumento e fas da cantora, que
rejeitaram a falta de carisma citada. Assim, é importante entender o papel da percepcao
pessoal do fa quando ele aponta um candidato como carismético, ou quando aponta
outro atributo qualquer, e considera essa caracteristica para eleva-lo a categoria de
pessoa célebre. O comentéario revela ainda um incébmodo do f&, que apesar de
compreender que o objetivo do programa € encontrar a melhor voz, teme pela
credibilidade do reality show musical quando o vencedor ndo se mantém em evidéncia
na midia — um destino comum a muitos participantes. A admiradora cita casos de
participantes de shows de calouros que ndo foram vencedores, mas que conseguiram
estabelecer uma carreira de sucesso para dar maior autoridade a sua fala.

A discussdo sobre o que € importante no participante foi proposta no
questionario do grupo The X Factor Brasil através da pergunta “Que atributo vocé leva
em consideracdo para eleger seu candidato favorito?”, as opgdes dadas foram “carisma”,
“talento”, “autenticidade”, “aparéncia fisica” e a op¢ao de escrever seus preferidos em
“other”. O mais citado foi talento com 23, seguido por carisma com 20, autenticidade
com 18 e beleza com apenas 4. A resposta esta de acordo com a proposta do programa,
que tem como caracteristica a exaltacdo do carisma em conjunto com o talento.

Para Maira Ledo, membro do The X Factor Brasil eleita membro do ano em
2012, alguns quesitos sdo importantes para que um candidato deixe de ser uma pessoa
comum e passe a ser uma celebridade, como “carisma, boas escolhas musicais, presenca
de palco e capacidade de performar, historico de crescimento na competicdo, quimica
com o0 mentor e o beneficio da edi¢do, que nunca fez mal a ninguém”. Todos os
atributos, no entanto, dependem de como o fa percebe no candidato essas caracteristicas
subjetivas. Mesmo que leve em consideracdo caracteristicas semelhantes, cada fa
escolhe os seus favoritos em funcdo de uma avaliacdo que pode envolver afeto, empatia,

identificacéo, entre outros.
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Cada programa, como ficou explicito na analise do capitulo anterior, propde
modelos distintos de aclamacgdo dos candidatos. O modo como o f& escolhe seus
prediletos, no entanto, nem sempre esta atrelado ao padréo defendido nos programas. O
processo de se tornar f& ndo € necessariamente consciente, costuma ser justamente o
contrario — uma identificacdo baseada na emoc¢do em detrimento da razdo. E é por esse
motivo que admiradores do mesmo contetdo defendem a permanéncia de candidatos
diferentes no programa. Esse tipo de divergéncia é importante nos grupos por promover
discussdes.

Os fatores que diferenciam 0s grupos estdo mais atrelados a uma questdo de
frequéncia de atividade e amizade. Os fas do X Factor, inclusive, discutem o The Voice,
mas preferem comentar o programa no préprio grupo e ndo procuram fas especificos do
show — compartilhar opinides com 0s amigos gera maior interesse.

Os atributos valorizados sdo bem semelhantes, o carisma e o talento sdo os mais
referenciados. Os fds do X Factor seguiram a ldgica do programa ao dividir seus
respostas ao questionario em carisma e talento. Sentenciando que para obter sucesso, 0
participante precisa ter mais que uma voz bonita e afinada. O comentéario da fd do The
Voice ja revela que o talento ndo € o Unico atributo valorizado. No questionario,
entretanto, 17 em 20 respostas colocaram o talento como caracteristica mais relevante.

Os admiradores do X Factor sdao mais criticos em relacdo ao papel da edicéo,
assunto frequente entre eles. No caso do The Voice, a defesa de seus favoritos é um
tema mais popular — as criticas referem-se mais a prejudicar o candidato. Ao considerar
que a edigéo prejudicou seu favorito, o fa revela um incémodo maior.

E importante destacar que a comunidade do reality do Reino Unido possui mais
tempo de vida, surgiu em 2009 ainda nos tempos de popularidade do Orkut. Esse fator €
determinante para criacao desses lacos de amizade. Além de ser um grupo mais restrito,
permitindo conhecer e interagir mais frequentemente com os mesmos membros. Como
0 The Voice possui uma versdo nacional recente — comeca a ser produzido pela Rede
Globo em 2012 — atrai muitos fas. Percebe-se, porém, uma certa imaturidade das
argumentacoes e muitos posts de campanha pelos concorrentes.

Para esta pesquisa, é adequado destacar que os fas produzem muito em prol da
comunidade, ndo aguardando aprovacdes externas e oficiais. Além de presenciar visoes
semelhantes sobre celebrificacdo do individuo, ressaltando que ndo dependem apenas da

aptidédo vocal.
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5.3.3 Assuntos mais comentados

O grupo X Factor Brasil discute temporadas do programa exibido em diferentes
paises, com um post especifico para comentar cada episodio. Os posts com comentarios
sobre a versdo do Reino Unido e dos Estados Unidos sdo mais populares, sempre
ultrapassam mil comentarios, enquanto os sobre a edi¢do da Australia ficam entre 500 e
700. Sendo que nas semanas do meio para o final da temporada os posts recebem maior
atividade.

Entre os assuntos mais comentados estdo aqueles que tém posts fixos, como a
carreira dos candidatos pds-X Factor, noticias sobre o programa, chat onde os membros
conversam (j& possui mais de 72 mil comentarios), spoilers e os servicos de download
dos episodios, legendas e audios. No periodo analisado, foram encontrados ainda posts
de divulgacao de single de participante, boldo de apostas do programa e retrospectiva do
ano. Entre as postagens ndo voltadas para o programa especificamente e sim para 0s
membros, uma era em comemoracao ao aniversario de um deles e outra sobre um amigo
oculto virtual realizado entre eles. Esses Ultimos retratam a questdo da amizade dentro
do grupo. Segundo Ricardo, os membros “frequentam até a casa um do outro. Se
encontram volta e meia, grandes amizades foram criadas e ainda sdo”. O administrador
explica que “como alguns ja se conhecem 5, 6 anos, [0 grupo] vira praticamente um
barzinho”.

Uma das perguntas do questionario era “O que VOCé procura no grupo The X
Factor Brasil no Facebook?”, tendo como opgdes “Informagdo sobre o programa”,
“Informag¢do sobre os candidatos”, “Divulgar seus favoritos”, “Discutir as
apresentagdes” e a op¢do de escrever o que procura em “other”. A maior parte dos fas
ficou entre discutir as apresentacdes e obter informacGes tanto sobre o programa quanto
sobre o candidato. O interessante, porém, é que cerca de 10% dos fés discorreram sobre
a questdo da amizade e da sociabilidade entre 0s membros, mesmo que isso néo
estivesse citado nas opcdes. Para um dos fas, 0 motivo de participar do grupo é: “Estar
no meio de pessoas que sdo fas como eu, debater e comentar os episodios ¢ me divertir”.
Outro explica: “o grupo se torna um ambiente agradavel para interacdo entre fas”.

Neste aspecto, a pesquisa da antropdloga Laura Graziela (2007) sobre o

consumo da experiéncia é relevante por ressaltar a troca que acontece entre os fas:
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Para meus informantes, além das redes de sociabilidade tradicionais existem as
formas de sociabilidades digitais criadas em torno do consumo de bens culturais
como séries de TV, filmes, HQ, jogos, etc. Assim, uma forma de existir passa a
ser também estar conectado e participar da rede, com vistas a troca de
experiéncias singularizadas sobre esses bens. E importante ressaltar que, para
essas pessoas, a operagdo de busca, de troca de informagdes sobre determinados
bens passa a ser um pretexto para a troca também de afetos e emocdes, que
podem ser traduzidas em narrativas e objetos (virtuais), enfim, contelidos
visuais ou ndo altamente valorizados. Um artigo encontrado na rede, sobre um
assunto de interesse geral e disponibilizado no fansite é via de regra tomado
como uma dadiva, uma forma de afeto, de engajamento e envolvimento
emocional com a causa do grupo. O importante a ser ressaltado é que, ao
contrario do que ocorre na vida real, onde prevalece a logica da oralidade, na
base dessas trocas afetivas encontram-se a escrita e a imagem (p. 340).

A questdo da dadiva, em Marcel Mauss (2003), ajuda a pensar a colaboragdo
entre os fés nas comunidades analisadas. O autor ndo discorria apenas sobre a troca de
mercadorias, mas também da questdo de status, afeto e sociabilidade. Dar nao é apenas
dar, envolve a retribuicdo. Nesse tipo de grupo, o compartilhamento de informacdes
importantes teria como resultado o reconhecimento. O membro participativo passa a ser
mais conhecido e, consequentemente, a receber mais curtidas em seus comentarios. Essa
interacdo acaba favorecendo o sentimento de pertencimento ao grupo, criando lagos
entre os membros dagquela comunidade.

No grupo The Voice Brasil — Globo, a questdo da amizade ndo chegou a ser
mencionada no questionario ou na entrevista, mas na observacdo dos posts encontrei
argumentos que corroboram a hipétese da importancia da criacdo de lagos dentro da

comunidade, como neste post:

O The Voice ta acabando e ja esta batendo uma saudade imensa, ndo s de
acompanhar os candidatos e torcer pelos favoritos, ndo s6 daquela ansiedade em
assistir e comentar todas as apresentacdes, sejam elas boas ou ruins. Engragado
como somos diferentes, uns amam, outros odeiam, mas é aquele velho ditado: o
que seria do azul se todos gostassem do amarelo? Divergéncias a parte, gostaria
de deixar registrado os momentos bons que passei nesse grupo e as amizades
virtuais que por aqui fiz, alguns ja faziam parte da minha vida, mesmo que
distantes, como: Vinicius Guimaraes, Kelvyn Holanda e Mahmis Costa, que por
aqui ja esteve. Outros eu tive o prazer de reencontrar por aqui, de outros
carnavais, como: Jefferson Dos Santos, Zaida Angela Maia, Carlos Fernando
Giroto, Gabriela Assmann, etc.. e outros eu tive a honra de conhecer e ja se
tornaram especiais pra mim, ndo vou citar nomes, porque poderia esquecer de
alguém, mas quero dizer que ndo quero parar de comentar o the voice, agora
iremos falar sobre a carreira deles, quando acabar o programa, na préxima
quinta Saudades ja!.
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O post recebeu 45 comentarios, muitos membros falaram sobre como a
comunidade iria continuar com o fim da temporada e que poderiam comentar sobre a
carreira dos novos idolos, além de discutir outro reality show da Rede Globo, o Big
Brother Brasil. O grupo, porém, descumpre o combinado e continua ativo ao longo do
ano com poucos comentarios apenas, necessitando ainda da transmissdo da temporada
para garantir assunto para as discussoes.

A observagédo dos posts do The Voice Brasil — Globo revelou os assuntos que
mais interessam para os participantes. No primeiro dia analisado, a data da estreia
precisamente, a expectativa para assistir ao programa dominou 0s posts, depois disso,
foram vérios comentarios de torcida pelo candidato favorito, discussGes sobre o0s
técnicos, sobre o programa, além de enquetes para escolher as melhores apresentacdes e
candidatos. Entre os posts fixos estdo um para spoiler, o chat de cada episodio e o de
download dos episédios. Percebe-se que 0Ss grupos se interessam por questdes
semelhantes em relacdo aos programas, o que os diferencia, principalmente, é a
organizacdo da comunidade. Questdo que pode ser explicada pelo tempo dedicado ao
grupo — os fas da franquia de Simon Cowell estdo sempre renovando 0s comentarios e
se fazem presentes nas discussdes, por isso estabelecem mais regras para garantir
melhor convivéncia. A conversa ndo é entre pessoas desconhecidas que compartilham
de um mesmo interesse.

Na comunidade que comenta o X Factor existe uma motivacdo para manter o
grupo sempre ativo. Nas palavras do Ricardo, “o X Factor ndo para! 365 dias por ano”.
Para manter os lacos durante o ano, além de comentar outros programas, 0 grupo
desenvolve as préprias competicdes, recriando o reality®®. E um caso interessante para
refletir sobre o senso de comunidade na internet, como o sentimento de pertencimento
favorece o engajamento dos fas em outras atividades. Como os fas querem permanecer
em contato, promovem atividades proporcionam esse relacionamento constante.

O consumo desse fa é diferenciado, € um consumir participativo. Assistir ao
programa faz parte de um processo colaborativo, em que ndo basta acompanhar os
episédios, é preciso emitir opinido, trocar com o0s outros fas, acompanhar as

informagdes dos bastidores e, se possivel, produzir conteddo sobre o objeto de

% Na primeira edicdo do reality da comunidade, os membros cantavam as musicas e enviavam para
andlise dos fas eleitos como jurados. Depois, em edicdes posteriores, 0s candidatos passaram a escolher
videos para representa-los. Além da ajuda de mentores, os participantes recebem comentéarios semana
apOs semana sobre as “performances” e sdao eliminados da competigao.
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admiracdo. O foco em ajudar outros fas, em especial através da producdo de legenda, €

comum nesse tipo de grupo.
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Consideracoes finais

Quinze minutos de fama / mais um pros comerciais
Quinze minutos de fama / entdo descanse em paz

Titds — A melhor banda de todos os tempos da Gltima semana (2001)

Um passeio no parque, compras no shopping ou ter horario para entrar e sair do
escritorio sdo parte da rotina de milhdes de pessoas ao redor do mundo, poucos Sao
aqueles que sobem ao palco de um teatro, aparecem na televisdo ou séo parados no meio
da rua para autografar um pedaco de papel e tirar uma foto. A vontade de ndo ser apenas
mais um na massa de desconhecidos, o impeto de se distinguir dos demais,
individualizar-se, o desejo de alcancar a tdo sonhada fama. A valorizacdo da
notoriedade publica é amplamente difundida na sociedade atual e perseguida por
milhares, mesmo que o caminho até o estrelato seja pouco desconhecido e, por vezes,
imprevisivel.

A idealizacdo da imagem da celebridade revela que creditamos & notoriedade
publica nocdes de sucesso, poder, felicidade, gléria, além de dinheiro e admiragdo
popular. Essa crenca exacerbada na fama como experiéncia sem dificuldades, apenas
beneficios, incentiva milhares de pessoas a almejar uma posicdo no Olimpo do século
XXI. A fama seria uma trajetoria com menor incidéncia de obstaculos para o sucesso.
Enquanto o trabalho pode exigir do individuo anos de dedicacdo e, talvez, pouco
reconhecimento do esfor¢o empregado, o renome carrega em si a satisfacdo imediata, a
obtencdo acelerada dos objetivos.

S80 muitos os caminhos que levam a notoriedade publica. Analiso, nesta
dissertagdo, um deles: o reality show musical, que suscitou a minha curiosidade por
construir a celebridade diante dos olhos do publico e, poderiamos dizer, com a ajuda
dele. Por ser um programa orientado a participacdo popular tanto no voto que define os
vencedores quanto na escolha dos candidatos a fama, a responsabilidade pela construcéo
da figura publica é, até certo ponto, compartilhada com o fa. O processo de
celebrificacdo do individuo andnimo revela atributos que valorizamos em cada periodo
e contexto social. Apontei distingdes relevantes entre os predicados exaltados nas
versdes internacionais dos programas e o reality produzido no Brasil. Identifiquei o
repudio a competicdo no The Voice Brasil, cenario oposto ao encontrado nos Estados

Unidos, que orienta o candidato sobre como ser melhor que o seu adversario. Portanto,
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apesar de assumirmos visdes meritocraticas exportadas dos estadunidenses,
conservamos nogdes contrérias a competitividade exacerbada, defendendo a parceria
como forma ideal de obter sucesso no programa. Saliento, no entanto, a popularizagdo
de programas com maior enfoque na competicdo, como The Ultimate Fighter,
Masterchef e O Aprendiz.

N&o é minha pretensdo demonizar o desejo de obter fama, busquei compreender
a popularizagdo dessa vontade e como pode estar impregnada pela crenca do que € ser
famoso. A valorizacdo da fama pela industria do entretenimento, que obtém lucro na
comercializacdo das celebridades, demonstra os interesses comerciais envolvidos na
celebrificagdo do individuo. Para conservar o anseio de pertencer ao aclamado clube
das estrelas, o grupo deve se manter seleto, ao alcance de poucos privilegiados.

O termo subcelebridade pode ser ressaltado nesse contexto, porque revela um
processo de distincdo entre a personalidade pablica digna de reconhecimento e aquela
que deve ser menos valorizada. Nem todos que recebem destaque nos meios de
comunicacéo, portanto, sdo algados ao especial grupo das celebridades, ou, pelo menos,
nem todos os célebres obtém o mesmo destaque.

Termo utilizado para diferenciar o renome das celebridades, o prefixo sub é
tradicionalmente adotado para individuos conhecidos publicamente, mas que nao
possuem uma carreira estabelecida ou funcdo considerada importante socialmente.
Participantes de reality shows, namorados de famosos e dancarinas de programas de
auditério, como o Domingdo do Faustdo, costumam ser referenciados como
subcelebridades. A fama nesse contexto é atrelada somente a imagem e a industria lucra
com a exposicdo da vida dessas pessoas, que, habitualmente, revelam menor apreco pela
preservacdo da intimidade.

O desejo de notoriedade explicitado pelas subcelebridades ndo é visto de forma
positiva, ja que sdo pessoas orientadas a almejar a fama pela fama, sem talentos ou
habilidades que os diferenciem. Nos reality shows musicais, em que o caminho da fama
é programado, esse desejo recebe menos julgamento da audiéncia. Afinal, o calouro
teria como objetivo a consolidagdo de uma carreira musical, o renome seria obtido por
méritos relacionados ao dom do candidato e ndo apenas a sua imagem.

Os reality shows musicais atualizaram os programas de calouros, populares na
televisdo brasileira entre os anos 60 e 70. O acompanhamento com maior frequéncia do

candidato, incluindo acontecimentos dos bastidores, orientam uma constru¢do da fama
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que considera o talento exibido nos palcos e a personalidade televisionada nos ensaios e
entrevistas. Se no passado os fas escolhiam seus idolos com algumas informacdes
apenas, nesse tipo de competicdo os admiradores recebem maiores indicios da
identidade da futura estrela.

Fas e idolos sdo duas faces opostas da mesma moeda, um néo existiria sem 0
outro. Ou seja, para que um sujeito seja considerado famoso, ele precisa de individuos
andnimos do outro lado. S&o eles que legitimam, e ampliam, a notoriedade das
celebridades ao criar fa-clubes, blogs ou grupos em sites de relacionamento voltados a
homenagear a personalidade.

A industria do entretenimento orienta a direcdo que deve ser seguida pela
audiéncia, os fatores que devem ser valorizados na escolha dos individuos merecedores
de renome. Através de programas como 0 X Factor e o The Voice, caracteristicas sdo
exaltadas em detrimento de outras, indicando o que € digno de reconhecimento. Essa
percepcdo seria contraditdria num reality show com voto publico para escolha dos
vencedores e em que a “realidade” deveria ser a grande estrela. A andlise feita nesta
pesquisa, no entanto, revelou como cada programa enfatiza determinados predicados.
Além de concluir que a fama ndo é garantida nem mesmo ao vencedor. Um desafio se
impbde ao fim de cada temporada: permanecer famoso no disputado mercado do
entretenimento sem o espaco de promoc¢éo semanal no talent show.

Ao analisar os dois programas em suas Vvisdes de certa forma opostas — a énfase
no talento no The Voice, caracterizada especialmente pela primeira fase do reality, e a
busca por um fator além do dom musical no X Factor —, percebe-se que o candidato a
fama ndo é diferente em funcdo da proposta do show. Os participantes apenas migram
de programa em programa, a caca daquele que lhe proporcionard a tdo almejada
notoriedade. O pudor de ser tachado como eterno calouro ou falhar em obter respeito
profissional ndo parece ser uma questdo para os aspirantes a fama.

Depois dos anos dedicados aos programas de calouros tradicionais na TV aberta
e aos atuais talent shows, era de se esperar que existissem indicios de uma possivel
formula da fama, uma receita com as caracteristicas que o artista precisa demonstrar
para ser uma celebridade. Percebe-se, no entanto, que os predicados valorizados
socialmente mudam ao longo do tempo, dificultando a elaboracdo de uma expressdo

matematica que teria o renome como resultado. Alguns clichés podem ser apontados
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como possiveis motivos de sucesso: a biografia de superacdo das dificuldades
financeiras; a figura humilde; e a defensa de causas sociais.

Se o fa é apontado como oposto ao idolo, aquele que legitima sua celebridade, é
importante considerar que ele também avalia a veracidade das informacdes divulgadas
pelo aspirante a celebridade. A histéria contada pode seduzir, incentivando o
surgimento de fandom dedicados a nova figura publica. Ou pode, simplesmente,
embarcar no campo de esquecimento, como tantas outras nesses programas voltados a
exposicao de anbnimos.

A chegada da internet, em especial dos sites de relacionamento, representou um
novo espago para obtencdo da sonhada fama. Se alcancar a notoriedade demandava
muito esforco nas midias tradicionais, a rede se apresentou como um meio mais simples
de ascensdo ao Olimpo. Por ser um ambiente democratico, no entanto, a dificuldade
para se sobressair perante os demais se mostrou um empecilho a fama facil. Percebe-se
a busca dos meios de comunicacao pelas figuras que se destacam no universo online —
sair da apari¢do virtual restrita para a televisdo, por exemplo, € visto como um sinal do
sucesso alcancado. De certa forma, a midia tradicional legitima aquilo que é destaque
virtualmente. A celebridade restrita ao ambiente online costuma ser categorizada como
“famoso da internet”, uma classificagdo que ndo condiz com o entendimento da fama
em seus termos originais.

A vontade de distinguir-se das pessoas comuns e ser elevado ao mundo da fama
permeia a sociedade atual. O prémio da notoriedade é oferecido em programas de
televisdo, que vendem a oportunidade de estrelato aos candidatos que aceitam expor sua
imagem em competi¢des televisionadas. Manter a fama, no entanto, apresenta-se como
desafio ainda maior — muitas celebridades sdo esquecidas em pouco tempo. Os fas
podem ser a resposta para quem deseja continuar no seleto grupo de famosos. O grupo
que consume o artista pode influenciar a industria do entretenimento, provando que
determinada celebridade pode ser lucrativa e deve, portanto, continuar na midia. Uma
base de fas participativa pode garantir sobrevida as celebridades — manter o idolo em
evidéncia nas redes sociais é uma das acdes mais utilizadas pelos admiradores.

Como ponto central da minha argumentacdo, defendo que os programas aqui
analisados conseguem popularizar figuras desconhecidas, porém, a fama posterior se
apresenta como um desafio — tanto por desinteresse da prépria midia, que langa novas

celebridades a cada temporada, quanto por auséncia de publico consumidor. O
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telespectador, assim como os produtores do show, migra seu foco para a proxima
edicdo. Para o publico, o papel de torcer pelo candidato e votar pela sua permanéncia
motiva 0 interesse durante a transmissdo do programa, tal determinacdo é
frequentemente abandonada no momento seguinte a exibicao.

Permanecer famoso ndo é uma garantia, e sim um trabalho constante que
envolve a celebridade em si, assessores que orientam a sua presenca publica, os fas
e a industria do entretenimento, além da midia. Concluo, portanto, que a notoriedade é
resultado da combinacdo de diferentes atores sociais, que orientam a celebrificacao
através dos atributos que elegem como relevantes para a obtencao da fama.

Espero ter contribuido com a efervescente discussdo dos pesquisadores
brasileiros sobre as tematicas: fama, celebridade e fas. Mesmo que o campo de estudo
ainda ndo esteja consolidado nacionalmente, o extenso nimero de trabalhos e a
qualidade destes sdo relevantes para troca de perspectivas e visdes sobre o tema. Os
pontos de vista aqui refletidos objetivam dialogar com argumentos de outros estudos, a

fim de fornecer subsidios para novas e frutiferas discussoes.
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