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RESUMO

FERNANDES, Fernanda Marques. Musica, estilo de eig@oducdo midiatica na cena
indie carioca. Rio de Janeiro, 2007. Dissertacado (Meéstean Comunicacao e Cultura)
— Escola de Comunicacdo, Universidade Federal d@odRiJaneiro, Rio de Janeiro,
2007.

O surgimento dos selos independentes no final daddéde 1980 alterou
radicalmente o panorama da industria fonograficadial, ao estabelecer uma nova
relacdo entre criatividade e comércio a partir mapcdo de um tipo de rock que nao se
encaixava nos padrdes de consumandinstream Durante a década de 1990, o “rock
independente” comecgou a ocupar cada vez mais espagaidia, ampliou audiéncias e
adquiriu importancia no contexto fonografico, irstle no Brasil. Neste trabalho,
procuro investigar atores sociais, praticas, dsxsrinteracdes e representacdes que
compdem a cena de rock independente estabelecidalade do Rio de Janeiro, no
inicio do século XXI. Por meio de uma analise deutsos e das representacdes
produzidas sobre e por aquela cena, é possivetiretterca da viabilidade de novas
alternativas para a producéo cultural juvenil, ragnario caracterizado por constantes e
profundas mudancgas.

ESTUDOS CULTURAIS, JUVENTUDE, CENAS MUSICAIS URBAN
PRODUGCAO E CONSUMO MIDIATICOS



ABSTRACT

FERNANDES, Fernanda Marques. Musica, estilo de eig@oducao midiatica na cena
indie carioca. Rio de Janeiro, 2007. Dissertacao (Meéstean Comunicagao e Cultura)
— Escola de Comunicacédo, Universidade Federal dodRiJaneiro, Rio de Janeiro,
2007.

The small independent record companies foundekealate 1980s have
dramatically changed the status of the music ingiuby establishing a new relationship
between creativity and commerce when producingr&icekind of rock music which
did not fit properly in the mainstream market st@ag. During the 1990s, independent
rock gained increased media attention, audiencea@gnd began to matter in the music
industry context, a process that also happenedarilBThis work intends to investigate
social actors, practices, discourses, interactaons representations of the independent
rock music scene established in Rio de Janeirth@rawakening of the 2kcentury. By
analyzing the discourses and representations peodbg and about that scene, it is
possible to reflect upon the viability of new wagsyouth cultural production, facing a
scenery full of constant and profound changes.

CULTURAL STUDIES, YOUTH, URBAN MUSIC SCENES, MEDIA
PRODUCTION AND CONSUMPTION
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Introducao

Nas duas ultimas décadas do século XX, a inteasdiz da competicao
econdmica aliada a tendéncia de desregulamentaxsgiondrcados ao redor do globo
desembocou na emergéncia de enormes conglomeradidsicus transnacionais, que
controlavam diversos setores da produgdo culturaldae esfera econdmica
(Hesmondhalgh, 2002; Negus, 1998; Osgerby, 2004mé&3mo periodo observou,
também, a emergéncia e a proliferacdo de compaimdiegendentedigadas, em parte,
a uma retérica (ensejada pelas proprias politieasliivde mercado dos governos
conservadores) que encorajava o esforco empreendedo

No mercado fonografico, especificamente, foram &duos selos independentes,
a partir do final da década de 1980, fazendo ftereeam mercado de rock paralelo ao
do mainstreamem cidades da Inglaterra e dos Estados Unidmsnercado alternativo
ou underground. Pressionados (e, de certa forma, estimuladosigtransformacdes
politico-econbmicas, muitos jovens se aventuraranempreendedorismo e iniciaram
seus proprios negaocios.

Os selosindies como ficaram conhecidos posteriormente, se tamauma
espécie de contraponto as grandes companhias apoi@a capital transnacional
(Hesmondhalgh, 1999). Eles buscavam viabilizar aaymos de relacionamento entre
mercado e criatividade artistica, sem que esteefesbmetida a obrigatoriedade de
retorno financeiro imediato e as flutuacdes daadqss de sucesso.

O aspecto fundamental para o estabelecimento diessiasivas independentes
foi o desenvolvimento tecnologico, que liberou Ipaate dos processos de producéo
(especialmente, fonograficos) de uma enorme deperalé&m relacdo a forca de
trabalho, aos grandes espacos e a maquinaria Qatzarateamento paulatino das
tecnologias e equipamentos — aliado a postura “Nacg& Mesmo” Do It Yoursely,
herdada do movimento punk dos anos 1970 — enconm@jdsicos e aspirantes a

! O termo mainstream denota o ambiente em que airtas contelidos referentes & chamada musica
popular massiva, usualmente disseminada pelos rdeie@municacdo de massa de forma mais ampla e
menos segmentada. Maeainstream séo veiculados discursos mais gerais e abrarggjentecomparagao
com aqueles enderecados a nichos especificos. BottiJar & Cardoso Filho (2006), os termos
mainstreanme undergroundsao encarados como modos diferenciados de comédoir a misica, segundo
distintas gramaticas de producao e reconhecimentaohpo musical inserido na dinamica das industrias
culturais. Brandini (2003) faz referéncia ao reente desencontro no emprego dos teraltenativg
undergrounde rock independentequando usados para fazer referéncia a um ceodé subgénero
musical contido no rock, produzido sem recursosgmi@ntes de grandes companhias fonogréaficas ou de
corporacgdes transnacionais de entretenimento.
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produtores a perseverar em um cenario musical @gatoipelos lancamentos que as
majors disponibilizavam no mercado.

De acordo com Osgerby (2004, p. 48), o surgimento uth ambiente
empresarial pos-fordista teria, para alguns, umactg positivo no escopo da midia
juvenil. As experiéncias dos selos independentesrdeensejo a uma democratizacao
da induastria fonografica, marcando a emergéncia udea economiafluida e
descentralizadaEmbora o mercado juvenil moderno inclua, de fatoawampla gama
de empresas independentes (selos, revistas, gifeg, desenvolvidas segundo uma
l6gica pés-fordista a partir de variadas cenas eaissao redor do mundo, € discutivel a
afirmacdo de uma nova era de liberdade criativa parens empreendedores, com a
sugestdo de que o crescimento de negécios “indeptasd no mercado juvenil
representaria um movimento contrario ou para faracantrole dos conglomerados.
Tradicionalmente, pequenas companhias independ@negiras no langcamento de
novos géneros e talentos sendo, em seguida, caspiaor grandes companhias
fonograficas por meio de processos de compra gragao (Hesmondhalgh, 1999;
Negus, 1998).

Em vez de existrem numa esfera de mercado autGnasiacompanhias
independentes atuariam, efetivamente, como “cagadde talentos” para as grandes
companhias. Isto, de certa forma, estaria relador@amudancas cruciais nos padroes
das organizacbes empresariais. Em face de um paa@aondmico mais competitivo,
asmajorspuseram em pratica uma estratégidedeeirizacdo que consiste em criar um
nacleo empresarial soélido, responsavel por comtra@presas menores para a
realizacdo de determinadas funcbes do negdcio, eo pgumitiria responder mais
rapidamente as mudancas de gosto e demanda dadmerca

Assim, em vez de oposicdes binarias, € comum dstarem-se no mercado de
musica (mais especificamente, no mercado de roai)epas entréndies e majors
Segundo Middleton (1990), a coexisténcia de mutorais e companhias
independentes e a tensdo existente entre elastsdiesf estruturalmente essenciais para
a viabilidade do sistema da industria fonografida. majors precisam do produtor

independente para a manutencédo defluxo de novidadesde onde serdo retirados

2 Sa0 chamadas aeajorsas companhias mais poderosas da industria foricgré&amos de atividade de
grandes conglomerados multimidia transnacionaés, ebntrolam grande porgdo do mercado de musica
mundial, determinando seus caminhos. Apds divesisassices de companhias menores e fusdes ao
longo de todo o século XX (Dias, 2000), sdo comaid@smajorsas companhias SONYBMG, Universal,
WEA e EMI.
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alguns poucos produtos — as “apostas” — que preciszerter-se em grandes lucros,
num curto espago de tempo. Apesar de as estruleraslies e majors parecerem, a
primeira vista, antagbnicas, elas podem funciomamado complementar, conectadas
por padrbes complexos de propriedade, investimenicgenciamento e por
relacionamentos formais e informais — que, algumeses, sdo deliberadamente
obscuros (Osgerby, 2004, p. 50).

No Brasil, iniciativas de producdo musical indeparid podem ser identificadas
desde o inicio do século XX (Vicente, 2006). Someaids a década de 1970 é que
foram inauguradas as primeiras tentativas de de@bento de um mercado
independente brasileiro, que comegou a ganhar farpartir do final da década de
1990. Impulsionado pela abertura da economia kiesiho capital transnacional e pelo
barateamento dos custos de importacdo de prodstesngeiros (comasoftwares
instrumentos musicais, computadores pessoais),nesteado, a partir dos anos 2000,
também comecgou a contar com o aparato provido Ipt#enet, que possibilitava uma
divulgacao a publicos mais amplos.

Em que pesem as dificuldades impostas aos artrsl@pendentes brasileiros,
formava-se um circuito nondergroundde diferentes cidades do pais (Sdo Paulo, Porto
Alegre, Goiania, Recife, Rio de Janeiro), onde gmavam a ser organizados eventos e
festivais para divulgar a recente producdo mudivdépendente brasileira. Situado
totalmente a margem do mercado principal de musma, contar com execucdes em
radio, aparicbes na televisdo outdoorspara promocdo de discos, o recém-surgido
cenario independente brasileiro teve de criar esp@@ra mostrar aquilo que vinha
produzindo.

A movimentacado cultural resultante desses esfateasensejo a sociabilidades
estabelecidas pelo compartilhamento de um gostacalespecifico — o rock produzido
e promovido de forma independente. A partir da detda década de 1990, @nas
musicaisde rock independente do Brasil se ampliavam elémitem-se com a crescente
abertura de espacos em bares e casas noturnashpars e discotecagens. A medida
que a década chegava ao fim, bandas como Patd_Bs Hermanos, consagradas na
cena independente, alcancavam crescente destaggeamde midia e influenciavam
uma geracao de novos artistas a buscar formasnitiedas de relacionar-se com a
mercadoria musical.

Considerada por alguns masiténtica(logo, maisnobrg que a maioria das

musicas consagradas nas esferas comerciaiaitostream a produgdo oriunda dos
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selos independentes acabou ficando conhecida cadi@rockou rock alternativo Em
termos musicais, ela podia ser percebida como pm de rock mais “sujo”, com
elementos que variavam de guitarras distorcidas, vmiume mais alto que o usual, a
ruidos que decerto seriam removidos se 0 objetasef figurar nas listas de mais
vendidos ou mais executados nas radios.

Em pouco tempo, uma demanda pelos produtos indeptrsdcomecou a ser
verificada, e o publico — composto, em sua maig@, estudantes universitarios e
jovens de classe média — ndo s6 aumentava a cada @mo também se tornava fiel
consumidor de discos e fitas, apesar das defi@éntas estruturas de producédo, de
distribuicdo e de promocéo demlies se comparadas as dasjors Contornar essas
deficiéncias operacionais nao era tarefa facil ea wlas estratégias dawdies para
sobreviver no mercado musical foi apostar na @wégmentacdo de seus produtos —
pratica afinada com a logica de producao pos-ftadgue investe na producdo de bens
diferenciados para segmentos de mercado especificos

A estratégia dessas companhias tampouco deixaspascom a segmentacao,
a construcdo de uma imagem de marca atrelada s aspecificos, como a fidelidade
€ 0 respeito aos preceitos estéticos de cada wsrudeartistas. Isto também contribuiu
para o processo de diferenciacdo dos selos indeptsdem relagdo asajors atraindo
publicos cujos estilos, atitudes e comportamen®sagroximavam da identidade
construida pela marca.

O mercado de mdusica, a partir do final dos anos0,12®mecou a ser
redesenhado gracas ao periodo de transicdo conmmefdrido como “crise da
industria fonografica” — impulsionada por fatoragegnglobam desde o esgotamento
dos formatos, aposlmommomentaneo de consumo de CDs, num primeiro momento
de DVDs, posteriormente, até a explosdo da pieatao redor do mundo e o
compartilhamento de arquivos de musica atravésanket (S& & DeMarchi, 2005).
Entre outras consequéncias, isto desembocou ndgavites holofotes para pequenas e
médias empresas com modos de producdo desvinculdmosapital dos grandes
conglomerados de midia.

Nos primeiros anos do século XXIl, a razoavel qaalé técnica dos CDs
fabricados tanto por selos independentes quant@agmiescentes aspirantes a musicos
em seus computadores pessoais evidenciou que ssivgoproduzir e divulgar um
trabalho artistico sem contar com o suporte finamce de marketing das grandes

gravadoras. A explosdo da Internet no Brasil ei@agh das trocas de arquivos de
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mausica super comprimidos (os MP3) entre internafii@gionaram como agentes
potencializadores do mercado de rock independengais. O espaco sem fronteiras da
Internet era o lugar midiatico ideal para a divgiga de selos, bandas e eventos
independentes ao publico consumidor.

De certa forma, foi também gracas a Internet quiadas cenas musicais, tanto
as estrangeiras quanto as nacionais, tanto asclequ@nto as de musica eletrénica,
puderam expandir e ultrapassar barreiras consigeredransponiveis décadas antes,
como obter acesso a grande midia. Gracas ao boinbugerado pela grande quantidade
de downloadsde MP3 de suas musicas e de resenhas positives fwd performance
em sites respeitados, a banda paulistana Cansei de Ser gex¥you espaco, por
exemplo, nos cadernos culturais de jornais e @&visacionais e estrangeiras, tendo se
tornado o grupo brasileiro de maior destaque neriextem 2008 Gradualmente,
jornais e revistas de grande circulagdo publicanténas que documentam desde a
preferéncia por certos itens de vestuario até tadatide jovens mausicos e de seus
seguidores, enquanto programas de televisdo dedilcenms inteiros as bandas novas.

O rock independente parece estar cada vez maigidéneia no Brasil. No final
da década de 1990, o tema j& atraia a atenciaydesapesquisadoresindagacdes
sobre a estruturacdo dessas cenas musicais pracurdar conta dos modos de
representacdo e das novas formas de expressaoakutiotadas pelas juventudes
urbanas do inicio do século XXI. Impulsionada pootimacdes semelhantes, esta
dissertacdo pretende expandir a discussao sobpsgrassdo cultural juvenil — em
particular, a musical — transportando-a, mais eBpamente, para a cena de rock
independente estabelecida na cidade do Rio derdaisco perceber como ela se
consolida, a partir do principio dos anos 2000, p&io da analise dos integrantes
vinculados a cena (as interacdes sociais e praggaiesentacionais envolvidas em seu
cotidiano) e dos discursos elaborados sobre a(tant® por seus participantes quanto
por individuos e instituicbes de fora da cena).a¥ds de um exame atento dos
elementos relacionados, almejo compreender a¥edagie se estabelecem atualmente
entre os jovens, a musica que eles produzem/comgoenseu comportamento com

relacdo a outros grupos e a sociedade.

% A banda figurou na lista dos 10 melhores albung@#6 da respeitada revista britanica New Musical
Express e tem excursionado por cidades dos Estiidss e da Europa, tocando em grandes eventos e
festivais. Fontehttp://www.nme.comAcesso 10.dez.2006.

* Entre eles, destacam-se os trabalhos de Brari88; Garbin, 2001; Kemp, 1993; Percilio, 2004.
Fonte: Banco de Teses da CAPES. Acesso em maioOfe 2
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A juventude categoria que vem atraindo crescente atencasdelthas como a
comunicacdo, a psicologia, a sociologia, a antagpal o marketing e a economia
(Freire Filho, 2006), € a personagem central dast§es desenvolvidas no decorrer do
trabalho. Coloca-se em questdo a viabilidade deosi\@aminhos para a producao
cultural juvenil no espago urbano, em face de unorzna de transformacdes decisivas
na indastria da masica.

No contexto académico internacional, o rock prodimzfora das grandes
gravadoras foi abordado por alguns pesquisadardsadbs aos estudos culturais, como
género musical e como forma de estruturacdo ecaadde empresas fonograficas
particulares (Bannister, 2006; Hesmondalgh, 1998gus, 1998). Porém, a maioria
desses estudos leva em conta somente aspectomisiesor mercadologicos, fazendo
poucas e breves mencbes ao publico integrante ks gee se erige em torno do
consumo daquele género musical, e ao discurso tm@i@roduzido sobre ele, deixando
de investigar se ha possibilidade de identificado praticas comuns em relacdo ndo so
ao consumo, como também a outros elementos quedepmpm estilo de vida. Assim,
acredito que estudos que se esmerem em delineacamacerizacdo mais nitida desse
fenbmeno tém o mérito de investigar como se danswuo cultural no contexto das
sociedades pés-tradicionais, onde o0s processosodstregcdo da identidade sé&o
determinados por formas especificas de consumogséenas distintas das atividades
cotidianas.

Estudar a musica popular massiva significa compieem importancia dos
encontros entre a cultura popular e os artefatoatiios na formagédo das industrias
culturais. A musica popular massiva esta diretaenassociada a uma cadeia midiatica,
cujo ponto de partida € o esfor¢co de lancar méoadiefatos comunicacionais para
atingir o maior numero possivel de ouvintes. Assampesquisa acerca da musica
popular massiva, em seus diversos formatos, delegizax ndo s6 a execucdo, mas
também as técnicas de gravacao/reproducédo, aagémik os usos da musica na cultura
contemporanea (Freire Filho & Janotti Jr, 2006)p.

A articulacdo de discursos disseminagedas variadas midias sobre as cenas
musicais juvenis e o consumo cultural desses grupmstermos de busca de uma
espécie de sensacdo de pertencimento, ainda é petuada no Brasil. O fato de a
midia ocupar o centro aglutinador e disseminadas dgperiéncias culturais na
modernidade tardia justifica a preferéncia peloaede pesquisa, como forma de

iluminar a questdo da formacgé&o da identidade junaravés do consumo cultural e da
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mediacao dos meios de comunicagao.

A partir do exame de matérias sobre o rock indegrtied divulgadas tanto na
micromidia(notadamentefanzinessitese blogsna Internet) como ngrande midia a
pesquisa busca perceber similaridades e diferepgfi® as representacbes e 0s
discursos domainstreame da propria cena acerca de seus processos eude se
componentes. Como essas formacOes operam para strugdo de espacos
compartilhados entre jovens?

Pretendo oferecer um panorama mais amplo das eslagitiocomunicacionais
e dos processos midiaticos que envolvem a cenabae independente no Rio de
Janeiro, ao combinar métodos de pesquisa comoagrafia e a andlise textual a
reflexdo tedrica embasada por uma recente tendé@aai@visao critica e de atualizacéo
dos escritos de Adorno sobre musica popular magBiis, 2000; Middleton, 1990),
além de utilizar conceitos como o dena musicél (Peterson & Bennett, 2004; Olson,
1998; Straw,1991), que vem sendo amplamente engwegara dar conta dos
fendmenos socioculturais de comunidades urbandsroporaneas .

O conceito decenapode oferecer recursos adequados para uma andise
ampla dos papéis desempenhados pelos diversoeagenafirmacéo e na legitimacao
das praticas ocorridas no ambito dos grupos juvé&tésserda adotado como importante
ferramenta tedrica para compreender os processod/glns na formacéo de grupos de
afinidades entre individuos sem, no entanto, dedealado objecdes pertinentes ao seu
uso, feitas em trabalhos recentes (Straw, 200Gnkdedhalgh, 2005).

A cidade do Rio de Janeiro, assim como outras eglabrasileiras ja
mencionadas, vem assistindo a formacédo de cenasaisude rock desde o final da
década de 1990, fortemente calcadas em formasatlizir e divulgar muasica néo
associadas as grandes gravadoras. Algumas bandesasa apds alguns anos de
trabalho noundergroungd comecam a ganhar destaque no cendrio musicabnaci

inclusive no mainstream e abrem possibilidades e caminhos para grupoSmrec

® Thornton (1995, p. 137) define como micromidiafletos, listas de discussa@anzines e midias de
alcance reduzido, que possuem importancia partieutiversas subculturas. A micromidia se difer@nci
da midia de nicho, voltada a um publico-alvo edmecicomo as revistas de musica, por exemplo).
Funcionando como itens de consumo subculturale@ilos da micromidia constroem ao mesmo tempo
em que documentam a subcultura a que estéo smdefer

® O termo cena musical, cunhado por Straw (19918batitlo por outros autores posteriormente (Olson,
1998; Stahl, 2004) se empenha em descrever e anabpacos localizados de producdo e consumo
cultural (notadamente, o musical), sinalizando ssimlidade de construcao de aliancas que escapam a
disputas tradicionais pela hegemonia (Freire Féhilarques, 2006). O conceito e sua utilizacdo neste
trabalho serdo esmiugados no decorrer do trabalho.
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criadog.

As recentes formas de produzir e divulgar cultp@ssibilitadas pelas novas
tecnologias de informacao e comunicacdo amplaméiliteadas pelas bandas de rock,
o crescente destaque dado pela midia a essa nodacgp musical independente
brasileira e as acaloradas discussOes sobre aemdi&pcia musical que, vez ou outra,
ocupam lugar de destaque em jornais, revistas grggmas de TV sdo assuntos que
despertaram minha curiosidade e ajudaram a escedibertopico para a realizacao da
pesquisa.

Além disso, meu interesse pessoal pelo tema dedorfato de possuir contato
com cena de rock alternativo da cidade do Rio deida frequentando eventos e shows
de bandas independentes. Julgo-me relativamentiigi@gzada com o que ocorre na
cena carioca, pois acompanho a carreira de algbaraas iniciantes ha certo tempo e
estabeleci bons relacionamentos com integrantegues, produtores de eventos e 0
publico da cena, o que se tornou um elemento tizadir na obtencdo de dados e de
entrevistas sobre os assuntos especificos trateddissertacao.

A esta altura, é preciso esclarecer alguns aspec®sajudaram a formular a
conceituacao sobrerock alternativo independentempregada para diferenciar atores,
espacos e arranjos vinculados a cena estudada.radar tde bandas e artistas
alternativos estarei me referindo a grupos e individuos qusemelvem obras
musicais associadas aock alternativd. A expressdo foi cunhada no ambito das
estruturas midiaticas dmainstreame acabou se tornando uma categoria empregada na
segmentacdo das mercadorias musicais (Shuker, 189240). Assim, o0 rock
alternativo constituiria um estilo musical amplagcpbrange expressdes de grupos que
compuseram uma cena de rock na esfexdergrounda partir do final dos anos 1980,
na Inglaterra e nos Estados Unidos, que se coasalid nomainstreamna década
posterior (Bannister, 2006).

As bandas cariocas de rock alternativo tomam coefieréncias os trabalhos
destes grupos do cenario britanico e norte-amearidas anos 1990 — que desenvolvem
expressoes filiadas a variados subgéneros, comarge o britpop, 0 pos-punk o

indie rock, ocollegerock, entre outros. Ai, incluem-se ndo sé grupastistas que

" Com o relativo sucesso alcangado por essas bamliasn-se mais espagos para shows e eventos de
rock independente em bares e casas noturnas edpslpela cidade. Com isso, a cena se fortalece
gradualmente, possibilitando a abertura de maiagaesppara eventos, inclusive em outras cidades e
estados, a fundacdo de mais veiculos divulgadores fanzinese revistas e, logicamente, a formacédo de
mais publico.

8 Esta categoria sera analisada mais profundamer@apitulo 1.
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fizeram seus conteddos circularem na esterderground,mas também aqueles que
figuraram no mainstream mididtico apds terem lancado trabalhos de forma
independenté.

As influéncias e a inspiracdo que cada banda @anetira daqueles grupos
podem ser identificadas em variados niveis, quedeéBale semelhancas de teméticas
nas letras das cangles, passando pela preferé@ctanpres diferenciados para cada
instrumento, por tipos de arranjos musicais e a&gmo por questdes visuais (de estilo e
postura de palco, por exemplo). Desse modo, naeqgtidnte observar a conjugacao
desses elementos em absolutamente todas as negitesartisticas da cena alternativa
carioca. Uma banda pode se inspirar em um detedmiaspecto musical que julga ser
o melhor do Radiohead, por exemplo, enquanto gubde admirar caracteristicas
diferentes deste mesmo grupo, procurando reprddsizeém sua propria producao
musical, alinhando-as, ainda, a outras referémni@asadas da admiracdo do trabalho de
outros artistas.

Além disso, o termalternativo ndo implica, necessariamente, a existéncia de
uma espécie de vanguarda artistica, embora haogrunclusive na cena carioca,
como o Lasciva Lula e o Binario, que desenvolverabdlhos calcados em
experimentacdes sonoras. Embora seja dificil dgfireicisamente o rock alternativo em
termos musicais, € possivel diferencia-lo daquetaessao que ficou conhecida como
rock classicoum género musical mal-definido que concentragiésacessos testados e
aprovados do passado” (Shuker, 1999, p. 249) <ipeimente a musica do final dos
anos 1970, de Cream, The Doors, Led Zeppelin, The,\@anis Joplin etc. De forma
similar, o rock alternativo também se afasta deosugéneros musicais, comdeavy
metale opunk rockemocore associados a estilos de vida, atitudes, compertts e
preferéncias de consumo diferenciados.

Do ponto de vista mercadolégico, o rock alternatwoduzido no ambito da
cena estudada também iddependente pelo fato de ndo contar com recursos
provenientes de grandes conglomerados midiaticts s producédo e divulgaco.
Os selos independentes serdo considerados, nes@hty, de acordo com uma

perspectiva alinhada ao panorama descrito anteziten que se afasta de uma

° A titulo de exemplo, podemos citar grupos queiefatente fizeram sucesso meainstream como
Radiohead, Nirvana, Placebo, Pearl Jam, Oasis, Bl@reophonics, Bush, e outras que alcancaram
notoriedade na esfetamderground como Pavement, Pixies, Weezer Soundgarden, Fudagker Du.

19 | ancando trabalhos com a ajuda de pequenos smiogrfificos ou somente com recursos proprios,
nem todos 0s grupos e artistas independentes, eeramos, sao, necessariamente, alternativos.
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percepc¢éo de que as pequenas companhias indepEndengosicionariam em oposi¢cao
asmajors

Como vimos, a cena independente funcionaria, da t@ma, como “provedora
de talentos” e de novas tendéncias para o mercauopal. Isto pode ser comprovado
por meio de um rapido exame do cenario brasilegr@otk, no inicio do século XXI:
boa parte das bandas que figurammmainstreammidiatico atual fez parte de cenas
independentes nos anos 1990 (Skank, Los HermaatisFB, O Rappa, Marcelo D2 —
gue veio do Planet Hemp — e, mais recentementg, BPétonautas e CPM 22).

No primeiro capitulo desta dissertacdo, prosseigair@ordagem de algumas
categorias essenciais para a discussdo sobre acpmode o0 consumo musicais.
Conforme destaco inicialmente, os termaainstreame undergroundadquirem grande
importancia na construcao dos discursos dos indbdsdjue compdem a cena carioca de
rock alternativo independente, que se relacionam essas duas esferas de producéo e
consumo midiaticos por meio de interagcdes complexagiuais escapam de qualquer
tentativa de descricdo simplista ou maniqueista.seguida, busco levantar questdes
mais especificas sobre a segmentacdo das mercaduotisicais em géneros e a
organizacdo do mercado consumidor em funcao dpstee classificacao. Discuto se o
rock produzido nas empresaxlies pode ou deve ser classificado como um género
musical especifico, com caracteristicas estiligtitsicais bem definidas, amplamente
compreendidas e partilhadas pelo publico consumidor

O primeiro capitulo também argumenta a favor dessdade de elaboracdo de
uma perspectiva tedrica que permita dar conta dpscdicidades que perpassam as
experiéncias musicais independentes brasileirdas Bfetam profunda e diretamente os
modos pelos quais produtores, consumidores e @e&bpes compreendem as
dindmicas e os arranjos existentes nestas formagdesais e devem ser encaradas
como fatores primordiais para o exame das pratleases agentes no contexto urbano
contemporaneo.

Séao debatidos, ainda, os diferentes usos que @&ssgur “rock independente”
assume em variados contextos. O roétulo, aplicagooducdo musical de artistas do
underground pode ser justificado pela presenca de elementsscals ou meramente
por seu posicionamento mercadoldgico? Estar vidoudaum selo independente € uma
opcao estético-ideoldgica ou uma alternativa (tedmmd ou definitiva) de
sobrevivéncia no mercado musical? Exemplos orisirtio cenario brasileiro de rock

(mais especificamente, o carioca) serdo invocados ifustrar a discussdo e dar base
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empirica a reflexdo sobre a independéncia mercgidal@ ideoldgica, refletindo sobre
questdes dautenticidadee criatividadena produgdo musical.

No Capitulo 2, efetuo um mapeamento tedrico dosicypdis conceitos
empregados para o estudo das culturas jovens adasch producdo e ao consumo de
musica popular massiva, apo6s o relativo declinio cdoceito de “subculturas”,
desenvolvido nos anos 1970 pelos teoricos vincslam Center for Contemporary
Cultural Studies da Universidade de Birmingham,Inglaterra. Neo)tribose cenas
musicais as principais alternativas teodricas aquela nog&#ocuram, de formas
diferenciadas, dar conta das afiliagbes existeatgse jovens no contexto cultural
urbano e sdo encaradas criticamente, de modo airedtélas as melhores estratégias
para a realizacdo da pesquisa.

Além disso, o segundo capitulo apresenta as opgéasiologicas privilegiadas
e as categorias que serdo empregadas na analissenda de rock alternativo
independente carioca. A etnografia e, mais espadaiiente, a perspectiva dusider
researchserdo aliadas a informacdes coletadas em enasvisdividuais e a reflexao
tedrica sobre o conhecimento ja produzido a respeitema das culturas juvenis.

O terceiro capitulo da dissertacdo desvela a gkagda cena de rock
independente carioca a partir de sua organizagdacie$, os tipos de ocupagédo de
espacos e 0s processos de sociabilidade nelescddsados. A partir da deteccéao de
um circuito no qual sdo encontradas permanénciaggelaridades, € possivel
compreender a insercao da cena estudada na paisiagRm de Janeiro. Por meio do
exame de arranjos existentes no espaco urbancerglebam equipamentos voltados
ao lazer, ao entretenimento e a realizacdo dedatles cotidianas, séo identificadas as
manchasde lazer mais frequentadas, psdacose os “points” privilegiados. Em
seguida, a descricdo etnografica de um evento da akernativa carioca revela os
principais aspectos relacionados ao comportamend® @stilo do grupo estudado.
Consumo de drogas, preponderancia da performancgvaoem relagdo a mdusica
mecanica tocada pelos DJs, relacionamentos de @enizaos processos de seducao
figuram entre os temas analisados.

O ultimo capitulo da dissertacdo esta voltado paravestigacdo das diferentes
representacdes e discursos relativos a cena ca@aabjetivo € perceber de que
maneira dialogam os veiculos dwinstreame doundergroundquando o assunto é o

rock produzido fora damajors e como as similaridades e diferencas presentesada
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um desses discursos afetam a vivéncia e a percepgacena por seus proprios
integrantes.

As relacbes entre a midia e a cémgdie carioca sdo esmiucadas por meio de
analises de reportagens e artigos. Procuro ressal@mportamento da cobertura
midiatica tanto em relagdo a artistas cariocas tetampente desconhecidos do grande
publico (¢ comum que alguns sejam consideradosstagbou “revelacdes” de um ou
outro veiculo) quanto aqueles que iniciaram e sediaram suas carreiras nas
estruturas independentes e, ap6s alguns anos,amssincontratos com grandes
gravadoras, alcancando projecdo em ambito nacioaalp o grupo Los Hermanos e,
mais recentemente, as bandas Leela e Moptop.

Em seguida, questiono se a percepcdo de uma cena om movimento
(homogéneo e organizado, com caracteristicas dafipise encontra fortalecida — ou
mesmo construida — por um modo particular, encdatggela midia, de retratar a
producdo de rock alternativo independente na cidid®io de Janeiro. Entram em
discussdo temas como autenticidade artistressus cooptacdo mercadoldgica,
excessiva popularizacdo (ou “massificacéo”) e oginsete desvalorizacdo da cena de
rock independente carioca por seus integrantesanégos.

Por fim, a pesquisa pretende oferecer bases patscassdo de questdbes
relativas ao discurso de independéncia musicakpaddentes de qué? Alternativos a
qué? Como esses individuos produtores de musicaipodfazer dialogagriatividade
e comérciona industria fonogréafica? E fundamental tentapoader a essas perguntas
para que o estudo dos grupamentos juvenis urbampenhados na producdo de
cultura, possa ser enriquecido e ampliado. E égan@ente esta tarefa que a presente

dissertacédo almeja realizar nas proximas paginas.
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Capitulo 1 - Contextualizacoes

1.1. As esferas de producao e consumo de musica plap massiva

E possivel afirmar que, ao longo do século XX, agaiculturas juvenistém
sido erigidas em torno, principalmente, do consamaonusica (Bennett, 1999; Gottlieb
& Wald, 1994; Hebdige, 1979; Negus, 1998; Stravg1i9rhornton, 1995; Weinstein,
1994). A partir da constatacédo de habitos de coasem comum, como 0 aprecgo por
uma mesma banda, a frequéncia a certos espacadadie ou a preferéncia por um
estilo de muasica em particular, afiliacdes sdobettmidas e ativamente construidas
entre individuos jovens.

O rock’n’roll dos anos 1950, o punk dos anos 197® mds-punk do final da
década de 1980 sdo alguns exemplos de manifestagdssais que tiveram papel
central para a elaboracao de identificacoes, rddediliacdo e estilos de vida juvenis.
Da mesma forma, nos primeiros anos do seéculo Xa¥as redes sdo estabelecidas a
partir de gostos musicais semelhantes, seja petacanpop, pela musica eletrénica,
pelo hip hop ou pelo rock alternativo.

A cidade tem sido o campo privilegiado para edeslvimento dessas redes. O
contexto urbano (plural, heterogéneo e anénimayporta espacos que nao raro se
superpdem, aglutinam-se e sofrem fraturas. A cigetmite a existéncia de infinitas
possibilidades em suas esferas diferenciadas ddugio e de consumo midiético.
Como se houvesse inimeros fluxos, trajetos e esgagopondo as culturas urbatas
Alguns poderiam ser detectados mais facilmente eptarem localizados a superficie;
outros, ao contrario, demandariam a execucao ¢edsadiferenciados em direcdo a
espacos menos visiveis, em direcdo aos subterraneos

Os termognainstreame undergroundempregados para homear algumas dessas
esferas, se traduzidos para o portugués, signifi¢amo principal” e “subterraneo”,
respectivamente. Tendo sido realocados para o catapanalise cultural e, mais
especificamente, para o contexto musical, os tegsdosonstantemente invocados para
designar os diferentes ambientes culturais e n@dg&tque compdem o espaco da
sociedade capitalista contemporanea.

1 Acredito ser mais apropriado referir-se a cultusalsanas, no plural, justamente para destacar a
existéncia de uma multiplicidade de possibilidadede experiéncias virtualmente contidas no espaco
urbano.
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O mainstreamdenota o ambiente midiatico que estaria localizatkis a
superficie na esfera cultural. Nele, circulam ammgate os conteudos referentes a
musica popular massiva, que englobam estratégipsodecao eficientes e possibilitam
retorno financeiro mais seguro para seus invest®loA categoria faz referéncia as
Imaiorias convencionais” (Almeida & Tracy, 2003181), nas quais gostos musicais
ndo se estruturam de forma seletiva e o consumtaraule midiatico se firma pela
partiiha de minimos denominadores comuns. Por rdaigepeticdo de formulas ja
testadas e consagradas no mercado, a maioria dost@s existentes nmainstream
obtém grande penetracdo nos variados segmentasbhtieop uma vez que o repertorio
necessario para seu consumo estd amplamente disports diversos meios de
comunicacao, como o radio, a televiséo e a Internet

No underground a relativa proximidade entre condi¢cbes de proolugdde
reconhecimento implica um processo de circulacae @uvilegia o consumo
segmentado (Janotti Jr & Cardoso Filho, 2006; [£8)n efeito, o repertdrio necessario
para o consumo do que é produzidoumalergroundé muito mais cerrado do que o
requerido nanainstream Com circulagcdo quase sempre restrita a um mamnoero de
ambientes e a meios de comunicacédo de alcanceidedazpartilha dos produtos do
undergroundusualmente se contrapde ao amplo consumo existem&instream Os
padrbes e as formulas de sucesso reproduzidosussas que circulam noainstream
sao frequentemente rejeitados e descartados peistasae pelo proprio publico do
underground que busca conteudos alternativos em relacéoisjpsriveis no mercado.
Assim, o mainstreamé usualmente definido como o “outro” no discursistente
naquela esfera, que se define como aquilo que éide comercial, pré-estabelecido,
cooptado etc (Bannister, 2006).

A midia desempenha um papel fundamental na prodig&entido de ambas as
esferas de producio e consumo de musica populaiv@mag a partir dos modos de
armazenamento e de distribuicdo propiciados pélasedtes formas midiaticas que se
pode identificar a que tipo de consumo aquele pgomodultural foi destinado, se a um
consumo mais amplo ou mais segmentado. Cada uns delplicaria modos
diferenciados de conferir valor & musica e idealsgde audicdo especificas que
contribuem para o sentido final da cancéo (Jado&i Cardoso Filhogpp.cit, p.9).

Embora a discusséo referente as esferas de prodgugdmsumo de musica
popular massiva assuma grande importancia nestellica € necessario compreender

gue dicotomias tais commainstream/undergrouneég comercial/alternativo ndo se
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relacionam diretamente ao modo pelo qual os grgposobjetivamente organizados,
assim como ndo fazem mencdo as complexas distirap@@ticas entre os grupos
sociais empiricos, suas representacoes e as egtisndé seu peso cultural (Almeida &
Tracy,op.cit.,p.181).

E necessario ultrapassar o pensamento recorremfeedeaveria uma espécie de
embate simbdlico entre criatividade e comércio ammo da musica popular massiva,
que, para muitos, estaria reduzido a uma disputa arproducdo musical existente no
undergrounde nomainstream Apesar de existirem tensdes entre as duas estfi@as
diversos os casos em que elas dialogam e estatmetetacionamentos que se afastam
de qualquer nocgéo de simples oposicao (HesmondHE®§9®; Middleton, 2002; Negus,
1998).

A partir deste contexto, € possivel compreendaurgirmento de iniciativas de
producao cultural desvinculadas do capital oriudd@randes empresas transnacionais,
como os selos fonograficos fundados em cidadesglatérra e dos Estados Unidos. As
pequenas companhias, empregando estratégias ditetas de gerenciamento artistico
e de marketing, ambicionavam viabilizar a chegadansrcado fonografico da
producdo musical existente mmderground sem contar com o apoio logistico e de
promocao das grandes companhias. Com o relativessaalos produtos desses selos
independentes, observou-se a formacgédo paulatinaurde mercado consumidor,
composto por jovens universitarios e de classeanédi

Desde o final da década de 1970, surgiam algumpsriércias isoladas de
producdo de musica, chamadas de independentesi@mtapelo fato de ndo possuirem
qualquer tipo de laco com grandes companhias fafiogs ou empresas multimidia.
Baseados em recursos proprios, 0s novos empreegrded@cidiram optar pela
estruturacdo em selos fonograficos, concentradogneaou duas areas da producao de
discos, ja que o investimento necessario para manta estrutura completa como a de
uma gravadora, mesmo em peqguena escala, era pagtant

Buscava-se lancar no mercado um rock diferenciquie flertava com o punk e
admirava sua postura de tal forma que a adocéaiodaffa “Faca vocé mesmoDp it
yourselj encorajou a fundacdo dos selos fonogréficos ienldgntes, face a um
panorama de relativo barateamento tecnolégico gieafp pela politica econémica
neoliberal posta em pratica desde o final da déocdelal970 pelos governos
conservadores de Margaret Tatcher, na Inglateride ®onald Reagan, nos Estados

Unidos.
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Os independent label¢os selos fonogréaficos que gravavam discos detasti
daquele estilo recém-criado) logo foram apelidad@®idies. Lancavam ao mercado
cada vez mais titulos de bandas totalmente descidiasedo grande publico, com
tiragens muito pequenas se comparadas asidss dificilmente ultrapassando as mil
copias. A musica produzida naquele contexto guarg@ucas semelhangcas com o que
figurava nas paradas de sucessonsinstream Apesar de poder ser associada a
tradicdo do rock por se basear em guitarras, certenguardava poucas semelhancas
com o rock’n’roll de Elvis Presley e o yeah-yealalyelos Beatléd Os volumes das
guitarras pareciam mais altos; a distorcdo, magsemte; o baixo e a bateria nao
apresentavam grandes oscila¢fes ritmicas, os @asasancdes usualmente remetiam a
melancolia e a experiéncia de se perceber solitriomundo — em alguns casos, com
teclados e sintetizadores contribuindo para méitearaaquelas sensacfes (Bannister,
2006; Shuker, 1999).

Com o passar dos anos, crescia o publico que caasasndiscos produzidos
pelos selosindies através de redes de distribuicdo e divulgacao aaibdstante
deficientes. Buscava-se uma alternativa de perdetrap mercado que superasse as
restricdes impostas pelos aparatasnstreama musica que néo seguia as férmulas preé-
fixadas do pop das paradas de sucesso. Estratdigiasativas de divulgacao tiveram de
ser formuladas, com o objetivo de fazer chegar aigalao publico consumidor.
EstacOes de radio universitarias, espalhadas gades norte-americanas e inglesas, se
tornaram a principal forma de difusdo da musicaradttiva, apoiadas no amplo
repertério disponivel em lojas de discos usadosr{B&er, 2006) e na producado musical
de colegas de universidade. Comandadas por alunaserdas de obrigacGes
publicitarias, essas estacdes desempenharam pagdehiental para a disseminacao da
producao dos selos independentes (Hesmondhalgh; NeQus, 1996; Shuker, 1999;
Thornton, 1995).

Composta, em sua maioria, por universitarios ernswe classe média, uma
cena musical comecou a ser delineada, com o estabehto de circuitos de shows e
de estruturas de distribuicdo menos deficientea pacoar a producao artistica para

diversas regifes. No inicio da década de 1990, maléoimento artistico e

12 A esse respeito, Bannister (2006, p.81) afirma ajueisica e a ideologia dos anos 1960 funcionam

como um ponto de referéncia para diferentes diesuta musica alternativa. Embora muitas bandas dos
anos 1980 reiterem a influéncia da contraculturaicaliem suas obras, enquanto os punks agem como
tipicos antagonistas dos hippies, na cultimdie haveria um reconhecimento ambivalente de sua

importancia.
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administrativo de lojas de discos que se tornaralos Sonograficos — o Sub Pop (de
Seattle, nos Estados Unidos) e o Creation (de Mzsteh na Inglaterra), por exemplo,
que lancaram bandas com grande sucessanderground,como Nirvana e Oasis,
atrairam a atencéo de grandes gravadoras inteasssad antecipar o “préximo hit”.
Acordos e parcerias foram fechados emr&ors e aqueles selos, fazendo algumas
bandas — como Blur, Pearl Jam, Soundgarden, al&msularacitadas — alcancarem
sucesso mundial, tornando-se grandes vendedodisabs em todo o globo.

O rock alternativo passou a figurar mais e maissfaramainstreamA grande
midia se empenhava em produzir inventarios de ooonsda nova “tribo” jovem,
enumerando itens de vestuario preferidos, locaexintados e bandas que,
invariavelmente, seriam o préximo grande sucessindiastria® Dessa forma, seria
possivel afirmar que o estilo ndo surgiu organigameda musica do pos-punk, mas que
foi informado/moldado pela midia (especialmentamaressa), tendo sido retratado
como umethoscontracultural de resisténcia ao mercado (Bami&@06; Thornton,
1995).

Por meio da diferenciacdo entre as esfarasnstreame undergroundde
producdo e consumo da cultura seria possivel canges o fortalecimento de I6gicas
de atribuicdo de valor artistico as obras musisagundo critérios oriundos de uma
espécie de ideologia da autenticidade presentelgmmas culturas jovens. Segundo
esse ponto de vista, a obra artistica verdadeit@nvatorizada e enaltecida seria aquela
produzida de forma totalmente desvinculada deéssms mercadoldgicos, orientando-
se fundamentalmente por diretrizes estéticas.

Isto implicaria dizer que o0 espaco da obra musiaaténtica seria o
underground A afirmacéo seria justificada pelo fato de quesf@@mainstreaminclui
ampla distribuicdo midiatica e esta orientada @arainimizacdo do risco inerente ao
langcamento de mercadorias musicais e a maximizagsiducros resultantes. Com isso,
a criatividade existente na producdo musical darente principal estaria
inevitavelmente contaminada pelos interesses coamede seus produtores, as grandes
companhias fonogréficas vinculadas a conglomeradgdigticos transnacionais.

No entanto, como afirma Bannister (2006, p. 77),ptoblema de diversos

estudos sobre a musica independente ou alterr(@ilia) € que eles a tratam como se

13 Depoimentos colhidos para o documentario norteriaame Hype! (1996), que retrata a Seattle pos-
explosdo midiatica do Nirvana, dao conta da verdadeorrida do ouro” empreendida por gravadoras e
canais de televisdo como a MTV, que atribuiam al&sigue sequer haviam se apresentado em publico o
status de “sucessores do Nirvana”.
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ela fosse realmente independente”. Usualmente sept@ia como um espacgo
relativamente autdbnomo, produto de cenas margivaes de pressfes comerciais que
marcam amainstreama esfera independente parece oferecer o amlperpécio para
que a criatividade artistica se desenvolva semqggealinfluéncia do mercado. No
entanto, é preciso perceber que o discurso sopresarvacdo da autenticidade artistica
serve também para mascarar a natureza da musica maduto cultural — ou seja,
como mercadoria inserida na ldgica capitalista dedyzédo (Martin, 2006; Negus,
1998).

A nocéo de independéncia, por outro lado, pressupana forma de negociagcéo
com a cultura dominante, muito mais ambigua e cexaplque a mera nocdo de
“resisténcia”, freqientemente atrelada a subcudtyoaens (Bannister, 2006; Freire
Filho, 2003; Gelder & Thornton, 1997; Negus, 19@8son, 1998). A independéncia
suporia uma relagcéo direta comnmainstream,dialogando e interagindo com seus
processos.

E curioso notar, na afirmacdo de Bannister, quealavrasindependente
alternativo e o diminutivo indie sdo alternadamente empregadas como termos
equivalentes, ou mesmo como sindnimos. Ha uma granantidade de usos atribuida a
esses e outros termos, 0 que inclusive pode seelpdo nos discursos de integrantes
da cena de rock carioca. Por meio dos depoimerté®dato Lima (34 anos, ilustrador
e professor de desenho) e Rafael Adorjan (24 dotgrafo e professor de desenho) —
respectivamente, editor e colaborador da revistageadrinhos alternativa Jukebox —
percebemos que as categorias existentes parecefitiardes — e pouco adequadas —

para dar conta de experiéncias culturais recetates no Brasil como em outros paises.

RAFAEL ADORJAN: Acho que o pior é vocé chamarwelerground
né? Ai, realmente se torna muito... Se torna urtogassim...

RENATO LIMA: O undergrouncé ainda... Te d4 uma conotac¢éo do cara
gue ainda ndo consegue sobreviver daquilo, viveuitta que ele ta
fazendo... Na verdade, vocé pode ser independesee gop ao mesmo
tempo...

O undergroundadquire uma conotacao negativa, que remete a simdwza de
producdo deficiente e pouco lucrativa. Remete, pdgans individuos produtores e
consumidores de rock alternativo no Rio de Jangirampossibilidade de manter-se

economicamente com a atividade desempenhada ma @stkeerground seja na masica
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ou nos quadrinhos. Ao mesmo temaplternativg outro termo recorrente nos discursos

de publico, artistas e empreendedores, adquireagd®s ora positivas, ora negativas.

BRUNO LEVINSON: Eu acho que o Rio € um mercado, wenn falar
alternativo... Eu acho que é realmente mambembernativo pode ter
um enfoque mais positivo, de ser uma alternatiie..incomoda muito
gquando falam que sou um produtor alternativo. Naa. sPorque
alternativo hoje em dia traz um estigma de coisd-fena, mal
realizada... Comanderground independente... E ndo sou assim, cara...
O Humaité Pra Peixe é muito digno...

E interessante constatar, na declaracdo de Bruwimdom (38 anos, produtor
cultural) realizador do festival Humaita Pra Pé&lxa gama de significados que o termo
alternativo comporta. Primeiro, ao tratar da organizacdo docatkr de musica
independente no Rio de Janeiro, ele atribui umategéo positiva ao conceito, pelo
fato “de ser uma alternativa” a situacéo vigentesfara cultural municipal. Logo apos,
Bruno afirma se sentir incomodado quando se refesemle como um produtor
alternativo, pelo fato de o termo trazer “um estge coisa mal-feita, mal realizada”.
Entretantoalternativo também denota, com bastante frequéncia, formasedifiadas
de acao e insercdo na sociedade, provendo um @artrimho a percorrer, por exemplo,
no mercado de musica.

Neste ponto da pesquisa, € preciso ressaltar tecattamente relacional desses
termos, identificavel nos discursos de produtcgegyreendedores, publico, midia e até
mesmo naqueles da academia. Por mais que algutidosemais recorrentes acabem
sendo privilegiados nos variados discursos, é sweguardar esta particularidade
fundamental, que ndo permite engessar termos ctieroaivo, independente ondie
a um ou outro sentido especifico. Alternativo a u@dependente de qué?
Independente para qué?

Em grande parte das entrevistas e dos textos adadis percebi 0 uso quase
indiscriminado de expressdes coindie, independente e alternativo ora para designar
fendmenos semelhantes, ora para nomear experiéopastas. No decorrer da
pesquisa, a medida que os termos forem empregaosliferentes contextos, estas
guestdes serdo rediscutidas, com o intuito de figagsa que processos podem estar se
referindo as categorias invocadas por cada agangee discurso e que tipo de relagdes

% O festival Humaita Pra Peixe é um dos festivaisales talentos de maior destaque no Brasil. Ocorre
durante o més de janeiro no Espaco Cultural Sétgito, localizado no bairro do Humaita, zona sul do

Rio de Janeiro, e oferece uma programacdo totaémmsrnposta por novos artistas independentes. O
festival atrai, em média, 400 pessoas por dia -aiama jovens universitarios.
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pode ser deduzida a partir deste uso, em partichlarlugar de pretender definir os
significadosverdadeirosde cada uma dessas expressoes, este trabalhocara
diversidade de usos a que elas se prestam cormas pigiciosas, que podem revelar algo
sobre a forma pela qual operam processos de et@mgnassignificacdo e naturalizacao

de conteldos, inscritos no ambito mesmo daquelgmgranalisados.
1. 2. Géneros musicais e industria fonogréfica: didir para lucrar

Na esfera da musica popular massiva, a classiicd@ producdo segundo os
géneros musicais surgiu a partir do momento em ayeoducao adquiriu feicoes
industriais, com a composi¢cdo musical submetidaeasologias de gravacdo em
suportes especificos, a reproducdo em milhares d@l@iax e sua posterior
comercializacdo. Um grande namero de convencgfesdeser estabelecido para que o
consumo das mercadorias musicais pudesse sergulaaforma, orientado de acordo
com os interesses de seus produtores. Foram dégdagcestratégias para assegurar e
perpetuar o consumo das mercadorias fonografieas especial, dos suportes em que
estavam fixadas as composicdes musitais.

A partir do momento em que boa parte dos consumsdarpossuia aparelhos de
reproducdo como gramofones e fondgrafos, a dempadanovidades crescia e era
necessario orienta-la, para que as nascentes chrapdonograficas pudessem obter
retorno dos investimentos iniciais aplicados. Dsasrestratégias de segmentagcédo das
cancgdes foram postas em pratica, baseadas na ¢@dethas catalogos segundo critérios
comerciais e a pertinéncia de certos conjuntos efgidos atribuidos as diversas
experiéncias musicais. Surgiam 0s géneros musicais.

A divisdo da musica em géneros possui como pmhcipbjetivo o
direcionamento do consumo (Frith, 1998). Os génenasicais, por meio da idealizacao
de um consumidorfgdntasy consumgr dizem algo sobre seu publico e sobre a
importancia que este atribui a musica. E o quegéciado no mercado ndo é a masica
per s ou mMesmo 0S suportes para as gravacoes sonomas,ocCD ou o DVD; o que

se estd cambiando séo, literalmente, adjetivos.

>0 crescimento da vendagem de suportes de misigagamo tempo em que atendia as necessidades
da industria fonogréfica, revelava um outro aspeesaltante da formacéo desse novo mercado. Manter
uma vasta colecdo de discos serviria ndo apenadrpégéo pessoal; serviria inclusive para marcaau
distincdo existente entre individuos. Mais que rdizlgo sobre o poder aquisitivo de um individuo,
possuir muitos discos e manté-los expostos nadsalastar denotaria extenso conhecimento cultural e
atribuiria status.
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Barthes (1987) observa que o carater imediato gar@ncia musical desfaz
qualquer correspondéncia essencial entre o somsénbolo musical. Ele nota a
impossibilidade de referir-se a musica, a ndo sernpeio de uma das mais pobres
categorias linguisticas, em sua opiniao: o adjetsso significa dizer que o adjetivo € a
unidade representativa primaria que o ouvinte wEa plescrever a musica para Si
préprio e para 0s outros: a mausica suscita humotesentimentos (12 ordem de
significacdo), os quais os individuos tentam erdgepadr meio dos adjetivos (22 ordem
de significacdo), para cambiar e negociar com d®y32 ordem de significacdo ou
metadiscurso).

E no movimento entre a 22 ordem de significacim rmetadiscurso que 0s
géneros emergem, em um sistema coerente de ingg@oe(Gunn, 2004). Os adjetivos
servem de referéncia para a comparacado entre adsamm determinado artista e um
conjunto de sentidos privilegiados, que podem stgrados tanto por elementos de
ordem musical, como o uso de escalas de acordesifisps, andamentos, timbres e
sonoridades diferenciados, quanto de ordem sotuvall com a selecdo de
informacdes referentes a experiéncias anterionegnoria musical dos individuos e de
sua relacdo com a musitaSegundo esse ponto de vista, ndo existiria algmoama
“musica anti-genérica”, devido as inevitiveis aisgies com 0 passado e a
necessidade de adjetivacdo para a externalizaciopdato da experiéncia musical.

O publico consumidor estd familiarizado, mesmo qgueoluntaria ou
inconscientemente, com determinados conjuntos my@®die adjetivos que designam
este ou aquele tipo de producdo musical. Foi gragas processo de naturalizacdo que
este tipo particular de ordenacdo de conteudoscaiasse estabeleceu como o status
quo na industria fonogréafica. Assim, ndo se deve gegliar a importancia e o papel
desempenhado por discursos institucionais na fameas expectativas em relacao aos
géneros. As segmentacdes estabelecidas pelas gr@mdeadoras, ao longo do
desenvolvimento da musica popular massiva duradi@ @ século XX, também foram
adotadas pelos outros componentes da induastriagfafica, sendo reafirmadas e

ressignificadas ao longo do tempo. Lojas de disewsstas especializadas em muasica, a

' Géneros e subgéneros freqilentemente néo se limdronteiras musicais, expandindo-se para conter
movimentos musicais atrelados a questionamento$dgieos especificos no espaco e no tempo, como o
Riot Grrrl, movimento contrario & marginalizacdo das mulherescanario musical alternativo,
estabelecido em Washington DC e Olympia, nos Estaitodos, no inicio dos anos 1990. A sonoridade
era semelhante a das tradicionais bandas de hardgounk, “mas sua énfase situava-se no processo e
nado no produto” (Shuker, 1999, p. 140).
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midia e o publico consumidor organizam materiaiiseursos com base nesse tipo de
categorizagao (Frith, 1998; Janotti Jr, 2003).

Operado pelas grandes companhias e reforcado ppbratos midiaticos do
mainstream o sistema de ordenacdo de mercadorias musicasadti@ em géneros
resultou no estabelecimento de configuracdes sioamdkspecificas no imaginério de
cada individuo consumidor de musica. Desta forn@sm pustificadas reacdes de
estranhamento como a de um consumidor que encoatr@aesma prateleira, um disco
com as mais ceélebres composicdes de Mozart e mallkancamento da banda de
hardcore Ratos de Pordo. Como a organizacdo délegas costuma ser feita a partir
da classificagdo em géneros musicais, como rogom o jazz, Mozart e Ratos de
Pordo ndo poderiam, sob nenhum aspecto, figurarddddo sob uma mesma divisao
musical.

A ldgica da classificacdo genérica €, portantajltado inevitdvel das tentativas
de entender e explicar, para si mesmo e para osspat musica ouvida e consumida. E
nas discussdes sobre musica, ocorridas entre riisp€ e artistas, que um género
musical se constroi e que seus limites sédo tesmdowpliados.

A respeito do amplo emprego da expressid alternativg argumento que se
trata de um rétulo demasiadamente genérico quengdrdambém, um género/estilo
musical igualmente amplo. A quantidade de influésicsubgéneros e estilos associados
a expressaalternativotorna-a bastante vaga (Shuka,cit, p. 242), o que demonstra a
extrema fluidez do conceito.

No terreno do rock alternativo norte-americano radanse da década de 1980,
analisado por Straw (1991), a caracteristica matdvel foi a auséncia de mecanismos
de obsolescéncia das praticas musicais. Difergatscas musicais contribuem para
mapear uma gama crescente de combinacfes de esipesificos, num processo
continuo de diferenciacdo e complexificacdo. Cau,ias transformacgdes na cultura do
rock alternativo tomariam a forma de novas relagigse 0s estilos que constituem seu
canone. Nesse caso, elas nao pressuporiam o @edeaestilos pré-existentes (como
ocorrera com formas musicais anteriores, como &)pun

Para Straw ifem p. 47), as transformacdes estilisticas e gergnméo sao
indicio de tentativas de redirecionamento coleth@ interior da cultura do rock
alternativo. Face a imensa variedade de estilodnergs existentes, nenhum estilo se
originaria com privilégios ou seria encarado comoastilo organicamente expressivo

de um ponto de partida cultural para uma mudandetiea Essa caracteristica do
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terreno do rock alternativo, segundo o tedrico danae, de certa forma moldou e
respondeu as formas de mercadoria que nele cienalavalorizando sua diversidade e
garantindo a acessibilidade a uma imensa gamaatiegs musicais.

Assim, poder-se-ia definiriadie guitar rock,de forma ampla,

como um sub-género pés-punk do rautkependentggrifo meu] oualternativo
[grifo meu], composto por uma maioria de homensdwa tocando guitarras,
baixo e bateria ‘que parecem um pouco com os Bgrifglvet Underground...’
para publicos primariamente masculinos e igualmdmtencos, gravando
principalmente por selos independentes, sendo misados, ao menos
inicialmente, por meio de redes midiaticas altéevaaf como radios
universitarias éanzinegBannister, 2006, p. 77)

Encarado como menos comercial e também menosladwa tendéncias, o
rock alternativo € usualmente considerado maishdotée “inflexivel” que outros tipos
de rock, tendo se desenvolvido em resposta a agptdo rock pela industria
fonogréfica nos anos 1960 e 1970 (Shuker, 19924@). A maior parte da producdo do
género esteve associada a selos independentesedardécada de 1980 e recebeu, por

isso, a denominacgao de “musica independente”sksjastificaria na medida em que

0 amago histoérico da musica alternativa foi sueigép a industria fonogréfica
comercial e a énfase no rock como uma arte ou ssfoeem vez de um
produto vendéavel para obtengéo de lucros. Ou sejbjetivo classico da “arte”
€ a “funcdo” ou o sentido do rock alternativo. (mop.cit..,p.241)

Assim como o rock na década de 1950, a musicanattea também se tornou
uma categoria comercial, apropriada pelos divesegmentos da industria fonografica.
A partir dos anos 1990, vendedores de discos nted@&s Unidos e na Inglaterra
comecaram a organizar prateleiras e secfes dedicaols albuns “alternativos”,
apoiados no relativo sucesso comercial alcancadios patistas independentes nas
estacOes de radios universitarias e no crescestaqie que a midia vinha concedendo
a essa expressao musical. De certo modo, a rotuddigdinativodesempenhava funcéo
atil para a indastria fonografica, uma vez quedada, mais que um estilo musical (ou
varios estilos), umatitude

Mas que artistas e bandas sao consideratiersativo® Na maioria dositesde

downloadsde MP3 atuais, é possivel obter listas que indicarfmais representativos”
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de cada género e subgénero musickito ajudaria o consumidor de musica a situar-se
em relagdo aosanonesde um determinado estilo.

A composicao do canone, contudo, ndo se mantémeésta longo do tempo.
Muitas vezes, bandas ou artistas que integram enedde um género musical deixam
de gozar de sua posi¢do de prestigio com o0 passamambs, devido as mudancas
inevitiveis na organizacdo simbolica de cada gémewsical. Transformacdes na
composicao do publico consumidor ou reordenameardeoliticas de investimentos e
de marketing das companhias fonograficas tambérerpaatarretar no deslocamento
dos canones e, consequentemente, reconfiguranes&;ao genérica.

Gracas a seu carater de construto simbdlico, ogne&nsdo sempre espagos
marcados por conflitos de representacdo, pois nempre privilegiam de modo
homogéneo os diferentes grupos existentes nasdsdeie. O canone é uma forma
importante de estratificacdo empregada nas cendies produzida por grupos
dominantes no ambito da cena (jornalistas, prodstomusicos...), servindo a seus
propdsitos (Bannister, 2006, p. 78).

Préticas relacionadas ao processo de canonizag@o, @ arquivismo (ou seja, 0
ato de colecionar discos e fitas raros, posteres, etdo sdo mera catalogacdo do
passado — sdo praticas discursivas politicas diveasle que moldam aquilo que
“sabemos”. Desse modo, o canone atende aos progp@it grupos que o criaram,
privilegiando certos conjuntos de artistas e alburensiderados relevantes,
caracteristica mascarada pelo processo de natgatiza que é submetido.

A culturaindie se empenha em escrever sua propria versdo dapassauilo
que seria a tradicdo do rock e que foi apagaddid&drias tradicionais sobre o género
(Bannister, 2006, p. 81). Assim, praticas como quiaismo desempenham papel

fundamental na tentativa de re-elaboracdo do cammpeeendida pelo publico.

" E interessante notar que a maioria dos artistascofisegue ser associado a apenas um género
especifico. Digitando-se a palavra “beatles” no pande busca do audiogalaxy, observa-se que o
histérico grupo britdnico The Beatles pode ser adcpado em sete tipos diferentes de rotulos/géneros
musicais (rock, pop, classic rock, oldies, earlgkfaroll, British Blues & Rock, British Invasion).
Algumas das categorias em que os Beatles foramadragos séo definidas por critérios temporais,
mercadoldgicos ou geograficos, sem que elementascais particulares, propriamente ditos, tenham
sido determinantes em sua classificacdo.

'8 Bannister (2006, p.80) questiona de forma pertsn@omo um conceito geralmente associado a alta
cultura se tornou tio importante no conteridie? A primeira vista, rock independente e a canoéizac
parecem nada ter em comum, uma vez que a canodizag@taria alta cultura institucionalizada,
hierarquia, tradicdo, autoridade, grupos sociamidantes, enquanto o rock independente sugerergultu
popular, coletividade, inovacao e (in)subordinacao.
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A busca por um &lbum raro de uma banda totalmeeszomhecida, por
exemplo, ndo poderia ser considerada, segundopeste de vista, como consumo
casual; ela assemelha-se a uma mit€sBescobrir um cléassico perdido na prateleira de
uma loja de discos usados poderia representar equepa vitoria contra as forcas do
capitalismo moderno, que se interessaria apenaseaaer lancamentos da mdda.
Alguns dos donos de loja de usados acreditavamrmuiesear finalidades educativas,
“iniciando” seus clientes em obras de artistas idemados (por eles, logicamente)
fundamentais para a compreensao do canone, qu@atiwia ser encarado apenas
como uma lista, se visto desse modo, e sim como femamenta educativa e uma
forma de distribuir capital cultural.

O carater historico dos géneros musicais, menconacteriormente, fica
evidente com a canonizacao. O processo de audec@brd de um artista novato, por
exemplo, passa por comparagdes com obras de autistas ja estabelecidos no meio
fonografico. Nomes de artistas e bandaigjinarios (considerados 0s pioneiros no
desenvolvimento de certo tipo de expressado ou génasical — também chamados de
classico¥ servem como adjetivos para qualificar nedfit@pentar eventuais sucessores
daquela expressado musical.

N&o é dificil perceber, ainda nesse contextaxist@ncia de uma “hierarquia

musical®!

, que, embora nado seja explicitamente reconhecidalasdeada por criticos,
fds, produtores e artistas, baseia-se em critaiesutiveis, como autenticidade,
sinceridade e valor comercial (Shuker, 1999, p).1ARjuns géneros musicais gozam
de posi¢bes privilegiadas em termos de investinseefou prestigio entre criticos,
artistas e consumidores de musica popular massiva.

A hierarquia musical pode ser entendida como dlégw de certos codigos de
adjetivos no lugar de outros. “Géneros nao exigiensi proprios. Eles sdo nomeados e
posicionados dentro de hierarquias ou sistemasédergs e cada um € definido em

referéncia ao sistema e a seus membros” (Caperd Neale, 1990, p. 55). Os

90 hébito de colecionar discos poderia ser vistguado Bannister (2006, p.85) como uma atividade
feminina, excessivamente privada, ou mesmo “cosaetd”. Para resistir a esse possivel sentido, os
colecionadores adotaram uma postura boemia, ardgimiah valorizando conteddos obscuros e
transgressores.

% Essa consciéncia do passado tinha um carater rsilivéos anos 198Gdem) quando os anos 1960
permaneciam quase inteiramente escondidos. Hojeliveisas estacdes de radio voltadas para os
“classicos” do rock, e sdo comuns os relangcameteadiscos antigos. Os programas de trocas de musica
entre usudrios na Internet facilitaram enormemerateesso a esses catalogos.

LA legitimacéo ou a desautorizaco de um ou outnergémusical por meio de tais critérios poderia, em
certa medida, ser associada a tradicional diviefie @lta cultura e cultura de massa.
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departamentos artisticos e de marketing das greamddilizam essa concepg¢do na
constituicdo de seu portifolio de artistas e naadende decisdo sobre os rumos dos
investimentos. Os géneros musicais assumem umegapadeterminada no portifélio da
companhia, com cada departamento lutando contimianper maior reconhecimento e
investimento (Negus, 1998, p. 365).

Frith (1998) argumenta que os géneros musicaisnpadiuenciar o processo
de producao (e a posterior audicado) das obras aisisMesmo ao manifestar qualquer
tipo de rejeicdo por essa classificacdo, o quernoentre os fas de rock alternativo, o
ouvinte demonstra ter conhecimento sobre aquelaficagfo especifica e acaba
privilegiando, sem perceber, um determinado cédigoadjetivos em detrimento de
outro. Isto reafirmaria, paradoxalmente, a inclugénérica — ou seja, a inevitabilidade
da categorizacdo em géneros, subgéneros e metagénesicais dentro da cultura de
massa.

A partir das analogias e das comparagbes, somadagprocesso quase
inconsciente de encaixe em algum género musiapieéa obra musical é classificada
por fas, artistas, criticos e produtores e, emidagavaliada por questdes de gosto.
Neale (1990), analisando a classificagdo genénceimema de Hollywood, propde que
se deve reconhecer que

nenhum “artista”, em qualquer esfera de producties, em qualquer periodo
da histéria, em qualguer forma de sociedade, jivigi de convencdes e regras
estéticas ou de constrangimentos institucionaieaBpos (mesmo se ele
reagiu contra isto ou ndo) (...) [T]Joda a produgdtistica e cultural nas
sociedades ocidentais estd (j& hd algum tempo)tsues condicdes de
producdo, distribuicdo e troca capitalista, ou,s&jaomodificacdo. (1990, p.
63).

Dessa forma, os géneros musicais devem ser edtsndientro do contexto
econbmico, politico e social em que estdo inserigisando o lugar-comum de encara-
los como simples veiculos para uma ideologia digtdadominante. O significado
ideoldgico de cada texto ndo pode ser simplesntattezido da natureza da instituicao
responsavel por sua producao e circulacdo. Haouarg@veis envolvidas. Entre elas, o
papel ativo que os artistas desempenham no proaEsswegacédo ou atribuicdo de
influéncias, referéncias, estilos ao desenvolvimeie sua obra musical. E bastante
comum perceber, na leitura geess releasesevistas ou jornais, declaracdes de recusa
por parte dos artistas as tentativas de filiacAosue obra a um género musical

especifico empreendidas pela midia. Ainda mais cordlacompanhar 0s incontaveis
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nascimentos, batismos e desaparecimentos de nolgérseros/correntes musicais, de
tempos em tempos. Filipetas de divulgacdo de shi@nsovas bandas cariocas trazem
pistas sobre estilos e subgéneros nascentes: madsegdicdo do festival independente
“Tem gente que gosta de barulho”, em 2004, destasay entre bandas de hardcore
melddico, punk rock “tradicional”’, emo e punkcoee,banda Bendis, que revelara
executar um estilo até entdo inédito sl@apunk’n’roll Os hibridos, como o estilo
citado, tém papel importante na formacéo e nameftacdo dos géneros musicais — na
flexibilizacdo e na ampliacdo das fronteiras geaéti

Ao mesmo tempo em que a classificagdo genéricadtanel, ela ndo possui
condi¢cdes de fornecer exemplares ndo-hibridos da sabdivisdo. O rock'n'roll, por
exemplo, tem suas origens no misto de rhythm'reblc@untry music norte-americana e
boogie-woogie. As préprias subdivisdes dos génerasicais sdo determinadas por
outros critérios, como exposto anteriormente, cESypor sua vez, variam de época
para época.

Os géneros musicais sdo processos inerentemernperss) que ocorrem em
contextos especificos. Eles podem ser dominadasrepéticdo de padrées; no
entanto, também sdo marcados, fundamentalmente, diérenca, pela
variacdo e pela mudanca. Os géneros mudam, desemvek e variam,
pegando emprestado algo de uns, amontoando-seos.c0t hibridos ndo sédo
raridade (Neale, 1990, p. 62).

N&o ha, portanto, género musical que nao sofragola sofrido, ao longo de
sua histéria) interferéncias, hibridacbes ou sequmssua referéncias oriundas de
formacdes culturais mais amplasEles podem ser encarados como categorizacées
fluidas, que tém suas fronteiras expandidas ougafias periodicamente. Esta talvez
seja uma das caracteristicas responsaveis pelavidage desse tipo de organizacéo
simbdlica, ja que a reinvencao e a atualizacaotantesde seus limites permitem uma

certa continuidade aos processos da industria fafiog.
1.3. Sobre a experiéncia independente brasileira

No Brasil, a década de 1990 possibilitou a expans&oexperiéncias musicais

independentes que ja estavam sendo postas emapgiticpequena escala e de forma

220 rock alternativo, por exemplo, poderia ser abersido unmetagénero musicalima categoria ampla
de denominacdo de estilos musicais, que englodargasas fusdes e formas hibridas de varios estilos
musicais em sua composic¢ao (Shukercit, p. 142).
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intermitente, em certas regides do pais desdeaddéte 1970 (Vaz, 1988). O acesso a
tecnologias de gravacéo, a computadores pessaaisgeipamentos importados dava
ensejo a tentativas de produzir algo novo forandinstreanmacional, que comecava a
ser dominado pela onda de consumo de musica gartande axé music (Dapieve,
1995; Saldanha, 2006).

O inicio do século XXI ampliou as possibilidadeggpa producdo musical
independente brasileira, a partir da disseminag&ocdnteudos através da Internet, do
barateamento de tecnologias e softwares de grav@g@igodiam ser executados em
computadores pessoais e do acesso facilitado atsspgravaveis, como o CD-R e,
posteriormente, o DVD-R. Esse novo panorama impuodsi a multiplicacdo das
experiéncias independentes em diversas regifesrakil.BEm tese, qualquer pessoa
poderia gravar um CD com suas musicas e disparadiis na grande rede. Bandas
surgiram, espacos foram abertos para a realizag&halvs e eventos independentes,
selos fonograficos se estruturaram e a experi@iada, aos poucos, maior atencado do
publico e da grande midia.

Nos dias de hoje, matérias que abordam o universsical independente
brasileiro sdo facilmente encontradas em grandesifppe em importantes canais de
televisdo. E possivel afirmar que a cena indepgadan menos figura com mais
freqUéncia sob a luz dos grandes refletores daparidiaticomainstreando que em
qualquer outra époc&’

Com o delinear desse cenario e o surgimento detigunasientos sobre as
dindmicas de funcionamento da producao e do consienbens culturais, dos discursos
e dos estilos de vida associados a cenas de rdegendente estabelecidas no Brasil, é
necessario refletir sobre a elaboracéo de estasté@lgi pesquisa que possam dar conta
das particularidades da experiéncia musical indigr@e brasileira. Seria possivel
indagar: ainda que seja de vital importancia dedsrge sobre o conhecimento teorico
produzido em outras realidades, como nos Estadado&lnna Inglaterra e em outras
partes do globo, a transposicéo ou apropriacaomeedos e rétulos cunhados naqueles
contextos, sem uma reflexdo mais aprofundada sshiee pertinéncia para as
peculiaridades nacionais, serviria para dar comtgpubducédo cultural independente

brasileira?

2 Ver, por exemplo, Calmon & Figueiras (2006) e @am(2006).
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A quantidade de estudos estrangeiros que abordgmariémcias musicais
independentes e sua relagdo com a juventude aimaaité superior a quantidade de
conhecimento especifico sobre o tema produzida rasilB Para este panorama,
concorre o estabelecimento relativamente recenterndecorrente de estudos brasileiros
que enfatiza a musica popular massiva nos campes cimcias sociais e da
comunicacao (Freire Filho & Janotti Jr, 2006).

Assim, além de advogar em nome de uma perspecig’éege em conta a forma
pela qual a industria fonografica se estabeleceuBnasil, passando pelas primeiras
tentativas de produzir algo sem os recursos dedlgsaacompanhias (nos anos 1970) até
a ampla difusdo dos bens culturais de milharestitas independentes com o auxilio
da Internet (nos primeiros anos do século XXl)eéassario questionar a pertinéncia de
alguns conceitos e rétulos quando aplicados adiasddi daqueles que aqui produzem e
consomem o rock independente.

O termoindie, por exemplo, foi cunhado para nomear experiénciasigais
estabelecidas em cidades britanicas — notadamanfandacéo selos fonograficos
independentes produtores de rock alternativo (Hadhegh, 1999). Com o passar do
tempo, a producao artistica dessas pequenas commpaambém passou a ser batizada
com o termo, sob uma categoria musical chamade rock Atribuir a mesma
nomenclatura a toda a producdo de rock feita nilBBéa margem damainstream
midiatico pode ser problematico, uma vez que a tiflesle de significados atrelada a
expressdo em outros contextos pode levar maisfas&mndo que propriamente a uma
discussdo esclarecedora sobre a experiéncia nhcidnaxisténcia de elementos
nacionais especificos marca a diferenca entreiaatias de producédo independente
brasileiras e as estrangeiras e pode ser encaca@ gm fator que, por si mesmo,
desqualificaria o termmdie para batizar experiéncias musicais nacionais.

Afigura-se como uma necessidade a tarefa de pemsaroducdo musical
independente brasileira a partir de uma articulag@o conceitos estrangeiros a
elementos referentes ao estabelecimento da prépperiéncia independente no pais.
Acredito que as particularidades nacionais afetanfotma decisiva o0 modo como séo
percebidos os contornos e as definicdes de todadugho cultural dos individuos
engajados na producdo artistica independente. @cestos estilos de vida que se
formam ao redor daquelas experiéncias, particulaten@as cidades brasileiras no

inicio do século XXI, também podera ser enriquecighartir desta nova perspectiva.
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A primeira grande diferenciacdo que pode ser feit&re os estudos que
relacionam juventude e mdusica popular massiva reriek e 0s que podem ser
empreendidos no Brasil € a énfase dada, pelosiposna questdes de classe e etnia no
exame das praticas juvenis ocorridas no ambitocatksles (Bose, 2003; Gottlieb &
Wald, 1994; Hall & Jefferson, 1976; Hebdige, 19¥V&;Robbie, 1991; Thornton, 1995;
Weinstein, 1994; Willis, 1978). No Brasil, a primevista, questdes de pertencimento
de classe e etnia ndo sdo encaradas da mesmaduoemnaa Inglaterra e nos Estados
Unidos, por exemplo, pois sua composicao étnicapuiter ser definida apenas em
termos de “negros”, “brancos”, “imigrantes” ou @aiga equivalente.

O carater mestico da populacdo brasileira ajudacetta forma, a relegar
questbes étnicas para o segundo plano — embors, ne@@ntemente, tenham sido
produzidas analises que procuram situar a expégi@eccertos grupos étnicos (como
negros, filhos de imigrantes, entre outros) na ypecédd e no consumo de produtos
culturais, como a musica (Magnani, 2005; RonsinQ06). As questbes de
pertencimento de classe também parecem ser maistides quando inseridas no
contexto da discusséo étnica, uma vez que as e@igyobreza” e “etnia” aparecem
frequentemente conjugadas em andlises socioecoafinttsta associacdo, ao mesmo
tempo em que (presumo) se apodia em resultadossdeipas estatisticas realizadas por
O0rgados governamentais, parece contribuir para pepes naturalizar uma idéia
estereotipada: aos negros, a pobreza € condic@e @lmigatoria; aos brancos outros
tipos de pertencimento de classe podem ser atabuid

Alia-se a estes aspectos outros argumentos queibcmmh para justificar a
demanda por uma abordagem nacional sobre a quesag@roducdo musical
independente. A discussédo que se segue gravitataramda experiéncia fonografica
independente de artistas brasileiros que fazemiporespecifico de musica, o rock ou
pop rock.

O rock s6 chegou ao Brasil quando estava relatinteanestabelecido em seu
pais de origem, durante a década de 1960. Apedargiamente difundido pela midia
desde entédo, o rock no Brasil ainda ndo desfrutlavatatus de estilos reconhecidos
comogenuinamentdrasileiros — o caso do samba, por exemplo. Desdgio, com a
Jovem-Guarda dos anos 1960, o rock em terras dirasilse afigurava como mdusica
essencialmente urbana, voltada para a juventuddadse média das grandes cidades,
carregando um estigma de “musica estrangeira” epeede ser trabalhado ao longo dos

anaos.



41

Reconhecido pela Enciclopédia de Musica Populasi®iea de 1999, o rock é
representado por verbetes que referenciam os paiscestilos, subgéneros e artistas
brasileiros mais representativos (inclusive os metentes, ate o final da década de
1990). No entanto, € possivel afirmar que o rooklaindo conseguiu se firmar como
“musica de massa” no Brasil. Apesar da grande pojoialde experimentada pelo estilo
durante os anos 1980, com o BRddigurando no topo das paradas de inimeras radios
do pais, o rock ainda hoje ndo é ampla e macicammrisumido pelas audiéncias
brasileiras. Diferentemente, estilos como o pagauleaxé e a mausica sertaneja,
comumente associados a camadas mais popularegnvendja venderam milhdes de
discos em todo o pais e alimentam um circuito béstlucrativo de shows e eventos,
tanto nas metrépoles como no intefor.

Esta formulacdo de que o rock, de forma geratflaamio atingiu a condicao de
“musica para audiéncias massivas” no Brasil pegrassle certa forma, os argumentos
propostos nos paragrafos seguirffescredito que esta seja a condicéo primordial para
perceber de que modo se estruturaram a producacansumo do rock no pais,
aspectos que afetam decisivamente a maneira pedh aupropria experiéncia
independente se organizou e formulou discursosetiééados ao longo do tempo.

De acordo com Vaz (1988), o periodo anterior adkécke 1970 ndo apresentou
muitos avancos em relacdo as experiéncias indepesdem territorio brasileiro.
Pontuais e solitarias, elas se apresentavam coitiativas que pouco contribuiriam
para a abertura de um mercado fonografico indepg¢@deacional anos mais tarde. A
partir dos anos 1970, no entanto, a “atitude ingofndaqueles aventureiros deu lugar a
“atitude em comum” de um grupo de individuos, numnranto em que houve uma
espécie de conscientizacdo em relacédo a importédagmoducdo musical independente
(ibid, p.17). A atuacdo de grupos como o Som da GeraeLega Paulistana, que

buscavam organizar e profissionalizar a producdartistas independentes paulistas,

4 Expressdo pela qual ficou conhecida a geracdamdo brasileiro dos anos 1980, que experimentou
grande sucesso comercial. Compreende, principatméaindas de cidades como Rio de Janeiro, Sao
Paulo, Brasilia e Porto Alegre (Legiao Urbana,BIRPM, Titds, Paralamas do Sucesso, Engenheiros do
Hawaii, Plebe Rude, entre outras). Para mais soBmeck, ver Dapieve (1995).

%5 Um fato interessante é que, mesmo sendo respomsAaerendagem de milhdes de copias e ocupando
lugar central nanainstreamnacional, os estilos supracitados ndo sdo congtoplpela Enciclopédia de
Musica Popular Brasileira com um verbete sequerséja, a auséncia de verbetes relacionados aa@xé,
sertanejo e ao pagode implica que essas manifestag@o integram a categoria “musica popular
brasileira” (Vianna, 1999).

6 E claro que grupos e artistas como Legido UrbBagglamas do Sucesso e outros que experimentaram
grande sucesso nos anos 1980 possuem status um p@is universal, do ponto de vista de suas
musicas conseguirem penetrar mais espacos no neaimshacional. No entanto, o que se quer destacar é
que o género musical “rock” ainda néo possui asdifuque outros estilos mais populares desfrutam.



42

desempenhou papel marcante no estabelecimento Umt#s@le em comum” que
marcaria a década.

A motivacdo para essa virada, diferentemente dosgupossa inferir, ndo era
tanto o fato de a presenca ostensiva da musicangsira nas radios e na televisao
constituir uma ameaca de violacdo estética. Parales) primeiros empreendedores, a
ameaca real era disco de musica estrangeira, que penetrava no mercadstas
bastante reduzidos — somente prensagem e marketing, vez que 0S custos de
producao ja haviam sido abatidos com as vendasampais de origem — e constituiam
concorréncia desleal para a producédo de discodid@as brasileirosdem).

O problema fundamental, entdo, seria de cunho mel@gico e ndo estético. Os
artistas independentes brasileiros dos anos 19v0lss/am contra o que acreditavam
ser o solapamento das estruturas fonograficas maisiem favor das estrangeiras. A
ameagca real, segundo esse ponto de vista, eransaws dnternacionais, trazidos ao
mercado brasileiro tanto por companhias estrargjeitamo pelas nacionais.
Comparando a outras realidades: a producéo independnglesa, por exemplo, foi
impulsionada primariamente por insatisfacbes de itamdstético — jovens artistas
descontentes com as dificuldades de acesso asapadadsucesso e as companhias
gravadoras encontradas por manifestacfées musioasds comerciais”, buscavam
alternativas para divulgar sua producédo (Gottliew&ld, 1994; Hesmondhalgh, 1999;
Weinstein, 1994). Alguns fundaram selos indeperedgentom o objetivo de abrir
caminho para a realizacao de obras musicais ddmedss, que dificiimente penetrariam
no mainstreanou chegariam as radios e a televisao.

Pelo menos naquele momento inicial, sob o ponteista dos empreendedores
dos anos 1970, o que estava sob ameaca eram drimmddsografica brasileira e a
producdo de discos brasileiros. Esta pode ser ag@ntomo a primeira grande
diferenca estrutural entre a experiéncia musicakil@ira e as estrangeiras, cujas
influéncias para a estruturagcdo da producao indkpee nacional futura devem ser
analisadasPara as companhias estrangeiras com atividadesasd,B® lancamento de
discos estrangeiros, eliminando a necessidade déemam estudio de gravacéo (que
implicaria em custos altos para manter-se atualizdnte as tecnologias mais
modernas), significava acumular somas exponencraén@maiores que as arrecadadas
pelas companhias que desenvolviam produtos ddagrtsasileiros. Estas tinham de

arcar com a manutencdo das estruturas de produgiiavacdo de discos, além de
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assumir gastos com prensagem, distribuicdo e niagketaindo em desvantagem na
corrida pelo lucro com a vendagem de discos no pais

A preocupacdo dos independentes com relacdo a ntlstielade das
companhias fonograficas brasileiras nos anos 19de ger facilmente compreendida
através do exame de fusdes e aquisicbes ocorridtie empresas fonograficas
brasileiras e estrangeiras durante a metade fmaédulo XX?’ Por meio de acordos
comerciais, da aquisicdo de catalogos e de pessmastabelecimento de parcerias,
entre outras estratégias, as companhias naciomaenf sendo paulatinamente
aglutinadas pelas internacionais, as quais impurdgdiretrizes para os investimentos
e orientavam a direcdo que o mercado fonogréaficerie seguir. E a partir desse
cenario que as bases da iniciativa independensiidira foram estabelecidas e devem
ser pensadas.

No entanto, a experiéncia independente de 1970 resilB apesar de
relativamente bem-sucedida comercialm&htfoi incapaz de se estender década de
1980 adentro. Para Vaz (1988), um dos principaigive® dessa retracdo foi a
resisténcia do publico aos discos independentes,egam considerados amadores e
falhos, contrapostos ao produto altamente profisgsicomercializado pelas grandes
gravadoras. Isso provocava uma certa relutdncieonsumo e, aos olhos do publico
consumidor, o fato de o proprio artista ter de graseu disco por conta propria podia
ser entendido como um atestado de “falta de quididague ndo justificaria um
langamento comercial daguele material.

Apesar da inicial resisténcia, os artistas indepeta&t conseguiam obter o
respeito do publico a medida que novas propostasicais se estabeleciam.
Descartavam-se as propostas inconsistentes e ciaasaraquilo que se considerava de

qualidade. A expectativa era de fortalecimento miovimento™®

, com possibilidade de
gerar melhores condi¢cées comerciais e de prodiddceentanto, o que resultou desse
virar dos refletores para os independentes foi gragéo dos artistas que adquiriram

maior projecao para as grandes companhias estaase®©u seja, pararpainstream

%" para um quadro completo de fusdes e aquisicdeslfstria fonografica mundial e nacional no século
XX, ver Dias (2000) e De Marchi (2006).

8 Alguns discos de artistas independentes foramssueede venda, como o do grupo Boca Livre, que
vendeu 80 mil copias na década de 1970 (Vaz, 1988).

29 pode-se contestar a existéncia mesma de um “motdfhgermo que poderia denotar um organismo
homogéneo, organizado, sem fraturas ou diversidat#ica. Pelo contrario, os elementos que pareciam
unificar os independentes dos anos 1970 e suasgiagmusicais (a maioria delas diretamente ligada
MPB, o statusquo do cenario musical brasileiro) eram caracteristieapaciais: o local onde todas
aquelas propostas eram apresentadas, o palcoalPailistana, em Sao Paulo.
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Durante os anos 1980, a experiéncia de um grummjuem produzir discos de
forma desvinculada de grandes companhias atraitosnadeptos, principalmente no
estado de S&o Paulo. O punk brasileiro se estaetepartir de influéncias retiradas do
movimento sociomusical britanico e estadunidenserigo no final da década de 1970
(Bivar, 1982). Grupos formados em diversas areaSate Paulo (muitos deles, rivais
entre si) comecaram a organizar grandes festivais parcos recursos, seguindo a
filosofia “Faca vocé mesmo” do movimento, inaugdi@uma estrutura onde bandas
recém-formadas poderiam se apresentar. Estas, $eheird e sem acesso as
tecnologias de gravagao, improvisavam gravacOesiraas em fitas cassete,
comercializando-as em shows e eventos, e grupo® dootentes e As Mercenarias
alcancaram grande destaque em ambito nacional.n8egiodrigo Laria (32 anos,

jornalista), em artigo publicado numa edicdo egpela revista Superinteressante,

era uma época de gurus do radio para quem gostavaudica nova: José
Roberto Mahr no Rio de Janeiro, Kid Vinil e Fabiaddari em Sdo Paulo. Era
época também de gravar discos dos amigos em fisetsae comprar vinil

importado na Treze de Maio. Mesmo ainda sem Integr@m o formato CD

chegando ao mercado, a informag¢do musical era aeai®cratica. Desta vez
incluia os menos abastados que ndo precisavaniteer de pais ricos ou de
diplomatas para ter acesso a musica nova (Lar4,20 75)

Ao mesmo tempo, bandas que tinham uma propostaitedaquela dos punks,
mas ao mesmo tempo ndo-comercial, como Black Futaey, Fellini, Vzyadoq Moe,
Picassos Falsos, vendiam poucos discos e ndo coasefpzer suas muasicas tocar nas
radios. “A sensacdo era de que o rock brasileimahehegado a maturidade apenas
para poucos roqueiros gordos”, afirma Larid, narggem. O Rock feito no Brasil nos
anos 80 falhara ao tentar criar base para umaawgnssustentavel. Para as bandas que
viriam a seguir, virar as costas para o Brasibetaminho mais 6bvio.

A mudanca da moda musical fez o Brock — que dommaouainstreame 0s
portifélios das gravadoras nos anos 1980 — saicate para dar lugar aos ritmos
baianos e sertanejos (Saldanha, 2006). A econorasildira da época se abria para a
concorréncia de produtos importados, gracas a enede politicas de estabilizacdo da
moeda nacional e a incentivos concedidos a empessasigeiras durante os governos
neoliberalistas da década de 1990. Se por um ladogstratégias econdémicas
governamentais resultaram num aprofundamento dsiguddédades sociais no Brasil,
por outro, foram particularmente importantes notexio da experiéncia fonografica

independente brasileira. As politicas de abertarandrcado e de equiparacdo do real
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com o ddlar possibilitaram o estabelecimento desserasileiros, gracas ao acesso
relativamente facilitado a instrumentos e equipdosede gravagao mais avancados que
os da industria nacional.

Foi sO a partir dos anos 1990 que a producdo imdiepee nacional voltou a
esbocar sinais de sobrevivéncia artistica, volta®dopara outros tipos de
experimentacdo estética e para outras formas deigramento com o mercado
principal. Larid afirma que se ndo fossem estespagu a producdo musical
independente no Brasil ndo existiria. Restava awsaimos artistas a escolha entre
tentar firmar contratos com grandes gravadorasen@o estavam de portas tdo abertas
para o rock como nos anos 1980 — ou voltar-se #icp8bsupersegmentados, sem a
preocupacdo de se fazer acessivel a qualquer pddsii@s artistas optaram por
procurar 0s espacos restantes nas grandes gravadfmam contratados por selos que

diferiam sensivelmente das empresas independent&Esoamente mencionadas.

BRUNO LEVINSON: No inicio dos anos 1990 tinha maitsandas boas,
com um perfil muito bacana, que acho que fizeram cpie a gente
perdesse a vergonha de ser brasileiro... As batutaanos 1980 queriam
soar como inglesas ou americanas. E no inicio wos #8990, com Planet
Hemp, Mestre Ambrésio, Chico Science e Nacdo Zur@biRappa,
Skank, Raimundos, rolava uma mistura com musicematbrasileira,
com referéncias cariocas, mineiras. Acho que issotbu artisticamente
todo mundo que veio depois...

Os grupos citados acima fizeram parte do que Sadd4R006) chamou de
“independéncia vigiada”, pelo fato de alguns dasqggpais selos que revelaram artistas
nos anos 1990 estarem vinculados a grandes grasa#ites funcionariam como uma
espécie de incubadora de artistas, produzindo slbam o capital excedente gerado
pela recuperacdo da industria fonogréfica da égoagas a introdugdo de um novo
suporte no mercado, o CD. Segundo Saldanha, a d@ndépcia desses selos se
restringiria a esfera da producéo, pois eles tami&mendiam da estrutura das grandes
gravadoras para distribuir seus produtos, ja quedisgpunham de logistica e recursos
suficientes para fazé-lo sozinhos.

Este conceito pode ser questionado a partir do exsrs depoimentos de Bruno
Levinson, produtor do festival Humaita Pra Peixee doi funcionario da gravadora
Sony Music durante os anos 1990, desempenhandocédudelLabel (Gerente de
Produtos Nacionais) do Selo Chaos, consideradoSptitanha um dos exemplos de
“independéncia vigiada” no Brasil. Levinson destgoa selos como o Chaos sao, na

realidade, marcas-fantasia de propriedade das egagdavadoras que servem ao
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propésito de segmentar seu catalogo de artistasrpathor geri-los. O departamento

artistico que guia a producdo do selo é omdgor e os funcionarios do selo séo,

consequentemente, funcionarios oajor. Dessa forma, Saldanha se equivoca ao
encarar uma estrutura inteiramente vinculada aslgeacompanhias fonograficas como
um tipo de empresa fonografica independente, dwitilo para que os sentidos

adquiridos pela expressamependénciage tornem ainda mais nebulosos.

Com o intuito de organizar o catalogo de artistes,gravadoras dividem a
producao segundo estilos diferenciados em selagyfaficos de sua propriedade, sem,
no entanto, perder o controle artistico e admatistv sobre cada um deles. Selos como
o Chaos e o Plug foram criados de forma a englalpgoducéo voltada para o publico
jovem, enquanto o selo Columbia (Warner), por st 8e encarrega de produtos de
musica regional ou sertaneja e o Epic (Sony) thebalrtistas considerados mais
elitizados. Administrados por funcionarios aaajors os selos contam com recursos de
producdo, promocao e distribuicdo tdo elevados tquas dos produtos langcados
diretamente pelas grandes companhias e reportamosiue prejuizos a matriz
transnacional da mesma forma que 0s outros depamtam

Aqueles que nao seguiram o caminho das grandeadyp&as, via selos como 0s
supracitados, fizeram opcdes radicais, com o a@bjetie agradar um publico mais
delimitado, o que incluia a rejeicdo do idiomaipainstituindo o inglés como a lingua
oficial para suas canc¢des. Segundo Saldamhac(), as principais bandas do diminuto
e sectario cenario de rock independamdeional do principio dos anos 1990 eram as
anglofonas Pin-Ups, Second Come, Killing Chains&epultura e Maria Angélica. A
maioria destas bandas admirava a estética e a fierntrabalho de bandas estrangeiras,
como Pavement, Pixies, Sonic Youth, que formavaoasiingde selos fonogréaficos
desvinculados de grandes conglomerados midiatioosseus paises de origem, 0s
indies Neste periodo, o mercado alternativo estava @sizEdlo na Inglaterra e nos
Estados Unidos, sustentando um circuito de shovevemtos noundergroundde
diversas regides daqueles paises.

Portanto, o cenario de rock nacional do final dussal980, inicio dos 1990, foi
originado a partir de duas experiéncias radicalmdiferentes: a primeira, que contava
com capital eknow-howdas majors, os selos fonograficos pertencentes as grandes
companhias; a segunda, que, a exemplo das ingsaiivdependentes estrangeiras,

buscava desenvolver a producédo artistica de fordwacomprometida com interesses
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mercadoldgicos, mas esbarrava no grande empecihdisttibuicdo, agravado pelas
dimensodes continentais do Brasil.

Entre as gravadoras independentes, podemos citsummer madness, Slag,
Tamborette e Monstro Discos. Com estrutura openatibastante enxuta, esses selos
levam ao mercado produtos de bandas desconhetddgando mao de estratégias de
promocao e distribuicdo alternativas. Sem disporedeirsos financeiros para bancar
acOes de marketing semelhantes as de grandes gravadificiimente seus produtos
entrariam nas programacdes das radios ou integranidias de novelas de televisao.

O envio de fitas e discos pelo correio era a fonmags usual de distribuicdo dos
selos brasileiros, associado a vendas em bancadisdes em shows e eventos
alternativos e ao estabelecimento de parcerias lojisias especializados. Com a
crescente profissionalizacdo dos selos indepensiémésileiros e a demanda por seus
produtos em ascensao, tornou-se necessario estbestratégias de distribuicdo mais
abrangentes — acordos de distribuicdo feitos candgs gravadoras, tanto ragjors
quanto as “grandes brasileird$"para que os discos dos selos independentes putess
chegar a um namero maior de locais.

Este modelo de distribuicdo foi o mais popular mo®s 1990, e até hoje
continua sendo empregado por uma variedade de saspfenograficas independentes
como a principal forma de distribuicdo de produtds. entanto, problemas graves
foram diagnosticados pelos selos — seus produtmsseenpre chegavam aos mesmos
lugares que os das companhias que os distribuiam.

Inovagdes nos modelos de distribuicdo inauguradd®al da década de 1990
deram novo folego aos selos independentes, comdadéo da Tratofeé enquanto as
majors experimentavam um periodo de transicdo, comunreféeido comocrise da
industria fonograficaDeMarchi, 2006), com drasticas quedas nas vendaggliscos
e a necessidade da reformulagédo administrativaude snidades em todo o mundo.
Segundo Rodrigo Larid, dono do selo midsummer nmegjne

% O termo, cunhado por Rodrigo Laril, reine emprésasileiras como a Som Livre, Trama, Indie e
Deckdisc, entre outras. “A diferengca seria o capi investimento, jA que ele considera que ‘os
independentes sdo uma galera que faz porque gigstamecou sem grana™ (Bragatto, 2006).

% Distribuidoras como a Tratore e a Distribuidoraldpendente, que visam a atender aos selos
independentes de todo o pais levando seus pro@uiimsa lojas de discos especializadas como a gsand
varejistas, atestam que “a producdo independemtercw a fase ‘alternativa’ para se situar hoje como
uma forca real no mercado, ambicionando fatiasnj@ecado] cada vez maiores e artisticamente mais
importantes na comercializacdo de CDs e DVDs", @oné divulgado no site da Tratore na Internet
(Fonte:www.tratore.com.br/apresentacao.a&pesso em 10.0ut.2006).
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RODRIGO LARIU: Ter o disco licenciado por uma majmu grande
brasileira ndo vale a pena (...) Os contratos sé@eagistas e vocé corre
o risco de ficar na geladeira. Mas savagors ou grandes brasileiras se
interessassem por um contrato somente de distiibuicomo é na
Tratore, talvez funcionasse.

Apesar de os métodos de distribuicdo existentesneccado independente
brasileiro serem similares aos empregados no @aonericano, a comparacao entre
essas duas realidades deve considerar, antesfeasndas de modelo econdémico e
poder aquisitivo da populagédo, além do nivel delasdade e interesse do publico
consumidor em cultura, em que a musica se inser@gfto, 2006a). Nos Estados
Unidos e na Inglaterra existe um mercado fonografiotermediario de rock
estabelecido, por onde circulam os produtos dstastide médio-porte. O circuito de
shows alavancado por esse mercado é bem-estrutemeuvendo desde a adequacao
dos sistemas de som e de luz de bares e casasasofaié o pagamento de cachés e de
custos de viagem para as bandas, que aliviam asidade de possuir outras fontes de
renda, mais estaveis. Isto quer dizer que, nessass] € relativamente possivel “viver
de musica”, o que € visto como um modelo idealfdeel sucesso”, de acordo com o0s

artistas independentes brasileiros entrevistados.

RENATO LIMA: L& fora tem bandas... Fugazi, o exempidximo... Os
caras sdo totalmente a parte, os caras conseguenmawida deles, sem
ter uma mansao...

BRUNO LEVINSON: O mercado ndo precisa de grand&®cé ndo
precisa vender 200, 300, nem 100 mil discos, p wastabelecer tua
carreira. Vendendo uns 10 mil discos, pode terezartle que isso vai
representar tantos shows, tantas execuc¢des em iggtiosai representar
gue vocé apareca em alguns programas de teleggéoyai manter tua
carreira.

Haveria uma faixa intermediaria entre as experiéncias fonograficas
independentes e as das grandes no Brasil, algo que poderia dar ensejo a um
mercado fonografico nacional de médio porte? Esse mercado ja existe, e de
forma extremamente bem-sucedida, em torno de estilos musicais como o
gospel, o sertanejo e, mais recentemente, o forré6 de grupos como a Banda

Calypso. Seus integrantes vendem milhares de discos, fazem inumeros shows
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em todo o pais e s6 apds terem sido consagrados em suas regides de origem
comecgaram a aparecer com mais freqiéncia nas grandes redes de televisao.

A existéncia de uma esfera intermediaria de producédo, circulacdo e
consumo de produtos culturais do universo do rock poderia ser materializada
em um mercado intermediario de musica, de publicagbes, de artes plasticas,
entre outros. A organizagdo desse mercado ja se encontra consolidada em
paises desenvolvidos, gragas a continuidade das agbes empreendidas por
selos independentes, casas de shows e publicagdes especificas durante as
ultimas décadas, que desembocam na formag¢ao de um publico consumidor
mais ou menos estavel nesse mesmo periodo. O que se pode inferir em face
deste panorama € que, além das realidades econdmicas e sociais de cada um
daqueles paises serem mais favoraveis ao consumo em geral, neles a cultura
ja adquiriu status de industria e desempenha papel fundamental para o bom
resultado experimentado por suas economias, cenario radicalmente diferente
daquele da cultura no Brasil.

Renato Lima destaca em seu depoimento esse mejo-termo no qual a
producdo independente poderia se situar, eliminando o carater amador que
seria caracteristico do wnderground, sem necessariamente vincular-se a
grandes gravadoras ou editoras, e poder fruir de reconhecimento material e
artistico na medida cerfa. No entanto, para alcangar essa esfera, seriam
necessarias mudangas em algumas atitudes, tanto no ponto de vista da

produgao, quanto do consumo.
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RENATO LIMA: Eu acho que se é possivel |a fora atggode trazer. A
gente ndo precisa importar s6 0 que € ruim, né.geAte tem que
importar o que € bom também...

RAFAEL ADORJAN: Pode ter qualidade e ser indepetalen
RENATO LIMA: E a gente quer isso.
ENTREVISTADORA: Vocé acha que existe um mercaderinediario?

RENATO LIMA: Existe... O problema é vocé chegarenedu acho. O
gue eu vejo hoje, até por dar aula, € uma atituldeedte da galera...
Quando vocé ndo tinha Internet e tal eu me lembeey tinha que me
deslocar de Guadalupe até o Centro porque umariéivia tinha

z

guadrinho importado... Acho que o trabalho € motieagalera a
conhecer, porque quando tomar conhecimento vajuwer© bom, vai ver
que é legal... Eu mesmo ja copiei varios CDs del&sue eu gosto e 0s
moleques [meus alunos] se amarraram... Mas antestinfham a
curiosidade de pesquisar...

“Meio-termo”, “mercado intermediario”, “viver de Ulmica sem ter uma
mansao”, expressdes constantemente empregadagqutqgres vinculados ao rock
independente que remetem com frequéncia a um d#eablequacdo. O que se parece
procurar € a medida justa, o equilibrio entre umpressao cultural auténtica e o
alcance de um determinado patamar financeiro dama minimamente lucrativa. Para
agueles que produzem musica, quadrinhos, everae;gser a possibilidade de ganhar
0 sustento com aquilo que produzem e no que aanredgéem a obrigagdo de ter um
“trabalho da vida real” ou de “prostituir-se aitistente™?

O mercado de rock intermediario no Brasil, contualnda ndo esta totalmente
estabelecido, do ponto de vista da infra-estrutueaesséria para que os artistas
comecem a se apresentar em espacgos “meraerground” (para usar o sentido que o
termo adquire para muitos agentes da cena cari@ea)y comparacdo for com os
mercados intermediarios de rock no exterior ou neesam os mercados de forré ou
musica sertaneja, ainda ha um longo caminho atrith

Outra particularidade da experiéncia fonograficdependente nacional afeta
diretamente a pertinéncia de termos originadosidiés que acabaram sendo utilizados
na realidade musical brasileira. A caracteristisadamental da producdo musical

independente em realidades como a britanica eaallestiense — a existéncia de um

%2 Ambas expressoes foram retiradas de trechos trevietas realizadas para a pesquisa.

3 Aqui, ressalta-se novamente o argumento de que tarock no exterior quanto o forré e o sertanejo
no Brasil desfrutam da condicdo de ser “musica pad#€ncias massivas”, condicdo que o rock, dedorm
geral, no Brasil ainda nédo alcancou de forma défani



51

selo parceiro que ira desenvolver, junto a banslanelhores estratégias de producao,
distribuicdo e divulgacdo de seu produto — comlpartespaco com um outro tipo de
relacdo mercadolégica no Brasil: em boa parte éass; ndo ha vinculo algum entre
artistas independentes e selos fonograficos.

Esta situagdo se repete com a maioria das bandws/amente recentes,
especialmente no Rio de Janeiro. Ao se depararemacdificuldade de firmar uma
parceria com algum selo independéhtes préprios grupos levantam fundos e custeiam
toda as etapas de producao de suas demos. Ap@izaitdo do produto, os integrantes
dos grupos procuram canais de distribuicdo aprdpsiasendo os shows esite da
banda na Internet os principais veiculos de esco@m®s grupos, todavia, insistem na
busca por firmar um contrato para a realizac&okdlasoposteriores sob estruturas mais
profissionais, seja com selos fonograficosrajors

A partir disto, é possivel contestar a pertinédaiaitilizacdo do termimdie para
designar a producao cultural de bandas indeperglant8rasil. Somente uma pequena
parcela das bandas nacionais desenvolve parcerasealos independentes, nos moldes
da relacéo estabelecida em outros paises, questecetdtuloindie. A grande maioria
dos artistas se vé obrigado a produzir sozinh@stabelecer por si mesmo estratégias
de divulgacao e distribuicdo da obra. Eles ténlugnee, de custear todas as etapas do
processo, arcando com eventuais prejuizos finaeir

Os recursos financeiros para a producdo de disodgpéndentes séo
provenientes, amiude, de outras atividades profisss desempenhadas pelos proprios
artistas. O trabalho “diurno”, da “vida real”, paga despesas, ja que a remuneragao
pela participacdo em shows e eventos usualmentesteeprincipalmente na cena de
rock independente carioca. Ela se restringe outi&ipacao nos lucros do evento (10 a
20% da bilheteria), ao pagamento de uma ou duasafgsrde cerveja para 0s
integrantes da banda ou a concessao de reduzjddasale custo” que deveriam abater
gastos com transporte, hospedagem e alimentac&bé€artisticos sdo oferecidos, na
maioria das vezes, somente aqueles que ja conaegailcancar maior destaque na
midia e possuem uma organizacdo de producdo maieseuturada, contando com o

auxilio de um produtor ou empresario que negod@es e melhores condigdes.

% A maioria dos selos independentes ndo possui asses financeiros necessarios para administrar
muitos artistas ao mesmo tempo. E comum encongias gjue concentrem seus parcos recursos, na
maioria das vezes provenientes das atividadessprofiais extra-musicais de seus fundadores, enagpen
dois ou trés projetos que sao escolhidos a partjodto pessoal do empreendedor.
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Esta é uma situagdo recorrente uralergroundbrasileiro e difere em varios
niveis daquilo que ocorre em outras realidades.oltras cidades do pais, a situacao
nao é muito diferente, o que obriga o artista iedepnte a possuir outras fontes de
renda e a contar com seus proprios recursos pajar \@ fazer shows em outras

localidades. De acordo com Bruno Levinson, proddeofestival Humaita Pra Peixe:

BRUNO LEVINSON: Acho um absurdo festivais grandesndo
patrocinio, bilheteria de 30 mil pessoas, ndo pgdgar o 6nibus das
bandas... Se o dinheiro n&o circular... Chega uora kque ser bem
tratado é ser bem remunerado... E ter dinheirocpraprar cordas pra
guitarra, pra pagar ensaio...Cara, se o dinheicocir&ular, a cena nao
cresce. Nao adianta s6 eu ganhar dinheiro... Setigiaando ganha
dinheiro, a banda dele pode acabar... Qualé, bi€fa@?todo mundo
crescer, se nao perde o conceito.

Originalmente aplicado para designar a experiédeisgelos independentes e,
posteriormente, para referir a toda a sua prodagfistica, o termandie teria seu
sentido deslocado e equivocado ao ser aplicadoontexto brasileiro, pelo fato de a
relacdo selo-artista ndo constituir a principahfarde estabelecimento da producgao
independente no pais e pela impossibilidade deicanitoda a producgéo cultural
nacional sob um rotulo homogeneizador. O uso daesgfo poderia ser substituido
pelo termoindependentepara dar conta das diferentes relacdes entrecas)selos e
obras musicais ocorridas no contexto do rock natidais do que isso, a preferéncia
pelo termo independente ressaltaria o carater wheldgico que, de certa forma,
perpassa toda a producdo brasileira, extremamestgrolgénea do ponto de vista
estético.

A opcéo por dispensar o diminutivo em inglés, ntudss das experiéncias
brasileiras, permite entrever uma outra, mais cergylque consiste em trabalhar com
maior atencdo conceitos e expressdes formulado®wdras realidades de forma a
alinha-los a uma abordagem que reflita sobre aslipedades que informam a
producgédo cultural urbana brasileira. Desse moddazer mengéo amck alternativo
independenteseja ele gaucho, potiguar ou carioca, sera palgsigcisar que conjunto
de relacbes de producao e consumo esta implicitaneenolvido em cada contexto. Da
mesma forma, a opcado permite distanciar-se de wnaepcdo homogeneizadora e
totalizante, que incorre no risco de aglutinar egpdes musicais totalmente distintas
sob um mesmo rotulo, género ou categoria musicaheecadoldgica, tatica que

empobreceria consideravelmente as possibilidadpsstpiisa neste contexto.
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Outros aspectos igualmente importantes se desdobeampartir do
reconhecimento de particularidades de ordem secetondmica. No Brasil, manter
uma banda independente se afigura como uma atevidégpbendiosa, em vez de
potencialmente lucrativa no meédio/longo prazo, e qanstitui um obstaculo para a
participacdo ativa de individuos que ndo possuemdaregelativamente elevada. As
dificuldades experimentadas na esfera da produngispendente brasileira restringem o
papel de protagonista a jovens de classe meédiaratanaioria homens, que possuem
condicOes financeiras adequadas para a comprastiententos de boa qualidade, para
freqlentar aulas de musica, custear ensaios erdi@stapropriados e viagens por
cidades proximas.

O rock independente no Brasil, portanto, € marcado uma série de
especificidades que influenciam de forma decisiven@do pelo qual surgem e se
desenvolvem as iniciativas de producdo desvincaldgauma estrutura comprometida
com o capital de conglomerados midiaticos. Desdgriageiras tentativas de producéo
artistica nos anos 1970, passando pela relativduadalo mercado e a facilidade de
acesso a tecnologia dos anos 1980 e 1990 atésddliflos contetudos pela Internet nos
primeiros anos do século XXI, a experiéncia indeeete brasileira se estabeleceu de
forma essencialmente diferente das iniciativas gneadas anos antes em diferentes
partes do mundo. Isto deve ser levado em consieraa realizacdo de pesquisas
brasileiras que tomem como objeto de pesquisa dup@m musical independente

nacional e as diferentes sociabilidades dela @dsas.

1.4. Ser ou néo ser: a autenticidade e os processiesautenticacéo

“Estourar”, “vender milhdes de discos” e assinant@os com grandes
gravadoras sdo temas polémicos e suscitam delzksaglos sempre que trazidos a
discussdo. O sucesso mundial alcancado pela baindan&l no inicio da década de
1990, alavancou muitos grupos alternativosrainstreame despertou a atencdo de um
publico cada vez maior para uma producdo musiéaéatio desconhecida da maioria

dos consumidores de musita.

% para Bannister (2006, p. 92), praticas como ameatessignificacdo dos canones alternativos triran
toda a década de 1980, aliadas ao destaque cooqeele midia a essa producdo musical, ajudaram a
criar ummainstreamalternativo nos anos 1990, marcado por estilosaaigsque experimentaram grande
éxito comercial, como o Britpop, 0 garage rockgrunge.
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Embora muitos grupos dessas correntes musicai$3fitstenham efetivamente
conseguido sobreviver no mercado principal, comarlPdam, Alice in Chains,
Radiohead, Weezer, um grande numero de artisEsaltivos preferiu permanecer sob
a estrutura dos selos independentes. A princigaloratribuida para isso era a de que,
ali, sua expressao musical poderia ser desenvold@dorma auténtica, livre dos
imperativos mercadolégicos que guiam ragjors (Grossberg, 1994; Hesmondalgh,
1999; Negus, 1996; Shuker, 1999, p. 171-174).

A experiéncia contada pela banda carioca emo.exisée ha seis anos e possui
mais de 60 mil pessoas filiadas a sua comunidadsiteae relacionamentos Orkut,
exemplifica o receio de bandas, produtores e paibigados ao rock alternativo
independente com relacdo a cooptacéo artisticagrte de grandes gravadoras. Tendo
sido contratada pelaajor EMI ap6s extenso periodo de trabalho independariianda
foi dispensada deasting da gravadora pouco tempo depois, sem ter obtidoder
sucesso na midia. Em alusdo as pressdes exeraiscgmpanhia em busca de
resultados financeiros que justificassem sua peEn@a no portifolio de artistas, e ao
mesmo tempo, sem contar com 0S costumeiros investos em marketing e
divulgacao por parte da gravadraa banda compds a cancdo “Radiptjue ilustra o
debate em torno da autenticidade artistica quarudp @ influéncia de pressdes

mercadoldgicas.

Radio (emo.)

Esperei
Quase seis anos para poder ver
Aquela musica que eu fiz para vocé
Tocar no radioe na TV

Quando eu te liguei
Quase nao acreditei
Vocé ndo gostou
Disse que mudou demais
Como eu fui capaz?

De mudar todo o refrdo
Pra entrar na televisao

% Os investimentos em marketing e divulgacdo dedgrsuigravadoras seguem estratégias consagradas na
industria, como o pagamento de altas somas paedest de radio tocarem a musica diversas vezes por
dia (o popular jaba), o favorecimento de apresemésdou produtores de programas de TV em troca de
aparices gratuitas na midia.

" “Radio” é osingledo segundo album da banda, lancado por um selondex-executivo da inddstria
com distribuicdo damajor Universal. A cancdo tem sido uma das mais ouvadsmixadas naite
TramaVirtual, 0 mais conhecido e visitado pelogrinautas apreciadores de musica, figurando no Top
100 desde o seu lancamento. Para uma descricadetandp gravadora Trama e de seu braco virtual
dedicado a bandas independentesite Tramavirtual), ver DeMarchi (2006).
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E me vender pra radio
Com essas rimas tipo
Eu s6 queria uma cancédo
Pra te falar que eu nao quero esperar
Por mais um veréo

Expliquei
Que s6 pediram para ajustar
Alguns meros detalhes
Mudei a letra um pouco
Deixei de cantar rouco

Mas quando eu te liguei
Quase nao acreditei
Vocé ndo gostou
Disse que mudou demais
Como eu fui capaz?

De mudar todo o refrao
Pra entrar na televisao
E me vender pra radio
Com essas rimas tipo
Nao demore assim
Pra dizer que gosta de mim
E eu te ter enfim

Mas a radio néo tocou
Disse que é curta demais e ndo satisfaz

Tive que por mais um refréo
Pra garantir que iam tocar
E antes do solo bem padréo
Que ja esta pra comecar
(solo de guitarra)

De mudar todo o refréo
Pra entrar na televisdo
E me vender pra radio
Com essas rimas tipo
Eu s6 queria uma cancédo
Pra te falar que eu ndo quero esperar

Por mais um veréo

Mas a radio néo tocou
Disse que é cliché demais e nao satisfaz

A letra da cancdo enumera elementos como a mudaniedras, refrao e timbres
de voz, inclusdo de rimas previsiveis e de “clithéslaboracdo de solos de guitarra
padronizados e a repeticdo de trechos para aumerdaracdo da musica para os 3
minutos consagrados no formato da cangcdo pop oadeal. Todos eles estariam
justificados caso garantissem a execucdo da muasaadios e na televisdo. Para o
musico independente, os irbnicos “meros detalhealtexar significariam abrir méao,
vender gell out) sua expressdo artistica em nome de uma promegsendgacdo na

midia mainstreame de sucesso comercial. Na letra, a pessoa a quesncao seria
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dedicada reage negativamente as mudancas que ositonpeve de fazer para que sua
musica tocasse nas radios e na televisdo. Poafirancdo acaba ndo sendo executada
nos meios de comunicacao dwinstream por ser considerada “cliché demais” — ou
seja, por haver um excesso de elementos recorrentemtilizados na fabricacdo de
hits pela industria fonogréfica.

O risco de ter de submeter a obra musical a passhadificac6es estruturais ou
de tematica para alcancar um maior niumero de cadsues afasta muitos artistas do
mainstream Segundo esse argumento, aqueles que migraramapeséera principal
poderiam ser encarados, pelos consumidoresuriiergroungd como “vendidos”,
“cooptados”, facilmente transformados em mariondtesmajors fazendo o que fosse
preciso para perpetuar o sucesso alcancado. Ngaarpercepcado dos consumidores da
esferaundergroundem relacdo ao som feito pelo grupo “vendido” tambgoderia
sofrer mudancas consideravais

Assim, percebemos a existéncia de um certo sedadwbreza, atribuido tanto
pelo publico consumidor de musica quanto pelos rp$partistas, aos valores e
preceitos do musico independente e de sua prodéga@firmar que os interesses
comerciais ndo se encontram acima da expressaicartiesses individuos (e, por
extensdo, toda a sua producdo musical) seriamsvigtono “mais auténticos” em
comparacdo com outros artistas que fazem sucessmantstream A atitude de
permanecerindependenteé digna de prestigio, segundo esse ponto de wfsta.
hierarquia dos géneros musicais fortalece a esseeggEio e € invocada pelos
individuos para justificar suas preferéncias musi@a valora-las positivamente em
relacdo a outros tipos de musica. Os argumentogdmos por fas, criticos e artistas
decorrem justamente do fato de que a musica indepén seria fruto de uma criacao
livre dos imperativos mercadoldgicos e, exatampatasso, constituiria uma expressao
artistica mais verdadeira, mais auténtica em coag@arcom 0s outros tipos de musica
desenvolvidos sob a estrutura de grandes gravadpamadas no capital transnacional,
em tempos de radical massificacdo e fabricacdoudessos por meio de férmulas
consagradas.

O auténtico, para esses individuos, estaria natassmte fora denainstream
(Grossberg, 1994; Hesmondhalgh, 1999; Negus, 1886ker, 1999, p. 171-174).A

% De expoente do rock alternativo (do grunge), opgriNirvana se tornou um grande nome da
amplissima categoria conhecida como “pop rock” erglizer, a percepcao acercagémero musicah

que pertencia foi modificada de acordo com a posfévilegiada em que a banda se encontrava no
mercado de musica durante os anos 1990.
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autenticidade, do mesmo modo que outra categomaimgita igualmente inUmeras

polémicas, a criatividade,

ndo é uma caracteristica inerente a objeto, pessoperformance tidos como
auténticos. Ao contrario, A autenticidade é umdareacéo feita por ou para
alguém, alguma coisa ou performance, e pode tamtaceita como rejeitada
pelos outros relevantes (Peterson, 2005, p. 1086)

A alteridade, portanto, desempenha papel fundamerda processos de
autenticacdo. E a partir dos julgamentos realizgmds outroque se torna possivel
conferir o status de auténtico aos atos de umihally as caracteristicas de um objeto e
assim por diante. No caso do rock alternativo, @oemplo, osoutros relevantes
agentes que irdo autenticar (ou ndo) artistas &ahbusicais, sdo aqueles personagens
gque possuem papel ativo na elaboracdo e na maaotdog canones, como jornalistas,
produtores, donos de lojas de discos... Individunga autoridade deriva
primordialmente do extenso conhecimento (sub)alltacumulado (Bannister, 2006;
Thornton, 1995).

Os produtos culturais, portanto, sdo submetidgsoaessos de autenticagio
iniciados por meio das avaliagbes dos chamaeigserts criticos, historiadores,
arquivistas, professores, documentaristas, esptagmlem musica e similares, que
desembocam na autenticacao feita pelo consumidal; 6 fa (Peterson, 2005, p.1092).
Apesar da existéncia de witlo de autenticacgoque envolve cada personagem ativo
no campo cultural, ndo ha como atribuir a nenhuessga ou grupo especificos o poder
de conceder o carater auténtico a praticas, ingdgdu produtos culturais.

A nocdo de autenticidade sofreu continuas mutagiiedongo dos anos,
evoluindo a cada vez que é invocada. Alguns a BSBQGE recorrente preocupagao com
guestdes de autenticidade na sociedade capitabsi@mporanea ao crescimento do
individualismo radical (Giddens, 2000; Bermam, 1%fud Peterson, 2005) e aos
processos de construcdo identitaria dos individudses grupos juvenis. A importancia
gue a noc¢ao de autenticidade adquire nesse corged®revelar algo sobre a perda da
subjetividade dos individuos e a sua redescobemdral da sociedade de consumo,
midiatica, massificada e massificadora (Martin, 0@ 5).

Podemos relacionar a preocupacdo com a autenticidadspectos como o
surgimento do consumo e do comércio de massa,catnsgVIl, e mais recentemente,
ao processo de industrializacdo. Walter Benjammnemsaio “A obra de arte na era de
sua reprodutibilidade técnica” (1987), argumentae gs obras de arte perderam algo
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de sua aura sacra ao adentrarem a era industial fp® de serem facilmente
reprodutiveis através de técnicas recém-criadasatmifatura. Deste modo, € possivel
afirmar que somente com a reproducdo em massantbelss e de produtos culturais é
que a nocao de autenticidade emerge como uma gdeli@ ser valorizada e exaltada
em uma obra de arte (Peterson, 2005, p.1094). jQuasautenticidade s6 se tornou uma
questdo a partir do momento em que uma obra desart®rnou passivel de ser
reproduzida em dezenas, centenas ou milhares tiesadpnticas.

Na musica popular massiva, mais especificamente,delsates sobre a
autenticidade se concentraram menos na forma gqueuestdes relativas aos conteudos
musicais. A tentativa de reservar a musica um eaestritamente artistico faz ecoar
certos pontos da argumentacao presente na conheoiia de Theodor Adorno sobre
musica popular massiva.

Para Adorno, a vida musical comecou a ser permaamaéculo XIX, por
relagbes de mercado, o que desembocou na comgédicdas obras musicais (sua
transformacdo em mercadoria) e na racionalizacasistema de producdo. Estes
processos foram acompanhados por um novo nivetu&a@mia musical associada a
liberdade do mercado e ao declinio da funcdo setiduida a musica (Middleton,
1990). Em sua concepcao, a boa musica deveriadealamms dois aspectos citados,
incorporando-os na medida certa. Segundo sua enaste equilibrio s6 seria
encontrado nas obras de uma certa corrente de sttores austro-germanicos, da qual
Beethoven era o0 expoente maximo. A partir desse enton a autonomia de
composicdo, para o tedrico alemao, se tornariaiteesh esfera da negacdo de
vanguarda, enquanto a producdo musical comodifigadéava um carater cada vez
mais padronizado.

Devido ao fato de encarar a cultura como uma estaalmente diferente
daquelas que produzem outros bens comercialmante-vez que a “arte” incorporaria
a expressao individual, o que ja serviria pararéeifeia-la das outras esferas — Adorno
inferiu que as formas e os métodos estandardiza@sgntes nas mercadorias musicais
existentes seriam mascarados em algum nigkeh). Ou seja, o carater mercadoldgico
que havia contaminado a musica naquele contexia sscamoteado por algumas
pequenas variagdes nas formulas de composicaaase]atras, nos refraos etc.

Seria possivel, a esta altura, associar os argosa@® Adorno em relacdo a
producdo de musica popular massiva no inicio daleéX aqueles enumerados pela

banda emo. na can¢do “Radio”, cuja letra foi reprath anteriormente, e que
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simbolizam a relagdo do artista independente (Hotdncom as grandes gravadoras
(massificadoras). E interessante a banda utiliamaentos semelhantes ao de Adorno
para denunciar a existéncia de pressdes na inaldstrografica, ressaltando o carater
padronizado da maioria de suas producdes. No entarmoncepcado de uma expressao
musical totalmente separada de interesses mercactmddparece ingénua, no contexto
da sociedade de consumo capitalista.

A producdo musical, em si mesma, constitui-se empumeesso inteiramente
inserido na logica de producdo de mercadorias reudtuna sociedade de consumo
contemporanea e, dessa forma, exige que a encameonus tal (Middleton, 1990;
Negus, 1996). Tanto a banda emo. quanto outradaertijue produzem rock alternativo
nao poderiam ser considerados expoentes de umauaralag musical radical, nos
moldes idealizados por Theodor Adorno. Na realidaderoblematico aceitar que
contestagfes ou questionamentos de qualquer natpossam estar encerrados apenas
nesta esfera, como propunha o tedrico alemao. Mesmousica popular massiva, sao
freqUentes as reacdes de artistas, publico e pnadutontra a padronizacéo e a falta de
inovacdo no cenario musical, seja na forma da &otagusical (ou da invencédo de
novos ritmos e estilos) ou no contetdo das cancdesy € o caso do punk, do hip hop
e de outros estilos musicais.

A musica é um produto cultural e, como tal, possutas peculiaridades. Para
Adorno elas serviriam apenas para escamotear tecasiritamente mercadologico da
producdo musical de massa. Para superar suas j[g@gsse preciso encarar a musica
de uma forma menos restritiva para encontrar, eimmd® musicais absolutamente
convencionais, autonomia de criagcdo no nivel ddaecmo (por exemplo, nas letras de
musicas). Isto deu margem a um tipo de analiserodupdo e do consumo musical
posta em pratica pela corrente britanica dos Estu@alturais, que leva em conta
nocdes mais complexas como a disputa pela hegemosiaonteldos presentes em
cada texto das industrias culturais. Da mesma fosmla esta perspectiva, 0 consumo
também se constitui como uma esfera que pode mEqeerto grau de atividade e
criatividade dos individuos, na medida em que nempse o significado pretendido

pelos produtores € amplamente aceito pelas aud&nci
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A autenticidade é, portanto, uma categoria socialeneonstruida e adquire
importancia diferenciada nos variados contextosida social’® E, na medida em que
seu carater de construto é ressaltado e estéosajpiidancas continuas, ela claramente
se esforca para parecer auténtica. Esferco de autenticidadfepode se manifestar de
diversas formas, que incluem a “identidade grupalin construto elastico, capaz de
englobar experiéncias como as de artistas conté@meos em variados estilos musicais,
gue reclamem para si o direito de se consideratgémicos gracas a uma associacao a
artistas, tipos de musica e estilos “originarias™;status atribuido pela identidade” no
qual, em alguns campos criativos, a autenticidati& legada ao status adquirido ndo
pela obra, mas pelo carater da experiéncia de sen ¢se ele é unoutsiderou se
preserva das influéncias do mundo das artes) @eetdrid, p. 1087-1088).

Um outro tipo de esforco de autenticidade se refecdiretamente a este ultimo,
no qual a experiéncia auténtica é supervalorizad#rileui, em certa medida, algum
carater auténtico também aquele individuo empenkeadgersegui-la, como que por
associacdo (Petersahid, p. 1089). E facil constatar isto no discurso fitdanados por
musica, que acumulam estdrias mirabolantes sobbeisaa por discos de artistas
(completos an6nimos ou atualmente conhecidos),ndarsdo a locais insoélitos da
cidade em busca de tal ou tal album, revistaefita(Bannister, 2006).

Outra forma de elaborar a autenticidade, enumgradRetersonidem) é aquela
mediada pela tecnologia. Historicamente, cenas aqaigsidependem de continua
interacdo face-a-face para manter seu senso ddidad®m e coesdo. Assim, a
identificagdo de outros membros da cena é feitav@rdo vestuério, da idade, de tipos
de cortes de cabelo, uso de acessorios e pelavabderde um uso apropriado da
linguagem, além do comportamento. No entanto, cadvento de listas de discussao
sobre assuntos especificos e salas de bate-pdpterneet, € concedida aos individuos a
possibilidade de se congregar com integrantes d@scausicais sem necessariamente
partilhar qualquer das caracteristicas comuns Gmream facilmente percebidas no
mundo fisico). A forma pela qual esses processasstdbelecem serd analisada mais
profundamente, a partir do exame de elementos ma @e rock independente carioca,

no proximo capitulo.

% Na 6pera e nas performances teatrais, por exerogloGritérios de exceléncia ndo mensuram a
autenticidade de um ator, e sim sua capacidadaildlenar sua prépria personalidade para atuar de
acordo com o que demanda sua personagem (Petepsait, p. 1086).

0 Authenticity workno orginal.
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Uma dltima variagdo do esfor¢co de autenticidadguela que se relaciona com
0 eu construido — também chamado por Taylor (189& Peterson, 2005) de auto-
reflexividade. Significa manter-se fiel ao eu comisto por si proprio ao longo e por
meio de sua existéncia. Isto pode ser facilmenteepalo em narrativas sobre a masica,
quando midia e publico encaram as transformacOesrides na obra de um
determinado artista como um sinal de que ele néocajpaz de manter-se fiel a seus
principios originais. Relativamente a questdo amycao fonografica independente, a
permanéncia dos artistas nas pequenas gravadoea® gantribuir para a formacéo de
um senso de auto-identidade mais unificado. O frajle auto-expressao auténtica,
desenvolvido por esses individuos, serviria coma darma de estabelecimento de
aliancas e relagcdes com outros individuos quellpami valores e ideais semelhantes.
Isto guiaria a forma pela qual esses eles se oslaci com o mundo, contribuindo
também para o desenvolvimento de preconceitosrarfieas de gosto.

O apego as questbes de autenticidade e o compnoeméti com osdeais da
producao independente — a0 menos no contexto desusgimento, o inicio da década
de 1980 — pode ser associado, em certa medid&padio a certos tipos de producédo
artistica ocorridas nas décadas anteriores (coamd imckde bandas como o Genesis,
que se esforgcavam em reproduzir, no rock, elemealmscados encontrados na musica
classica) e as intervencdes excessivas da tecadlogiso de sintetizadoresamplers
por exemplo), presentes na producdo musical dasldeé@nteriores (Freire Filho, 2003,
p. 307). Esse tipo de contestac&o ocorreria crokcde e, no caso do rock alternativo,
deve ser entendido num contexto particular: a fdseconservadorismo politico
existente na Inglaterra e nos Estados Unidos, tRianos oitenta.

Apesar de sofrer transformacfes de década pardajéraontetdo musical e as
formas como sdo apresentados estdo sujeitos a m@gépacom um ideal implicito de
“autenticidade”. Segundo Grossbergp@d Freire Filho, 2003), a ideologia da
autenticidade formulada em relacdo a producdo mlugionstitui a base para o
julgamento estético e politico do rock. O “rockémiico”, para fas, masicos e criticos,
“era transgressivo e significativo, e o ‘rock iréntico’ era mero entretenimento
comercial” (Freire Filhoibid, p. 311).

E possivel falar em uma romantizagdo da visdo ouateze o artista
independente, encarando-o como artesdoempenhado em burilar suas cancdes da
forma mais descompromissada possivel (e, por asi@ntica) ou como verdadeiros

guerreirosromanticos que se deparam com enormes dificuldadéstaculos. A midia
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costuma lancar médo dessas imagens com certa fi@gi@ara retratar produtores e
artistas independentes. Rodrigo Larid, fundadosalo carioca midsummer madness, é
um dos exemplos utilizados por jornalistas e foronesl de opinies para exemplificar a

complicada tarefa de produzir masica de forma ieddpnte no pais:

Hoje, Larid pega uma outra onda, hum mar infestieltubardes. H4 15 anos,
ele tem nadado contra a corrente da industria faficg, levando junto o seu
selo independente, o midsummer madness (assim mesmmindsculas), um
dos principais e mais influentes do Brasil. Predasioambientes hostis, a
malha fina do mercado, nada impediu que ele sageissfrente, evoluindo da
distribuicdo de seus artistas em fitas cassetesatémpos atuais, com CDs e
capas ao alcance de um clique no mouse (Albuque2§ad)

A autenticidade atribuida aos empreendedores indeptes demanda a
existéncia de um “outro inauténtico”, contra o geeja possivel definir-se (Martin,
2006, p. 7). Assim, o surfista incauto se opdetainente aos perigosos tubardes, que
representam as grandes empresas fonograficas.mpkxdeixa claro o papel da midia
como aparato cultural em favor desses processg¥tpando o que Auslandeapiud
Martin, ibid) chama denormas de autenticidadé\ssim, a imagem do empreendedor
independente que surfa num mar infestado de tubagdeeventualmente, consegue
alcancar pequenos triunfos, aproxima-os dos cawvalelestemidos que povoam 0s

contos romanticos, enfrentando toda a sorte dggseeam busca de um nobre ideal.
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Capitulo 2 — Mapeando o territério

2.1. Culturas jovens, musica e estilo de vida: dasubculturas espetaculares as
tribos urbanas

Antes de empreender uma necessaria cartografriea sobbjeto da pesquisa, é
preciso aprofundar a reflexdo acerca de conceitadaimentais para a analise dos
variados fendbmenos relativos a experiéncia de géme consumo musical alternativo
e independente que se desenvolve na cidade doeRiartkiro, presentes em diversas
analises relativas as culturas jovens e a musigal@omassiva.

A partir dos anos 1960, tedricos vinculados @entre for Contemporary
Cultural Studieg(CCCS) da Universidade de Birmingham, na Inglateimauguraram
uma corrente de estudos subculturais, que investiga estilos e as atividades dos
diferentes grupos juvenis surgidos no pos-guereds(t rockers, mods, rastafaris,
skinheads) e sua relagdo com a cultura e a soe@edaés ampla. Sinteticamente, seu
objetivo era

desconstruir e destronar o conceito mercadolégeorutiura juvenile, em seu
lugar, erigir um retrato mais meticuloso das raigesiais, econémicas e
culturais das variadagibculturas juvenig de suas vincula¢cdes com a divisdo
de trabalho e as relacdes de producédo (...) Nd@atsa meramente, pois, de
produzir inventarios de padrées de consumo e sslibovida subculturais; era
impreterivel avaliar que funcdo o uso (criativosdiito, espetacular) de
artefatos da cultura de consumo, do tempo e dec@spgarritoriais assumia
perante as instituicdbes dominantes hegeménicasaedsade. (Freire Filho &
Fernandes, 2006, p. 26)

Nos anos 1990, contudo, os estudos subculturd@nlmos se tornaram alvo de
sucessivas criticas e 0 conceito de subculturaopasser considerado incapaz de dar
conta da profuséo e da volatilidade de estilosnéare praticas culturais atribuidos as
variadas culturas juvenis, no limiar do século XEhtre outros questionamentos,
apontava-se o carater negligente dos teoricos doSCgara com as praticas culturais
femininas e a influéncia dos jovens e da musicarane® universo subcultural,
contestava-se a énfase atribuida por eles em démwdde classe como o aspecto central
para a definicdo dos estilos juvenis e condenawa-selebracdo romantica e ingénua
que os subculturalistas faziam da autenticidadepatter de resisténcia e do desafio

politico atribuidos a grupos juvenis espetaculéfesire Filho & Fernandes, 20d8)

“ Para uma discussdo mais aprofundada sobre osoessuticulturais empreendidos por teéricos do
CCCS a partir dos anos 1960 e a natureza dasasrféitas a eles na década de 1990, ver Freire, Filh
2005 e Freire Filho & Fernandes, 2006.
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Tornava-se necessario, em face desse panoramaguimaa caminhos
diferenciados para o estudo das coletividades missigrincipalmente daquelas
estabelecidas entre jovens, no contexto das cidaml@emporaneas. Duas iniciativas
em particular podem ser destacadas como as mamigsaras, do ponto de vista
académico, para o delineamento de percursos tedalternativos ao de subcultura: os
conceitos deneo)tribose cenas musicais

O termotribo ou neotribg adaptado da obra do sociélogo francés Michel
Maffesoli (1988), tem sido a base de um esforcoreenmlido por Andy Bennet (1999;
2005) na composicdo de um novo quadro tedrico guaita repensar a relacdo entre
juventude, estilo e gosto musical. Apoiado pelbdhao de Kevin Hetherington (1998)
e Rob Shields (1992), comentadores da obra de bidiffgprocurando esquivar-se das
limitacbes impostas pelo uso giebcultura Bennett encontra embo um termo capaz
de capturar a natureza instavel e cambiante diés;aés que caracterizam identidades
construidas a partir do consumo, no contexto deemathde tardia.

A tribo, segundo Maffesoli (1988) nao teria formas rigidas de se referiria a
uma certa ambiéncia, que poderia ser expressa poy de estilos de vidaque
privilegiam a forma e a aparéncia. As identidadiésis ilustrariam a temporariedade e
a fluidez das identidades coletivas na modernaedade de consumo, com 0S
individuos movendo-se continuamente entre difeseespacos de expressao coletiva e
se “reconstruindo” de acordo com cada um d&ldsto resultaria numa énfase aos
estilos de vidalifestyleg que, Bennett (1999, p.607) ressalta, diferem rdodos de
vida (ways of 1if¢*%, ao descreverem as sensibilidades empregadasnoi@iéduo na
escolha de certas mercadorias e padroes de consumglicarem uma articulacao
desses recursos culturais para a construcdo dass#or pessoal. Implicita, ai, esta a
sugestdo de que as escolhascdasumodos individuos refletem uma nocao auto-
construida de identidade.

Este é precisamente um dos pontos questionadspeito do conceito debo,
como empregado por Bennett, para a pesquisa eelasvculturas juvenis que se
organizam em torno de praticas de producdo e cansausicais, no ambito urbano. Se

“o processo do tribalismo identificado por Maffessta inteiramente ligado as origens

42 Assim, segundo o préprio Maffesoli (1988) o cotweseria Gtil para descrever as formas de
sociabilidade existentes a partir da década de,ldifffentes das dos anos 1960 e 1970, na medida em
gue a questdo principal € menos a de pertenceadamilia, a uma gangue ou a uma comunidade, e sim
a de mover-se de um grupo para outro.

“3 “Modo de vida” (way of life), nesse contexto, sderiria a comunidades mais ou menos estaveis,
segundo Bennet (1999, p. 607).
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do consumo de massa no periodo imediatamente jposéer22 Guerra Mundial”
(Bennett, 1999, p. 607), a construcao/selecao tllesde vida que possibilitariam a
afiliacdo aos grupos estaria submetida, em Uultimaise, a escolhas originadas no
ambito do consumo.

A partir do uso da nogéao @stilos de vidaatrelada aos mecanismos de afiliagcao
caracteristicos das tribos, Bennéde() ressalta a possibilidade de o consumo oferecer
aos individuos novos modos de negociar questde® aprpertencimento a classes
sociais especificas. Isto, sob certos aspectog, gardencarado como uma celebracéo ao
consumismo, argumento que ganha destaque quandmas@na sua concepcéo de
estilos de vida como “jogos livremente escolhid@tavés do consumo) e sua énfase
no carater “auto-construido” das identidades —vafade praticas de consumo
(Hesmondhalgh, 2005, p.25).

Critica-se, também, a pertinéncia do termioo para descrever as afiliacdes de
carater fluido, temporario e instavel caracterizsagar Maffesoli. As conotagbes que
adquiriu ao longo do tempo, principalmente na gaoliantropoldgica dos estudos de
etnologia (Magnani, 2005, p.175), ligam-se a peqgsegrupos bem delimitados, com
regras e costumes particulares, que podem seriadse@recisamente ao carater fixo e
rigido atribuido por Bennett a analise subcult(itissmondhalghop.cit, p. 24).

A expressaotribos (e tribos urbanay — encontrada, com mais ou menos
elaboracdo, em teses, livros e artigos académidagr(ani, 2005, p.175) — também se
tornou cara a imprensa, o que desembocou num ugocore acritico da expressdo em
centenas de matérias de comportamento nos suplesnentliturais de jornais,
reportagens de televiséo e revistas. Além diséafase na mobilidade e no nomadismo
como marcas do comportamento dos jovens em sudiagrdribais (tanto de
sociabilidade quanto no uso dos espacos urbanae) {eo como conseqiéncia tomar
essas caracteristicas como um dado, em vez débpdaecomo algo a ser explicado e
contextualizado (Magnani, 2006, p. 132).

Portanto, apesar de basear-se em sensibilidadesegaim em conta fatores
importantes, como a transitoriedade e a afetividadeformacdo de afiliacbes entre

individuos na modernidade tardia, o conceitdrit® ndo consegue preencher a lacuna

“ Em resposta a essas criticas, Bennett (2005, p1286nhece que precisa reconsiderar algumas
proposi¢cbes presentes no trabalho anterior sobmeeasibos (1999), mas afirma que, em lugar de
celebrar o consumismo, sua intencdo é situa-lo 6cama forca-motora da sociedade na modernidade
tardia e como um recurso fundamental de individo@sconstrucdo de identidades sociais e para a
formacdo de relagbes sociais com outros”, ressidtancomo um recurso criativo a disposicdo dos
individuos.
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conceitual que diz respeito a constituicdo dastéicas que se erigem em torno dos
grupos no espacgo urbano contemporaneo. Mesmo ¢ara sie natureza temporaria,
fluida e instavel, como afirmam Maffesoli e seusmeatadores, é fundamental
investigarcomoessas fronteiras sdo constituidas, que formasgdmiaacao elas estao
delimitando, por meio de que processos e que gpatdracdes elas estabelecem com o
territdrio, com outros grupos e com estruturas raaiplas da sociedade.

Assim, seria possivel mostrar que a mobilidade feanos a ver com a posicao
do jovem e mais com as condi¢Oes de insercdo depsatcas no espaco publico, no
gual pontos de referéncia e de ancoragem permitamstituir, consolidar e tornar

visiveis as trocas e experiéncias coletivas juvi@iagnani, 2006, p. 141).

2.2 - Cenas musicais urbanas: a cidade e os ciramstdos estilos de vida juvenis

Antes de se tornar, junto ao conceito analisatierianmente, uma das principais
elaboracdes teoricas alternativas a nocasutbeultura a expressdoena musicafora
originalmente empregada em contextos cotidianosrraljsticos desde a década de
1940, caracterizando modos de vida boémios e nmaasgiReterson & Bennett, 2004, p.
2; Straw, 2006, p. 1). Desde entéo, jornalistas télmado o termo de forma mais livre
para se referir a uma variedade de outras situac@lesde “a cena de poesia de West
Venice, a cena beatnick do East Village, a cenaed&o de Londres” (Peterson &
Bennet,ibid, p. 3) até cenas mais facilmente identifichveiavéts de elementos como a
indumentéria, o caso das cenas gotica, punk edpp-h

O discurso jornalistico ndo serviu apenas parereesr a musica, o vestuario ou
0S comportamentos associados a cada uma das t@maenou também, ao longo do
tempo, como um recurso cultural para fds de génemsicais especificos,
possibilitando a construgéo de expressdes coletigasua identidadendergroundou
alternativag de forma a se diferenciarem dwinstream Componente importante do
vocabulario de fas e criticos, a metafora espdeiaéna musicaloi apropriada, a partir
da década de 1990, por socidlogos, geografos epehdgos interessados em descrever
e analisar espacos localizados de producao e coneultaral (notadamente, musical),
sinalizando a possibilidade de construcdo de amngue escapam as disputas
tradicionais pela hegemonia (Freire Filho & Ferrem@006).

Desde a década de 1990, qualquer sentido posiEwatidade ou uniformidade

atribuido a culturas musicais locais ou region&s\sendo minado por um interesse
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cada vez maior dos estudos de musica popular massivdiversidade das praticas
musicais existentes em determinados centros urb&@wsistemas de articulacdo que
tém alterado o status do local nas sociedadesrpoténeas, além de informados pela

globalizacé&o econdmica e institucional,

sao produzidos por migracBes de populactes e peteafdo de uma diaspora
cultural que transformou a circulagdo global dasnés culturais, criando

linhas de influéncia e solidariedade diferentess m&@o menos significativas,
que aquelas observaveis em comunidades geografitaiciecunscritas (Straw,

1991, p.38)

Negligenciar, portanto, o carater multiculturatligerso das inUmeras praticas
musicais existentes nos centros urbanos contemg@sancorre num risco enorme para
os estudos empenhados em analisar as logicas dengaud as formas de valorizacao
caracteristicas de diferentes praticas musicaico@sinidades culturais e nos espacos
institucionais a que se conectam. Ciente distol, Stibw, professor da Universidade de
McGill, no Canada, cunhou o conceito @@a musicala partir de trabalho anterior de
Shank (198&pud Straw, 1991) que aponta a utilidade da nocacet@para dar conta
das relacbes entre as diferentes praticas musitesse estabelecem em um dado
espaco geogréfico.

As cenas musicaipodem ser definidas, segundo Strawd( p. 43), como um
espaco cultural no qual diversas praticas musimaéxistem, interagindo uma com a
outra por meio de processos de diferenciacédo, del@@com trajetdrias variantes de
mudanca e fertilizacdo mutua. A articulacéo de antido de finalidade, de propdsito,
nas cenas musicais € garantida por formas de coegdit através das quais séo
construidas aliangcas musicais e delineadas frastenusicais. A maneira pela qual as
praticas musicais de uma cena se ligam a procelesasudanca historica referentes a
uma cultura musical internacional mais ampla tambgwde constituir uma base
significativa do modo pelo qual elas sdo posiciasatb a&mbito da cena, em nivel mais
local.

Ao distinguir o conceitacena musicada nocdo deomunidade musicalgue
estaria ligada a musica através de um grupo pdpukcrelativamente estavel, em
termos de uma exploracdo continua de herancasritisgeograficas especificas),
Straw (d. Ibid) concretiza duas pressdes existentes nos espacasvidiade musical:
uma orientada para a estabilizacdo de continuidaid&®icas locais e outra que opera

justamente para fraturar essas continuidades, quditizando-as e relativizando-as. O
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objetivo ao caracteriza-las ndo é simplesmenterpdeisignar certos espagos culturais
comocenase outros come@omunidades musicaimas examinar de que maneira certas
praticas musicais operam para produzir um senscodeunidade no contexto das
metrépoles contemporaneas. A partir de reflexdésesa organizacdo da cultura do

rock alternativo e da dance music, Straw destaea qu

o carater cosmopolita que certas formas de atieidadsical adquirem (sua
atencdo as mudancas ocorridas em outros locai® @odossa-las com uma
unidade de proposito e um sentido de participagio“aiancas afetivas”
(Grossberg, 1984) tdo poderosas quanto aquelasalmemte observadas em
praticas que parecem ser mais organicamente ligadascunstancias locais
(Straw, 1991, p.44)

Neste sentido, a relacdo entre os diferentes espacais de atividade tomaria a
forma decircuitos— que se sobreporiam uns aos outros — dentrowdos gertos estilos
de mdusica alternativa circulariam, na forma deafise de shows (Strawgem, p.50).
Assim, as cenas musicais existentes nos grandeéesembanos metropolitanos, como
as concebe Straw, abrigariam uma multiplicidadepidicas musicais. Cada um dos
conjuntos de praticas musicais trabalharia paradyzio diferentessentidos de
comunidadesa partir de aliancas originadas em formas de oc@ragdo proprias a cada
uma daquelas praticas. Diverdegenoscoexistiriam nas cenas musicais urbanas, onde
proliferariam atividades musicais e seriam artidataldgicas proprias de conferir valor
as mercadorias culturais produzidas tanto dentaotguora desses terrenos.

A nocdo decena musicabuscaria, entdo, proporcionar uma imagem maidaniti
da relacéo entre o local e as variadas praticascaisigjue nele se estabelecem. No
entanto, a analise de Straw parece teorizar as cgbanas de uma maneira por demais
desconectada das praticas que ocorrem em seuwintawntribuindo para sedimentar
uma imagem de cena como um “recipiente vazio” dedtr qual diferentes praticas
musicais interagiriam entre si (Olson, 1998, p.-27Q). Neste contexto, a cena musical
descrita por Straw ndo seria capaz de exercer wgraigfluéncia em nenhuma das
praticas musicais que abriga em seu interior -gaegesofreria influéncias de processos
delas decorrentes.

Apesar de ter oferecido otimassightspara refletir sobre o papel tlogar e do
espacona producdo e no consumo musicais, o conceit@a ainda € empregado nos
estudos académicos em sentidos diversos, muitass veantraditorios: ora poderia

designar uma manifestacéo cultural que se estabealem lugar determinado, ora ser
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utilizado para fazer referéncia a fluxos espacizass complexos de afiliagcbes musicais
— dois modos de usar o termo incompativeis enfidesmondhalgh, 2005, p. 22-23).

A dificuldade em determinar os variados significma@tribuidos ao conceito de
cena teria sido originada a partir das analiseStdev (1991) e Shank (1994), que, para
alguns, poderiam ser situadas quase como oposessn@thdhalghop.cit, p 29). No
entanto, é curioso detectar no artioenes and sensibilitiese 2001, onde Straw
retoma a discussdo sobre cenas, que a conceittaséenasde Shanf (publicada trés
anos apods a sua) € encarada ndo como antagorsga, @mo complementar a sua

propria teorizagdo. Straw acredita ser possiveada definicdo de Shank mais que

uma alegagdo de que todas as atividades de ppéitico ou econdmico

produzem um excesso afetivo ou trazem a tona ctése@s ndo esperadas.
Parte do caréter “superprodutor de sentidos” daascé seu papel mais amplo
no realinhamento das cartografias da vida na cjdatesmo quando as
atividades das cenas parecem querer expressaupardagares muito precisos
dentro dessas cartografias (Straw, 2006, p. 11)

Embora o conceito de cena dé ensejo a descrighamidades culturais de
escalas altamente variaveis e diferentes niveiabdtracad®, ele persiste na anélise
cultural por uma variedade de motivos — entre @e=fjciéncia ao funcionar como um
“rétulo padrdo para unidades culturais cujas fliosge precisas sao invisiveis e
elasticas” (Straw, 2001, p. 6). Para Straw, o esgamantico ocupado pelo conceito de
cenase expande e se contrai entre dois extremos, &lsearcultural: em um deles, o
conceito convida a delinear uma ordem subjacentenario social visivel da cidade —
nesse sentidaenaseria um recurso na elaboracédo de uma gramatioedden cultural
(a0 mesmo tempo, requerendo sua propria gramatioautro extremo, serviria para
conferir a andlises sociolégicas um carater méasaeo.

Cena seria, neste contexto, o termo mais flexigalrda morfologia social que
inclui categorias comaubcultura simplexe outros (Straw, 2006, p. 8-9). Isto, no
entanto, ndo significa dizer que o conceito sexi@ssivamente amplo ou que poderia
conter virtualmente qualquer tipo de manifestacélbual dentro no contexto das
cidades contemporaneas. Assim, seria possiveldaiaianto em umeena musical do

Rio de Janeirpque conteria a totalidade de praticas musicaistekes nesse recorte

“5 0 termo de Shank denotaria uma “comunidade supéupsra de sentidosbyerproductive signifying
community no original), onde “é produzida uma quantidadénflemacéo semiética muito maior do que

a que poderia ser analisada” (Shank, 1894d Straw, 2006, p. 11).

6 “Qual é a utilidade de um termo que designa, asmo tempo, a efervescéncia de nosso bar favorito e
a soma total de todos os fendbmenos globais quenciean um subgénero tieavy metal” (Straw, 2006,

p. 6).
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especifico, como poderiamos nos referir a fendmedmmetamente associados a um tipo
particular de pratica sociomusical — com formas alganizacdo e comunicacdo
particulares, tipos de interagdo e comportamentdglggiados, valores e ideais
distintos — como umaena de rock alternativou umacena de forr§lambas contidas
naquela mais ampla, a “cena musical do Rio de @d)RiA conceituacdo feita por
Straw, de certo modo, atribui a nocdo dena a possibilidade de enfatizar a
multiplicidade de experiéncias culturais no cordextbano, o que termos cortribos
urbanasou subculturasnao seriam capazes de capturar.

O conceito parece ser elastico o bastante, serretamo, se tornar
excessivamente evasivo, para ser capaz de propaiatises de experiéncias
socioculturais efetivadas no espaco urBB§ncaracterizadas por recortes os mais
variados.Deste modo, o conceito de cena, como ferramenerphnetativa, deve
encorajar o exame da interconectividade entre @gsatsociais e 0s espacos culturais
das cidades — suas industrias, suas instituicéemielia. Aplicado empiricamente, pode
ajudar a compreender a dinadmica de forcas — speieamomicas, institucionais — que
afetam a expressao cultural coletiva, por meio rdeestigacdo da mecanica social
associada a producdo musical (Freire Filho e Feeswn2006, p. 30). A natureza
versatil do conceito problematiza a nocdo de quesimples determinante (classe,
género, raca) agiria como principio organizadoexfaessao cultural coletiva.

Ainda pouco explorada no Brasil, a nocaocdaa musicapode oferecer meios
apropriados para a compreensdo das praticas dslteralas dindmicas identitarias
existentes nos grupos juvenis, NOS espacos urb@msmporaneos. Gragas ao seu
carater flexivel entiessencialistacenapermite uma abordagem mais ampla tanto dos
contextos industrial, institucional, histérico, Bde econdmic8 como das estratégias
estéticas e ideoldgicas que sustentam a producéicahurbana — tarefas que conceitos
comoneotriboou subcultura por exemplo, ndo foram capazes de cumprir totatend\
utilizacdo do conceito de cena permitiria, em suesgapar de uma descricdo mais

restrita da experiéncia sociomusical, ampliandosoopo da andlise, passando a

" No conceito de cena, e essa é uma de suas pditamis, 0 espaco urbano exerce papel ativo nos
processos relativos as experiéncias cénicas, samio objeto de suas influéncias quanto, ele messno,
influencia numa variedade de modos. Este caratnsiderado fundamental para a analise - ndo esta
presente nas outras perspectivas analisadas.

“8 Straw (2006, p. 12) argumenta, a respeito do pikpolitico do conceito, queena“encontrara sua
borda politica somente a partir de argumentos @s&cipnem a indeterminacéo da vida cénica urbana
como um desafio a unidades entrincheiradas”. lsté gliscutido na adiante, a partir de exemplos no
ambito do objeto de pesquisa
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considerar a rede de afiliacbes mais ampla que garm atividade musical (Stahl,
2000, p. 63}§°

E no espaco urbano da metropole que se cristalemmariadas expressées
sociomusicais juvenis e o emprego do conceito pguidar a observar as formas pelas
quais os participantes dos diversos grupos organizs discursos sobre sua propria
producdo cultural e de que maneira diferenciameajue é produzido em outros
terrenos musicais da cidade, permitindo analisadaa os papéis desempenhados pela

midia na afirmacéo e na legitimacéo das praticagidas nos grupos juvenis.

2.3. Dos pedacgos aos circuitos: as formas de ocgga juvenil no espaco urbano

Para garantir uma abordagem adequada a investigas&mciabilidades juvenis
originadas no contexto das cidades contemporaneass (especificamente, as
originadas pela producdo e o consumo de rock aliemindependente no Rio de
Janeiro), equipar a pesquisa com ferramentas ¢aateapropriadas se afigura como
tarefa de grande importanci@abe, portanto, uma reflexdo acerca de termos @ue v
sendo empregados em pesquisas relacionadas ao daraptropologia urbané.

Com o intuito de oferecer uma alternativa aos ardsgdados as pesquisas
relacionadas as culturas juvenis, Magnani (20051%¥) propde a denominacéo
circuitos de jovengara privilegiar sua inser¢cao na paisagem urbarscando articular
comportamento§recuperando os aspectos da mobilidade, dos modieta) e2spacos
instituicbese equipamentosirbanos — que apresentam um maior grau de pergianén
na paisagem. Até para que mobilidade e nomadisgamspercebidos em sua real
dimensdo e numa perspectiva mais ampla, é bom lmsr&m contraponto a percepcao
deregularidadegMagnani, 2006, p. 134) no espaco das cidades.

No lugar de tomajuventudecomo categoria geral, da forma como encontrada
nas perspectivas tedricas alinhadas aos estudasilswhis, seria mais produtivo
reconhecé-la, inicialmente, em funcdo de algungo$radentitarios para, em seguida,

mapear seus espacos de encontro e descrever aeiss grupos de individuos fazem

9 Em outras palavras, Grossberg (1994, p.46) resga# o surgimento de uma cena néo é o resultado de
interacOes puramente sociais, mas, também, a difrseig da l6gica da producédo e da comercializacéo —
ou seja, das tentativas abrangentes das industmagraficas de tornar a musica mais lucrativa, ao
segmenta-la.

*0 Refiro-me, especificamente, aos trabalhos deseitlasi no ambito do Nicleo de Antropologia Urbana
da Universidade de Sdo Paulo (NAU/USP), coordengelo antropélogo José Guilherme Cantor
Magnani, que investigam os “jovens e suas pratiodisrais e de lazer, redes de sociabilidade edekn

de troca (e também de conflito) no contexto urbdmoama grande metrépole” (Magnani, 2005, p. 173).
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dos equipamentos urbanos. Esta estratégia papoitanto, dos elementos dados pela
pratica dos atores, compartilhados pelo grupo mtgdms na propria paisagem urbana.

E justamente esta relacdo entre as sociabilidade®spaco urbano que esta
pesquisa quer privilegiar, empregando junto ao eitmcecenacategorias que possam
instrumentalizar esta perspectiva. Dessa forma@, gessivel compreender as dindmicas
inerentes a cultura e aos processos de deslocameniovens; estes, por sua vez, nao
sao aleatorios, apresentam padroes e podem seitaiesen termos de trajetos — entre
pedacos, no interior de manchas, ao longo de ta(ilagnaniidem p.141).

Com a nocgao deircuito, portanto, se pretende chamar a atencdo para a
sociabilidade e para permanéncias e regularidatedugar da fragmentacdo e do
nomadismo enfatizados nas perspectivas das tritbhesas ipid). A primeira vista, a
caracterizacao dagrcuitos se aproxima do conceito denas discutido anteriormente.
Ambos proporcionam um tipo de recorte que nao steimge a uma insergcao espacial
determinada, especifica, nem privilegia a contigdé podendo, inclusive extrapolar

limites de territérios, transbordando para a virtlzale. No entanto, eena

€ mais ampla que ele [o circuito], pois denotagiiaimente atitudes e opcbes
estéticas e ideologicas, articuladas nos e petogittis. Se estes sdo formados
por equipamentos, instituicdes, eventos concretosena € constituida pelo
conjunto de comportamentos (pautas de consumoggjostpelo universo de
significados (valores, regras) exibidos e cultisagdor aqueles que conhecem e
freqientam os lugares “certos” de determinado Udio. Assim, pode-se
freqlentar o circuito, mas pertence-se a tal oll@graa: enquanto aquele alude
a rede, esta tem como referente o0s atores sosigmries dos sinais de
pertencimento e escolhas no proprio corpo, na roapadiscurso; um é
identificavel na paisagem, enquanto a outra sefesainas atitudes (Magnani,
2005, p.202)

Da passagem acima, podemos inferir que a cartageaftural das cidades é
composta por inUmerosircuitos que se cruzam, sobrepdem-se e interagem numa
variedade de modos e segundo légicas particularesspaco urbano. Cada um deles
torna visivel, em maior ou menor nivel no espacpnoetempo, as variadasenas
espalhadas por um dado territorio, através de tiesiculares de ocupacado dos
diversos equipamentos urbanos. Cada cena, poregyanteragiria de diversas formas
com a cidade e com as outras cenas existentegsnoleepor meio de logicas distintas
de atribuicdo de valores e sentidos as formas uigagéo empreendidas pelos circuitos,
no contexto das metrépoles.

A categoria tcuito, nesse sentido, se afiguraria como uma ferranmofécua

para 0 estudo das cenas musicais urbanas, porapar cle oferecer recursos para
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identificar a forma pela qual elas ocupam o espmig® cidades. Além desta, outras
categorias, commancha pedacg trajeto®’, possibilitam perceber os usos e as formas
de concretizacdo das variadas sociabilidades nacesprbano. Estas categorias,
contudo, néo figurariam de forma independente @ddis) mas combinadas, de modo a
captar a complexidade das praticas culturais esasd@agnani, 20053

Acredito que, ao lancar m&do das categorias supdad, o exame do objeto
tratado por esta dissertacdo podera ser enriqyegidoas a capacidade que elas tém
demonstrado (Magnani 2002; 2005) em capturar asetiifes interacdes dos individuos
com 0s espacos existentes nas metropoles contemepsraNeste sentido, abaixo sdo
apresentadas pequenas descricfes de cada um ouws tque serdo utilizados na
etnografia da cena de rock independente carioéa) de sinalizar o tipo de relacdes
que guardam uns com 0S outros.

O pedaco pode ser descrito como a categoria que esta nsaisitamente
conectada a dinamica do grupo com que se identifa designa

0 espago intermediario entre o privado (casa) éhliqn, onde se desenvolve
uma sociabilidade basica, mais ampla que a fundadalacos familiares,
porém mais densa, significativa e estavel que dacGes formais e
individualizadas impostas pela sociedade (Magrz&s, p. 178).

As manchasséao “areas contiguas do espaco urbano, dotadeguigamentos
que marcam seus limites e viabilizam uma atividadepratica predominanteibd).
Descrevem um tipo de arranjo mais estavel na paisagrbana se comparado com
pedaco pois estdo mais ancoradas na paisagem do queveotuais frequentadores;
por isso, sdo mais abertas, acolhendo um numemr manais diversificado de usuario

e oferecendo-os

ndo umacolhimento de pertencimenfgrifo meu], mas, a partir da oferta de
determinado bem ou servico, unpassibilidade de encontrggrifo meu],

acenando, em vez da certeza, com o imprevistose&@abe ao certo o que ou
com quem se vai encontrar na mancha, ainda qunbka tima idéia do tipo de

*1 Também conceituadas no Ambito do NAU/USP (Magr2diQ; 2005)

2 Magnani (2005, p. 198) afirma que as préaticasucails e as formas com que os grupos urbanos se
estabelecem na cidade ndo podem ser vistas de foidependente, “fechados em seus redutos ou
confinados a algumas &reas, pois nos trajetos ypbka eles estabelecem uma gama mais variada de
conexdes e contatos”. Apesar das claras limitagGieseste trabalho encontraria para a execugad de ta
tarefa, a percepgdo do carater interdependentesigespos perpassara a pesquisa, materializanda-se
preocupacédo de mapear as diferentes conexdesaamqtie, certamente, serdo encontrados ao longo da
analise da cena de rock carioca.
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bem ou servigo que & é oferecido e do padrdo d® g pauta de consumo
dos frequentadore#hid)

O termotrajeto, por sua vez, batiza uma forma de uso do esp&gedie da de
pedaco na medida em que se constitui em “fluxos rectoesemo espaco mais
abrangente da cidade e no interior das manchasasbdMagnani, 2005, p. 178),
enquantgpedacose refere a territdrios que assumem a funcdo dopale referéncia
para 0os grupos. E a extensdo e, principalmentéveasilade do espago urbano que
imp&em deslocamentos por regides distantes e nétgaas ipid).

Finalmente, @ircuito descreveria

0 exercicio de uma pratica ou a oferta de detednirservico por meio de
estabelecimentos, equipamentos e espagos que m&&nmentre si uma relagao
de contigliidade espacial; ele é reconhecido ent@gunto por seus Usuarios
habituais ipid)

Também designaria um uso do espaco e dos equip@snaribanos que se
efetiva de modo menos independente com relacdo space® sem se ater a
contigliidade, caso danancha ou do pedaco Mas o circuito tem, igualmente,
“existéncia objetiva e observavel: pode ser idmatifo, descrito e localizadotb{d).
Apesar de formado por estabelecimentos, espacasstiuicGes acessiveis, sO 0s
habituésdetém o conhecimento da rede em sua totalidagee dhes da a possibilidade
de fruir de forma particularizada das informac@eedutos e servicos que transitam ao
longo de determinadoircuito. Assim, se alguém esta familiarizado com alguméepa
ou com todo o circuito, é porque faz parte delegiMani, 2006, p. 138).

O emprego dessas nocgdes, tal como proposto pandvia@002; 2005), atribui
a pesquisa a vantagem de “concretizar’ as difeseaémas no ambito das cidades
contemporaneas, de acordo com variados arranjaciasy evidenciando a ampla
gama de conexdes e contatos existentes entre edssatando que nenhum grupo se
coloca na cidade de forma independente e reshgtaontrario,

todos os grupos tém seus proprios circuitos, masilam — com os devidos
cuidados — por “points” de outros grupos que fumaim como nés de uma rede
mais ampla; sdo trajetos conhecidos, podendo atér Haeta” em razdo da

prese?é;a ndo desejada ou inoportuna nos pedagustrds (Magnani, 2005,

p.199

*3 0 que desqualificaria argumentos de que as psaticcdes dos grupos no espaco urbano s&o regidas
pela espontaneidade e fluidez; pelo contrario, Mag(2005, p.199) afirma que “ha sim regularidades,
acBes de conseqiiéncias previsiveis, como foi pmEssignstatar em cada uma das etnografias
apresentadas [no artigo]”.
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Expostos os conceitos, as categorias, as no¢des @&gumentos com que
trabalharei, serdo esmiucadas, na proxima seca@pcdes metodoldgicas consideradas
mais apropriadas a investigacdo dos processosergdes relativos a cena de rock

alternativo independente do Rio de Janeiro.

2.4. Incursdes ao objeto de pesquisa: op¢cbes metlidpicas

A etnografia situa suas questdes nas fronteiragvilzacoes, culturas, classes,
ragas e géneros; decodifica e recodifica, explicaasl bases da ordem coletiva e da
diversidade, da inclusdo e da exclusdo. Descreaeegsos de inovacao e estruturacdo e
€, ela mesma, parte desses processos (Clifford &uwda 1986, p. 2). Seu carater
interdisciplinar fez com que se espalhasse pelds raiados campos nos quais a
cultura é tomada como objeto de pesquisa.

A tarefa etnografica se constitui, neste sentidta apresentacéo, explicacdo e
analise da cultura (as formas simbdlicas, os padmde discursos e as praticas que a
informam) onde as experiéncias estdo localizadaserdlo, também reconhecer e
registrar os modos pelos quais tais experiénciansentram entranhadas nos fluxos da
histéria contemporanea (Willis & Trondman, 2002395).

A etnografia envolve tipicamente o trabalho de panprolongado (que
pressupfe 0 contato social direto e sustentad@yést do qual o pesquisador ganha
acesso ao grupo social pesquisado e da continuatedprocessos de observacdo, com
0 objetivo de compreender sua vida diaria — osurtos fisicos e institucionais em que
vivem, as rotinas diarias de atividades, as creqgasguiam suas acdes e 0s sistemas
linglisticos e semiodticos que mediam todos essesexins e atividades (Eder &
Corsaro, 1999, p.521).

Como qualquer outro método de investigacéo, edtfiegr sdosistemasou
economias da verdad€Clifford & Marcus, idem p 6-7), onde questbes de poder
operam de modos que sao incontrolaveis aqueleasjeenpreendem. De certa forma,
as etnografias podem ser considerafieagdes no sentido do termo que sugere a
parcialidade das verdades histéricas e culturais) seus mecanismos exclusivistas.
Assim, as verdades etnograficas sdo inerentememtgajs, gracas a seu carater
comprometido (com realidades historicas, sisteneggodler, questdes estruturais, entre
outros) e incompleto (ja que a parcialidade incpuséamente no privilégio de um certo

conjunto de elementos, na analise, no lugar deosubossiveis). Mais que uma
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revelagdo, elas sdo construgdes de uma dada dealifiatas caracteristicas, apesar dos
argumentos ao contrario, estdo igualmente presemesutros métodos de pesquisa
utilizados no campo das ciéncias humanas, uma vez ag formas de coletar e
interpretar dados, sejam eles qualitativos ou @aéinbs, estardo sempre submetidas ao
olhar do pesquisador — ele préprio parcial, infamaor uma infinidade de aspectos e
constrangimentos dos mais variados niveis.

Diferentemente das pesquisas experimentais condosigcontroles de
procedimentos e hipoteses a serem testadas, aaftaag essencialmente, um método
dialético, que permite liberdade suficiente para g8 questées iniciais possam mudar
no curso da pesquisa. A autocorrecdo esta imphcisaprocessos de coleta de dados
etnografico (Eder & Corsaro, 1999, p. 524), o quetribuiu, em grande medida, para a
selecdo deste método como um dos utilizados nauisesgobre a cena de rock
alternativo independente carioca. Assim, optei ¢finir a priori, de forma mais ou
menos abrangente, algumas questdes iniciais, cobyjebivo de conduzir a pesquisa,
tanto no ponto de vista da realizacado das entesvigtdividuais com os integrantes da
cena, quanto da etnografia dos espacos por elggefrieados. Dessa forma, indago: o
que é pretendido com a pesquisa dos espacos eoohgeitamentos relacionados aos
individuos produtores e consumidores de rock ina@gete no Rio de Janeiro?

Busco, primeiramente mapear, através da etnograffa espacos e O0S
equipamentos urbanos utilizados por aqueles ingbddna concretizacdo de suas
atividades cénicas cotidianas, langcando méo dosedos anteriormente descritos para
compreender as formas privilegiadas de uso do espaccondicdes que afetam esses
usos e o tipo de interacbes que elas implicam,csgjaa cidade, com outros grupos e
dentro mesmo do grupo estudado. A partir dai, pesaivel fazer questionamentos mais
profundos acerca dos modos pelos quais se efetivaotiabilidade, os discursos e 0s
comportamentos dos produtores e consumidores digstede pratica musical, no
escopo do recorte anteriormente especificado -ejau @ cidade do Rio de Janeifo.

Mecanismos de atribuicio de valor, processos deéenseacdo de
comportamentos e praticas cénicas, discursos el®rsobre a propria cena e suas
relagbes com estruturas mais amplas serdo invessigapartir das falas de integrantes
da cena, entrevistados para a pesquisa. Fundamental almejo fornecer indicios

para responder algumas questdes (postas pela gr@squisa), sob o angulo dos

* A cena do Rio de Janeiro ndo obedece, de formamalgaos limites espaciais que demarcam o
municipio do Rio de Janeiro.
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integrantes da cena estudada. Dado que o tipo deangroduzido e consumido por
esses individuos podde ser definido, ao menos Ime@e, como alternativo,
independente, e considerando-se o carater reldcitessas duas categorias, 0 rock
carioca analisado pela pesquisa é consideadtéonativo a qu@ E a cena carioca, é
independente de gga€om que propositos?

A intencdo, ao propor as questdes acima, € just@messaltar os modos pelos
quais sdo construidos discursos de autenticidateatribuicdo de valor no escopo do
grupo analisado. Esta claro que o carater atrib@idessas categorias (alternativo,
independente) ndo oferece, sob nenhuma hipoteselicdes ao fornecimento de
respostas conclusivas — e obté-las nunca foi odpitup da pesquisa. Neste ponto,
ressalto uma particularidade importante, que infwd modo pelo qual a pesquisa
sera conduzida, tanto na etapa de campo quantwatiseados dados produzidos.

Estabelecida como abordagem metodoldgica por sestpres da Escola de
Chicago no inicio do século XX, a conducdo de etiftags a partir de uma posicéo
inicial de proximidade subjetiva — a perspectivangider researc? — tem sido pratica
recorrente nos estudos recentes sobre culturasigufidodkinson, 2005, p.131). Esta
perspectiva, ao designar “situacdes etnogréaficectsizadas por niveis significativos
de proximidade inicial entre o pesquisador e osgjyueados” (Hodkinsonbid, p. 132),
reflete a condicdo da propria pesquisadora, comcdel ao grupo estudado nesta
dissertacdo. Sua caracterizacdo comgider deriva 1) da freqiéncia aos eventos
vinculados as manifestag6es culturais da cenadealternativo independente carioca
(shows, feiras de moda, exposi¢cdes, langamentdsdes e videos, entre outros); 2) da
producao e do consumo regular de mercadorias aidtatreladas a cena; 3) da partilha
de relacbes de proximidade com alguns integrardeseda, baseadas na frequéncia
continuada a shows e eventos e; 4) da “presenc&sfea virtual em que a cena se
efetiva, pelo acompanhamento de sites, blogs, cmfades no orkut, listas de discussao
e fotologs, alimentados e visitados por integradgesena.

Hodkinson [d. Ibid) sugere que o papel gmsquisador-insidepode oferecer
grandes beneficios potenciais para a pesquisactasgee, longe de ser automatico,

exige, pelo contrario, cuidado, atencdo e refleldge continuos, no intuito de

%5 Opta-se pela manutencéo da expressdo em seu idiogigal, j4 que a traduc&do para o portugués de
insider como “1. Pessoa intima (de grupo, de organizacapggsoa bem-informada” (Fonte: Moderno
Dicionario Inglés-Portugués Michaelis), deixa esgaparacteristicas importantes, como, a condicdo de
pertencimento a determinado grupo. Da mesma foousjder seu oposto, também sera mantido no
idioma original.
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concretizar essas vantagens e evitar uma série ifleuldhdes igualmente
significativas>®

Ser percebido pelo grupo pesquisado comsider, argumenta-se, pode
aumentar a qualidade e a efetividade das entrsviptalitativas. A habilidade de
partilhar “fofocas subculturais”, anedotas e obsefes com 0s entrevistados aumenta a
empatia inicial, e oferece estimulo adicional paraonversa durante as proprias
entrevistas (Hodkinsofibid, p.139)°’ Estar familiarizado com as normas distintivas, os
valores e os sistemas de atribuicdo status neesésxtos demonstraria um certo grau
de “competéncia cultural’, requerida para habit&y espagcos e comunicar-se
efetivamente com os outros (p. 138).

Ao mesmo tempo, elementos como idade e aparépomrécam muito aos
participantes do grupo pesquisado, tanto quanto ahilitade de participar
autenticamente de atividades cénicas, como dargzdorcha adequada ou conversar
sobre musica, o que pode desembocar num fluxo gemele informacgdes voluntérias
(ibid).”® Pesquisadoreinsiders podem, em certo nivel, compartihar com os
pesquisados uma linguagem internalizada e uma gaenexperiéncias, o que pode ser
de grande utilidade para conquistar a confianggpdequisados.

Com efeito, sédo identificadas em meu perfil asacaristicas e habilidades
enumeradas acima como elementos que concedempeténcia culturahqueles que
vao ao encontro do grupo pesquisado. Incluem-adahiliaridade com os topicos e 0s
assuntos correntes entre os integrantes da cemamaosicdo de subgrupos (as
populares “panelas”) no ambito da cena, entre swspectos que contribuem para um
acesso mais facilitado aos entrevistados, inclusbleo ponto de vista mais pratico da
pesquisa, de conseguir numeros de telefones eeglndale e-mail para a marcacao dos
encontros. Obviamente, todas as vantagens potemeea a analise dos grupos juvenis

s6 se concretizam quando o statusnd@ler do pesquisador se encontra combinado a

* De certa forma, a noc&o de ser imsider ou umoutsiderem determinado grupo, em qualquer senso
absoluto, é inadequada. Em alguns contextos, etesiespecificos podem conferir graus diferenciados
de statusnsider, noutros, esses mesmos elementos poderdo carstitam barreiras para a aproximacao
com o objeto pesquisado.

*" Deve-se, entretanto, tomar o cuidado de n&o indiszentrevistados a produzir certas respostas, por
meio dessas contribuigBes. A habilidade de muddin@mica da entrevista, com o estabelecimento de
uma troca, em vez do formato pergunta-resposta péetecer vantagens substanciais em termos de
confianca e fluxo conversacional (Hodkinson, 2005)

%8 Segundo Hodkinson (2005, p. 143), ele mesmo teediizado pesquisa sobre a cena gética sob esta
perspectiva, “ter experimentado atividades, motieag sentimentos e afiliacdes que podem, pelo menos
ser comparaveis as dos entrevistados”, acrescemtaaterial bastante significativo com o qual o tudo
aquilo que foi visto e ouvido durante o processpelxjuisa pode ser comparado e contrastado.
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uma variedade de técnicas de pesquisa. Além dies@m ser consideradas algumas
implicacdes importantes de se passar da condicdinsleler para a degesquisador-
insider” (p.136).

Em primeiro lugar, podemos inferir que a signffic@& do status dmsidere o
grau em que ele pode conceder beneficios a pesepiisabastante, de situacdo para
situacdo. Devemos levar em conta o fato de queupstas pesquisados também
observardo e classificardo aqueles que os estiamum. Os resultados desses
processos de observacado e classificacdo podenn désisivamente na participacao e
na quantidade/qualidade dos dados que serdo elmatia fornecidos por esses
individuos. Alguma distingdo baseada no statugnsieler/outsiderdeve ser esperada
pelo pesquisador, uma vez que sua propria condledpesquisador pode contribuir
efetivamente para que a percepcéao de seu stainsidier seja diminuida.

Essa distincdo pdde ser experimentada, em maionenor nivel, durante a
realizacdo das entrevistas com alguns dos intexgatkh cena carioca. Notei uma
espécie de “desconfianca”, perceptivel menos nel milgcursivo que no fisico-gestual
(olhares, posturas corporais) o que pode ser ogladd, na analise, ao fato de alguns
dos entrevistados considerarem que algumas daanpasgrealizadas seriam, em certa
medida, “primarias” ou dariam pistas de um naogumimento claro aquele grupo no
qual a pesquisadora era, sim, percebida dosider. Aliado a isto, existe um risco, do
qual aqueles que buscam a imersao no grupo pre@stan conscientes, de que, ao
invés de reduzir, alguns atos podem fazer crescbaaeiras, devido a uma tendéncia
em alguns grupos de suspeicao quanto a particgparaaténticos (Thornton, 1995).

No que se refere a andlise, atenta-se para o dsaue goesquisador-insider
nao consiga se desconectar inteiramente das idaslap grupo com o qual se
identifica ou que, por meio de uma espécie de ets lealdade”, comece a
desempenhar o papel que Bennet (2003) chamou tgdes-publicas subcultural”,
fazendo ecoar na pesquisa 0s mesmos valores e tampatos que havia se proposto
a analisar criticamente. Assim, a estratégia dendato estranho aquilo que parece
familiar” (Da Matta, 1978 ; Velho, 1978) na pes@uétnografica — especialmente, sob a
perspectiva dansider research— se afigura como a mais apropriada, de modo a
acumular distancia critica suficiente para a préduge reflexdes relativas ao grupo
pesquisado.

Apos ter posicionado a etnografia e as entrevistdisiduais como a proposta

metodolégica mais apropriada a analise da cenaode alternativo independente
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carioca e ter ressaltado a perspectiva que serédayi|g do ponto de vista da
proximidade subjetiva assumida pela pesquisadoraetagao ao objeto pesquisado, a
proxima secao tratara, especificamente, da comagétd espacial da cena na cidade do
Rio de Janeiro. Almejo fornecer um esboco das Gelmestabelecidas entre o0 espaco e
0 grupo pesquisado, além da tentativa de identifie@ menos inicialmente, os
circuitos, as manchas, os pedacos e os trajetagepiados pelos integrantes da cena

em seu modo de habitar a cidade.
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Capitulo 3 — O Rio “subterraneo”: geografia da cenandependente carioca

3.1. Organizacao espacial: a cidade e os trajetggedacos e manchas de lazer

Para analisar corretamente o objeto da pesquisndmtque € preciso, em
primeiro lugar, lancar mao de dados referentesganiwacdo socioadministrativa da
cidade do Rio de Janeiro. O objetivo é compreeaderma pela qual a cena de rock
alternativo independente se estabelece no esp&@maircarioca. Segundo dados da
Prefeitura Municipal, o Rio de Janeiro é dividido em cinco grandes éree
Planejamento (AP’s). Estas, por sua vez, sdo diagdem 33 Regides Administrativas
(RA’s), que compreendem 160 bairf8s.

No entanto, uma outra classificacdo é mais fregiesmte empregada pela
propria populacdo da cidade, pela midia e por &rggmvernamentais, e permite
vislumbrar uma série de especificidades que aifi@sgso institucional em Regides
Administrativas ndo consegue contemplar. A divisdo Zonas (Sul, Oeste, Norte e
Central), apesar de menos rigida do ponto de wistainistrativ8’, ressalta aspectos
socioespaciais importantes para a compreensao rdagjos culturais existentes na
cidade. Entre outras coisas, a analise realizagartr deste modo de zoneamento
possibilita perceber de que modo se efetiva ailolistéo dos equipamentos urbanos na
cidade, a que variedade de usos eles se destigamtgo de relagbes estdo envolvidas
em seus contextos.

Assim, a segmentacdo em Grandes Zonas sera adonpragada para abordar a
cidade do Rio de Janeiro, nesta pesquisa. Istostiiga, em primeiro lugar, pelo fato
de este ser o tipo de segmentacéo do espaco un@isadifundido e utilizado pelos
atores estudados (habitantes, integrantes da cemdi&); e, em segundo lugar, pela
possibilidade de colher, a partir do delineamernds cdontornos proprios a cada zona

urbana, informacdes valiosas (de cunho historicdusive) sobre os modos pelos quais

*  Fonte: Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro. pditsvel em

http://www.armazemdedados.rio.rj.gov.br/arquivAsesso em 20.out.2006.

%0 A divisdo em RA’s visa, segundo ALEM (2006, p.tp6rdenar as atividades dos estabelecimentos e
servicos de natureza local ou distrital, esperasal@om isto uma maior eficiéncia no atendimento a
populacdo,” tanto no ambito dos servicos de educasgfiide, assisténcia social e recreacdo, quasto no
servicos de abastecimento das secretarias goventeime

1 Apesar de este tipo de classificacdo da cidadeRidode Janeiro ndo figurar nas planilhas e
documentos oficiais disponibilizados pela Prefeitmo site “Armazém de Dados”, sua utilizacdo é
facilmente detectada a partir dos informes prodgigela Assessoria de Comunicacdo da Prefeitura,
disponiveis naite http://www.rio.rj.gov.br Acesso em 22.0ut.2006.
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aspectos socioculturais se efetivam na cidade.nAssos proximos paragrafos, sera
apresentada uma breve descricdo destas areas esa divale a paisagem carioca. Elas
serdo o ponto de partida para o estudo da cenadteaiternativo independente na
cidade do Rio de Janeifb.

A regido da Zona Sul compreende bairros como Gld&atete, Flamengo,
Botafogo, Copacabana, Ipanema, Leblon, Jardim BumtaiConsiderada a area mais
nobre da cidade por possuir as praias mais fanesaacentrar a maioria das atracdes
turisticas, a Zona Sul é a mais valorizada, taotpahto de vista imobiliario quanto do
midiatico. Regido maisisivel da cidade, concentra a maior quantidade de opddes
lazer e entretenimento, como teatros, cinemassaasacultura, salas de exposicéo,
entre outro$?

A regido Central abrange bairros como o CentrGjdade Nova e o Estacio e
caracteriza-se pela baixa densidade habitaciowals® tratar de uma area de grande
concentracdo edificios de escritorios e extensoéotn) a populacdo flutuante da
regido € a maior de toda a cidade, chegando ae dpiante os dias Uteis e esvaziando-
se nos finais de semana. Apesar disto, ocupa mdedugar no ranking da distribuicdo
dos equipamentos culturais na cidade. Algumas &neddricas, como a Lapa e a
Cinelandia, vém sendo objeto de projetos de réxéigdo artistica e cultural, desde o
final da década de 1990, com a reabertura de a@sasspetaculos, como o Circo
Voador, e de cinemas, como o Odeon, que atraeriaenegdores de diversas regides da
cidade e turistas de vérias partes do Brasil e @adam, impulsionando a inauguragéo de
bares, restaurantes e casas noturnas em todaia ocggundante.

A Zona Norte é a mais populosa do municipio, redmimais de dois milhdes de
habitantes. Engloba bairros como Tijuca, Vila I$@b&léier, que apresentam indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) Municipal relativamerroximo ao de bairros da
Zona Sul, e outros, como Madureira, Iraja e Jaganez com habitantes que possuem
baixa rendaer capitae ocupam posicées inferiores no ranking do fA.quantidade

2 Nao me aprofundarei na descricdo de areas conwlafae comunidades carentes, limitando-me,
apenas, a descricdo das principais zonas da cju@eprosseguir com a argumentacdo sobre a cena
carioca de rock alternativo e independente.

%  Fonte: Planilha 459 (Quadro resumo dos equiparsentulturais). Disponivel em
http://www.armazemdedados.rio.rj.gov.br/arquivoscesso em 20.out.2006. Os equipamentos culturais
contabilizados pela Prefeitura sdo: museus, bédax populares e especializadas, escolas e sostedad
musicais, espagos e centros culturais, galeriaaride teatros e salas de espetaculo, cinemas e bens
tombados.

® Fontes: Planilhas 1171 (indice de desenvolviménimano municipal), 484 (populacdo residente
segundo  AP’s). Prefeitura da Cidade do Rio de danei Disponiveis em
http://www.armazemdedados.rio.rj.gov.bhtesso em 20.0ut.2006.
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7

de equipamentos culturais nessa area é inversamenpercional a de habitantes,
contando-se pouco mais de cem espacos, um quaguatéidade existente nos bairros
da Zona Suf®

Por fim, a Zona Oeste, uma das maiores em exteéagéorial, € composta por
bairros como Jacarepaguda, Freguesia, Bangu, SanraeCBarra da Tijuca. Possui o
menor numero de equipamentos culturais de toddaalej a maioria deles concentrados
na Barra da Tijuca. Alias, € interessante notarajbairro, atravessando um periodo de
extensa exploracdo imobiliaria desde meados dos E@@0, vem atraindo um namero
cada vez maior de populagbes com renda elevadahaiitam construcdes luxuosas e
grandes condominios fechados que oferecem tote-@strutura a seus moradores
(desde opcdes de lazer até escolas e supermerfaddsjido a seu elevado IDH
municipal e ao alto poder aquisitivo de sua pofdag bairro tem figurado na midia de
modo crescentemente associado a Zona Sul da ci@adea Zona Oeste, que abrange
as areas de menor IDH do municipio e ainda pogssaisadesprovidas de estruturas
basicas de saneamento, luz e agua, a Barra da Partilharia, apenas, a localizacéo
geogréfica.

As opcOes de lazer e de entretenimento, concestrach algumas regides da
cidade, pressupdem um deslocamento desigual dasiital da cidade, num sentido
anico, que leva, em grande parte das vezes, ao®daa Zona Sul. A sensacao de
inseguranca, percebida em diversas areas da adadercada pelos informes da midia,
afeta os trajetos percorridos pelos variados gruypgsnis em busca de lazer e
entretenimento no Rio de Janeiro. As alteragfeshébitos dos cariocas acarretam
modificagcbes mais profundas nos arranjos proprass arcuitos das diferentes cenas
musicais espalhadas pela cidade. Transitar pel@d®itaneiro, especialmente durante a
noite, tem sido tarefa insegura e ameacadora, rquere em mudancas nos habitos de
lazer dos habitantes da cidade.

A partir deste resumido panorama, € possivelrppatia uma caracterizacédo
mais nitida da cena de rock alternativo indepemdaat cidade do Rio de Janeiro. O
objetivo € menos o de fixar as “areas de atuaca@ahdividuos participantes da cena

pela simples delimitacdo de circuitos, manchagttra e pedacos pelos quais circulam

% Fonte: Planilha 459 (Quadro-resumo dos equiparseaitturais). Prefeitura da Cidade do Rio de
Janeiro. Disponiveis efittp://www.armazemdedados.rio.rj.gov.bhtesso em 20.0ut.2006.

® Recentemente, areas da Zona Oeste préximas a @arfjuca também tém experimentado intensa
valorizacdo imobilidria, como é o caso dos baimlosRecreio dos Bandeirantes, Vargem Grande e
Vargem Pequena, Freguesia e Taquara.
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e nos quais efetivam sua insercdo na paisagemcaagomais o de perceber de que
maneiras ela pode se concretizar no espacgo urpamoyrando articular esses modos
particulares de ocupar a cidade aos valores, aogpartamentos e as atitudes
percebidos por meio da etnografia e das entreviisagduais.

Em primeiro lugar, a cena ndo se estabelece sediundes geograficamente
definidos, uma vez que ndo se manifesta uniformemaelos espacos e equipamentos
da cidadé®’ O cenario apresentado a seguir descreve uma &itugge demonstra a
concentracdo da grande maioria das atividades endasestacdes culturais préprias a
cena alternativa (shows, feiras de moda, debates)algumas manchas de lazer
identificadas em bairros da Zona Sul da cidade @e@mos da regido Central. Embora
com menor intensidade, fazem parte do circuito el@acde rock alternativo carioca
alguns dos principais bairros da Zona Norte conucaj Vila Isabel e Méier.

As proximas subsecdes se destinam a descrevemagp@is manchas de lazer
gue concentram atividades associadas aos cir@stabelecidos por jovens integrantes
da cena de rock alternativo independente na cidad®io de Janeiro. Serdo analisados
0S principaispoints pelos quais circulam produtores e consumidoresrrativos,
segundo trajetos possiveis de um circuito delingpéicorrido, ocupado e reconhecido
por meio de l6gicas particulares de sociabilidpdstas em pratica por esses individuos
no espaco urbano carioca.

Como a prépria caracterizacdo sugere (MagnaniQ;2@005), as manchas
freqlientadas ndo encerram apenas equipamentodogHa lazer e ao entretenimento.
Elas também podem englobar espagos destinados avarieade de usos, que
implicam diferentes formas de ocupacdo espacidsmgorais e pressupdem outros
modos de relacionamento entre os individuos quellaim por eles e consomem seus
bens e servicos. Lojas de instrumentos musicaisodpas e acessorios, salbes de
beleza, galerias de arte, cinemas, estudios déoemggavacao, entre outros, sdo alguns
dos equipamentos que integram as manchas descgagserem no contexto estudado
de maneiras variadas.

Os bairros de Copacabana, Botafogo e Lapa emprasias nomes as principais
manchas identificadas na paisagem carioca, as gigaecem inUmeras possibilidades a

seus frequentadores eventuais e habituais, caramdth fragmentos de trajetos

®7 Como visto nas segdes anteriores, a delimitagdadotornos das cenas musicais néo se correlaciona,
necessariamente, as fronteiras de seu referentgaieo (Olson, 1998, p. 275). Assim, € normal que
uma cena, seja de Porto Alegre ou de S&o Paul@xeonplo, concentre grande parte de suas atividades
em certas regies ou mesmo bairros e espacos faggedaquelas cidades.
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especificos de variados circuitos — como o de sdtknativo independente — sem, no
entanto, revelar sua totalidade aos outros grupeigbitam a cidadé.

A fruicdo particularizada propiciada pelo percode um circuito (ou de partes
dele) é resultado de um tipo de inserg&dvelde um grupo na paisagem urbana — neste
caso, os produtores e consumidores do rock alteonatdependente. Apoiada nesta
nogéo, encaro a cultura e o deslocamento dos jax@rntemporaneos COMo Processos
nao aleatorios, relativamente padronizados, quesrpoder descritos em termos de
trajetos — entre pedacos, no interior das manetwal®ngo de circuitos (Magnani, 2006,

p.138), como os que serdo apresentados a $egquir.

3.1.1. A democratica Lapa

A regido que compreende a Lapa e a Cinelandia pedapontada como uma
dasmanchas de lazemais frequentadas pelos produtores e consumidizraena de
rock alternativo carioca, a partir do inicio doosar2000. Composta por variados
equipamentos culturais revitalizados e um grandmend de outros recentemente
inaugurados, a Mancha da Lapa pode ser situadeeaajge compreende o entorno dos
Arcos (patriménio histérico e cultural da cidads¢gue pelas ruas Mem de S4a, do
Lavradio, do Riachuelo; abrange a praca Mahatmali@ana Cinelandia (onde esta
localizado o cinema Odeon) e a Rua da Carioca,emr&do Rio.

Intimamente associada ao clima boémio do Rio deidado inicio do século
XX, a Lapa ficou conhecida como reduto de artistasalandros durante as décadas de
30 e 40, sendo Madame Satd o mais famoso deless ApO extenso periodo de
abandono do bairro por parte das autoridades nmaéc{o que acabou resultando em
desvalorizacdo imobilidria e no aumento dos indaesvioléncia na regido), a vida
noturna retornou a Lapa apenas a partir da décadD80, gracas a inauguracao da
Fundicdo Progresso e a transferéncia do Circo Mfpadiginalmente montado na praia
do Arpoador, para o inicio da Rua Mem de Sa. Nargoi foi sO a partir do final dos

anos 1990, com a inauguracdo de novos estabeldosnaritados para o samba, que o

% Apesar de acessivel (por meio de espacos, estabetdos e instituigdes), um circuito, conforme o
descreve Magnani (2006, p.138), s6 é completanuamteecido por seusabitués

% Deste modo, caracteristicas usualmente atribiidasomportamento juvenil em pesquisas sobre o
tema (como mobilidade e nomadismo) devem ser esi@arantes como aspectos a serem explicados e
contextualizados, em vez de serem percebidas comaado (Magnani, 2006, p. 132).
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bairro comecou a ser redescoberto pela iniciatixeagia, atraindo publicos com maior
poder aquisitivo (Almeida, Autran e Braz, 2006; &lenga, 2006).

Segundo levantamento feito pelo Sebrae-RJ em @M o DataUFFapud
Almeida, Autran e Braz, 2006), a mancha de lazekajs possui, atualmente, pouco
mais de 100 estabelecimentos de lazer, que atraenca ade 110 mil pessoas
semanalmente, movimentando um total de 3,6 milli@eseais a cada sete dias. Os
dados indicam o sucesso do processo de revitatizigarea, transformada na principal
mancha de lazer e entretenimento noturno da cidad®o de Janeiro.

Encarada pelos frequientadores e pela midia copag@slos mais democraticos,
atualmente a mancha da Lapa concentra diferentédaales de lazer e entretenimento
orientados para grupos juvenis e adultos, de wsiaperfis de consumo. La,
congregam-se grupos os mais diversos, de faixaaei@ue vao dos 17 aos 70 anos,
cada qual circulando por seus préprios espacos deejarcados temporal e
espacialmente, oferecem extensa programacgao dudtuante todos os dias da semana.
A percepcdo de uma Lapa democratica, tanto do poateista artistico e cultural
quanto do socioecondmico, é fortalecida por umia sker fatores. Na Lapa, ha diversao
para todos os gostos e estilos e, principalmeata, guase todos os bolsos.

Divertir-se nesta mancha de lazer nédo pressupdelgrdispéndio financeiro.
Uma enorme variedade de bares e botequins ofeedigas e petiscos a precos baixos,
se comparados aos praticados em outras areas déasae cidade (especialmente, na
Zona Sul). O preco da entrada nas casas de shalesdanca da mancha da Lapa
dificilmente ultrapassa os vinte reais — a excegé@oCirco Voador e da Fundicdo
Progresso, que cobram precos diferenciados depegndienatracao oferecida.

Mesmo quando nenhuma programacao noturna foiidafiantes de deixar o
espaco domeéstico, a Lapa é o destino certo doosngitipos espalhados pela cidade.
Em casos em que ha pouco dinheiro para gastarajg$os possiveis ao longo da
mancha acabam sendo, em muitos dos casos, a roeltaw de lazer. E possivel ouvir
o show que acontece no Circo Voador ao mesmo tempa@ue se avalia a fila de
pessoas em frente ao Teatro Odissé€ia; percebermsentento exato em que algum
evento comegou ou terminou pelo entra-e-sai deopesso Arco iris, tradicional pé-
sujo proximo a esquina da Rua do Lavradio, pontersd@ntro informalmente instituido
entre os frequentadores dos eventos alternativipset@pedaco do Rio de Janeiro.

A mancha € ponto de intersecdo pacifica (Magr2®05) de grupos, como

alternativos, forrozeiros, patricinhas e playbagggaeiros, chordes, amantes de MPB,
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freqiientadores de rodas de samba, instrumentib@&mnios, entre outros. Esta
caracteristica se reflete também no perfil dosbetaimentos em funcionamento na
regido, que, apesar de possuir um direcionament® moamenos especifico, ndo raro
abrem espaco em sua programacao para outros gpais/dlades culturais.

Uma particularidade da regido gera uma caradtexisspecifica em relagdo aos
equipamentos voltados ao uso diurno da mancha ga. L& exploragdo imobiliaria
residencial relativamente baixa, nas ultimas dégadeorreu em um fluxo mais
concentrado de pessoas na regido durante o paraadmo. Durante o dia, transitam
pela Lapa pessoas que trabalham nas redondezegleritam o bairro principalmente
nos horérios de almoco leppy-hour Assim, a existéncia de atividades comerciais
diurnas diretamente ligadas a cena alternativaaagnblastante reduzida na regido. Com
excecdo de alguns estudios de ensaio e gravacao vendledores ambulantes que
negociam discos de vinil usados nos bairros dai&Gkrdo Catete, pouca atividade
diurna relativa a cena € efetivada naquela mancha.

Este panorama, entretanto, devera sofrer alterag@astir dos proximos anos,
gracas ao repovoamento paulatino da area, potaioilipela inauguracdo de novos
empreendimentos residenciais. A tendéncia de heat@o da Lapa para fins de
moradia deve trazer consigo novas oportunidadesa par abertura de mais
empreendimentos comerciais (Alvarenga, 2006), ezleg, alguns diretamente ligados
a cena de rock alternativo independente, como tigaastrumentos, estudios e ateliés.

Os principais equipamentos culturais localizadsnancha da Lapa associados
a cena de rock alternativo independente sdo o d €xdisséia, o Circo Voador e a
Fundicdo Progresso. Bares, como o Arco-iris e hamhas de vendedores ambulantes
situados proximos a esses locais também sdo basfeeqlientados por esses
individuos, funcionando como ponto de encontreggetdepois dos shows e eventos.

O Circo Voador, lendéario espaco cultural que raweh geracdo 80 do rock
brasileiro, permaneceu fechado durante quase uoalaéOriginalmente montado na
praia do Arpoador, o Circo foi deslocado para aalap final dos anos 1980 (Dapieve,
1995). Com capacidade para 3 mil pessoas, o Cimad® ainda possui uma aura
intimamente associada aos ideais alternativosado$t para a descoberta de novos
artistas (Pereira, 2004). Sua reinauguracao, erd, 2@uxe vitalidade a regido da Lapa.

O Circo oferece programacao que inclui shows tstas internacionais (como
0 grupo de rock escocés Franz Ferdinand) e medalddemusica brasileira, como

Caetano Veloso, além de noites dedicadas ao famdsica eletrdnica, ao reggae e ao
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hip-hop. Durante o dia, funciona como uma grand®naf para criancas e adolescentes
carentes, que tém a oportunidade de aprenderadegdiigadas as artes. Mensalmente,
a casa promove, ainda, o festival Plataforma Vaadeoltado para a divulgacdo do
trabalho de novos grupos e artistas, ndo aperasaehdos a musica, como também a
danca, a poesia, ao teatro e as artes plasticas.

A Fundicao Progresso, situada em frente ao Cpossui capacidade para mais
de 8 mil pessoas, a maior da mancha da Lapa. Ruogoériodo diurno, oferece espaco
de treinamento e aperfeicoamento para estudantemema, artes plasticas e teatro,
além de funcionar como sede de grupos artisticasoca Intrépida Trup€ A
frequéncia de shows na Fundicdo € um pouco mer®mgs demais equipamentos,
devido a sua magnitude e a pouca infra-estruta@eoida em equipamentos de audio e
luz’%; somente os shows de maior porte costumam sézaeas neste espaco. A casa
segue o perfil democratico da mancha, abrigandevside MPB, rock alternativo,
eletrbnica, heavy metal, forrg, hip-hop, além denges festas universitarias e mercados
de moda alternativos, como o Mercado Mundo Mix.

A partir dos primeiros anos da década, algunspagquéntos culturais voltados
para outras finalidades cedem suas dependéncias garealizacdo de eventos
vinculados ao rock alternativo. Isto pode ser afdb a iniciativas de alguns produtores
independentes, que buscam viabilizar novos eveatopartir de parcerias com
proprietarios de estabelecimentos comerciais diwslau ndo ao lazer e entretenimento
noturnos. Assim, espacos voltados a expressdo Miaracwafro-brasileira, como o
Hombu, e estabelecimentos de perfil mais refineadmo o Estrela da Lapa, projetado
para apresentacfes de MPB, ja foram palco de skoexentos de rock alternativo
como a Festa Hang the DJ! e o Projeto LOOP. Umedesplos mais bem-sucedidos
deste tipo de arranjo € a festa Loud!.

Realizada desde o final da década de 1990, a lreade musica “mecéanica” —
indie rock principalmente — e shows de bandas ao vivo. ik pela equipe de
produtores da Casa da Maffiza Loud! ocorria quinzenalmente no Cine iris — um

antigo cinema pornd localizado na Rua da Cariog&entro do Rio. A escolha de um

© Grupo de acrobatas formado em 1986 que apresspdeulos que mesclam o circo, o teatro e a
danca contemporéneos. Fortdp://www.intrepidatrupe.hpg.ig.com.br/intrepidaBd®o05D.htm. Acesso

em 12.nov.2006.

" Normalmente, os produtores de cada evento tértudareequipamentos de luz e de audio de empresas
terceirizadas para a realizacédo de seus eventesnuicdo Progresso.

2 Estabelecimento alternativo localizado na manehBatafogo que seré analisado adiante, gracas & sua
relevancia para o universo alternativo carioca.
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equipamento cultural tdo incomum para a realizaigidesta pode ser um dos fatores
gue contribuiu para seu sucesso e longevidade. Blmoeo Los Hermanos, Leela,
Pitty e Matanza ja se apresentaram na grande satxidicdo localizada no térreo do
edificio. Além de este ser o ambiente de maior @dpde — 200 assentos, utilizados
pelos frequentadores da festa nos momentos derndeseade namoro — o fato de
possuir uma infra-estrutura de palco facilitavaealizacdo dos shows das bandas
escaladas em cada edicdo da féStantes e depois do show, a sala de exibicdo do
cinema pornd virava uma enorme pista de danca, @JesZé e Gordinho — bastante
conhecidos na cena carioca — se alternavanpic&aps tocando estilos como college
rock, punk rockindie e outros.

Na parte de tras do balcdo do cinema, no segundar.aimprovisava-se uma
pequena pista de danca, que atraia os alternaticasdo sucessos e possiveis hits
futuros de bandas como Pixies, Smashing Pumpkmgh§ Pavement, Strokes, entre
outras. Nos acessos aos balcdes, ocasionalmemtereatizadas pequenas feiras de
moda, com estandes e cabines para a prova de ralgmsde exposicdes de fotografia
e artes plasticas de artistas iniciantes. No terracessivel somente através de uma
escada apertada — o que € compreensivel, vistsuguetilizacdo cotidiana se resumia a
abrigar péara-raios, antenas e mobiliario quebradon-DJ convidado a cada edigcéo
animava a pista ao ar livre com ritmos que iam donth’bass a variados estilos de
musica eletronica. O ambiente, iluminado apenas lppes de prédios proximos,
costumava ser freqientado principalmente por casamocura de um pouco de
privacidade, além de grupos que se reuniam pacasumo de bebidas e drogas, como
a maconha.

Com a inauguracdo do Teatro Odisséia, em 2004aiaria das edicbes da
Loud! foi transferida do Cine iris, devido & redogis custos de producéo — elimina-se
a necessidade de pagar o aluguel do espaco, j& Quisséia € de propriedade dos
produtores da festa. Apesar disto, o Cine iris @eake firmando como uma casa-
simbolo do universo alternativo carioca e passabrmar eventos como a DDK (festa
voltada inicialmente aos goticos, que depois seatta muito popular entre asdies

em geral) e festas universitarias (como a FesBado, a fantasia, realizada anualmente

3 O palco existente na sala de exibicdo do Cine dhisga os espetaculos diarios de strip-tease,
oferecidos em conjugacédo com as peliculas er&tmastantes na programac¢ao normal do cinema.
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por alunos da Escola de Belas Artes da UFRJ). Ali&so, o cinema também se tornou
palco de gravacdo de DVDs musicais, como o da bansiaiermanog?

O Teatro Odisséia é uma casa de médio portedsito@ inicio da Rua Mem de
Sa, com capacidade para 800 pessoas. Fundado dmo20dissé€ia — como € chamado
pelos freqlentadores — da destaque a programatgioasiva, seguindo os moldes
estabelecidos por seus administradores em empneentti anterior, a Casa da Matriz
(localizada na mancha de Botafogo). O rock alteraajeralmente ocupa as instalagdes
do Odisséia as tercas e quartas-feiras, quandsaaataiga festas de lancamento de
revistas associadas ao universo musical alternatmmo as da Laboratério Pop e da
Jukebox (ex-Mosh). Alguns finais de semana tambétdoereservados a festas
alternativas, como a tradicional Loud! e a fessw@ rock independente como o Ruido
Festival. Nos outros dias da programacdo semanefsa costuma sediar shows e
eventos de outros estilos musicais, que compdenosoaircuitos, como os do samba,
do reggae e do soul.

Em 2005, impulsionado pelo sucesso do empreentiimenempresario Léo
Feij6 inaugurou outro espaco na Lapa, o Casaradtw@lldos Arcos® Com perfil
igualmente alternativo, a casa diferencia-se ds$&ih por ter menor capacidade (300
pessoas) e por ndao oferecer em sua programacasHows de bandas ao vivo. As
festas da casa usualmente trazem DJs reconhe@tssiptegrantes de cenas como a
de rock alternativo e a de musica eletrbnica. Uraa fitstas mais populares € a
Inferninho, comandada pelo DJ Edinffo.

Outro equipamento da mancha da Lapa, este ndaladw a apresentagoes
musicais, também € bastante freqlentado pelos ramieg da cena alternativa
independente. Apds ter permanecido fechado dueantg, o cinema Odeon, localizado
na praca Mahatma Gandhi, na Cinelandia, foi refdona reinaugurado, gracas ao
patrocinio viabilizado pela Petrobras. Agora OdB&) o cinema oferece programacao

atrelada a um circuito délmes de arte— peliculas européias, indianas, iranianas,

" DVD Los Hermanos no Cine iris, o primeiro DVD przitio pela banda, gravado em julho de 2004.
5 A inauguracdo de um terceiro empreendimento naa hdpculado & Casa da Matriz, a Drinkeria
Brazooka, (situada ao lado do Teatro Odisséia)pestasta para o inicio de 2007 (Azevedo, 2007).

® personalidade da cena alternativa carioca, detdetelevado “capital subcultural” (Thornton, 1995)
devido a sua habilidade em antecipar nas pistaaiga 0 que se tornara sucesso no universo ait@rnat
pouco tempo depois.
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independentes, curtas-metragens brasileiros engsiras — que nao costumam ser
apresentados nas satasnerciais’’

Alguns estabelecimentos noturnos inteiramente adok para o0 universo
alternativo foram inaugurados na regido da manahlaagga entre 2000 e 2006, como o
Club London Burning (na Rua da Carioca) e a Nasti hoje Espaco Marum,
localizado no Catete, bairro da Zona Sul muito pndxa regido da Lapa. No entanto, o
namero de frequentadores ndo chegou a ser suéicgaria manter essas casas em
funcionamento por um longo periodo de tempo, ohdgaseus administradores a
ampliar o escopo da programacéo oferecida pela absgando festas mais populares,
como a PLOC 80%

A sazonalidade e a efemeridade das casas notirags,comum a maioria dos
estabelecimentos voltados ao entretenimento jovamcidade do Rio de Janeiro
(Almeida & Tracy, 2003), também é caracteristicdtibh@da pelas casas voltadas ao
publico alternativo, apesar destas experimentaliens le popularidade inferiores aos
registrados em boates “da moda”. Uma razédo que gpedatribuida a isso € a relativa
estabilidade na composicdo do publico alternatiwee se reflete na freqiéncia aos
eventos relacionados a cena. E bastante raro percalberacbes no tipo de
frequentadores das casas/noites que oferecem praggia alternativa. Esta questéo
sera retomada nas proximas secfes, quando aprofumaia 0s assuntos relativos a

composicao da cena alternativa, seu publico, tigosspacos e eventos, entre outros.

3.1.2. Terreno alternativo: a mancha de Botafogo

A segunda mancha de lazer existente no Rio derddigada a cena de rock
alternativo independente esta localizada na Zonad8ucidade. Concentrando um
grande numero de atividades associadas ao uniaéesaativo, o bairro de Botafogo,
um dos mais antigos e tradicionais da Zona Sul,restgp 0 nome para a mancha de

" Ou seja, salas com programacdo mais voltada acpdbinais amplos, que exibem em grande parte
sucessos de bilheteria norte-americanos. O ciratoimercial € constituido de salas pertencentes a
grandes grupos empresariais, como Cinemark e @eeeRibeiro e a maioria das salas esta localizadas
em shopping centers, locais de grande fluxo deopessm busca de entretenimento. Em contraposi¢ao,
os “filmes de arte” sdo usualmente exibidos peiosmas filiados ao “Grupo Estagéo”, empresa qua atu
como distribuidora e gere 16 salas de exibicdo,couepdem o “circuito do Estacdo”, muito frequentado
pelos integrantes da cena alternativa.

8 Festa-sensacdo na cidade do Rio de Janeiro a gar2004, na qual sucessos infanto-juvenis do
mainstreandos anos 80 (Como Xuxa, Baldao Magico, Domind, ¢hext, Rosana, etc) eram tocados para
um publico composto, em grande parte, por adubidaina dos 30 anos.
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lazer situada na regido que abrange, ainda, om$dalo Flamengo e do Humaita. A
regido de Botafogo concentra 0 maior nimero depaguentos culturais da cidade do
Rio de Janeird® Desde o final da década de 1980, a regido veinnsarfdo como area
de grande efervescéncia cultural do Rio de Janeom a inauguracdo de salas de
cinema, casas noturnas, bares, espac¢os cultuesiBpd, a instauracdo de polos
gastrondémicos e outros.

A mancha de lazer de Botafogo se integra ao ¢iraliernativo carioca por
meio de equipamentos culturais voltados para o laze desempenho de atividades
cénicas relacionadas a producdo de musica e aammonde determinados bens e
servigcos. Com a inauguracdo da Casa da Matriz,999, Ja cultura alternativa fincou
raizes no bairro de Botafogo, atraindo para a cegiais empreendimentos voltados
para esse segmento. Originalmente fundada num &casamdenado a demolicéo,
situado a Rua da Matriz, a Casa da Matriz se twanspara outro imével, no mesmo
bairro, a partir de 2000. Em pouco tempo, se elgade como o principal ponto de
encontro de integrantes da cena alternativa carpease congregavam em festas como
a Maldita (voltada para o rock alternatiuadie, realizada as segundas-feiras) e a
Brazooka (voltada para a musica brasileira, se@prextas-feiras).

Dividida em dois andares e com capacidade pargp&8foas, a Casa da Matriz
propicia encontros, conversagzaracaoem ambientes como as pistas de danca, a sala
de exposicoes, a sala de videogames (com jogos tde, Aonsole considerado
“classico” pelos frequentadores, por ter sido ure pomeiros modelos popularizados
no Brasil) e o bar. A Casa abriga também uma lajgrie alternativa Favela Hype, que
comercializa roupas e acessorios exclusivamenexpediente noturno, acompanhando
a programacao das festas realizadas no estabetgcinizurante o dia, o espaco da
Casa se abre para exposicbes de novos artistascqda® espetaculos teatrais
alternativos, para grifes e feiras de moda, alémfelecer cursos de formacédo de DJs.

Ao abrir espago para todas essas atividades, adaadtriz funciona nédo s6
como um importante “point” noturno para o entratemto desvinculado daight
carioca associada awainstream(Almeida & Tracy, 2003), como também desempenha
o papel de centro aglutinador da cultura jovemrradtieva carioca, formando novos
profissionais e abrindo espac¢o para o trabalhondereendedores independentes. O

sucesso do empreendimento motivou a fundacdo de emnmaesa, especializada na

" Fonte: Planilha 459 (quadro-resumo dos equiparseciitiurais) da Prefeitura Municipal do Rio de
Janeiro. Disponivel emnttp://www.armazemdedados.rio.rj.gov.br/arquivAsesso: 20.0ut.2006.
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producdo de eventos, a Produtora Matriz. De acootlo informacdes disponiveis no
site da empresa, a produtora “sabe muito bem o que licpu ‘alternativo’,
‘independente’ e que forma opinido, qu&t”.

Apesar de se identificar como uma produtora veliaara esse publico, as aspas
(presentes nas palavradternativo e independenfe parecem indicar uma certa
relutancia por parte dos produtores em percebeesnesio integrantes do universo
alternativo independente. As aspas podem denotareuim distanciamento com relacéo
a cena, de certa forma conferindo a eles mesmastatos diferenciado. Embora toda a
trajetéria da empresa esteja intimamente ligadalaquniverso (e apesar de prestar
servicos para este tipo de publico), a produtom@ g@dstaria de ser percebida como
alternativa ou independente. Isto € destacado xto,tem passagens nas quais sao
enumerados alguns dos clientes com o0s quais a tpradja trabalhou. Entre eles,
figuram o Grupo Abril (especialmente o canal dewsfio voltado para o publico
jovem, a MTV) e a AmBev (produtora de bebidas)oko se a prestacio de servigos a
clientes desse porte concedesse a empresa umaamndais profissional, menos
underground*

Atuando no segmento de musica, bares e casasnasfua produtora presta
consultoria na pesquisa e implementagdo de novgécits, além de administrar as
casas fundadas por seus socios. Além do Teatrosédajsdo Casardo Cultural dos
Arcos e da Drinkeria Brazooka, descritos anterioimea Matriz é responsavel por
duas outras casas localizadas na Mancha de BotafoDonkeria Maldita e a recém-
inaugurada Pista 3.

Criada em 2005, a Drinkeria Maldita esta localizagaRua Voluntarios da
Patria, proxima aos cinemas Espaco Unibanco e &stBotafogo, locais de intenso
movimento. A drinkeria funciona como ponto de ermaopara os alternativos, na saida
das sessdes de cinema. Os DJs Zé e Gordinho tdaLfasd!) se tornaram sdcios de
Léo Feij6 no estabelecimento e comandam a prog@wagsical da casa, voltada para
o rock alternativo. A Pista 3, inaugurada em jande 2007 no espaco da Rua S&o Joéo

Baptista antes ocupado por outro bar altern®ftivesta instalada num sobrado de dois

8 Fonte:http:/matrizonline.oi.com.br/produtora/

8. Aqui, o termo é utilizado da mesma forma em quareqe nas entrevistas, para denotar “coisa mal-
feita”, amadorismo, estruturagéo deficiente, fraoasc.

82 0 Bar Bukowski, tradicional reduto roqueiro da et de Botafogo, foi transferido recentemente para
um casardo na Rua Alvaro Ramos. Sem alterar suggmacio, composta principalmente por pocket-
shows de bandas de rock e rock alternativo, a tamaum perfil mais adulto, embora também seja
freqlientada pelos integrantes da cena independarntea.
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andares, com capacidade para 200 pessoas. O DofB®ace versbes de festas
realizadas tradicionalmente na Casa da Matriz, carkialdita, além de novos eventos
comandados por DJs ja conhecidos pelos frequemsdias outras casas do grupo
(Alvarenga, 2007).

A Mancha de Botafogo conta ainda com bares coBokowski e o Salloon 79
que, embora direcionados para publicos de perfils nagulto e com preferéncias
musicais voltadas para fard rock disponibilizam suas dependéncias para eventos
realizados por produtores alternativos em buscaal®s espacos para eventos. As
casas, no entanto, possuem capacidade de pubktantereduzida e infra-estrutura
deficiente, o que encarece os custos de produgaew@dmtos e contribui para a falta de
interesse do publico alternativo em frequenta-éggilarmente.

O bairro do Humaitd possui alguns equipamentosgurai$ pelos quais
alternativos circulam e que também integram a nmerbh lazer de Botafogo. O
primeiro deles, a célebre casa de shows Ballroeshdu suas portas em 2004, por
problemas administrativos. Além de sediar showsadistas consagrados e festas
associadas a diversos estilos musicais, a casaegdpaco para as primeiras edicées do
Ruido Festival, festival alternativo organizadoogemusicos Rodrigo Quik e Gabriel
Thomaz, que reune bandas de rock alternativo imdiepee de varias partes do Brasil
em trés dias de programacao.

O segundo espaco frequentado pelos alternativobaitoo do Humaita € o
Espaco Cultural Sergio Porto. Administrado pelar&ada das Culturas da Prefeitura
Municipal, o Sergio Porto é um espaco pouco povgaelas bandas e pelo publico
independente na maior parte do ano. A programag#ical do Sergio Porto tem de
dividir espaco com espetaculos teatrais, exposigéeartes plasticas e outros eventos
culturais. Assim, com o calendario musical bastapirtado, poucos shows de bandas
independentes conseguem ser viabilizados na Aasececdo sdo 0s meses de janeiro e
fevereiro, quando ocorre o festival Humaita Prax@®eatraindo grande quantidade de
pessoas aos shows, que comecam as 19h e termimavol{godas 22h (exigéncia da
prefeitura, por se tratar de uma &rea residengabdma a um hospitafy.

Os trajetos percorridos pelos alternativos nesta da mancha de Botafogo séo
entrecortados por equipamentos secundarios, coteguins, sinucas, barraquinhas de

cachorro-quente e lojas de conveniéncia de postogatsolina, onde € possivel

8 Outro motivo para o aumento da freqiiéncia nos snelge janeiro e fevereiro é o fato de eles
coincidirem com o periodo de férias de verao dan@das escolas e universidades.
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consumir bebidas e petiscos a pre¢cos menores gpetsados no interior das casas
descritas. Localizada numa ilha de pedestres daHRuo®ita, a barraquinha “Cachorro-

quente do Oliveira” era uma das poucas op¢oesog@sticas (sendo a Unica que ficava
aberta durante a madrugada) situadas proximastiatoeRallroom.

As narrativas das “saidas” alternativas costumamirsciadas a partir de uma
experiéncia de permanéncia mais ou menos prolongadalocais proximos a
equipamentos como as barraquinhas de ambulantefote€os e 0s postos de
gasolind* Os encontros do lado de fora das casas potercialia fruicdo dos
acontecimentos da noite, a partir de encontros sempre previstos e de conversacgoes
iniciadas entre conhecidos que se “esbarram”. BSg@ade, que envolve 0 consumo
de cervejas e, ocasionalmente, drogas, principaén@mmaconha, sé é interrompida

guando os primeiros acordes da musica de abedarauwidos do lado de fora.
3.1.3. Copacabana: entretenimento 24 horas por dia

O bairro de Copacabana é conhecido internaciomaémmela praia, pelas belas
mulheres e pela intensa vida noturna. A manchaader llocalizada na regido mais
nobre da cidade possui 0 nome o bairro que ofdegeg e entretenimentulll-time a
cariocas e a turistas de varias partes do mundceriglloba, ainda, o bairro de Ipanema,
um dos mais valorizados do Rio de Janeiro. Nestanch@a de lazer, se concentram
hotéis de luxo, joalherias, restaurantes e bare&,.ena enorme variedade de opcdes de
entretenimento. Copacabana nédo oferece opc¢Oessapet@istas; grupos de todas as
idades circulam pela area, gracas a vasta ofeguipamentos culturais na regiao.

A mancha possui diversos equipamentos culturais qampdem (ou
compuseram) o circuito da cena de rock alternatidependente carioca dos primeiros
anos do século XXI. Entre eles, podemos desta€asardo Amarelo, a boate Bunker
94, a Fosfobox e o0 sebo Baratos da Ribeiro.

Situada a rua Siqueira Campos, uma antiga casadpirtom uma tonalidade

forte de amarelo foi um dos principais “points’dientados pelos alternativos durante

8 A esse respeito, é bastante curioso detectaferemitas existentes entre os encontros alternaiaste

tipo de equipamento urbano e aqueles efetivada® govens que circulam naight associada ao
mainstream descrita por Almeida & Tracy (2003). Para esteppsto de gasolina funciona como uma
espécie de ponto de partida e “abastecimento” eadm e dos os proprios jovens, com 0 consumo de
bebidas alcodlicas. A partir dali, os trajetos, geedo percorridos em grupo, a bordo de automoveis,
envolverdo paradas (e partidas) estratégicas, eas ¢ceturnas e boates “da moda”. Para os alteosativ
no entanto, a ocupacao do posto de gasolina sgpdadada a proximidade com o destino da “saida” (a
casa de shows).
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toda a década de 1990. O Casardo Amarelo, como dimohecido, foi o palco onde se
apresentaram bandas como a entdo desconhecida drosahbs. O estabelecimento
possuia um pequeno palco e uma infra-estruturamieesde luz bastante deficiente, o
que, ao contrario do que se poderia inferir, négaitava artistas e publico, carentes de
espacos para a realizacdo de shows alternativ@asardo também ja abrigou edi¢cdes
especiais de festas tradicionais, como a LondoniBgiGosta de Crianc&s.

Localizada na rua Raul Pompéia, préxima ao Arpnagldoate Bunker 94 foi
inaugurada ha quase 10 anos, voltada para o roelaivo e a musica eletronica,
tendo sido uma das pioneiras na promocaoagesno Rio de Janeiro. Algumas das
festas de rock mais tradicionais da casa eram ddroBurning, realizada as sextas-
feiras pelo DJ Luciano Vianna, e a AlienNation,rpovida pelo DJ Wilson Power, que
dividia o espaco da boate com a London Burning.abig muito tempo, a casa foi o
principal “point” alternativo do Rio de Janeif®romoterse hostesdda casa assumiam
papel de grande prestigio, selecionando aquelesrgtariam na casa como convidados
VIP, organizando filas extensas e barrando, quaindse o caso, a entrada de
individuos considerados “indesejaveis” pela adrriaggio. Apos diversos processos de
fechamento e reabertura empreendidos com o obj@¢ivenovar o interesse do publico
e atrair mais frequentadores, a Bunker encerroinitehmente suas atividades em
2006, dando lugar a “Amnésia”, casa com perfil koo a musica eletrbnica e ao
publico GLS.

Com o fechamento das duas principais casas sguadmancha de Copacabana
voltadas ao universo alternativo, produtores e womdores do rock independente
carioca encontram, atualmente, uma opc¢ao de emtreteto, em imovel localizado em
frente ao Casardo Amarelo, na Rua Siqueira Canffraspouco mais de dois anos de
existéncia, a Fosfobox se transformou em um domtgoimpulsionados por festas de
rock, como a London Burning (que se transferiu dmk@r) e a Ultra Love Cats,
voltada para o electropop, entre outras.

Na mancha de Copacabana, também podem ser emz@toamas inusitadas de
utilizacdo de equipamentos culturais, postas ericpr@or produtores alternativos. O
sebo Baratos da Ribeiro, localizado na Rua Bar#iaifi®, € um dos exemplos dessas
alteracdes no usegular dos equipamentos. Durante a semana, no horérierc@h o

espaco € frequentado por interessados em adduulstusados e/ou raros da literatura,

% Edicdo beneficente da festa alternativa LondonniBg; realizada em data préxima ao Dia das
Criancas.
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revistas e quadrinhos importados ou CDs usados.fiNas de semana, a loja abria
apenas aos sabados, até as 14h, como é a prageaentioria dos estabelecimentos
comerciais da regiao (Ferreira, 2005).

A partir de 2004, contudo, o livreiro Mauricio Bas comecou a realizar o
Vespeiro, em uma ou duas tardes de sabado porOnégento contava com um DJ,
que, do pequeno mezanino da loja, tocava discosnie(do préprio acervo da loja)
para o publico que chegava para os shows. Comdantyeatuita, o evento lotava
rapidamente, ndo sO de alternativos, mas tambénrideas e curiosos que transitavam
pela rua. O palco para os shows era improvisadeenan-se uma ou outra estante de
livros para ca ou para |4, abrindo espaco pariposir 0os equipamentos em frente a
vitrine da loja, de modo que os shows também pedeser vistos da rua.

A cada edicdo, apresentavam-se duas ou trés bahdatecdo das bandas era
feita pelo préprio Mauricio, a partir de indicac@ks outros produtores da cena ou de
avaliacdo de CDs demo entregues pelas bandas,telunaneventos no sebo. O
transporte e a montagem do equipamento (batergljfedadores, microfones) ficava a
cargo dos musicos, o que contribuia para que adadal do som fosse muito irregular.
Geralmente, as bandas entravam em contato uma oaineae decidiam quem levaria o
gué, compartilhando tarefas para que o show pudessealizado.

Com a entrada gratuita, os produtores do evento timbam condicdes de
oferecer remuneracdo aos artistas participantgsieondo afastava ou desanimava 0s
grupos; pelo contrario, as edi¢cbes do Vespeircatinlle ser marcadas com bastante
antecedéncia, dada a grande quantidade de bandeesgadas em tocar nos eventos da
“Baratos”2® Para o estabelecimento, esses eventos s&o lostgtivis, entre um show e
outro, os espectadores adquirem livros, revistafls Ce consomem drinks
comercializados no fundo da loja.

Em 2005, os shows plugados foram interrompidosjddesa reclamacdes de
vizinhos com relacdo ao barulho. A saida encontpatlas donos do estabelecimento —
e produtores da festa — foi a realizacdo de veradésticas dos shows, com a bateria
substituida por uma pequena percusséo, a guitartaexo dando lugar a violdes. Em
2006, a temporada de shows plugados foi retomawha,wsn ganho na infra-estrutura
possibilitado por uma parceria com um estudio dmiene gravacdo de Ipanema, que

8 Os musicos geralmente recebiam vale-drinks, queiapo ser trocados por cervejas e aguas,
consumidas principalmente durante a apresentacéo.
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via no evento a oportunidade de divulgar seus @asva um publico interessado em
musica.

Os eventos no sebo Baratos da Ribeiro encerranpossbilidade de encontros
entre os integrantes da cena alternativa que fog@adroes do entretenimento noturno
existente nesta e nas outras manchas descritasoanente. Pelo fato de os shows
acontecerem no periodo vespertino e terminarertivaaente cedo — grande parte dos
eventos alternativos noturnos s6 comeca a “esquenfzartir das 23h, hora em que o
Vespeiro acaba — “emendar” em outros programas aéicar usual entre aqueles
individuos. Isto ocorre principalmente gracas animmd dispéndio de dinheiro existente
em eventos da “Baratos®’ A selecdo dos préximos programas pode ser feita al
mesmo, a partir de uma combinacéo feita em grupginada pela sugestéo de “saidas
possiveis”. Os trajetos delineados a partir daepotevar a mancha da Lapa, a shows
no Teatro Odisséia ou no Circo Voador ou mesmo a comtinuagdo do consumo de
bebidas no bar Arco iris, que pratica precos rethszilocalizado proximo a esses
equipamentos. Se ndo houver shows em outras casamas, também séo cogitadas
partidas de sinuca, em bares como o Botecotaddunwita.

Ao longo das manchas de Botafogo e Copacabana, es@ontrados
equipamentos por onde circulam os integrantes da a#ernativa durante o periodo
diurno. Estudios de ensaio e gravacdo desempentapul fundamental para o
estabelecimento de redes de sociabilidade entigamadas que compdem o cenario
musical alternativo independente. Como a grand®nmados residentes na Zona Sul
vive em edificios de apartamentos, ha grande deanand espacos adequados para
viabilizar ensaios de bandas. Além de prover egqogntos de som como
amplificadores, caixas de retorno, baterias e rfooes, 0s estuadios possuem
tratamento acustico adequado, isolando o som pidmlude forma a ndo causar
problemas com proprietarios de residéncias e detalmentos comerciais vizinhos.

Frequentemente instalados em casarfes antigostlmkos de ensaio e gravacao
demandam alto investimento inicial de seus adnmadstres e oferecem lento retorno do
dinheiro aplicado. Além de arcar com os custogeetes a compra de equipamentos de
som adequados e ao aluguel do imdvel, o empreengesltisa reformar a maioria das
instalacbes para adequa-las as necessidades asudticatividade. Os estudios de

ensaio e gravacao sao, em sua maioria, de progdeda musicos e produtores

87 Os gastos se resumem as cervejas consumidasseais aquisicdes de livros no sebo, dado o caréater
gratuito do evento.
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musicais que, paulatinamente, vdo abrindo o espaca que bandas de conhecidos
ensaiem, mediante pagamento de uma taxa por hogas@éo, que visa a amortizar o
investimento feito anteriorment®.

Como a maioria dos proprietarios também desempentieas atividades
profissionais, h4 a necessidade de empregar agslanttécnicos de estudio para
assegurar a manutencdo da infra-estrutura disdo@ieecumprimento da agenda de
ensaios, previamente marcados atraves de congded@nicos feitos por integrantes das
bandas. Na maioria das vezes, os contratados séosjonusicos, que véem naquela
funcdo uma oportunidade de aprender a opsofiivaresde gravagdo, mixagem e
masterizacdo e de negociar descontos nas horassd®® para as bandas das quais
fazem parte. Esta pode ser a primeira experiérecientprego de muitos adolescentes e
jovens musicos. Mesmo sem remuneracado elevada e di@o a privilégios
trabalhistas formais (férias, décimo terceiro salar-GTS), eles aceitam 0s cargos e 0s
encaram como algo temporéfib.

Em suma, as manchas de Botafogo e Copacabanant@amceum grande
namero de estabelecimentos destinados a ensarasa;ges, que podem ser alugados
por algumas horas, para ensaios ou producao del@bs. No intervalo existente entre
a entrada de uma banda na sala de ensaios e aaaidterior, sdo efetivados encontros
efémeros que funcionam para estabelecer relacosspmiximas entre integrantes de
grupos diferentes. As conversacdes, usualmenteoniuives, dado o carater do
encontro — espremido entre o término da sessamdebanda e o comeco da de outra —
gravitam em torno de temas como instrumentos usacls;0es, equipamentos e
agendas de shows e servem para estreitar as lggagtie os individuos e possibilitar a

realizacdo de futuras parcerias.

3.1.4. Outros pedacos alternativos

O circuito da cena de rock alternativo independeide Rio de Janeiro €

composto prioritariamente pelas manchas e areasitdesnas secdes anteriores. Nele,

8 E necessario dizer que nem todos os estlidiossdéoem gravacéo sdo legalizados, recolhem impostos
e empregam funciondrios pelo regime de trabalhaeigicena legislagdo. Como a maioria foi criadaapar
uso pessoal, poucos proprietarios acabam optarddegelizacéo.

8 E interessante perceber a total inexisténcia déeres desempenhando fungdes técnicas, tanto nos
estldios de ensaio e gravacao quanto no mercatiabdgho, atuando como produtoras musicaiadies

etc. A elas, parecem estar reservados outros pagéisena alternativa independente, que seréo
esmiucados posteriormente.
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integrantes da cena podem se congregar, a partre@mhecimento de produtos e
servigos consumidos, trajetos semelhantes perosirgtapas do circuito partilhadas e
pela identificacdo de habitos, estilos e comportdoseem comum. Nas demais regides
da cidade, as iniciativas esporadicas de pequermdutpres independentes sdo a
principal forma de viabilizar shows e reunides nlegrantes da cena. Motivados pela
necessidade de abrir cada vez mais espacos pavakoalternativo independente,
empreendedores da cena se empenham em produzitoevemto em locais e
equipamentos urbanos voltados a outros grupos aumoeles destinados a outras
finalidades, como é o caso dos exemplos anteriderdescritos do Cine iris e do sebo
Baratos da Ribeiro.

Um dos exemplos deste tipo de acdo, na Zona Neérte,projeto “Rock na
Varanda”. O evento acontecia regularmente entngbootde 2002 e dezembro de 2003
e atraia pessoas de todas as partes da cidade @easn primo do produtor Fred
Entringer, no Méier, suburbio carioca. L4, eranlizados shows gratuitos de bandas de
rock independente e discotecagem de novos DJs ake Adualmente, acontece no
bairro uma outra iniciativa de promocdo da cultuivdependente, associada a loja
Outside CDs, a Unica da Zona Norte que possui uatocm de discos, demos e EPs de
bandas alternativas cariocas, além de titulos enl#gntes de outras partes do pais e
discos raros de bandas candbnicas, a maioria ingosrt@d Outside também é uma das
poucas lojas da cidade onde se pode alugar CDDsR\precos reduzidds.

O proprietario da loja e também musico, Eduaraxseh, reserva, nas tardes de
sébado, os pouco mais de 20 metros quadradosada lealizacdo de shows acusticos
gratuitos de bandas convidadas. Os eventos atraenpublico quase inteiramente
composto de menores de 20 anos, residentes naspade@nas, e servem para divulgar
a loja e impulsionar as vendas dos titulos disgaaft

Em 2005, os mesmos idealizadores do Rock na Varamldcaram em pratica o
projeto do “Rock na Areia”, levando o rock altematindependente carioca as areias
da Praia do Recreio, na Zona Oeste, regido da eidatla desarticulada, embora

comecem a ser delineadas algumas tentativas dei@bde espacos. Mesmo contando

%00 aluguel de CDs era préatica recorrente entreamaiternativos antes da relativa popularizacéatre e
esses individuos — dafwnloadsde albuns de musica na internet, disponiveis da por meio de
arquivos MP3.

L A maioria dos eventos alternativos é realizaddozmis que proibem a entrada de menores de 18 anos,
0 que restringe a participacao dos mais novos na aklternativa. Eventos vespertinos sem restrigées
idade, realizados em areas proximas a residénasasaas, sdo as Unicas opcdes para individuoa nest
faixa etaria.
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com o apoio dos quiosques da area, o Rock na A&midicou livre de problemas com a
prefeitura municipal. Duas edi¢c6es do evento tivede ser canceladas na ultima hora,
guando bandas e publico ja se encontravam no éosal preparavam para o inicio do
evento. Segundo fiscais do municipio, os produtarés detinham autorizacdes
especificas para a realizacdo de eventos nas aeeipsaia. Ironicamente, a proibicéo
aconteceu justamente quando, pela primeira vezajeat@ contou com 0 apoio e a
divulgacdo massiva da programacao pela extintaoRadiade FM, que privilegiava o
rock em sua programacao.

Ainda na Barra da Tijuca, um equipamento culturatwiado a uma instituicdo
privada de ensino superior também é utilizado pamalizagdo de eventos vinculados
ao universo alternativo. A Casa das Artes da Usislade Estacio de Sa possui boa
infra-estrutura para a realizacdo de shows e aespetateatrais e 14 sdo viabilizados,
por meio de parcerias entre a universidade e pooekiindependentes, shows de rock
independente, atraindo um publico diferenciado, me® sempre freqlienta o circuito
alternativo das manchas de lazer descritas.

A cena carioca também se estende para além ddsdiohd municipio. Cidades
vizinhas, como Niter6i, S&o Gongalo e a Baixadarmitense, também abrigam as
manifestacbes culturais da cena independente, inegmio festivais e eventos
alternativos, com o apoio de jornais de musicaratesos como o Jornal do Rock e 0
International Magazine. Em 2005, foi criado o Abéia Rock?, um movimento que
almeja organizar o circuito alternativo na regidditeidi, cadastrando bandas e
realizando eventos em casas noturnas da area.t&$ance os shows produzidos pelo
movimento sdo divulgados através de um blogsitenum fotolog e o Araribdia Zine,
uma publicacdo com tiragem de mil exemplares eldistao gratuita.

A falta de interesse de grandes empreendedoragaigjtde um lado, e a falta
de acesso de pequenos produtores a recursos goegrags e a espacos culturais, de
outro, sdo alguns dos fatores que dificultam umstriduicio mais ou menos
homogénea do circuito de rock alternativo indepetelpelo territorio da cidade do Rio
de Janeiro. Associado a isto esta o fato de queasudestas iniciativas, quando
viabilizadas, acabam n&o passando da primeira gunda edi¢cdo. Elas esbarram em
problemas de falta de publico, o0 que desembocarejuizpos para o produtor, a casa de

espetaculos e as proprias bandas. A fragilidadeesiggemas de divulgacao, apoiados,

20 nome do movimento faz referéncia ao indio Adigbconsiderado o fundador da cidade de Niterdi.
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COmo veremos a seguir, quase que inteiramente teanét, aliada a um tipo de
comportamento atribuido ao publico carioca de fogaeal, contribuem para que as
iniciativas de novos produtores se traduzam, qeasgre, em atividades deficitarias,

desestimulando projetos futuros.

3.1.5. Os pedacos de outros: a circulagéo por egpa desconhecidos

Embora freqientem seus proprios espacos e pearcona maioria das vezes,
trajetos conhecidos, jovens alternativos tambémcttam — com os devidos cuidados —
por ‘points’ de outros grupos que funcionam com@ KW@ uma rede mais ampla”
(Magnani, 2000, p.199). O comportamento nessesniesrdeve seguir uma espécie de
etiqueta: caso ela seja desrespeitada, pode hamduséo, em ocasibes em que a
presenca de um grupo é pouco desejada ou consdaragortuna nos pedacos de
outros grupos. Produtores alternativos ocasionakngrmomovem eventos relacionados
a cena em equipamentos que funcionam como “podetsiutros grupos juvenis no Rio
de Janeiro. A realizacdo de shows de bandas deemckoates associadas a outros
grupos juvenis urbanos é vista com certa descaydiganto pelo publico alternativo
guanto pelos “nativos” das casas.

Espacos tradicionalmente frequentados por grupgewias de classe média-
alta, moradores da Zona Sul — conhecidos como @@yl patricinh&s — como as
boates Melt, no Leblon, e Prelude, na Lagoa, tédidoesuas dependéncias para
eventos de rock alternativo, em dias e horariososmemvimentados (como domingos a
tarde e noites de segundas-feirddlluma espécie de “pacto implicito”, a maioria dos
freqientadores usuais das casas costuma ceder dagpiiblico da cena ao tomar
conhecimento do tipo de evento que sera realizado.

E interessante notar que a maioria do publico raltero adentra esses locais
pela primeira vez e se surpreende ao constatafemsretas entre os procedimentos de
praxe adotados pelas casas. Desde a revista maa&nita por segurancas contratados

— inclusive nas bolsas das mulheres — até os sadéeconsumo que, nesses locais,

% para um estudo completo dos espacos por ondéarir@sses jovens e as formas de sociabilidade que
se estabelecem entre eles, ver Almeida & Tracy3R00

% Exemplos de eventos ja realizados nesses espdetisRock, o Rock Hour (festival que contou com o
apoio cultural da TIM, empresa de telefonia cejuatancamentos dos CDs de bandas da cena, como
Abaixo de Zero e Moptop (na Melt). Na Prelude, loalgumas edicdes do Rock Fest, que também era
realizado na Taquara, Zona Oeste do Rio de Janeiro.
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assumem a forma de cartbes magnéticos, enquanitasas alternativas o consumo é
manualmente anotado em cartdes de papel. “Que elegse lugar, ndo? Coisa de
play!”, admira-se Luciana Souza (28 andssigne), uma das informantes da pesquisa,
ao se acomodar em uma das mesas da Melt. Dafipesével observar o bar e um telao,
no qual eram exibidos ora shows de mdusica, orddpartde futebol americano ou
baseball. O carddpio — e 0s precos praticados s1bssdes — sdo tema de comparacdes
e ironias entusiasmadas. “Olha s6, aqui tem atEnggd”, aponta Sidney Santana (27
anos), baixista da banda Noitib0, que se apreserawite em que fui ao Melt Rock.

Em certo momento, apds rapida conversa com os fm@suda noite, 0 musico
exclamou, euférico:Caracag temos 10@ontode consumo!”. Explica-se: os produtores
da festa negociaram com a casa uma cota de condeirhi60 reais, destinada a cada
uma das bandas participantes da noite. Geralmel@eacordo com Sidney, a
“remuneracao” para as bandas em eventos “normaishgtituida por algumas garrafas
de agua e duas latas de cerveja para cada um disosiDessa forma, os 100 reais de
consumo oferecidos naquela noite foram comemorpdosSidney e sua banda como
um bom caché, que certamente pagaria um poucod@asrvejas.

Da mesma forma, alguns eventos alternativos acemeem estabelecimentos
integrantes de outros circuitos, como os do emoeovedo hardcore espalhadas pela
cidade, como Elam (em Jacarepagua) e Audio RebeHumaita (que reune, num
mesmo imovel, espaco para shows, estudio de eeskfm de discos, acessorios e
camisetas). Apesar das iniciativas mencionadastesiima certa relutancia por parte do
publico alternativo em prestigiar eventos realizadmn locais associados a outros
grupos juvenis. A resisténcia se da em variadosis\& pode ser exemplificada através
de um comentario (reproduzido abaixo) deixado poa yarticipante da cena carioca

nofotologda banda Columbia, que se apresentaria num exnarkodio Rebel

/hiddentears Queridos, adoro vocés, querigo ir no show, mas Rebel
nao tem a menor condi¢cda/cs me entendem, né? Bju,

O fragmento “vocés me entendem”, finalizando o decdeixado para a banda
se refere ao desconforto causado pelo fato deagegperalmente apresentar shows de
bandas emo, que congregam um publico um poucojowErs, adepto de uma estética

e um tipo de som considerado “excessivamente niefzdos alternativos, comum a
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bandas associadas ao estilo conhecido como emGd@aga evitar 0 encontro com os
integrantes deste outro circuito jovem, que possjetos e “points” préprios, os fas do
grupo preferiram esperar por uma outra apresentdedta vez em locadequado

Este tipo de comportamento restringe o escopo d® alps produtores
independentes que, almejando oferecer mais opgéesntietenimento voltado ao
publico da cena, se empenham no estabelecimerparderias e acordos para ocupar
espacos diferenciados. O resultado desta combinggimente acarreta prejuizos ao
produtor, além da dissolucdo dos contratos prewviéenestabelecidos com as casas,
reduzindo a quantidade de espagos para apresentEdeck alternativo independente
no Rio de Janeiro. Mas quais sdo os lo@dsquados na percepc¢do do publico
alternativo? Que tipo de procedimentos e quais edaliades de sociabilidades se
estabelecem no ambito desses espacos?

Por meio da identificagcdo das manchas de lazepaces frequentados pelos
integrantes da cena de rock alternativo indeperdeatcidade do Rio de Janeiro, foi
possivel concretizar, na paisagem, 0 circuito asagdo qual a cena pesquisada se
efetiva. E preciso ressaltar, entretanto, que asipamentos e estabelecimentos
descritos aqui fazem parte de um arranjo particddacena alternativa independente
carioca, delimitado por marcadores temporais eBpes| estipulados pela pesquisa —
ou seja, desde o ano 2000 até o presente momento.

Naturalmente, apesar da existéncia de regulasdagepermanéncias nos
comportamentos e circuitos associados a este gup@ ou outra alteracdo na
composicao dos “points”, pedacos e trajetos quepéem o circuito alternativo tem de
ser considerada em qualquer estudo que investiguipanentos como boates e casas

noturnas, que ja tomam como um dado o carater dioése suas audiéncids.
3.2. Os circuitos e os processos de identificagao
Ao longo de todo o més de dezembro de 2006, moiassagens relacionadas a

cena carioca chegaram a minha caixa de correi@eied. A maioria dog-mailscitara

realizacdo do Prémio London Burning de Musica ledelente 2006, realizado desde

% Contragéo usada para fazer referénciaraotional hardcorgestilo musical surgido nos anos 1990 nos
Estados Unidos que alia letras que falam de amaeaepcdes amorosas a instrumental pesado,
influenciado pelo punk rock e pelo hardcore.

% Almeida & Tracy (2003) descreveram, a partir dareg de outro circuito juvenil, a légica de
funcionamento de casas noturnas cariocas. Na @nalis dos aspectos ressaltados pelas pesquisadoras
era a sazonalidade, marca destas boates, que tlageana outras a cada dois anos ou menos.
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2003 pelo DJ Luciano Viana, idealizador dde London Burning — que reune
informagdes sobre a cultura alternativa indeperdeatioca e internacional e da festa
homonima, realizada semanalmente na boate BunkerCapacabana, até o ano de
20047’

O London Burning foi o responsavel pelo lancamedé duas coletaneas
compostas por cangbes de bandas alternativas @sirmmmo Leela, Som da Rua,
Glamourama, Quem?!, Lasciva Lula e Netunos, via kBl Records, em 2002 e 2004.
Batizados de “O indie € o novo pop”, os discos, ¢wagens de mil copias cada um,
logo se esgotaram, sendo vendidos pste do projeto e nos shows das bandas
participantes. No encarte, além da ficha técnica Handas, encontrava-se um
manifesto, reproduzido no Anexo |, que ressaltavimnportancia de bandasdies

cariocas que, segundo Luciano Viana, estariam padpa

para tomar a ponta da cemadergroundbrasileira (...) fazendo a ponte entre o
indie e omainstreamque possibilitaria o velho sonho de viver da naisiem
trair seus ideais (...) sem panelinhas, sem igfigem as besteirinhas que
sempre empurram a cena para baixo (Anexo )

Comprometido com ideais de independéncia e auidadie artistica, ite
indica anualmente bandas, artistas e empresas eindeptes para prémios em
categorias como “Melhor Disco Independente do AridMisica do Ano”, “Melhor
Demo/EP/CD-R”, “Melhor Selo”, entre outras. Os vetares sdo escolhidos por
votacdo popular, via comunidade do OrkuDs e-mailsque chegavam durante todo o
més estavam justificados; pediam votos para asasaadselos indicados ao Prémio
London Burning de Musica Independente, cuja cerim@de premiacdo seria realizada
nos primeiros dias do ano de 2007.

Coincidentemente, alguns informantes (Fred MenBasjo Andrade e Daniele
Souza, jovens na faixa dos 25 anos) ja haviam meidado para ir a festa do Prémio,
em ocasioes anteriores. Nfigologs de cada um deles, as combinagbes tomavam a
forma de pequenos recados, trocados durante te#gnana que antecedia o evento.
Pelos motivos acima, aliados ao fato de que hawdr@nces de uma boa parte dos
integrantes do universo alternativo carioca estgresentes, elegi a festa da entrega do

Prémio London Burning de Musica Independente cobjeto de descri¢cao etnografica.

%7 Ap6s 2004, a festa foi realizada em outras casdsrtha itinerante e sé no final de 2006 voltoea s
realizada semanalmente, na boate Fosfobox, lodalima mancha de Copacabana.
% Fonte: London Burning. Disponivel dmttp://www.londonburning.com.hrAcesso em 14.dez.2006.
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3.2.1. Listas de entrada: relacionamentos com o lage com as pessoas

Noite de sexta-feira, 12 de janeiro de 2007. Oinlest a entrega do Prémio
London Burning de Musica Independente, no Espacauidex-Nautillus), situado no
bairro do Catete. Naquela noite, estavam previgpassentacdes de 25 minutos das
bandas de rock alternativo independente Cabaretp&aCobras, Rockz e Monotube,
além de shows de grupos musicais de outras camras,@ MCs HC e o Bonde do Rolé.

O ingresso para 0 evento possui quatro precosedifexdos. Custa R$ 10, para
agueles que integram a “Lista amiga”; R$ 12, pergifentadores que chegarem até as
Oh munidos da filipeta de divulgacéo da festa @uaéstribuida em pontos especificos e
também pode ser baixada da Internet); R$ 15, maue possuem a filipeta, mas que
chegam apdés as Oh; e, finalmente, R$ 20, para exjuple ndo se encaixam em
nenhuma das categorias anteriores. Fui informadpdado seria necessario pagar por
minha entrada, ja que meus informantes integraistaade VIPs do evento e, como tal,
tém direito a convidados.

A dindmica de funcionamento das listas de entrama eventos alternativos
segue, na maioria das vezes, um padrao comum. damos da casa, das bandas e dos
produtores dos eventos ndo pagam entrada e postamaleompanhantes. Fred Mendes
e Bruno Andrade, meus informantes, sdo musicoscgiéntemente se apresentam nos
espacos do circuito alternativo carioca, estabetbr@ma relagdo de reconhecimento e
de amizade com produtores das festas e das caza@® pela qual desfrutam da
condicdo de VIPs em determinados eventos. Confaonelui por meio do exame de
listas impressas portadas pktsstesqgfuncionaria da festa encarregadas de coordenar a
entrada de pessoas na casa), a identidade dos aduampes de VIPs nao € informacéo
relevante, no universo alternativo. Nas listageiggjram somente os nomes dos
convidados, acrescidos do sinal “+1”, que indica opais uma pesso@ai ao evento,
como acompanhante.

Os descontos no preco da entrada s&o concedidaoo com certos niveis de
proximidade entre o frequientador e os produtoresveéato realizado. Amigos, parentes
e fas das bandas, que ndo séo representativosantegsara serem incluidos na lista de
VIPs, acabam conquistando os maiores descontogdiolos pelas casas, figurando na
“Lista amiga”, gracas a sua condicdo de proximidama os protagonistas dos eventos.

Neste tipo de lista, a inscricéo € feita pelo paptiblico, por meio de mensagensede
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mail enviadas a um endereco fornecido pelo evento lBugpépria banda, respeitando

0s prazos estipulados para o envio de nomes. Tans@énfreqiientes as inscricdes
feitas em topicos criados especificamente parafess@as comunidades das bandas e
das festas, nsite de relacionamentos Orkut.

Aqueles que receberam ou imprimiram a filipeta denéo também s&o
reservados descontos, embora menores que o0s dfevepela Lista amiga. O
recebimento de filipetas divulgando esse tipo dentv denota o pertencimento ao
universo alternativo. Distribuidas segundo trajede$inidos, em locais previamente
estabelecidos, como os cinemas do Grupo Estadfidjesde ensaio, lojas de roupas e
acessorios e em areas proximas a outros estabetgosnvinculados ao universo e ao
publico alternativo, as filipetas, de certa forragdenciam seus portadores. Por meio
de pedacos impressos de papel, eles podem sebigdexceomo membros — eventuais
ou habituais — da cena de rock alternativo indegpeted carioca, como individuos
suficientemente familiarizados com o circuito (celogpmenos, com parte dele) para
obter facilidades e vantagens em eventos da cenay descontos na entrada, drinks
gratuitos etc.

O preco de entrada mais elevado parece adquiriadinalidade nos eventos
indies Eles tanto podem funcionar como uma espécie pdeicdo para 0s
freqUientadores habituais que ndo se inscreveramjot nas listas amigas ou que nao
circularam pelos lugares onde foram distribuidasfilgsetas de descontos, quanto
podem desempenhar uma tarefa higiénica: restrogmaximo a entrada deitsiders
pessoas estranhas a cena, que freqliientam os epentosriosidade. Praticando um
preco considerado elevado no ambito alternativgrodutores se cercam de cuidados
para evitar a presenca desses curiosos, indesegweipodem acarretar desconforto ao
publico habitual e prejudicar o sucesso da fesiaoBtro lado, quem sao dgsejaveis
freqlientadores dos eventos da cena de rock alternatlependente carioca? Aqueles
cuja presenca poderia valorizar um determinado shwviesta, sob a o6tica de alguns
produtores, e para 0s quais seria destinada agéande VIP?

Neste ponto, seria interessante nos debrucarmag soloonceito decapital
subcultural,desenvolvido por Thornton (1995) para analisgprogessos de atribuicao
de valor e de construcao de hierarquias no inteasrculturas jovens a partir da nogcao
de capital cultural do soci6logo francés Pierre Bourdieu. Originalreesinpregada na
reflexdo sobre os mecanismos de distincao existamie grupos sociais, a expressao

capital cultural se refere a quantidade de conhationacumulado através da educacéo
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e da erudicdo, capazes de conferir status so@ahdoiduos. O capital cultural seria o
ponto principal de um sistema de distingdo no qaal hierarquias culturais
corresponderiam as sociais, sendo as preferénstaticas e o gosto 0s principais
marcadores de classe entre os individuos. Difeaieseido capital econémico, embora
possam aparecer correlacionados — altos niveisodemos e de posses, por exemplo,
nem sempre significam grande acumulo de capitdum@l) e vice-versa (Thornton,
1995, p. 11)%°

O esquema tedrico de Bourdieu, no qual a socie@agercebida como um
espaco multidimensional altamente complexo, in@dinda, uma terceira categoria. O
capital social derivaria em maior grau @eemo individuo conhece (e que o conhece)
em vez de ser definido pelo que o individuo coniecel0). Desse modo, conexdes
com amigos, colegas e conhecidos podem atribuinsstaentro de um grupo social
definido. A existéncia, na pratica, desta varieddeleapital identificada por Bourdieu
pode ser detectada na analise das dinamicas tis dis entrada dos eventos de rock
alternativo, exposta a seguir. Bourdieapyd Thornton, 1995, p. 11) prossegue,
identificando variadas subcategorias de capitatuall que operam em campos
especificos — pelos quais o préprio tedrico cinalacomo o ‘“linglistico”, o
“académico”, “o intelectual” e o “artistico”. Thdon, entdo, constatou a existéncia de
subespécies de capital cultural, que operariamwnoterrenos, como o da cultura de
massa.

O capital subcultural influi de diversas maneiragonsi¢éo ocupada pelo jovem
em relagdo ao grupo a que pertence, por procegsdares aos de seu equivalente
adulto. Ele confere status a seu proprietario, @loss dos observadores relevantes e
pode ser objetificado (na forma de cortes de cabelqpas e acessorios, colecbes de
discos, entre outros) ou incorporado (pelo conhestmmacerca dos processos internos
ao grupo em que esta inserido, pelo uso — adeqgaamtextualizado — de girias e
expressbes correntedp ( Ibid).*®® Argumenta-se que o aquilo que define o capital
cultural, em dltima anélise, é sua convertibilidagl® capital econdmico. A esse

respeito, Thornton (p. 12) destaca que o capitbtdtural, de certa forma, também

% Em certa medida, esta afirmacéo pode ser exenguldi pela situacdo daqueles individuos referidos na
midia carioca como emergent&Bepois de fazer fortunas instantaneas em ativislggde os tradicionais
classificariam de segunda linha (de motéis a marnas, passando por padarias, transportadoraase fit
de video), eles compraram todas as grifes que ledo podia proporcionar. Mas faltava-lhes projecéo
social” (Jayme, 1997).

1% pe forma anéaloga, nada pode ser pior para umapegio negativa do nivel de capital subcultural de
um individuo como tentativas de ser/parecer “desld] usando girias de modo excessivo e
descontextualizado (Thornton, 1995, p. 12).
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desemboca numa variedade de ocupacdes que podedesEnpenhadas — e de
proventos que podem ser adquiridos — gracas agg@teedo individuo como alguém
“descolado”.

Assim, DJs, produtores, estilistas, bandas, jostaai musicais, donos de selos
acumulam recursos financeiros gracas ao capitaudtulbal que possuem. As trajetorias
profissionais de Rodrigo Larii (32 anos, jornaligtano do selo carioca midsummer
madness) e Gabriel Thomaz (34 anos, lider da b&udaramas) exemplificam o
processo pelo qual o capital subcultural pode gsevartido em capital econémico, na

cena carioca.

LARIU: Eu néo teria trabalhado na MTV por tanto pame ndo teria
feito uma porcao de coisas que eu fiz e faco sgedo fosse o [selo]
midsummer madness... Foi minha porta de entradaegsa mundo de
musica, de TV, de producédo de evento e tal...

GABRIEL: Eu trabalho direto com mdsica, gracas Aasoramas, sou
dono de um selo... Agora, por exemplo, t6 termioamaia trilha pra um
desfile... Também ja fiz trilha pra programas de.TV

Desempenhando profissdes relacionadas a altossnileeicapital subcultural,
esses individuos gozam de grande respeito entogitoss participantes do grupo, nao
apenas pelo reconhecimento do conhecimento acumuiaas pelo lugar que ocupam
nos processos de definicdo e de criagdo de pa@syra o proprio acumulo de capital
subcultural. Saber quem convidar, que bandas saatcontratar, que discos tocar sédo
caracteristicas essenciais para ocupar posicOeprafigio na cena, como as de
produtores de eventos e de DJs.

Assim, musicos de bandas de maior destague noicaltarnativo brasileiro,
jornalistas musicais e formadores de opinido (aetas, DJs, outros produtores) sao,
geralmente, os eleitos para a lista de VIP da naadws eventos alternativos cariocas,
em grande medida devido ao status atribuido a gaddeles pelo capital subcultural
adquirido em suas trajetorias individuais. Ter udessas pessoas presente num
determinado evento indica, de certo modo, o nigglr@stigio experimentado pela casa,
pela festa e pelos produtores, a partir de um psacgue funcionaria como uma espécie
de transferénciade capital cultural desses individuos para a festa produtor em
guestao.

A concessdo dos passes gratuitos para convidademsosados é feita com
antecedéncia. O convite é encaminhado pelos pnaduttas casas e das festas atraves

de e-mail, e geralmente se estendem a um acompanhante. Rependo evento,
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podem requerer confirmacdo prévia. Os critériosa par concessao de convites
obedecem, ainda, a uma sele¢do que engloba diversss. H4 passes para VIPs que
prevéem a circulacdo por areas restritas (cotactistagee os camarins dos musicos)
e a participacdo em coquetéis; outras modalidadendvites VIP garantem apenas a
gratuidade da entrada, sem maiores privilégiosndera permanéncia do convidado no
local. Além disso, VIPs e seus acompanhantes ratenpgecisam esperar em filas de
admissédo nas casas onde acontecem os eventositalteynAlguns estabelecimentos

disponibilizam entradas diferenciadas; outros pemmias “furadas de fila”, pratica em

que os convidados passam a vez dos demais nA flemarcacéo da condicao especial
desses individuos também é feita visualmente, caolaracdo de pulseiras plasticas
coloridas ou da distribuicdo de camisetas confeeclas especialmente para o
eventd®, que devem ser vestidas pelos convidados paratigavaingresso nas areas

restritas, diferenciando-os do publico “normal”’equagou pelo ingresso.

Na cena alternativa carioca, é possivel identifigariados exemplos de
concessao de convites VH®b demanda- ou seja, pessoas que, nd0 necessariamente
percebidas como figuras de destaque na cena, peaeprodutores para integrar a lista
de convidados dos eventos. Eesmailse ligacbes telefbnicas, especialmente no dia da
realizacdo dos eventos, eles indagam: “Tem VIRanpm?”. Pedidos de inclusdo na
lista de convidados séo vistos como algo que depdia o status dos individuos. De
acordo com uma produtora da cena alternativa, enage@nem diminuir a quantidade de
passes concedida nos eventos que realizava, “@ovilitnéo se pede, se ganh¥".

A excessiva concessdo de privilégios a certos idddos da cena, para alguns,
poderia advir de certos costumes enraizados no adampento dos individuos

envolvidos na producao de cultura na cidade dadRidaneiro.

LARIU: Tem uma coisa da cidade, que €é cultural.cafioca ndo gosta
de pagar caro, porque ele tem a praia de gracaari@ca nao vai a show
nem por curiosidade...Eu to falando do povo emlgera&o-indie.. O
povo alternativo vai, s6 ndo vai se o ingressocim. Ou se chove
também, né? Cidade de praia tem isso...Se ndaleadlaa praia quando
chove, também nao pode sair a noite...

101 As camisetas sdo mais comuns em grandes festivai®m o Claro que é Rock, devido ao custo para
sua producdo ser demasiadamente elevado para&@oadipratica por eventos de menor escala.

102 A pesquisa teve acesso a planilha que resumiacgiéncia a um dos eventos realizados por esta
produtora, no Teatro Odisséia, reproduzida no AnexXdas 644 pessoas que compareceram a festa, 263
eram convidados VIP; 278 estavam na Lista Amig@aog, isso receberam descontos; finalmente, 85
pessoas pagaram o valor com desconto por teremddiyger do evento. Somente 15 pessoas entraram
pelo preco normal.
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Ja Rodrigo Quik (34 anos, produtor cultural), afrilesse fenbmeno a um
comportamento adquirido nos anos 1980, quando adRidaneiro era considerado o

principal pélo lancador e difusor de tendénciasucais para o restante do pais.

QUIK: No Rio, nos anos 1980, o Brasil respirava.Ri@inha muita
gente importante aqui, sem falar na TV Globo erasagloras todas, que
tinham as sedes aqui... E a Zona Sul sempre tewdaaqgoisa de ser o
lugar onde moram os artistas, entdo todo mundo gcieaconhece
alguém, que € amigo de algum famoso e que, partesoque entrar de
graca nos lugares também...

Haveria, portanto, uma espécie de reproducdo, nwenso alternativo
independente carioca, dos sistemas de atribuicaonpertancia a personalidades e
celebridades, existentes moainstream Embora em menor nivel que naquela outra
esfera de producé@o e consumo midiatico, os vei@itemativos contribuem para criar
uma espécie de celebracdo em torno de certos mysiods, jornalistas e
empreendedores independentes, concedendo-lhesatus diferenciado dos demais o
que se reflete nas listagens de entrada dos evdatosna. Este fenbmeno, que poderia
ser chamado de um sistema dabcelebridadesou de pseudocelebridadesio
underground,ndo é explicitamente reconhecido pelos produtoe® pelos VIPs
alternativos. Para muitos, os convites e 0s pgioke se aplicam a “pessoas queridas” e
“parceiras” dos eventos e das casas — as quaiscidentemente, sdo consideradas
expoentes alternativos, que possuem elevado capibtaultural e, por isso, desfrutam
de prestigio entre os integrantes da cena.

Restricbes na concessao dos passes livres visarertdemaneira, diferenciar e
reconhecer o mérito daqueles individuos detentdeesmaiores niveis de capital
subcultural, entre os outros freqientadores dostevalternativos. Ja a existéncia das
listas de descontos para “amigos” pode ser peraebamo o resultado de uma
conjugacdo de pressbes sobre os produtores queimdéado, sdo praticamente
obrigados a conceder descontos maiores aquelesapferme aponta Rodrigo Quik no
depoimento acima, “se acham amigos de alguém” feesse motivo,merecem
privilégios) e, do outro, sdo pressionados pelaasaoturnas no sentido de atrair uma

quantidade de pagantes que passapensarn entrada gratuita de tantos convidados.

LARIU: Nos meus eventos, to tentando diminuir isgoconvite amigo,
aquelas listas gigantescas, mas é foda... Primeizague vocé faz, ja
acostumou mal. Nunca vou conseguir convencer odquaehoje paga 5
reais a pagar 20 pra entrar numa festa... Eu fiatdg por medo, ndo por
celebridades... Era medo, porque, cara, se euoroartprejuizo, pelo
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menos que eu me divirta, que esteja cheio. Fodeaseo ficar bébado
todo mundo, é uma coisa meio punk, ideolégica. Majmé ainda é ficar
vazio e dando prejuizo.

A lista amiga, portanto, € 0 meio encontrado pgasiutores cariocas para
assegurar a presenca de um numero relativamerdstigiar de pagantes, de modo que
um eventual prejuizo possa ser amortizado. Elatiteinsio entanto, um risco para a
propria viabilidade do evento no meédio prazo, gato de criar nos frequentadores o
habito de pagar sempre menos que o valor normaigtesso. Sob uma outra otica, a
pratica de concesséo de privilégios e descontosubBselebridades contribui para a
desvalorizagdo do trabalho dos profissionais emgudrd) na realizagdo de shows e
festas alternativas na cidade. Em Ultima analisse eprocesso desemboca no
enfraquecimento da prépria estrutura de lazer eetenimento noturnos que compdem

o circuito da cena de rock alternativa independeatRio de Janeir?
3.2.2. Na pista: comportamentos e sociabilidades maite alternativa

Conforme combinado no decorrer da semana do dde j&neiro, encontrei-me
com Fred e Dani por volta das 21h na casa de Bsit@da bem proxima ao Espaco
Marum, no Cateté’® A festa estava marcada para comecar as 22h, orfsrme fui
informada, ninguém estaria la antes das 23h e mssstificilmente comecariam antes
das 23h30min. O trajeto a pé levou cerca de 5 wénydh que o apartamento de Bruno
ficava a menos de trés quarteirdes do “Marum”.

Chegamos relativamente cedo, as 23h40min, e o ipoinghow ja havia
comecado. Observei uma pequena fila na entradagemabk pessoas compravam
cervejas com um vendedor ambulante, consumind&-aseamo, durante a espera pela
entrada. Meus informantes chegaram cumprimentataies€e, uma das produtoras da
festa, que coordenava a entrada do publico junto uncionério da casa. Ela riscou 0s
nomes de meus informantes na lista impressa e negon a escada de acesso a pista

de danca.

103 A imprensa carioca voltada para a cena alternath@rda ocasionalmente a questdo dos convites
VIPs. Exemplos podem ser encontrados na colun&&iaine, do Jornal O Globo (Albuquerque & Leéo,
2004, p. 211-213), e emostsno blog do jornalista Jamari Franga, no Globo Online, aligpel em
http://oglobo.globo.com/blogs/jamari/

194 Fred, Bruno e Dani foram os principais informantis pesquisa, conduzindo-me aos espagos e
introduzindo-me nas rodinhas de conversacdes. Megdies tem 28 anos, é baterista da banda Columbia
e trabalha como vendedor de loja; Daniele Souzan®g, € estudante de Jornalismo e namora Fred ha 5
anos; Bruno Andrade, 24 anos, € guitarrista dad&@uiumbia e possui formacéo em Publicidade.
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Dois segurancas, um homem e uma mulher, se enaaamgda revista, que se
resumia a uma rapida olhada nas bolsas das mulhdesgium dos homens foi
revistado. A equipe de seguranca contratada parwvestos alternativos tem como
principais atribuicbes a conferéncia de documed®#dentificacdo de frequentadores
gue aparentem menos de 18 anos e a ronda do espaeoyando a movimentagéo do
publico. E muito raro haver casos de brigas e @ digs em eventos da cena alternativa
carioca. Na realidade, durante todo o periodo eenfrpguientei os shows e as festas
alternativas, para a realizacdo da etnografia, te&emunhei qualquer ocasido de
tenséo.

Na parte de cima do sobrado, a pista de dancaséparada do espaco de
convivéncia por uma porta do tipo corta-som. Doolatk dentro, poucas pessoas
assistiam a performance da primeira banda da nedmente a partir da metade da
apresentacdo da segunda banda — por volta das Dh3@mue o lugar comecou a ficar
realmente cheio. A noite alternativa no Rio de Farmomeca tarde, principalmente nos
finais de semana. Assim, 0 apice no movimento €8gas na casa ocorreu por volta de

1h30min da madrugada.

3.2.2.1. Chegadas e partidas

Poucos chegam de carro, fato que é justificado pafténcia de vagas de
estacionamento nos arredores das manchas de ktmelagas. Como a maioria dos
eventos esta concentrada nas Zonas Sul e Cerstrakios de transporte mais utilizados
sdo o0 metrd, os 6nibus e os taxis, amplamente milggis em grande parte da cidade.

O metrd € percebido pelos frequentadores da cema comeio de transporte
mais rapido e seguro para transitar pela cidadenha 1, que se estende do bairro da
Tijuca, Zona Norte da Cidade, até Copacabana, ma Zul, é a mais utilizada pela
maioria dos frequentadores da cena residentes @as droximas as estacdes
metroviarias. Como funciona até a meia-noite, isigll nos finais de semana, o metrd &
considerado a melhor opcéo para chegar aos eventos.

Os 06nibus s&o outro meio de transporte muito atlliz pelos individuos nos
trajetos que compdem o circuito alternativo, emls®mm percebidos como 0s mais
perigosos, dada a frequéncia de assaltos registraslaoletivos, em toda a cidade,
amplamente noticiada pela midia carioca. Para syuéspecialmente os que moram na

Zona Norte, eles sdo a Unica opc¢ao disponivel gtaagessar a cidade. Algumas linhas
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circulam durante toda a madrugada, facilitando #avpara casa. Geralmente,
conhecidos que moram em areas vizinhas seguernsjurd mesma linha de 6nibus, de
modo a reduzir a sensacgao de inseguranca expeadaedtrante o trajeto percorrido na
madrugada.

A volta para casa também pode ser feita de tasi,cagos em que O percurso
(mesmo que seja pequeno) envolve a passagem @s ke cidade percebidos como
violentos!®® As manchas estudadas possuem ampla oferta desseetitransporte,
organizados em pontos espalhados pelas areas de mmavimento noturno. Grupos
residentes em areas vizinhas dividem o valor dedegrpara diminuir os gastos e 0s

riscos.
3.2.2.2. O corpo alternativo: roupas, acessoriosestéticasndies

A maioria dos freqlentadores do circuito alterratdvhomem, integrantes da
classe média. Com idades por volta dos 20, 25 ales, chegam sozinhos ou em
duplas. Casais de namorados séo frequentadoreduaigerda cena e chegam
acompanhados de outros casais ou de amigos selt€éirapos de mulheres também
costumam circular pelas festas alternativas, embsma menor quantidade. O
agendamento das saidas entre esses individuos gegpadrdo similar ao de meus
informantes, com a Internet desempenhando papelafmental na definicdo da
programacao.

Sugestdes chegam a@snailsde grande parte dos integrantes da cena, por meio
de mensagens informativas enviadas por bandasytpred de festas e assessores de
imprensa dos estabelecimentos. Meios como o ¥fSaks comunidades e as paginas de
recados gcrapbook do site de relacionamentos Orkut, éstologs e oe-mail séo os
mais empregados pelos alternativos cariocas pareamancontros, estipular horérios
de chegada e definir a programacéao da noite.

A maioria dos rapazes esta vestindo calca jeansascténis de lona All-Star.
As camisetas possuem logotipos de bandas alteamatinclusive as nacionai) ou

sdo estampadas com o rosto de algum super-her@emonagem de programa de

195 Como os trajetos que incluem a passagem por {Upeigues publicos, grandes avenidas e demais
espacos pouco iluminados ou povoados por moraderesa.

Microsoft Messenger, programa de bate-papo vermet mais utilizado pelos individuos pesquisados.
197 Uma forma de expor visualmente o capital subcailladquirido ao longo do tempo.
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televisdo, acompanhadas de alguma frase espirjtalggms vestem camiseta tipo pélo,
com listras horizontais de diversos tamanhos es¢8te

As garotas usam saias ou calcas jeans e abusares#®aos para se diferenciar.
Os mais populares sao as presilhas de cabelopokds com logotipos de suas bandas
preferidas, os cintos de couro de tachinhas e s es@riadas, além de bolsas e sapatos
gue confiram um aretrd ou vintageao visual. Os padrées de estampas prediletos sao
aqueles inspirados em animais, como oncas e zeiwgmas (ou bolinhas), as listras
horizontais e alguns personagens de desenho anintadmo as Meninas Super-
Poderosas, a Hello Kitty e a Betty Boop.

 situadas no

Lojas de roupas como a multi-marcas U2 e a grifea
shopping Rio Sul, sdo algumas das preferidas dbcplditernativo. Embora oferecam
mercadorias com precos considerados elevados, legasatraem pela a identificacao
com um modo de vestir associado a um estilo de aitdanativo e contemporaneo.
Multi-marcas localizadas como Index, Contemporan&t@le das Bonecas e
Bruzundanga, reunem criacdes de novos estilistasidgrados alternativos e atraem
frequentadores do circuito de rock independentecar

Para os mais econdmicos, as op¢des de compra $djlasade departamentos —
especialmente, a Renner, que comercializa colagépsadas em criagoes de estilistas
famosos entre asdies como Alexandre Herchcovitch — e os brechds gsigalbados
pelas manchas descritas, também sdo bastante gmosuNesses estabelecimentos, €
possivel encontrar ternos, casacos, saias, ochloisasvintagea precos reduzidos.

A gravacao de tatuagens, com os mais diversos fosma desenhos, e a
colocacao deiercingsem diversas partes do corpo, como o0 nariz, adingwanto da
boca e a sobrancelha, também sdo comuns entreabti@adps alternativos cariocas. A
popularizacdo destas formas de diferenciacdo dpocentre boa parte dos jovens
urbanos no século XXI fez com gpeercingse tatuagens deixassem de ser associados a
rebeldia e a agressividade, tendo se tornado nmaislemento que compde um estilo
que ficou conhecido como “alternativo de boutig(leina, 2006; Novaes, 2004).

Entre as mulheres, é muito popular a composicaasi@l inspirada na estética

das Pin-Ups, modelos retratadas em ilustracGestos, fprontas para ser pendurada na

198 Esse tipo de camiseta é muito usado pelos integraia banda Los Hermanos, bastante admirada pela
maioria dodndiescariocas. De certa forma, a preferéncia por estgetn de camiseta pode ser atribuida

a uma espécie de tentativa de espelhamento demféslacdo aos idolos.

199 Um dos proprietérios da Cavalera é o ex-batediathanda Sepultura, Iggor Cavalera. Dai, a estreita
ligacdo com o universo do rock, percebida nas @eis@ nos desfiles das cole¢des.
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parede (no inglégin up), que revelam um momento de ingénuo flagranteadealantro

de um ato cotidiano e trivial.

Numa época em que a Guerra explode e Hollywoodaeecomo o centro do
mundo do entretenimento, os anos entre as décadad) ¢ 60 do século
passado foram o auge dessas bonequinhas provacatiyaviuitas mulheres,
hoje, filiam-se asites ou fazem a sua prépria simulacBen Up em seus

computadores. Desse modo, a sua propria imagera-sermuma possibilidade
de consumismo. (Ferreira da Silva, 2006, p. 4)

Lojas como a Complexo de Boneca e a Vale das Benespecializadas em
fornecer roupas e acessorios que seguem a eglascRin Ups contribuem para uma
certa objetificacdo da mulher alternativa — empiektn por ela mesma, tornando seu
visual um produto que deve ser consumido, valoozdpreciado dentro da cena. Este
comportamento pode ser comprovado pela existéneisitds especializados em
reproduzir ensaios fotograficos e ilustragdes $atorindiesde todo o pais, como o Pin

me Up (disponivel erhttp://www.pinmeup.com.hr**® Em evento alternativo de moda

sediado pelo Espaco Marum, no ano de 2005, hoygvengira edicdo de um concurso
de Pin Ups da cena carioca. Atualmente, o conamigoou para o0 ambiente virtual,
ocupando dotolog da revista em quadrinhos alternativa Jukeidx.

3.2.2.3. Memoria e visibilidade

Cameras fotogréficas digitais e celulares equipadosn mini-cameras
desempenham func¢des importantes no circuito atiemaconforme observei na
maioria dos eventos frequentados para a realizdggmesquisa. Mesmo em festas nas
quais nao ha performances de bandas ao vivo, axadusao acessorio indispensavel de
rapazes e garotas que clicam desde musicos atdhedetdo estabelecimento, como
corrimdes, espelhos etc. Na festa de entrega duoi®rnéondon Burning, contabilizei
mais de 20 cameras digitais e um sem-namero déaeEducom cameras que, a todo o
momento, disparavam flashes ndo s6 em direcédoleo, paas, principalmente, para a

platéia.

110 No site, proibido para menores de 18 anos, é possivehelacdextos explicativos sobre que é preciso
para ser uma Pin Up, além de um termo de compromjss deve ser estabelecido entre os autores e as
modelos das fotos e a equipesite.

1 Ter a foto escolhida no concurso de Pin Ups daklkgarante a entrada permanente na lista VIP dos
eventos produzidos pela revista.
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O uso ostensivo desses aparelhos em eventos metpa@ce denotar a
existéncia de um comportamento que vai além deas®gjd de preservacdo da memoria
cotidiana. Ter uma fotografia postada na Intereet gitesde festasblogs e fotologs
que funcionam como diarios pessoaiine) confere um tipo de status particularizado
aqueles retratados. Ver a si mesmo num retrat@uligpl em uma pégina da Internet,

ao mesmo tempo, perpetua e coisifica, destacdig.inc

E a vida privada ai encenada ndo € aquela dasridelés, j& conhecida do

gosto publico, mas aquela do individuo comum. Esthamado a ocupar o

outro lado da tela, a passar de consumidor de imsageator de sua propria vida
e de seu proprio cotidiano, naquilo mesmo queeste de mais corriqueiro e

ordinario. E como se o principio de visibilidadaega se sobrepds ao principio
de realidade (...) se estendesse as vidas e exitéorivadas, que passam a
requerer a visibilidade como uma espécie de dimitaondicdo almejada de

legitimacé&o e reconhecimento. (Bruno, 2005, p. &b-5

Como na origem das fotografias e ilustracdes dasJps, odotologsadquirem
uma funcao de tornar dignos de atencéo fatos ddiaad de pessoasrmais como ir
a um show de uma banda ou se maquiar em frentepmthe do banheiro. Assim, ser
visto ndo é mais privilégio dos extraordinérios.ilimidade sai da esfera da vida
privada, em direcdo a exposicao publica, apoiadaanforma de subjetividade voltada
para o espaco aberto dos meios de comunicacaoqBt0a5).

Assim como os proprios informantes da pesquisadgraarte de seus amigos e
conhecidos possuefotologs Muitos, apesar de ndo se conhecerem pessoalnsente,
reconhecemgracas a visitacdo frequente dos espacos virtudtivados por cada um
deles. Segundo Fred Mendes (28 anos, bateristardtalColumbia), € comum a troca
de recados entre pessoas da cendatobbgs sem que muitas delas sequer tenham se
cumprimentado, ao se cruzarem nas festas e ev@mimecuito.

Durante as conversas que pude presenciar, unsvastise referir aos outros
pelas identificacbeddgin) de seudotologs Palavras e expressdes estrangeiras ou até
inventadas (“Printemps”, “Maxipirueta”, “Menina eRetalhos”, “Chelsea Nights”,
“Aumente o Volume”), funcionam como substitutosgpas nomes reais dos individuos,

tanto nos relacionamentos estabelecidos em ambifisieos, quanto nos virtuais.

3.2.2.4. Sociabilidades alternativas

As conversacfes na noite sdo, em geral, rapidasieopaprofundadas, o que

pode ser atribuido, em parte, ao breve intervaistente entre os shows das bandas —
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gue parecem ser a razao principal da ida ao eveatao proprio carater dos encontros
entre os integrantes desta cena: a maioria delss 86 em eventos alternativos, na fila
de entrada ou nos intervalos dos shows, e congets@ assuntos relativos a cena.
Alguns se encontram também em outros ambientesagncomo os estudios de
ensaios, sempre de forma imprevista e temporéria.

Estes encontros, embora efémeros, servem parauirsagpciabilidades entre os
indies cariocas, que podem se estabelecer segundo \@nadss, de acordo com uma
série de fatores, que englobam desde a identificaigh preferéncias estéticas em
comum (0 apre¢o por uma banda ou um estilo paaticwté o reconhecimento de
hébitos partilhados, como o consumo de drogas.

Segundo Fred, o compartilhamento das drogas é wmmaafimportante de
estabelecimento de sociabilidades na cena car@masumir um baseado junto a um
circulo de amigos e conhecidos cria vinculos dgipridade, que podem ser reforcados
ou enfraquecidos de acordo com 0s comportamengsnédos em outras ocasioes,

dentro e fora dos ambientes associados a cena.

FRED MENDES: Cara, a maconha é uma droga totalmeatéal,
sacou? Normalmente, vocé se lembra das pessoagussmvocé fumou
um, e fica amigo delas... Outro dia, eu tava [tiedoado] na loja, quando
chegou o Fernand#d.. P6, o cara ndo s6 me reconheceu como veio
cumprimentar‘’Ai, Freddo, como é que t4?'Totalmente amigo, porque
fumamos juntos uma vez, cara... E o que eu tazendb: ndo tem droga
mais social no alternativo que a maconha.

Embora seja oficialmente proibido no interior dasas pesquisadas, 0 consumo
de drogas é pratica habitual durante os eventesnativos, raramente repreendido
pelos administradores ou pelos segurancas das €asasisumo é geralmente feito em
locais menos movimentados, como corredores de bashderracos, varandas e
escadas, de forma bastante discreta. Normalmemteywi dois individuos trazem os
baseados para os eventos alternativos e avisarteagoen quem ja fumaram em outras
ocasides que pretendaanendernaquela noite. Outras pessoas, pertencentescabocir
de amizades, também podem ser convidadas paraantggdinha

Reafirmando a condi¢&sncial que assume neste ambiente, a maconha circula
entre todos 0s que compdem a roda, sendo reseaveaida um a oportunidade diar

um tapa ou seja, de tragar o baseado. Enquanto issoersas/sobre outros assuntos

112 Integrante de uma banda de rock reconhecida réricemusical nacionahainstreamyinculada ao
rock brasileiro dos anos 80.
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séo estabelecidas, num clima de descontracdo eedespacdo, ja que a maioria dos
frequentadores da cena, ciente da existéncia deuotn de drogas durante as festas,
encara com naturalidade esse tipo de consumo.

Os relacionamentos amorosos e 0s processos dedsedaccena alternativa
costumam ser marcados pela discricdo. Dani e Fred,exemplo, informantes da
pesquisa, namoram ha alguns anos e sdo costumeieamstos juntos nas festas e nos
locais que compdem o circuito. Apesar disso, donmeesnodo que outros casais
observados, eles raramente oferecem demonstragfsivasie carinho, como beijos
ardentes e amassos em locais por onde passa dhaxal@le pessoas. Segundo Dani

Souza (27 anos, estudante universitaria),

DANI SOUZA: Acho muito nada a ver ficar se agarmamd frente dos
outros, ainda mais se vocé ta acompanhado de amigds.Po, ta a fim,
vai pra casa, vai pro motel, sei la... Se ta novshproveita as bandas, as
conversas...

O comedimento e a discricdo também séo caractadgstnarcantes dezaracao
entre os alternativos cariocas. pegacdoe 0S meios pouco sutis empregados por
rapazes, detectados em boates e casas noturnasadasod juventudenainstream
carioca (Almeida & Tracy, 2003), dao lugar a preossde seducéo que, em grande

parte dos casos, comecam no ambiente virtual denkit

FRED: E muito dificil alguém chegar de cara numanime nessas
festas... Como a maioria das pessoas que fredjizecitauito] € sempre a
mesma, pega mal chegar pegando na garota, beijaAdora, se vocé
acha ela no Orkut, pega o0 MSN, troca uma idéiasamtiml, a chance de
rolar € muito maior...

Quando aazaracdoda certo, dicada ndo pode ser considerada visualmente
agressiva aos outros frequentadores. Casais era tasuoaior intimidade e privacidade
se dirigem a espagos mais escuros e pouco movidoesntau ainda a cabines de
banheirosinissexdisponiveis em algumas casas noturnas do circuito

E freqiiente a presenca de homossexuais (masc@if@®ininos) em eventos
do circuito alternativo independente cariodaBeijos e outras manifestacdes publicas
de carinho, entre esses individuos, sdo encaramnsnaturalidade pelo publico da
cena, desde que sigam 0s mesmos parametros deicmntx e discricdo a que 0s

casais heterossexuais estdo submetidos. De fomak geena alternativa € simpatica a

113 Apesar de freqiientarem o circuito associado a derrack alternativo independente carioca, analisar
0s comportamentos de grupos homossexuais ndotcopsietivo primario desta pesquisa.
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presenca de gays, lésbicas e bissexuais no cideigstabelecimentos no qual ela se
efetiva, tornando-se um ambiente de lazer amigéve¢guro para esses individuos,

frequientemente hostilizados por outros grupos wdaromo os pitboys*

3.2.3. Os protagonistas da cena: artistas e bandaslependentes

Alguns grupos desfrutam de grande prestigio enfnéblico alternativo, como é
o caso do Cabargf, responsavel por um dos shows mais ovacionadasoite da
entrega do Prémio London Burning. Suas canc¢desmforpuase inteiramente
acompanhadas por um coro formado por grande pastpr@ésentes. Durante o show, a
banda, que lancou em 2006 um disco comercializadim gelo independente carioca
Rastropop, avisou que havia CDs disponiveis paenda, deixados com uma de suas
fas.

Protagonistas da cena de rock alternativo indepgedeas bandas sao
geralmente formadas por amigos e conhecidos cotoggoemuns, que se conheceram
em espacos situados préximos a esfera privadardodao a escola e o bairro, nos
quais a dindmica observada é a mesmaeattaco(Magnani, 2000; 2005). Ha casos,
como o da banda Detonautas, hoje expoente do p&pr@cional, em que 0S grupos
sao formados por meio de combinacdes feitaslasda Internet e anuncios esiies

especializados, como o Tosembanda.t8im.
3.2.3.1. “Ao vivo é que vocé vé o que é de verdadperformance e visual
Entre a montagem e a desmontagem dos equipameasodathdas que se

alternavam no palco da na festa de entrega do &r@&ridJ Janco Tianno, instalado

numa espécie de aquario, praticamente invisiveduras o comando da pista.

114 Grupo de rapazes, usualmente praticantes de algiaaarcial (como o jiu-jitsu), que circulam pela
casas noturnas cariocas mhainstreamem busca de conflitos, brigas e confusdes, parsoagtrar sua
superioridade fisica em relacdo aos demais inddsidliém sido retratados na midia como pitboys por
uma associacao de seu comportamento agressivdikah@ga de cachorros pit-bull, conhecida por sua
ferocidade. Ver, por exemplo, Albuquerque e Le@®4{2 p. 176-177).

15 Banda cuja performance, ao estilo glam-rock dass dr970, encontra admiradores e detratores por
onde passa. Formada em 2003, inicialmente chaméataoGrama, possui grande quantidade de fas,
especialmente do sexo feminino.

116 Sjte criado pelo produtor André Bona, que funciona camua espécie de mural de classificados.
Pelos sistemas de busca site bandas procuram integrantes, muasicos procurardasarvendem-se
instrumentos musicais, etc. Ha também um concugan@ado pelos administradores do Tosembanda, o
Duelo de Bandas, cujas fases eliminatérias acomteée Internet.
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Curiosamente, nesse momento a maioria das pesseasodambiente, indo em diregcéo
a varanda. Elas s6 retornam quando ouvem os acioidieés proferidos pela proxima
banda. Este movimento se repete ao longo de todée e o intervalo entre os shows
se destina a compra de drinks e ao estabelecimdmt@onversas rapidas entre
conhecidos que se esbarram, nos trajetos que lavdrar e aos banheiros.

A musica mecanica, tocada pelo DJ, parece ser dédannas festas que
conjugam shows de bandas alternativas ao vivoc&tuma servir de pano de fundo
para as conversas e € alvo de breves comentatias aitionados, que conversam
enquanto esperam pelo proximo show — seja diantgpalico, seja espalhados em
pequenos grupos por toda a extensdao do ambientéorBnseja musico, Bruno
Andrade, um dos informantes, também ja desempefumpdes de DJ em eventos da
cena alternativa. Como DJ Mondrian, ele afirma i@ demorou a perceber um certo

desdém para com DJs “de intervafd”

BRUNO ANDRADE: Vocé fica invisivel, porque nego nonem ai se
vocé toca uma sequéncia toda trabalhadinha ou@eacam disco inteiro

pra tocar, direto... Pra falar a verdade, a Ung&aem que alguém me
notou foi quando eu tive que botar Jamiroquai @idmedo maluco que
me contratou)... Veio um cara enorme e chegounglitacomigo, tipo,

“Mermdo, por causa dessa merda que vocé colocora,ago td indo

embora”, me xingou e o cacete... Até fiquei felizque, afinal, até ali eu
nao estava incomodando ninguém, né?

Este fenbmeno pode ser relacionado a uma espdaiieiatribuida a cultura do
rock, que enfatiza a superioridade da performamceiva em relagcdo a gravada em
estudio e a musica mecanica (Bannister, 2006, p.“88 vivo” implica a presenca
fisica de artistas e, por esse motivo, minimizeediagao entre as esferas da producéo e
do consumo, permitindo separar “o que € real” daqui daqueles encarados como
fakeouposers

Gabriel Thomaz (34 anos, vocalista da banda Autasymem entrevista
concedida para a pesquisa, expOs o0s critérios sigamtoboa parte dos integrantes da
cena de rock alternativo independente carioca year as expressodes artisticas das

centenas de grupos que surgem no cenario musical.

GABRIEL: Hoje em dia, com a tecnologia, qualquer ypode se
transformar num génio da masica, mas tocar ao &iwauito diferente,

117 Aqueles que, diferentemente de profissionais cBuiaho, Zé e Gordinho, néo s&o percebidos como
“atracfes” nos eventos alternativos. Eles desengmnbma funcdo menos nobre, a de preencher
musicalmente os intervalos entre os shows das batalaoite.
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sabe? E o que é de verdade...Vocé pode até consmgri aquilo tudo
pro palco... Mas pra isso, vocé tem que ter unmtale O cara que afina
a voz ali, p6e milhdes de barulhinhos, de camaglzempdo chega no ao
vivo, ndo é nada... Isso é um critério bom...

No universoindie, a primazia da performance ao vivo se encontranicebda
pela importancia que aliscosadquirem na definicdo das praticas musit&ife certa
forma, esta caracteristica justificaria 0 compogato que privilegia o shode verdade
no lugar da musica tocada pelos DJs. A atracaaipahdo evento etnografado, da
maneira como este foi divulgado em filipetas e mtarhet, era, efetivamente, o show
das bandas premiadas psite London Burning.

Durante as apresentagfes, pouquissimas pessoasndakgnaioria permanece
com o corpo praticamente imével, movendo apenasbeca ou batendo os pés,
seguindo o andamento da mdusica. Alguns arriscamimeonos contidos. Nada,
contudo, que se assemelhepago— danca com aspectos espetaculares, realizada pelo
punks — ou a qualquer outro tipo de danca asso@adiatros estilos de rock. Fred e
Bruno prestam atencdo aos shows, portando-se desinmasimilar a descrita,
comentando, vez por outra, algum detalhe relatiyiedormance dos musicos ou as
letras das cancdes. Dani, enquanto isso, vai bostar drink no bar, situado no mesmo
ambiente da pista de danga.

Dentre as bandas de rock escaladas para aquetg notei que nao havia
nenhuma com integrantes femininos. A grande maawsgrupos de rock alternativo
da cena carioca € formada por homens. Com trégpquacinco pessoas, a formacao e
a mais usual no rock: bateria, baixo, guitarra (omauas) e voz. Outros instrumentos,
como o teclado, a flauta, o xilofone, sdo menoglfeates, mas nao deixam de ser
utilizados por grupos como Polar, grandprix e LuMandou um Beijo, tanto em
apresentacdes ao vivo como em gravacgoes.

Muitos dos vocalistas também desempenham a fung&guitarristas — o que
acaba sendo, em alguns casos, um desdobramental W@twma condi¢do na qual ele é
o compositor principal do grupo. Aos cantores etarais que optam por ndo tocar
nenhum instrumento, fica implicita a responsahiledde tentar “compensar” a falta do

aparato por meio da performance. Alguns dancama@edestal do microfone, outros

18 Bannister (2006, p. 83) conclui que a performata® vivo” acabou sendo substituida por uma
insisténcia para que o som gravaadwecesséao vivo”, real, por meio de uma estética de madismo,
associada a filosofia punk “back to basics”. Daaérma, a recriacdo dmntimentala performance “ao
vivo” é efetivada por uma suposta minimizacdo dlaémcia tecnoldgica entre o autor e o publico.
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preferem liberar-se do apetrecho e percorrer copastabelecendo relagbes cénicas
tanto com seus companheiros de banda, quanto @uGpao publico.

Marvio, o vocalista da banda Cabaret, € um dosutjliza a performance como
arma eficaz para a conquista do publico. Glittatpim e sombras coloridas compdem
Marvel, sua persona glam-rocker. Vestindo camibastas e calcas de couro ao estilo
Sidney Magal, ele € o responséavel por apresentagéesoraveis, como a do prémio
London Burning. Ao final da ultima musica, Marved deitou no chdo da platéia,
engquanto seus companheiros de banda proferiamoodeacfinais do hit “Cadaver no
Palco” —Deixe o cadaver no palco/ O show so6 termina/ Quariddevantar

Outros artistas optam por performanaesis discretas porém nao menos
energéticas, como Artur Nabeth, da banda Eletrbelgpe Rocha, do Lasciva Lula.
Entre as mulheres, Bianca Jhorddo, atrai as atengdendo toca o therenil em
alguns momentos do show do Leela, cantando vemsus os de “Te ProcurdEu so
quero/ brincar com vogée “Boneca Ma” $ou uma boneca méa/ sé vim aqui/ pra te
ganhal).

Os shows duram, em meédia, de 30 a 40 minutos @ertéeio das bandas é
quase inteiramente composto por cancbes propriake -autoria de um ou mais
integrantes dos grupos. Grande parte das musicasnposta na primeira pessoa do
singular, denotando uma postura intimista do coigo$ravitando em torno de temas
voltados para relacionamentos, amores, amizadespd@es e desilusdes, as cancdes
dos alternativos cariocas, embora bastante dispar@®nto de vista estético, tém em
comum esta caracteristica, a de extravasar osremnits e emocdes do artista.

Grupos especializados em fazmversde musicas consagradas sao admitidos
em muitas cenas musicais urbanas, desempenhanéis paportantes na perpetuacao
de canones estilisticos especificos, reapresenta@oreafirmando sua composicao.
Na cena alternativa independente carioca, no entamio ha qualquer tipo de
valorizagdo direcionada a conjuntos que executamsiaasi de outros artistas; haveria,
na realidade, uma espécie de banimento cénico Ilegspos, como se eles néo
existissem para a maioria dos produtores e consuesdlternativos.

Tanto o publico quanto os proprios artistas tendeprivilegiar grupos cujo

repertério é integrado por cang¢des originais, desprdo conjuntos tocam composicoes

119 Instrumento que leva o nome de seu criador, corlig®n Theremin (1896 -1993). Em 1919,
enquanto trabalhava para o governo na fabricac&istlamas de alarme, ele descobriu que um aparelho
que criara produzia assobios que variavam de d@mampnforme um corpo sélido se afastava ou
aproximava, e com ligeiras variagdes de sua maoduara melodias reconheciveis (Lancaster, 2006).
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de outras bandas, conhecidas e admiradas. Em neyhahows que frequentei durante
a realizacdo da pesquisa houve apresentacdo deandacover Apesar disto, ndo ha
uma total radicalizacdo de uma recusa em tocarcamisie outros grupos. Fazer
releituras de cancdes conhecidas € pratica recorrente estrartstas alternativos
cariocas e costuma ser reconhecida por fas eosritiemo um exercicio de criatividade
e de reveréncia aos grupos tomados por eles cdlnénnias.

A releitura difere docoverna medida em que nao se afigura como reproducao
exata da cancao original. Na releitura, o estilobdada e uma variedade de outras
referéncias musicais e estéticas sdo incorporad@doezados, na execucdo de uma
cancdo especifica, enquantoaaver, 0 que é verdadeiramente aclamado € o fato de que

0 conjunto tenha conseguido reproduzir fielmentarag&do original.

DANI SOUZA: Tem que ter um toque da banda, né? &g @ melhor
pegar o disco e ouvir em casa... Cover € muitoochd cara nao teve
trabalho nenhum, né?

Eventos como o Sundae Tracks, realizado de 200B& Aa Casa da Matriz,
atestavam essa preferéncia da cena carioca pdtunate de sucessos alternativos.
Quinzenalmente, aos domingos, duas bandas apresment@ancbes de albuns
representativos para um publico médio de 150 pss$dd.asciva Lula, por exemplo,
apresentou faixas do disco “A divina comédia”, ddgtantes, enquanto o Ramirez
tocou as cancdes do album azul, da banda nortdeamar\Weezer. Diversas bandas
alternativas fizeram releituras ndo s6 de canc@esartistas consagrados no rock
alternativo, como também se empenharam em atuatmaposicbes de artistas da
musica brasileira considerados “popularescos” cadas”.

O grupo Los Hermanos, por exemplo, ja regravou @asmgle artistas como
Belchior (“A Palo Seco”) e Odair José (“Eu vou ttive@cé desse lugar”), rearranjando-
as de forma a transforma-las em belas baladas Igaecaram grande popularidade
entre os fas da banda. O grupo carioca Som dadruaém gravou uma versdo muito
celebrada entre os fas para “Meu mundo e nada npostantor Guilherme Arantes, e
varias bandas incluem em seus shows versfes dert®dbarlos, Lafayette, entre
outros. Em 2006, foi lancada a coletaieavou tirar vocé desse lugaam homenagem
ao cantor Odair José, na qual diversas bandasatiters criavam versdes para sucessos
como “Uma vida s6 (pare de tomar a pilula)”, “Vaart vocé desse lugar”, “Esta noite
vocé vai ter que ser minha”, aléem de obras maiswhs de sua carreira, como “Eu

queria ser John Lennon” e “A maca e a serpente’hakglas cariocas Leela e Columbia
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(duas das poucas bandas com integrantes femimaadsgiparam do tributo ao cantor,
que alcancou boa repercussdo na grande midialeerepeémio da Associacdo Paulista
de Criticos de Arte (APCA), no final de 2006.

3.2.3.2. Meninas alternativas: o feminino no rockarioca

O regime de representacédo da cultura do rock tdm desde o surgimento do
género musical, nos anos 1950, constituido poremagredominantemente masculinas
com relacdo a esfera da produgdo musical, contagpos imagens femininas,
circunscritas usualmente ao ambito do consumo (Btmn 2005; Coates, 2004;
Gottlieb & Wald, 1994; McRobbie, 1991).

O género é produto de diversas tecnologias so@aise as quais se incluem
discursos institucionalizados, préticas criticapré&icas cotidianas (Coates, 2004, p.
78). Por meio destes mecanismos, 0 género se afoguno uma categoria, a0 mesmo
tempo, construida e permanentemente em constriQéoulou-se, desse modo, 0 mito
do dominio masculino no universo do rock, enquémtam delineadas divisdes rigidas
guanto aos papéis que homens e mulheres poderiaemgenhar dentro daquela
cultura.

O rock e o conjunto de praticas e aliancas queetidejo &ormacdo rock®
poderiam ser caracterizados como uetnologia do géneraque cria e reforca certas
representacdes a custa da exclusdo de ouhidl. (O discurso do rock se apoiaria,
entdo em um sistema de estruturas binarias queri@rooerente a construcdo dos
géneros (p. 81). Performances alternativas de gésegundo esta concepc¢do, nao
seriam visiveis na formacdo rock, sendo indicadas gmuilo que é geralmente
irrepresentavel, excessivo e abjeto.

Neste caso, 0 abjeto da formacdo rock serfanainilidade em oposicdo a
masculinidadeO abjeto estd sempre contido naquilo que o astéairdo ou expelindo,
designando

precisamente aquelas zonas nas quais nao € pogassrebu habitar da vida
social , as quais sdo densamente habitadas poleaquee ndo desfrutam do
status de sujeito”. O sujeito é constituido tangdapexclusdo como pela
inclusdo do abjeto. Engolido e ao mesmo tempo pwado, 0 abjeto € um

espectro ameacador para o sujeito (Coates, 2083) p.

120 Rock formation no original. Conceito cunhado por Laurence Gresst{1992), que se refere ao
conjunto de aliancas formadas em torno do rockajuente com os sentidos atribuidos e associados
aquele estilo musical, desde suas origens — nextonpds-22 Guerra Mundial.
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O retorno do abjetodesestabilizaria radicalmente o contexto do qlelf@
excluido, abrindo espaco para sua reconfiguracéessgnificacdo, ja que envolve a
quebra da cadeia reiterativa de um género perfarmédem).*?* O género do rock- o
masculino, a masculinidade — poderia, a primeistayiparecer uma formacéo estavel,
mas, na realidade, ela se encontrastabilizada gracas a processos constantes de
reiteracdo e de performance masculinidade que agiriam para manter “do lado de
fora” da cultura do rock tudo aquilo que nédo éespntavel em seu interidf?

As mulheres, estaria reservada a possibilidaderiex@etar a cultura de musica
popular massiva de dentro de casa, pelo consunidottes pop fabricados fornecidos
pela midia domainstream As praticas cénicas atribuidas a elas se restang na
maioria das vezes, a colecdo de pésteres, rewstasografias de seus idolos e a
organizacao fas-clubes de grupos como Backstregt 8&'Sync (Monteiro, 2004§%
Quando, finalmente, as mulheres comecam a se figkamente visiveis no contexto
do rock, acabam sendo percebidas através das tinteasculinidade.

No Rio de Janeiro, a maioria dos grupos de roekrativo independente é, de
fato, formada por rapazes. Ainda é reduzida a oledd de garotas que desempenham
papeéis ativos, relacionados a esfera de produdéioraluna cena carioca, embora este
panorama venha sendo alterado desde o inicio dada@écontribuindo para a afastar
concepgOes estereotipadas, que restringem o eslmo@gdo feminina ao espacgo da
platéia ou exigem que seja operada uma espécimadeulinizacdopara que suas
expressdes e seus pontos de vista sejam oul#tos.

Tradicionalmente, guitarras, baixos e baterias @dificados como objetos
falicos, encarados como dominio masculino. A mulhstrumentista no universo do
rock, segundo essa concepcéo, deve se restrilmgtramentos “mais seguros”, cComo 0
piano (Coates, 2004, p. 93). Apesar disso, compasite instrumentistas, como a

cantora Pitty e algumas artistas da cena cario@¢B Jhorddo, vocalista da banda

121 A esse respeito, Coates (2004, p. 83) afirma quasaibilidade desconstituidora do abjeto nuncapod
ser destruida ou apagada pelo efeito naturalizémsujeito — masculino — reiterado.

122 A relagdio binaria resultante deste processo érimme por um nimero de razdes, dando ensejo a
outros binarios — entre eles, sujeito/objeto, damie/subordinado e, 0 mais importante,
representavel/irrepresentavel.

128 Esses grupos vocais, compostos por 4 ou 5 befmzea, grandes dancarinos, ficaram conhecidos
boybands alcancaram grande sucesso durante os anos 1990.

124" Segundo Coates (2004, p. 83), para que as mullemjesn ouvidas, elas precisam assumir
temporariamente a posicdo égpert normalmente reservada aos homens; em outrasrgsiatas tém

de falar como homem, ou mais precisamest&)o se fossem homens
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Leela, Kétia Dotto, Martha VJ°, representam a possibilidade de escapar de eipesed
naturalizados na cultura do rock, que retratam Bi@nwra como fa histérica, ora como
groupiedevoradora de homens, ora como mera intérpretetenmediaria da producéo
de atores masculinos (em atividades como as deoreantle produtora ou de
empreséria). Bianca, Katia, Martha e Pitty sdomale cantoras e compositoras,
instrumentistas competentes. A guitarra faz paeesua performance como artistas
femininos. Elas abrem espaco para alternativagmiesentacao feminina mais ativas e
positivas que as existentes em periodos anteriores.
Segundo Coatesbfd), ha algumas estratégias para tornar a feminidasivel

e representavel no rock. Uma delas é o esforcacmmes, empreendido pelas mulheres
roqueiras, em parecer “sexy”. Como afirma Bianaarddo, vocalista da banda Leela,

em entrevista concedida a revista Laboratorio Pop,

desde o Poélux [sua primeira banda] que eu toc@ide Nunca toquei de calca
comprida. P9, eu j& uso uma guitarra, que é umadardlico, uso coturno,

toco numa banda de rock... Acho que tenho que eptolado feminino. N&o

deixa de ser um espelho pra outras garotas queagqudazer 0 mesmo.

(Romanholli, 2004, p. 9)

E inusitado, sob o ponto de vista masculino, quéhemes como Bianca,
personagem principal uma banda de rock que comdégaea sucesso nmainstream
nacional, possuaroontrole de sua prépria performance. De acordo com o depuon
acima, Bianca procura se afastar de uma posicdicitraalmente masculina — a de lider
de banda de rock, guitarrista e compositor de amedevidenciando conscientemente
sua feminilidade. Por meio da preocupagao com loslasa e com a maquiagem, usando
elementos de vestuario mais sensuais (como miaissddlusas decotadas), ficaria
marcado aomandofeminino daquela atividade vinculada a esferarddys;do cénica,
geralmente associada ao género masculino.

Apesar desta renovagdo que vem acontecendo, cc@Uddi cena alternativa,
inclusive o feminino, nem sempre recebe o trabaae artistas femininas de forma
livre de preconceitos. Bandas com integrantes fieawsn (cantando, compondo ou
tocando) sédo geralmente percebidas como bgatasmulheresque produzem um tipo
de som mais associado ao pop que ao rock. Imp@enrse espécie de segregacao,
restringindo o espacgo disponivel para performanfegsininas, a partir eventos

programados exclusivamente para a apresentacé@andadde mulheres.

125 K atia Dotto e Martha V, por exemplo, sdo cant@asmpositoras que produzem um trabalho autoral
respeitado pela critica e pelo pablico.
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Geralmente batizados de “Mulheres no Rock”, “Roelknkino”, e similares,
esses eventos, de certa forma, contribuem paratalelimento de uma concepcao
sexista no universo do rock alternativo. Ergue+s@ @spécie de separacdo nos/elas,
que ajuda a perpetuar a preponderancia do génesauhme no rock, ficando evidente a
hegemonia masculina na representacdo de génerasckp 0 que contribui para
naturalizar o fato de que a imensa maioria dos tesede rock esta, efetivamente,
voltada para a exibicdo da performance de grupssutiaos. De acordo com Fernanda

(24 anos, vocalista da banda Columbia), em enteee@ncedida a pesquisa,

FERNANDA: D4 uma olhada nline-up da maioria dos festivaiadies
no Brasil e dos shows que rolam aqui no Rio. Seuemou dois que
chamam bandas com mulheres é muito. Sdo paradada®lpro rock de
macho ou “de pau duro”, como eles chamam... Uma teamos
colocar a banda num festival e o produtor achoungigeia rolar, porque
éramos fofinhos demais, na opinido dele... Rolgtenonceito velado ...
N&o tem nada a ver pegar um monte de banda commaneantando,
fazer um showzinho a cada 6 meses e dizer quedissoepresentacao
feminina, que as mulheres sdo demais... Sempreaquenha banda é
convidada pra um lance desses, eu respondo: “Ug,sma0 tem eu de
menina na banda, como é que vamos participar?’lé&tayado vé além,
nao se esforca mesmo... As musicas da Columbiaipodeer cantadas
por um homem também. E musica, no fim das contas...

Eventos que escalam artistas e grupos feminine#iaern, de certo modo, para
marcar a diferenca e o carater aldro que o género feminino adquire na cultura do
rock. Estratégias como estas dificultam a abederaspacos para a reconfiguracdo da
formacdo rock, que seriam postas em pratica poo rdei retorno do abjeto, do
irrepresentavel (a feminilidade), ao contexto dalale tem sido excluido. As artistas
femininas sdo concedidas poucas possibilidades eatdo a performance e a
identificacdo: ou elas fazem o tipo “mulher fatall o de “garota boazinha”.

A formulacdo de taticas para escapar desta repegs®en maniqueista se
configura como Unica solucdo para a conquistaedpeitd?® tanto do publico quanto
dos produtores da cena. Apesar da dificuldade ezhrgua cadeia reiterativa do género
masculino no rock, iniciativas recentes tém coofdb para a construgdo de um
caminho viavel para a representacdo da feminilicesdta esfera da produgédo musical.
Figuras femininas como as mencionadas nesta sdegere@m as integrantes da cena
alternativa que ainda desempenham papéis assoc@da®nsumo possibilidades e

modalidades de representacdo do feminino no umivaosrock, que podem escapar

126 Respeito, ai, indica a possibilidade de adquisibilidade e de ser representavel em termos néo-
masculinos ou masculinizantes.
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principalmente no que diz respeito ao ambito dalygéo historicamente associado e
restrito a individuos do sexo masculiffd.

3.2.3.3. Producéo e divulgacéo independente

Apds um periodo destinado aos ensaios para a cag@pate um repertério de
cancdes proprias, as bandas se empenham em leraniesos para gravar CDs demo
em estudios de gravacao profissionais ouheme-studiogle outros musicos. O custo
da producdo é usualmente dividido entre os intégsarretirados de suas atividade
profissionais “reais”. Em geral, o projeto gréafidos discos é feito de forma gratuita,
por um integrante da banda ou por um amigo proximo.

A fabricacdo dos CDs consome um pouco mais de idmh@incipalmente se o
servico for executado por empresas terceirizadasnals comum que 0s proprios
musicos gravem as demos, uma a uma, nos aparetnadgres de CD instalados em
seus computadores pessoais. A tecnologia desempenhpapel fundamental para
esses artistas independentes, os quais consegoean feus produtos no mercado de
modo inteiramente desvinculado das grandes comganiunograficas, gracas ao
barateamento dos equipamentos de producdo e goadacéUsica, ocorrido desde o
final dos anos 1980.

O século XXI se inicia, portanto, com énfase reddarna possibilidade de
renovacgdo estética e mercadologica do cenario dk alternativo independente
brasileiro a partir da iniciativa de inUmeras bandgoiadas nasoftwaresde gravacéo
musical disponiveis para computadores pessoaisaparato de divulgacdo do trabalho
artistico provido pela Internet. A grande rede dgsmha um papel fundamental neste
contexto, ao possibilitar a distribuicdo das misea formatos como o MP3 através de
sitesque hospedam gratuitamente material de bandasnoemo o Tramavirtual e o
PalcoMP3, disponibilizando desde informacgfes sobestilo musical e as formas de
contato para shows até @ownload de arquivos MP3 das cancbes dos grupos
cadastrados.

Sitescriados e mantidos pelas bandasgsde formadores de opiniafmtologs
de bandas, empreendedores e publico, além de sspaigm o Orkut, o YouTube e o

127 Mesmo que, em determinados momentos, este conadiquira um carater muito mais ativo e seletivo
que aquele descrito em estudos anteriores, nos quaonsumo de mercadorias culturais pelas mulheres
podia ser traduzido como mera assimilacdo dos édagedisponibilizados pelos veiculosrdainstream
como em McRobbie (1991).
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MySpace promovem o0 encontro entre artistas e pybfeduzindo a necessidade de
penetracdo em ambientes destinados a veiculacéontiidos de massa, como o radio
e a televisdo. Ferramentas virtuais ndo so sawvafetnte utilizadas pelos produtores
(artistas e empreendedores, jornalistas, coluniBtas) como veiculos de comunicacéo,
promocao e divulgacéatraceng?® como também s&o apropriados pelos consumidores
dos produtos alternativos e independentes, torrsedoeles proprios, agentes

produtores de conteudos relacionados a cena.

BRUNO LEVINSON: A tecnologia ja facilitou muito ngravacdo de
CD. Ela agora ta comecando a encontrar seus megasra facilitar a
promoc¢do... O YouTube da vida, o Orkut, o MySpas&o todas
ferramentas novas que a tecnologia tA comecantiecer pra que vocé
promova o que vocé quiser. Eu ja acho que hojegse faz um trabalho
legal, muito forte na Internet, vai fazer com qhegue [ao publico]. O
publico que vocé vai criar vai ter uma demandaissi € o barato... O
caminho é inverso. Vocé vai chegar 14 ndo porqué va pagando, mas
porque o publico td exigindo. Muito mais democui@tienuito mais
auténtico, muito mais verdadeiro, até pro artistalelecer de fato uma
carreira...

A postura otimista em relacdo as facilidades desacas mercadorias culturais,
atribuidas a Internet, ndo é consenso entre ogramttes da cena alternativa carioca.
Apesar do potencial invocado por todas as posidoiBs que surgem com o
desenvolvimento de novas tecnologias de informagé@municacédo, é notério o fato de
que apenas uma parcela muito pequena da populagéieipa possui acesso a
computadores e a Internet. Em levantamento feit@agosto de 2006, pouco mais de 32
milhdes de pessoas possuiam acesso a Internetsib. Brestes, somente 13 milhdes de
brasileiros acessam a rede por computadores idstatan seus domicilios. Brasilia, S&o
Paulo, Curitiba e Rio de Janeiro sédo as cidadesncaior nimero de pessoas conectadas
a redet®®

Assim, ainda se imp&em os problemas relacionadtifcaldade de acesso aos
meios de comunicacdo de massa, um dos principaiavea para a ampliacdo do
mercado para artistas independentes no Brasil.phodutores, € necessario encontrar
formas de fazer suas obras chegarem ao publicauridsr, onde quer que ele se

encontre.

128 Fyncionando de modo similar aquele descrito parfiton (1995) comanicromidia
129 Eonte: Comité Gestor da Internet no Brasil. Dispehemhttp://www.nic.br/indicadores/Acesso em
01.nov.2006.
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RENATO LIMA: Quando a pessoa vai procurar na Intgrela ja tem
gue ter ouvido falar... Eu acho que € como um hr&ncipalmente pra
divulgacdo, mas ndo pro contetdo... Os CDs, @o)lsnitados nessa
parte de divulgacdo... Vocé acaba tendo que dispi@aar musica
mesmo porque o CD nao vai chegar no cara. O legabtdrnet [para a
revista Jukebox] é divulgar efeedback. Eu vivo catando resenha ou
alguém que escreveu nibtog... Vocé vé as opinides, a gente acaba que
vé que ta acertando nessas opinides...

Para Rodrigo Larit, uma das poucas saidas paralguato, a producédo musical
independente atinja um grande namero de pessoadeénacratizacdo do acesso aos

meios de comunicacao:

LARIU: E um problema politico. A gente, que prodaimda ndo tem
voz. Ainda ndo tem os meios... Ja tem formas dduzig sim, mas nao
de divulgar. Acho que a partir do momento em qukarrama
democratizacdo do acesso as radios, ai sim, talvemisas consigam
mudar. A gente ta falando de mausica. As pessoasdspm ouvir pra
decidir se gostam ou n&o...E vocé ndo pode quecaraoseja umerd
que fica o dia inteiro baixando mdusica, pra quedelscubra uma banda
da qual ele nunca nem ouviu falar... Nem todo mun@gsim.Fica todo
mundo falando que, com a Internet, essa coisa die rédorreu. Nao
morreu. N&o tem coisa mais maneira que estar coéwlio ligado e, de
repente, ouvir uma banda que vocé adora, uma biadéapendente e
tal...Pra video, sim, acho que a Internet mata apovque video € um
troco que vocé quer ver... Vai |l e procura. O e ja t& dando uma
coca na MTV...

De volta ao mundmffline... Ja cadastrada em grande parte das ferramentas
virtuais de divulgacdo e com wsite em funcionamento, o préximo passo de uma banda
independente é a marcacdo de shows em casas talesnaspalhadas pela cidade.
Conseguir datas em casas consideradas importaatesrquito alternativo, como o
Teatro Odisséia, o Circo Voador e o Espaco SergiwoPentre outros, atribui certo
prestigio ao grupo. Significa, em muitos casograjuista de um espaco de destaque no
cenario alternativo independente da cidade, cantritp para diferencia-la, de forma
positiva, entre centenas de outras bandas inisAilt®ividir o palco com bandas de
maior destaque em eventos de destaque também lédsingue 0 grupo comeca a
desfrutar de uma boa colocagcédo no cenario mudteahativo independente.

Assim, a maioria das bandas se empenha na prodigdom material de
divulgacao que impressione produtores e administesddas casas alternativas. Um kit
de divulgacdo que contenha um CD com projeto grdfiem cuidado, boa qualidade

130 Uma busca realizada rsite Tramavirtual, com parametros de filtragem “RioJmeiro”, “Rock” e
“Alternativo”, retornou 527 bandas cadastradaspatithilizando mais de 3.000 arquivos de musica no
formato MP3.
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técnica de gravacaoreleasebem escrito impressiona e pode impulsionar o dnde
carreira do grupo. Esta preocupagdo com a boa eapteesio gréfica e técnica €
relativamente recente na cena de rock alternatieiendente carioca: Nos anos 1980

e até a metade dos 1990, contudo, 0 panorama tca ou

QUIK: Pra vocé ter uma idéia de como as coisas @ificeis naguela
época...Eu assinei com a Warner, na época dos sStigsudos, porque
eles ouviram uma fitinha demo nossa... A capa,en®io até hoje, era
datilografada, xerocada... Quer dizer, o hegdconauito tosco mesmo,
nao tinha isso de capa bonitinha, bem-feita... Be angravacéo era boa...

LARIU: N&o é que nos anos 1990 nZo tinha banda.bbmha banda
foda pra caralho, mas ninguém tinha grana pra grawvea demo tosca
gue fosse... Hoje, antes mesmo da banda conseguianum show, ela
ja tem umsite todo bonito... E engracado, né? Hoje vocé sé et
estiver na Internet...

Data reservada, a proxima tarefa € a divulgacdecutada de forma a garantir
que o publico efetivamente compareca ao show. Alguapos utilizam estratégias que
consistem em convidar outras bandas para dividralco, diminuindo o risco com
relacdo ao publico. A selecdo dos grupos se bamléim, de preferéncias estéticas, em
uma capacidade, percebida por terceiros, de a lfevda bastante publico” aos eventos
em que participa. Na cena carioca, shows com barmlas Leela, Cabaret, Moptop,
Som da Rua ou Eletro, segundo alguns produtonetegrantes de outras bandas, teriam
um bom numero de freqientadores garantido, dadaw@aridade destes grupos.

No entanto, foi possivel constatar nas observagiiegraficas, que a quantidade
de publico que comparece a um determinado evemtetarminada por uma série de
fatores, enumerados pelos produtores com quem s@ivdnfluem na frequéncia
aspectos como o dia do més em que o show seraad@l{no final do més, a maioria
das pessoas ja esta com todo o salario compromded@ndo de ir a festas com precos
de entrada mais altos); as condi¢cdes meteorolégicatia da realizacdo do evento; a
natureza do estabelecimento e seus clientes h@bitopcbes de entretenimento
alternativo realizadas concomitantemente na cidadem precos mais atrativos; e assim
por diante. A escalacéo de certas bandas mais nasyp®pulares no circuito também é
um dos fatores a serem considerados; sozinhasmpatas ndo sao capazes de

determinar a sorte ou 0 azar de um determinadda@&ven

131 Exemplos do cuidado com a parte gréfica de CDsod#erbandas da cena carioca estéo reproduzidos
no Anexo lll.
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A venda de CDs é a principal fonte de renda daddsaalternativas cariocas, que
nao costumam receber caché pelas apresentacOeadaslnas casas espalhadas pelas
manchas da cidade. Pela Internet e utilizando @evile entrega de mercadorias dos
Correios, a maioria das bandas comercializa CDsoddmoches, camisetas, bonés,
chaveiros, adesivos. Nos shows, também é posgugbrar os produtos, em pequenas
bancas montadas proximas ao palco (ou, como nopaaitado no inicio desta sec¢éo,
com fas mais proximos, que desempenham a funcdeeddedores ambulantes).
Produtos que, na maioria das vezes, sado desenipattms proprios integrantes dos
grupos, que comecam a se familiarizar com técrioaso osilk-screen(utilizado para

estamparia), para fabricar seus préprios produtos.

FRED MENDES: Cara, € um lance que a gente sempes te sair

fazendo tudo mesmo... Nao sabe fazer, mete a cgpeeade. Se eu ndo
fizer, ninguém vai fazer pra mim, sacou? Nesseid®m/t que ninguém
mais acredita nesse lance de gravadora e tal.2 Yoe tem que fazer
tudo mesmo, no final... E uma parada meio punk roesei la...

A ideologia punk do “Faca Vocé Mesmo” foi bastaatada nos depoimentos
dos entrevistados, servindo para inspirar e incantacdes diferenciadas, desde a
fundacdo de selos fonograficos até a inauguracacasias alternativas. As bandas da
cena carioca dos primeiros anos do século XXI cameg colocar o lema em pratica,
seja na gravacao e na producdo de CDs demo cadmaiszbem-acabados, seja na
divulgacdo da musica, apoiada em estruturas otiaegela Internet.

Inspirando um documentario dirigido, produzido steado por um musico da
cena cariocd’, essa postura tem sido apontada como caractarist@eminente de
bandas alternativas independentes, como Leela, r&us e muitas outras, que
comecam a atrair a atencao do publico e dos veiclaonidianainstreamgracas a uma
trajetériaundergroundcalcada na eliminacdo do amadorismo aliada a abaltio de
divulgacao artistica diferenciado.

Apesar de desenvolverem expressfes que nao podeoangualquer pretexto,
ser reunidas em um Unico género musical espeeifca@do ser o amplissimo estitk
alternativg ja discutido no Capitulo 1 e que, como o proprone diz, se apresenta
como uma alternativa ao que esta sendo produzidosumido na esfera gainstream
— as bandas do circuito de rock carioca, submetdasn exame, parecem guardar,
apenas, semelhancas de postura (em relacdo aodmeera relacdo a possibilidade de

132 Documentéario “Faca Vocé Mesmo”. Direcdo: Miro. Ame realizacdo: 2005. Disponivel em
http://www.facavocemesmo.conicesso em 22.out.2006.
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desenvolver um trabalho artistico que podera ermorstudiéncias interessadas em
consumi-lo, caso sejam empregados meios apropriddodivulgacdo e promocao).
Talvez 0 que possa aproximar todos esses grupmxasr(e tantos outros espalhados
pelo pais) seja uma postura caracterizada comepemntiente”, dada a nao existéncia de
vinculos financeiros ou editoriais com grandes @sgs, que, examinada mais de perto,
pode revelar uma condi¢cdo de dependéncia extretiearecursos proprios dos préprios
integrantes, financeiros e humanos, para a grayagdabricacdo, a promocao e a
distribuicdo dos produtos de seu trabalho artistico

Prémios importantes conquistados, shows realiz&dasil afora, participacao
em grandes festivais, recordes dewnloadsde musica pela Internet, comunidades
virtuais de fas superlotadas. Essas sdo algumasediizacdes de algumas bandas de
rock alternativo independente do Rio de Janeirmacdeela, Autoramas e Moptop.
Outras tantas, como Cabaret, Netunos, Katia DBt&gro, Reverse, Columbia, Canastra,
Nervoso, Luisa Mandou um Beijo, Som da Rua, StellapRamirez, Filhos da Judith,
Cinzel, The Feitos, Pic Nic, Noitibo, Monotube, M V, Brava, Cabelo Veludo, Posto
13, Terceira Via, Tchopu, Rock Ted, Rockz movimentam circuito alternativo
independente que contabiliza a realizagcdo de nea®00 eventos com shows ao vivo,
apenas no ano de 2008® A divulgacdo do trabalho desses grupos tém sidalézida
especialmente pela crescente abertura de espd(@sos e virtuais — dentro e fora da

cena de rock alternativo carioca.

133 Segundo agendas de eventos disponibilizadassitss alternativos, contabilizados pela pesquisa
durante todo o ano de 2006.
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Capitulo 4 — Discursos e Representacdes

4.1. Novas e “velhas” tecnologias: as midias e agolu¢do musical alternativa

A midia e as industrias culturais sdo elementosraienpara os processos de
formacgao e de desenvolvimento das variadas culjow@ns que povoam 0S espagos
urbanos contemporaneos. Seria muito dificil suatennhos dias atuais, uma
argumentacdo como a de tedricos vinculados a #&addps estudos culturais de
Birmingham, de que haveria uma relacdo de oposo@ as culturas jovens e essas
instituicées (Thornton, 1995, p. 121). O que tedo $ercebido, nos estudos referentes
ao tema, € a existéncia de variadas e complexaged de interacdo entre os discursos
produzidos e veiculados pelos meios de comunicagionassa e as dinamicas de
grupos juvenis urbanos.

Voltar a atencdo aos processos, empreendidos pelia, e rotulacdo e de
caracterizagdo das culturas e movimentos juvergsiee importancia decisiva para a
compreensao das dinamicas de formacdo e de mudancantexto destes mesmos
grupos. De acordo com Thorntoibi€l), etnografias das cenas musicais tendem a
perceber a midia como algo externo a “cultura aic#h removendo-a do processo
cultural retratado. No entanto, imagens, sons ®semidiaticos sdo mais que apenas
representacdes; sawediacdesparticipantes integrais na cultura musical.

No ambito das sociedades urbanas contemporaneadiandomo desvincular
estes dois elementos, ja que seria impossivel apargxisténcia de uma cultura jovem
anterior a midia ou aos processos midiaticos ewacgsa. Assim, mesmo que 0S grupos
juvenis urbanos se definam em oposicao as afirnsafgas por jornais ou ao que é
veiculado em programas de televisdo, sua identidadsuas atividades estéao
condicionadas por um desejo de se tornar partelgie que nao é distribuido ou
televisionado — quer dizer, estdo condicionadas ypoa negacao de identidades,
atividades, praticas e comportamentos associadossstreaniibid).

Para entender, portanto, as relagdes entre asrasllfpvens e a midia seria
preciso formular duas questdes que, embora distiatailide sio inter-relacionadas. E
preciso investigar: por um lado, de que modo aamédéncarada pelas culturas jovens?
Por outro, de que forma as midias se tornam ingintws decisivos para a congregacao

de jovens e a formacao de grupos?
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Sera necessario diferenciar algumas esferas nc@atsegundo o tamanho e a
composicao de suas audiéncias e seus processosodige distintivos) de circulagéo,
para compreender as dinamicas complexas de integdie a midia e as culturas
jovens (especialmente, a do rock alternativo inddpete carioca). A producéo de cada
uma dessas esferas se traduz em efeitos e consegldiferenciados no ambito dos
grupos juvenis.

Assim, a elucidacdo do carater especifico dos dasiaveiculos midiaticos
seguira a classificacdo sugerida por Thornton (1995117), que os divide em trés
categoriasMicromidia que possui inscricdo local e é composta por meiitigados
pelos organizadores de eventos para reunir as geddddia de nicho,ou midia
especializada, que contribui tanto para a constrdgd culturas jovens quanto para sua
documentacdo (um bom exemplo desta categoria é pmemsa de musica); e,
finalmente,midia de massacomo o0s jornais, o radio e a televisédo, que dmrém para
o desenvolvimento dos movimentos e das culturasnjgvna mesma medida em que
distorcem suas caracteristicas. A midia de maasgeenicho sdo usualmente associadas
a esfera de producdo e circulacdo mainstream enquanto a micromidia opera,
primordialmente, na esfetanderground

Esta secdo almeja mapear as principais formasigmacdio do aparato midiatico
disponivel para a formulacdo de discursos e sisamearepresentacdes relativos ao
universo da producéo e do consumo de rock altematdependente na cidade do Rio
de Janeiro. Primeiramente, sdo expostos 0s modeprdpriacdo empregados pelos
diversos agentes (artistas, produtores, audiénciasylivulgacdo da cena para um
publico insider — ou seja, familiarizado com partes ou com aittdade do circuito de
rock alternativo na cidade. O objetivo € percelmna@ sdo construidos discursos e
sistemas de representacdo dentro de arranjos fspeet ou seja, de que forma, na
cena carioca, séo fabricadas logicas de atribudgdoalor a certas praticas e atitudes
privilegiadas, nas quais esta implicita uma dishouisslativa a questfes de autenticidade
artistica.

Em seguida, sdo mapeados 0s principais interloesiida cena alternativa, com
0S quais os atores dialogam, a partir da idengifioade discursos e representagdes sobre
si préprios que sao diferentes dos produzidos rmitrda cena a que se filiam. Quais
sao os veiculos de comunicacdo que abordam o soiadternativo no Rio de Janeiro?

A que publicos eles se destinam? Como as repredestanidiaticas sdo encaradas
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pelos frequentadores de um circuito que comeca eeselado para um publico mais
amplo, em matérias de jornais e revistas e em tagEns na televisdo?

Em seu estudo sobre as cultuchgsb, Thornton destacou a importancia que a
micromidia desempenha nos processos de produc@agatido e autenticacdo de
discursos e representacbes no ambito das cenalueasyovens. Informacdes que
circulam através de-mails de listas de discussdo na Internet, filipetastazas,
fanzines,comunidades do Orkut e comentarios no MySpace,egemplo, sob esse
argumento, desfrutariam de maior credibilidade eeris integrantes de uma cena,

configurando-se em instrumentos para congregarddgidluos em eventos noturnos.

Os frequentadores dos clubes nédo fazem parte ddarmacédo orgénica que
responde misteriosamente a algum tipo de incortsciealetivo; eles sdo
pessoas agrupadas gragas a complexas redes de@agtas (Thornton, 1995,
p. 137)

Em grande medida, os veiculos da micromidia desenape funcdes
importantes de atribuicdo (ou, pelo contrario, égatédo) de um carater auténtico a
individuos, a comportamentos e a atividades, tanotdmbito da cena como fora dela.
As estratégias para construir a legitimidade etarigade de veiculos da micromidia
passam, principalmente, pela confirmacédo da legiide e da autoridade daqueles
responsaveis pela producdo da informacédo — ataresdgvem ser percebidos pelos
outros integrantes da cena como referéncias, tajgsorias tenham sido submetidas a
processos de autenticacao que validem as inforreag8ealiscursos e as representacdes
produzidos por eles.

Boa parte da micromidia associada a adalaberdescrita por Thornton se apoia
na circulagdo de aparatos fisicos, cofaozines cartazes e filipetas, distribuidos em
espacos especificos, para publicos iniciados. Ma de rock alternativo independente
carioca, contudo, a micromidia se encontra ciraitasguase que inteiramente a esfera
virtual. Isto pode ser atribuido, entre outrosraso ao custo relativamente baixo para a
criacao, a difusdo e a manutencao dos conteudastesaa Internet. Na cena carioca,
nao circula dinheiro o suficiente para garantimgnessao de filipetas e cartazes de
todos os eventos e o0s produtores nem sempre coobam recursos financeiros
apropriados para a confeccao desses artigos. Apdgass produtores investem neste
tipo de divulgacdo, embora a maioria esteja cidatsua eficacia.

Outra categoria midiatica situada entre a microané&a midia de massa exerce

influéncia decisiva na percepcédo sobre a cenanatiea. Thornton (1995, p. 151) a
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diferencia daquelas duas esferas, batizando de idméd nicho” (ou midia
especializada) uma forma midiatica que se dirigetblicos bem delimitados, com
interesses em comum e de perfil socioecondbmico rmaignenos proximo. Esta
diferenciacéao entre as variadas midias pode seiidayrada uma das consequéncias de
uma légica poés-fordista de producdo e consumo, toal eeconomia capitalista
(Osgerby, 2004, p. 38).

A tendéncia midiatica, principalmente das rede3$\de cabo e via satélite, tem
se movido em direcdo awmrrowcasting— um estilo de programacéo que se volta para
grupos de audiéncia menores e mais nuancados, zadeva@mejar grandes massas. No
Brasil, isto € perceptivel pela observacdo dosisaiaV e Multishow, voltados a um
publico juvenil bem delimitado. A mesma tendénce segmentacdo de mercado
também ficou evidente na industria de revistasuldst voltados para leitores juvenis
ndo chegavam a ser novidade, porém, nos anos 19889@ os a maioria das
publicagbes se voltou para a descricdo de estdogidh e gostos distintos (Osgerby,
idem p. 47). Enquanto a micromidia se efetiva no a&mnbiis grupos de pessoas, a
midia especializada opera nas “subculturas” (ensemido do termo ligeiramente mais
amplo que aquele empregado pelos Estudos Cultdessritos no Capitulo 1); no caso
das revistas de musica, elas categorizam gruposaisocrotulam sons e
comportamentos, batizam cenas e geram uma conisctnsi hecessaria a manutencao
das distingbes sociais entre os individuos e grupos

As revistas especializadas em musica sdao um bommpaedesta categoria.
Jornalistas, editores e fotégrafos da midia esfiemi foram, ou sdo, participantes de
uma determinada cena e possuem, em variados gfgusya afinidade com a ideologia
desses grupos o0 que, de certa forma, cria lacos de fraternidamhe os leitores, pelo

fato de compartilharem investimentos similares eapital subcultural (Thornton,

op.cit, p. 153).
A revista Mosh! é um dos exemplos de midia de nisemdo voltada para o
publico da cena carioca. Com doze edicées langdasrmatopocket®® a publicacéo

era uma iniciativa de uma equipe de quadrinist@snalistas que almejavam produzir

“quadrinhos roquenrod®®. Segundo Renato Lima (editor da revista), a idgia

134 O formatopockettem dimensées de 15cm x 10 cm. A revista tragda @dicdo, pouco mais de 60
paginas.

135 Segundo Renato Lima, editor da revista, em depuimmeoncedido para a pesquisa, a equipe “tinha
essa coisa de gostar de rock, querer falar demodesenho que é uma coisa tdo comum la foraquE a
também, s6 ndo tava mais divulgada...A “Chicleta &anana”, por exemplo, ja era muito rock’n’roll”.
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produzir historietas e artigos que falassem diretaen do universo musical
independente no Rio de Janeiro. Em cada nUmer@ bea entrevista com uma banda
alternativa de destaque — a maioria das edicOegaetgrupos cariocas, como Lasciva
Lula, Pic Nic, Canastra. Personagens como a Mdnii@to transitavam por espacos
(re)conhecidos pelos integrantes da cena, comosa @& Matriz e o sebo Baratos da
Ribeiro. As estérias tratavam de temas proximosamiano do publico alternativo,
recheadas de referéncias a bandas, musicas e iidesconsiderados importantes.

A revistinha passou a trazer, a partir da 42 edig@roa série na qual eram
representadas as “figuracas daderground, personalidades-referéncia na cultura
alternativa carioca, com atuacao nédo restrita apamausica. O cantor Rogério Skylab,
o ator Paulo César Pereio, o profeta Daminh&o kequgEa e o DJ Edinho, entre outros,
tiveram suas “figuraca$® publicadas nas paginas da Mosh!. Com tiragenségentil
exemplares, quase inteiramente custeadas pelasestit e esquema de distribuicdo
independente, a divulgacdo da Mosh! teve de spguicaminhos alternativos. Uma das
formas de distribuicdo encontradas foi a realiza@@ventos com shows de bandas
alternativas independentes, realizados em equigas@omo o Teatro Odisséia, na
Lapa, e em Lonas Culturais, como as de Bangu e Gdanande, na Zona Oeste da
cidade. Ao adquirir um ingresso para qualquer desisews, os frequientadores levavam
gratuitamente a revista® A estratégia surtiu efeito e os eventos realizadpapoiados
pela Mosh! se tornaram muito populares entreinoles cariocas, atraindo grande
namero de pessoas a cada uma de suas edi¢des.

Apds o langcamento do 122 numero, a revista ampica proposta editorial,
passando a se chamar Jukebox, mantendo o discarsalarizacdo das iniciativas

culturais alternativas e independentes.

RENATO LIMA: A idéia da Jukebox é meio que uniQuem ta fazendo
isso no design, na moda, na musica, ndo s6 aqu fomm também... E
falando musica, ndo so6 rock, né... Eu acho que éamento, ndo uma

1% As “figuracas” eram como figurinhas para seremadas num &album (que nunca chegou a ser
comercializado). O nome vem de uma brincadeira ootlmmanho das ilustracdes, grandes demais pra
serem chamadas de figurinhas, com a giria “figuna™figuraca”, que quer se referir as pessoas com
comportamentos considerados engracados ou inusitado

137 A revista vende espacos para publicidade, pataepibancar as edicdes. A maioria dos anunciéntes
composta por estidios de ensaio e gravagao (Vikiddue Bulldog), por marcas de roupas e acessorios
alternativos (Complexo de Boneca, Extrahard, Linda)a por equipamentos culturais voltados ao
universo alternativo (Teatro Odisséia, sebo Barafes Ribeiro, locadora Cavideo), por selos
independentes fazendo lancamentos de discos (Getstécomo o Tributo ao Inédito, da midsummer
madness, e | want it loud!, da parceria entre Laudstronauta Discos), entre outros.

138 Na realidade, o preco da revista (R$ 3) era emibutd valor do ingresso.
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cena... Um momento em que as pessoas estdo carseden nogao de
gue podem fazer as coisas acontecerem sem prdessanainstream.
Sem uma banda precisar tocar numa radio, por epea acontecer...

Renato ndo se posiciona roainstreamde forma completamente oposta e
antagonica. Apesar de questionar os conteudosigugam por este ambiente, Renato
reconhece a eficacia dos veiculos mhainstreamna promoc¢do das mercadorias
culturais. Em seu depoimento, € possivel entrevea gerta inclinacdo a busca de
alternativas viaveis para a reproducdo (em esa#guada, logicamente) de certos
processos que ja se provaram eficientes naquell a&siera de circulacao midiatica.

Conforme Thornton (p.155), revistas especializaddgquirem credibilidade
justamente por meio de processos de afiliagdo oaxmpacdo aos grupos de que
tratam. Por outro lado, também contribuem paratantivdacdo das variadas formas
culturais, nos processos de cobertura e de coastrdesses grupos. Neste contexto,
publicagcbes musicais como as revistas Laboratéo € Outracoisa, Bizz e Rolling
Stoné*®, atuariam no sentido de legitimar a cena de rdtkrativo independente
carioca, ao descrever em suas paginas, as atituescomportamentos e 0s

acontecimentos atribuidos a &f3.

A seguir, serdo apresentados dois exemplos de midia especializada (ou
“‘midia de nicho”) que se aproximam da descricdo fornecida por Thornton. As
revistas analisadas retratam ou retrataram em suas paginas artistas, estilos e
comportamentos vinculados a cena de rock carioca, segundo estratégias
baseadas em aspectos como perfil editorial e direcionamento a publicos-alvos

definidos. A produgédo artistica independente é noticiada, periodicamente,

139 Recentemente relancadas no pais (a Bizz em 20®4l)iag Stone no final de 2006), as revistas tém o
perfil mais voltado para a cobertura da cultura p@nstreamem geral. Bandas independentes aparecem
nas colunas e secdes reservadas as resenhas dEe@bD®oHu em eventuais matérias sobre revelagfes e
apostas, festivais alternativos, entre outros. &lise se concentrara nas publicacbes LaboratdmoePo
Outracoisa, por dedicarem maiores espacos a diTuss temas caros a pesquisa e pelo fato de ambas
existirem ha mais tempo que as outras.

10 Thornton (1995, p. 153) aponta como outra razda geal as revistas especializadas se interessam
pelas subculturas e os grupos juvenis a necessitladdvejar e manter um publico leitor, essencial a
viabilidade financeira dessas empresas.
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desde 2003, nas revistas Outracoisa e Laboratério Pop, voltadas para um
publico jovem, interessado em musica e no universo da cultura pop.

A amostragem analisada nesta pesquisa reune as dez primeiras edigoes
da Laboratério Pop - das doze publicadas de 2004 até 2006. Foram
consideradas as edicbes de numero 2,3,4,5 (todas do ano de 2004), 12 e 13
(de 2005) e as duas ultimas edi¢gbes publicadas em 2006 (os numeros 17 e 18)
da revista Outracoisa. Com circulagao nacional e redacdo estabelecida na
cidade do Rio de Janeiro, estes veiculos nao estdo filiados a grandes
companhias ou editoras poderosas. Suas equipes sao integradas por
individuos que participam ou participaram efetivamente da cena alternativa e
independente — muitos colunistas e editores também atuaram como produtores

culturais, dgjs ou musicos.

A Outracoisa apresenta um conteado mais politizadm pautas que abordam
questdes de legitimacao cultural, cooptagdo dalinabartistico musical pelas grandes
gravadoras, entre outros. Isto se deve, em graed@m a trajetéria artistica do cantor
Lob&o, criador da revista, que mantém um discunstré@rio as praticas utilizadas pelas
companhias fonograficas para dominar o mercadocaudtm 2000, ele inovou ao
lancar um CD de forma independente, distribuidonapeem bancas de jornal, que
chegou as 100 mil cépias vendiddsCom a criacdo da Outracoisa, em 2003, Lob&o
reafirmou seu engajamento na discussdo da profasiacdo da esfera cultural
brasileira. Patrocinada pela Petrobras, a reviesta @ diferencial de lancar CDs de
bandas e artistas independentes, encartados emechgio — com periodicidade
bimestral e circulacdo média de 11.000 exemplaascidades do Rio de Janeiro, Sao

Paulo e em outras capitais do péfs.

11 Fonte:Site Oficial Lob&o. Disponivel ermttp://www2.uol.com.br/lobao/Acesso em 10.dez.2006.

192 BNegdo, Carbona, Nervoso, Bidé ou Balde, ArnaléptBta, Wander Wildner, Cachorro Grande,
Plebe Rude e o préprio Lob&o séo alguns dos artigta ja lancaram CDs encartados na Outracoisa. O
perfil do publico-leitor, segundo a editora da staié composto por homens, da classe AB, com idades
entre 18 e 24 anos, consumidores de cultura e mlsdavy usersearly adaptersconsomem novas
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O preco de capa acaba sendo um dos atrativos parangpradores, que, além
do conteudo da revista, distribuido em 64 pagiadquire um disco por R$ 15,90. A
revista mantém um discurso de independéncia ealit@i mercadoldgica radical,
apoiando e divulgando as iniciativas nesse sentidds afora. Sem limitar-se a
cobertura de um género musical especifico, a Quisacpublica reportagens sobre
artistas, cenas e movimentos no rock, na musidadeiea, no hip-hop e no funk,
manifestacbes percebidas pelos editores como forabas producdo musical
independente — e de filosofia alternativa ou resiolnaria. Colocando menor énfase nos
artistas e nas bandas, a Outracoisa destadesassosdesses atores, abrindo espaco
para 0 debate de questdes relativas a producaoratuliesvinculada de grandes
organizacdes e instituicdes financeiras.

Matérias com funcédo pedagodgica sao publicadas a editdo, ensinando aos
leitores — musicos, DJs, produtores ou entusiastas producdo alternativa e
independente — formas de lidar com a industria, eaago os principais festivais
independentes que recebem material de bandas @laghs, discutindo questdes de
direitos autorais e piratari&opyLeft entre outros temas. Os titulos de algumas das
reportagens dao pistas sobre o tom elucidativotekiss: “ISRC: que diabo é isso?”
(Revista Outracoisa; n° 3, jan/2004); “ECAD, quehii é esse?” e “OMB pra qué?” (n°
4, mar/2004); “Empresario faz diferenca” (n° 182/@606).

Ao mesmo tempo, colunistas afirmam seu engajamemtoelacdo a producao
independente de cultura no pais. Até meados de 2(08nalista e DJ Luciano Vianna
mantinha a coluna “Mundo Independente” na revistaerberando os principais
acontecimentos do universo do rock independentsilbira. Adilson Pereira (atual
editor da Outracoisa) e Vitor Paiva também possuehlnas fixas, com textos que
refletem sobre a industria fonogréfica e seus psm® de promocdo e distribuicdo
(“Disco, que disco?”, por Adilson Pereira, publicagh 42 edicdo — mar/2004, p. 42),
sobre a condicdo do artista de rock atual (“E tpela misica mesmo?” por Adilson
Pereira — 32 edicédo, jan/2004, p. 10 — e “S6 sdwa’sale Vitor Paiva, publicado na 52
edicdo, de mar/2004, p. 14; “O equivoco virtual enarketing certo”, por Marcos

Bragatto, na 182 edicao, de dez/2006, p. 27) ®®t@mas, como o incentivo a formas

tecnologias; livros e periodicos. 70% estdo nagaiae grandes metrdpoles; 83% sao solteiros; @86
universitarios; 60% tém como estilo musical prefero rock'n’roll e 90% sao usuarios de Internet.
Fonte: Site LC Editorattp://www.lceditora.com.brAcesso em 14.jul.2006.
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de empreendedorismo na cena alternativa (“Cai agnpor Adilson Pereira, na 52
edicao, de mai/2004, p. 60).

Entrevistas e bate-papos do préprio Lobdo comopatislades com trajetorias
atreladas a iniciativas artisticas alternativasl@wiam um posicionamento editorial a
favor da independéncia nas esferas de produc&apdigdo e consumo. Entre alguns
dos perfis publicados, destacam-se os de persadabdcomo Fabio Massari (ex-VJ da
MTV, grande conhecedor de musica alternativa datescte livros sobre musica), Kid
Vinil (musico, ex-diretor artistico da radio Bra&000, estacdo paulistana de rock que
abria espaco para artistas independentes) e Ilté&ssumpcao (integrante de uma
vanguarda musical paulistana dos anos 1970).

Uma mudanca de postura é claramente sugeridatan e sentido de contestar
e procurar informacéo e conhecimento em fonteadsitsi fora donainstreammidiatico,
estimulando a curiosidade em relacdo as manifestacflturais nascent®. Neste
sentido, a equipe composta por profissionais ddil pgvem e engajado em
manifestacbes culturais alternativas e independe(de maioria musical), ajuda a
concretizar aquilo que, conforme Thornton (19951%b), pode ser descrito como um
processo de legitimagao da informagéo produzidapetcendo lagos de proximidade
com os leitores, gracas a investimentos passadosaeital subcultural relativos as
cenas em questao.

A revista Laboratorio Pop, por sua vez, possui emhd mais voltado para
guestbes estéticas — publica resenhas de disdagwes £m um formato grafico mais
atraente, além de trazer reportagens sobre as aumdadmusicais do exterior (mais
especificamente, da Inglaterra e dos Estados Unids periodicidade € mensal e
tiragem de 30 mil exemplares e circulacdo nacitifah primeira edicdo da revista,
publicada em junho de 2004, trazia na capa a @Bi@anca Jhordao, da banda carioca
Leela, cuja trajetoria é bastante conhecidaundergroundbrasileiro. Na matéria

entrecortada por um ensaio fotografico, o principaia abordado era a futura transi¢ao

193 A secdo de resenhas de livros, por exemplo, smaltheia outra coisa”; a de CDs, “Escute outra
coisa’, clara indicagdo da mensagem que a revistargle propagar.

144 Fonte: Site Laboratério Pop. Disponivel em
http://laboratoriopop.uol.com.br/pagina.php?abeiease.php Acesso em 16.jan.2007. Esse numero de
tiragem é questionado por alguns, ja que, comon@sea seguir, a revista nem sempre é encontrada em
bancas de jornais e lojas especializadas. O mhrfjpublico-leitor é definido em termos mais ampos
menos especificos que os da Outracoisa, sendo stonpor “homens e mulheres de 18 a 35 anos,
classes A/B, nivel superior completo, formadoreopi@idao. Amantes da boa musica e antenados com
todo tipo de informacdo do universo fonograficoolmmicamente ativos: gostam de bons shows e
lugares para se divertir”.
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da banda para mainstreammidiatico nacional (devido a sua contratagdo pedgor
EMI), além das expectativas da artista em relagi@lesenvolvimento do mercado
independente no pais.

Nas outras edicbes, a maioria das matérias tratkvaartistas e bandas
consagrados no cenario da musica pop internaciteralp sido reservado um espacgo
menor ao fenbmeno de producdo musical independ@gcsesionalmente, publicava-se
matérias que traziam perfis de bandas alternativasideradas aapostasda revista
para estourar no cenario musical nacional, comoaascas Eletro (“Cimento pop”,
assinada por Dirley Fernandes e resenhada por M&iques, na edicdo de n° 10, de
janeiro de 2006, p. 16-17) e Moptop (“Um pé aquir@la”, por Maria Martha Bruno,
na edicdo n° 8, de outubro de 2005, p. 46) e sonese The Feitos (“Nada certinhos”,
por Fernando Moreira, na 62 edicédo, de julho d&20018-19).

Pouco conteldo pedagdégico podia ser encontrad@agisas da Laboratorio
Pop. Restritas a coluna do musico Bruno Gouveiab@@a Biquini Cavadao, que
experimentou grande sucesso nos anos 1980), as @lizdormacdes gravitavam em
torno das tecnologias de producdo e reproducédo @Eca) como novos e antigos
suportes, modos de ouvir e vender musica pelanitecomo em “A mateméatica
complexa das 14 faixas” (publicada no nimero Judko de 2005, p. 23); “Chora néo,
vai’, sobre as alternativas para venda de musicinteanet (publicada no n° 2, de
outubro de 2005, p. 32); “O sucessor do DVD”, nig&uin® 6, de julho de 2005, p. 30).

A reduzida énfase as questfes de independéncigrédita e o pouco espaco
dado a produgdo musical alternativa podem seruddidls, em grande medida, ao perfil
dos colaboradores da revista. Com idades na faixaaados 30 anos, a maioria dos
profissionais que produzia a Laboratorio Pop faz f@ez) parte dostaff de grandes
empresas de comunicacdo dwinstream Isto, de certa forma, contribuiu para a
elaboracdo de um perfil editorial menos engajadais moltado a critica estética e a
reportagem das novidades no universo pop internakio

Com periodicidade irregular, atribuida a problem@® a empresa distribuidora,
menos da metade das edicOes de Laboratério Popspé@mcontrada nas bancas e nas
lojas especializadas, em todo o Brasil. A segurdigde s6 chegou as bancas em
outubro de 2004, quase 4 meses depois da publidac@émero 1, em junho do mesmo
ano. Nas doze edi¢cdes produzidas até 2007, o egmeo0 conteudo escrito foi,
paulatinamente, cedendo lugar a primazia da praagamvisual nas pouco mais de 50

paginas da revista, vendida a R$ 5,90. Matériamse pouco aprofundadas vinham
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emolduradas por urdesignprimoroso e por imagens cuidadosamente trabalhamias
programas gréficos.

Buscando diversificar suas areas de atuacdo, ardtébio Pop investiu no
ciberespaco, na forma de revista eletrénica, did@mando blogsde colunistas ligados
a esfera da producdo cultural, como DJs, jornaligtaetas, musicos, empresarios, além
de matérias curtas sobre as ultimas novidadesmdwiodonografico mundial. A revista
também realiza festas mensais no Teatro Odiss@ia,sbow de bandas independentes
cariocas e de outras partes do pais, atraindo, &tran¥00 pessoas por edicao.

Laboratério Pop e Outracoisa conferem, portan&tatnentos diferenciados aos
temas que abordam. Nos Anexos lll e 1V, encontrameproduzidas reportagens feitas
por ambas revistas sobre um tema similar: a cersécaiuwle Sergipe. Em texto assinado
por Silvio Essinger (“A nova musica vem de Sergjp@’revista Outracoisa divulgou,
na edi¢do de janeiro de 2004, os movimentos mgs@gastentes na area metropolitana
da capital Aracaju, ndo s6 de rock, mas tambémigdadp e reggae. Ja a Laboratério
Pop, com reportagem de Adelvan Kenobi (“Rock inge), optou por levar ao
conhecimento de seu publico-leitor a cena sergipi@neock em edicdo publicada em
agosto de 2005. Apesar de um grande e visivelvaltetemporal, ao falarem de uma
mesma realidade, os dois textos enveredam por hamaiferenciados.

Adelvan Kenobi, participante da cena sergipana cplabora com diversos
fanzinesvirtuais do pais, é o responsavel pelo texto daotatdrio Pop e se empenha
em descrever a trajetdria dos principais gruposodk do estado desde os anos 1980,
como o Karne Krua (que fez 20 anos de existénci#@, chegar as geracdes artisticas
posteriores, com as bandas Snooze, Lacertae ac®lasinar. Num tom por vezes
exageradamente descritivo, a matéria acaba fordecema radiografia da producéo
musical independente de Sergipe — funcionandogde mmodo, como uma espécie de
explicacdo introdutéria para os “néo-iniciadostama.

O jornalista Silvio Essinger, por sua vez, iniciamatéria da Outracoisa
ambientando o leitor — possivelmente, por uma redade dele proprio em se
ambientar, pelo fato de também ser externo agealalade. Comeca descrevendo uma
comunidade pobre da capital, na qual ha um barracéde se espremem onze musicos
para a realizagdo de ensaios — 0 grupo Reaca@xgoata um reggae que faz “a favela
de Aracaju parecer Trenchtown” (Anexo lll). Talvear sua condi¢cdo deutsider o
jornalista se preocupa em retratar o contexto kaciajual nasceram as manifestacdes

musicais sergipanas, destacando o grande potafwiakstado (enriquecido por suas
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tradicbes folcloricas) para se tornar um novo pg@odutor de masica brasileira no
Nordeste, disputando espago com outras cenas agioonsagradas, como as da Bahia
e de Pernambuco.

Kenobi enfatiza as “personalidades fundadoras” dovimento musical
independente sergipano, retratando Silvio Campugente Coda como “pioneiros”,
“incansaveis” na tarefa de fazer a cena crescatedssus primérdios, que viram suas
iniciativas darem frutos a partir de 1998, quandoréalizada a primeira edicdo do
Festival ROCK-SE.

A precariedade das producbes sé seria superadamnalef 1988, quando
aconteceu o festival ROCK-SE. Nele, as bandasddoasram a oportunidade
de se apresentar ao lado de grandes nomes do popaig...) O ROCK-SE
durou apenas duas edi¢des, o suficiente para uneaagfo (...) A cena foi
crescendo e se diversificando. (Anexo V)

A reportagem da Outracoisa, por outro lado, encdestival mencionado como
apenas uma das iniciativas que contribuiram paraptonesso que comecgou a ser
percebido ha pouco tempo.

Apesar de iniciativas como a o festival ROCK-SEe(qolou entre 1998 e
1999), s6 recentemente a cena alternativa de Araoajecou a se ampliar. Em

parte, por movimentos na Rua da Cultura (ao laddlei@ado Thales Ferraz) e
do festival Punka. (Anexo lll)

Essinger faz brevissimas mencdes aos agitadoregaisiida cena, citados e
enaltecidos na Laboratério Pop, concentrando-seregrartar a diversidade musical
daquele estado nordestino — desvelada a Essingermeoco de uma iniciativa
governamental, o Projeto Verdo, que levou musigaraiss e ruas da cidade durante a
estacdo mais quente do ano, em 2004.

E interessante perceber que a perspectiva histéobae a cena sergipana,
assumida por Kenobi na matéria para a Laborat@pm Be certo modo, o faz concluir
gue ha uma certa proximidade musical, de bandasipgs como Karne Krua até os
mais recentes rebentos, caso do Plastico Lunaguais se inseririam “naturalmente
num ambiente povoado por temas psicodélicos, veagetrumentais interminaveis e
rock de primeira qualidade” (Anexo IV). A reportageda Outracoisa, em nenhum
momento, levanta questionamentos relativos a geeximacao estética sugerida por
Kenobi, ocupando-se em destacar a heterogeneidageoducdo artistica sergipana

(que vai do rock até o brega, passando pelo reggaé hip-hop).
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Pela observacédo da concepc¢do visual das matéripgssivel perceber que o
papel de protagonista da reportagem da revistarhtd®m Pop é concedido aos artistas
de rock sergipanos, dada a quantidade de imagémsarelo as bandas (com suas
respectivas legendas de identificacdo) e a podoamacao oferecida sobre artistas de
outros estilos musicaté® Na revista Outracoisa, por sua vez, pouquissirpagesda
programacado visual foi reservado a imagem das bkamflgpenas o grupo Reacéo
aparece reproduzido, numa espécie de montagemaio da pagina (Que nao permite
identificar plenamente cada um de seus integranédsin das “3x4” de alguns dos
musicos no canto inferior direito da pagina.

Apesar do pouco cuidado visual, a Outracoisa pgressuir uma preocupagao
muito nitida em divulgar o trabalho dos artistasatados na matéria, criando uma
ponte entre eles e seu publico-leitor. A revistendoe meios de contato fisicos e
virtuais com cada um dos grupos citados, os qualsem desdsitesna Internete-
mails MSN e até numeros de telefones dos proprios msis& finaliza a reportagem
mantendo seus leitores em alerta, destacando alefurhento da cena de Sergipe,
equiparando-a as cenas da Bahia e de Pernambucbtabaratério Pop, em
contraposicao, ao se limitar em reproduzir as fetii@s dos grupos, sem oferecer a seu
publico-leitor qualquer forma de interatividade comartistas da cena retratada, opera
como se tomasse 0 assunto “cena de Sergipe” conwmrado, deixando de inseri-lo
numa perspectiva que leve em consideracdo outrosnraptos regionais e polos
importantes de producdo de musica brasileira intgee.

Examinando de perto as publicacdes descritas a@npassivel afirmar que,
apesar das duas serem consideradas “midias d€ mdependentes — ja que ndo estao
filiadas a grandes editoras e contam com um sistendistribuicdo terceirizado —
apenas a Outracoisa pode ser considerada umaaresisicionada ao publico
alternativo. Com conteudo voltado para o debatqu#stdes relativas a independéncia
fonogréfica e a producédo de alternativas cultueamsrelagdo ao que é oferecido na
esferamainstream a revista cumpre sua proposta editorial, com \algiacdo de
experiéncias e de projetos artisticos diferenciado®utracoisa também instrui seu
publico-alvo, para que também ele possa tornamseagente de transformacéo das
estruturas contra as quais a revista se posicenaartir do uso de meios como a

1950 proprio titulo da matéria, “Rock in Sergipe”jdeclara essa opcdo por considerar um determinado
estilo musical, dentre todas as expressfes exstantestado.
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Internet — percebida como esfera relativamente deitica e aberta, do ponto de vista
da producéo e da difusdo dos conteudos para p&lsdegmentados.

Nos Anexos V e VI, é feita uma comparacdo dos colte de edicoes
contemporaneas das revistas Laboratério Pop (dé junho de 2004) e Outracoisa (n°
5, de maio-jun/2004). O objetivo foi o de ofereaara melhor visualizacao do tipo de
organizacédo editorial de ambas, além da composie&®eu portifélio de anunciantes e
das pautas selecionadas pelos editores para cadadasnpublicacdes?® Como é
possivel observar, a maioria dos temas de repmsagecolunas da Outracoisa esta
afinada a um contexto de discussdo da producadaraulindependente no pais,
enquanto a Laboratério Pop prima por um contelds madtado para as novidades do
cenario pop mundial, divulgando suas “apostas’atirgls a artistas brasileiros e
estrangeiros que poderao ter sucesso no ano de 2004

Embora tenha publicado, na edicdo analisada, unmeevesta com uma
personalidade do rock alternativo independenten@ialhorddo, da banda Leela) e uma
matéria que busca mapear os principais festivaisp@endentes do pais, a Laboratorio
Pop se volta para o universo mais amplo da masipalgr massiva. A Outracoisa, por
sua vez, oferece matérias sobre experiéncias dajaemgnto juvenil na mausica
eletrbnica, traz a cobertura de um importante aktalternativo (o Curitiba Pop
Festival) e anuncia a realizacdo de outro (0 Sepeodigital), a0 mesmo tempo em
que divulga o trabalho de artistas de rock alteraatomo a banda gaucha Cachorro
Grande, que teve CD encartado naquela edicdo. Aratidysio Pop se afigura, portanto,
como uma publicagdo voltada para a antecipacdondeslades no pop nacional e
internacional, almejando descobrir e apontandoéecids, revelacdes e apostas para o
cenario musical. De certa forma, ao se empenhde rigarimpo” do pop, a revista
acaba reproduzindo o tipo de conteudo editorialr@l@stas estrangeiras que eles
préprios orientam o leitor a descartar — como npontagem sobre apostas
internacionais para 2004, publicada na 12 edicamedata, na qual se |é “Esqueca o
hype. Esqueca a NME” (p. 18§’

146 E necessario frisar que, em termos de anunciamedicdo analisada da Outracoisa leva vantagem na
comparacéo com a Laboratério Pop. Isto pode sdicarp pelo fato de a comparagéo ter sido feita com
a edicdo de estréia da LP, que traz um menor ndeheranunciantes externos que o nimero 5 da
Outracoisa. Nas edigdes posteriores, aumenta did@ada de publicidade na Laboratério Pop, bem como
variam os assinantes.

147" New Musical Express, semanério britanico tradiaipaspecializado em critica de rock (Shuker, 1999,
p. 170).
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Os produtores independentes de musica alternatéra percebido o
desenvolvimento das novas tecnologias de informag&@mmunicacdo como aliado
importante na tarefa de divulgar e distribuir mdozéas culturais para o maior numero
possivel de pessoas. Brotam novos sistemas deseepsedo e de sociabilidade a partir
do uso de aparatos como o MSN, o Orkutfatslogse sitespessoais, além de novas
modalidades de consumo de mercadorias audiovisuaigsicais sob demanda, atraves
de experiéncias como o0 YouTube (e outros sitioflasies na Internet), o0 MySpace e 0
Podcasting que alteram profundamente os arranjos relativespariéncia de producao
e de consumo cultural de grupos juvenis urbanos.

E possivel perceber a inauguracio de uma esp&cientinuacio cibernética de
arranjos fisicos que seguem uma logica de formagadar a dospedacos onde se
desenvolvem lacos de uma sociabilidade mais densaagexistente nas relacdes
formais e individualizadas impostas pela sociedMiBgnani, 2005, p. 178). Por meio
da criacdo de paginas pessoais e pela circulac@ositos de personagens e
equipamentos vinculados a cena carioca, os ataasam estendendo a virtualidade
dos espacos cibernéticos a existéncia de um @rcaitcreto — composto por trajetos a

148 As comunidades virtuais

serem percorridos e por “points” e manchas frecad.
formadas no ambito desses espacos — especialmepelass que podem ser
concretizadas através da insercdo de grupos nagpais urbana — dao ensejo ao
estabelecimento de relacfes de sociabilidade oreler@éduzidd'todo o embate da vida
social, com conflitos, disputas pelo poder e estabmento de hierarquias” (Sa &
DeMarchi, 2005, p. 56).

Os usos que os atores da cena alternativa carmmwemf desses aparatos
midiaticos proporcionados pela Internet se dife@nama medida em que se destinam a
duas finalidades distintas: a primeira delas € lager que artistas, DJs, empresarios de
festas e casas alternativas lancam mao de esasmtdgi aproximacdo com publicos
previamente selecionados, para a divulgacédo detsshaihos e eventos. A segunda é

aquela em que individuos detentores de bons nieetapital subcultural, efetivamente

148 As sociabilidades instauradas pelas modalidadesldeionamento virtual seriam, sozinhas, um tema
amplissimo a ser abordado em pesquisas no cammuniaicacdo. A natureza das complexas interacdes
gue se estabelecem em variados niveis entre ogiasude meios cibernéticos, como os citados
anteriormente, ndo constitui o interesse primadopdsquisa. Aqui, encararemos esses espacos como
terrenos virtuais que também compdem o circuiter@éttivo independente carioca e afetam, em uma
variedade de modos, a forma pela qual esse ciréuitmstruido e pode sofrer modificacdes, na paisag
concreta das cidades.



150

inseridos na cena, produzem discursos que visademcear ou condenar atividades,
atitudes, expressoes culturais que, segundo seliespde vista, podem ser percebidas
como praticas que podem denegrir a imagem do lgavelternativo ou mesmo

descaracteriza-la, frente ao proprio publico da@eaquele que néo esta inserido nela.

Ferramentas como astes e fotologs o Orkut, o MySpace, a Tramavirtual e
similares, adquirem finalidades importantes, atoacmmo veiculos de propagacédo de
propostas artisticas, mercadorias e eventos cigfiBaguindo a categorizacédo proposta
por Thornton (1995), elas poderiam estar inserit@asiniverso da micromidia; seus
conteudos, produzidos e consumidos por integratdesena alternativa carioca, giram
em torno de assuntos como a divulgacdo de festasrdos, a exposicdo de materiais
artisticos, de resenhas, textos, imagens e saits/osl & cena em questao. A seguir, sdo
apresentados 0s principais veiculos e instrumenitagis da micromidia, empregados
pelosprodutore$*® da cena alternativa carioca.

Osfotologse ossitesna Internet talvez sejam as ferramentas primagiara
que uma banda, uma festa ou um produtor alternatweece axistir, efetivamente.
Antes mesmo de gravar musicas e fazer shows, nhatadas se cadastram nos servigos
gratuitos de hospedagem sieese de criacdo dtologs registrando, em seguida, um
dominio .com ou .com.br. Disponibilizar o méaximo meaterial (audiovisual, sonoro,
escrito) na Internet contribui para a percepcadaada (ou do projeto) como uma
entidade provida de existéncia material — mesmoetmeonte, na realidade, com um
anico integrante e sua concretude esteja restiiguarto do computador. Ggesdos
grupos de rock independente do século XXI contammaioria das vezes, com recursos
técnicos e estilisticos muito superiores aos desgie artistas dmainstream

Exemplos bem-sucedidos de uma iniciativa de marfetpoiada na Internet sdo
facilmente encontrados, inclusive no Brasil. Segoinos passos de bandas
independentes estrangeiras, como Arctic Monkeybarda carioca Moptop, antes
mesmo de ter gravado um CD demo, disponibilizoa gawnloadgratuito em sesite
as cancdes gravadas home-studiode um dos integrantes. Em pouco tempo, eles

alcancaram a marca de mais de duilvnloadsda demo virtual e mais de 15 mil, se

149 A categoria “produtores” sera submetida a um alaento temporario, como veremos adiante, de
forma a conter as acdes e praticas de individuesimpegram a esfera da®mnsumidoresmas que
desempenham fun¢gBatvasem contextos especificos.
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forem contabilizadas as faixas avul§¥dsto alavancou a carreira do grupo, que lancou
um disco em 2006, pefaajor Universal.

Em contrapartida, “se o tesite sai do ar, imediatamente te perguntam o que
aconteceu, se ta tudo bem, se o midsummer acdpoomenta Rodrigo Larit, dono do
selo carioca midsummer madness, que passou pelarién@a de ndo existir
virtualmente durante duas semanas, quansltede sua gravadora ficou fora do ar, por
problemas com o servidor.

Os contatos entre os integrantes da cena no ambierttal sdo feitos,
principalmente, por meio de recados deixados noseslide visitas de cada um dos
inumerosfotologs mantidos por artistas, bandas, produtores e palidades do meio
alternativo carioca. Adicionar a lista de favoritagla vez maitologse ter o cuidado
de deixar mensagens simpaticas em cada um delesicdeeia uma espécie de
sociabilidade em que a identidade rezffline, deixa de ser importante. @gin*>*
assume a funcéo de identificar os individuos, fdaeta assinatura ao final do recado
um elemento acessorio, por vezes desprovido deleent

Os fotologs assim como as listas de discussao gorail e os bate-papos no
MSN podem ser considerados formas de micromidiapecéweis ao boca-a-boca,
percebido pelos variados grupos juvenis como o0 mampleto e eficaz meio de
comunicacao dainderground.No entanto, de acordo com Thorntobid, p. 138), o
boca-a-boca, efetivado nas conversas entre amigosnieecidos, € originado pelo
recebimento de informac¢des oriundas de outros Msicde comunicacdo, como as
filipetas, as listas de-mailsou malas-diretas de casas alternativas, os pregrale
radio ou 0s materiais escritos, lidos na Internetencontrados em revistas e jornais.
Deste modo, ele se afigura como uma extensdo dossameios de comunicacéo, ao
propagar a informacéo difundida por eles por unordderente do original.

Mecanismos de afericdo de popularidade credenciassops e bandas no
universo alternativo, destacando-as das outrassgotamento do espaco disponivel
para comentarios e recados nos livros de visitag@antidade de visitantes diarios nos
fotologs séo os principais indicadores de que aqueles psdeictuais especificos

gozam de uma posicdo privilegiada entre os intégsamla cena. Muitas vezes,

150 A banda também conquistou o prémio VMB, da em&s$4TV, na categoria melhaite de banda ou
artista, em 2005, concorrendo com nomes do cenaugical domainstreamFonte: Site oficial Moptop.
Disponivel emhttp://www.moptop.com.brAcesso em 20.nov.2006.

310 login é a parte do endereco eletrénico deditm (URL), como o fotolog.com que torna possivel
identificar o usuario. Em http:://fotolog.com/damiga, dogin é “danisouza”.
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7

conseguir comentar erfotologs considerados populares € acontecimento celebrado
pelos usuérios que, curiosamente, em vez de dayam recado especifico, limitam-se

a comemorar o fato de terem conseguido figurar elaggspaco. “Primeiraaaaaaaaaaa”,
“Nem acredito que consegui comentar aqui” sdo reatatdes usualmente encontradas
no exame dos livros de visitas fd@ologspopulares entre os alternativos. Estes recados
destacam a importancia de se fazer visivel, de anar@resenca ou a passagem por
aquelepedacovirtual.

Outra ferramenta das mais populares entre progkitda cena alternativa € o
Orkut, um site de relacionamentos que permite o estabelecimeatonda rede de
amigos com 0s quais é possivel trocar mensage@s dikso, aite permite a filiacdo a
comunidades criadas por outros usuarios para as$igdo dos mais variados assuntos.
Tendo se tornado uma mania entre os internautagdiras a partir do final de 2004, o
Orkut se tornou um eficiente veiculo de divulgad&oconteudos, especialmente para
artistas e empreendedores da cena alternativa andepte carioca, hospedando
inumeras comunidades voltadas a cena.

Ha comunidades com mais de 2 mil integrantes, daftad discussao do rock
alternativo. Dentre elas, destacam-se o0s espacotiaisi voltados: a) a
admiracao/detracdo de bandas (como “Eu amo Moptopi, mais de 6 mil membros, e
“Eu odeio a banda Maldita”, com 35); b) ao comjifzatnento de “causos” ocorridos
em eventos alternativos (em comunidades como “Alitéd, “Loud!” — esta com mais
de 2 mil membros — e “Festa London Burning”); c) eadevo ou a degradacdo de

2 e “Ey odeio o

personalidades representativas do circuito (comavdox-pegador!
Zacarias da Lapa”); d) aos comentarios relatives@acos de lazer e entretenimento
vinculados a cena (“Se o sofa da Bunker falasse."Ja fui expulso da Fosfobox”); e,

e) a comportamentos, preferéncias e atitudes atobwaos integrantes da cena, como as

g' 153 “Casarei

comunidades “Eu sou maisdie que vocé”, “Jaiminho, o 1° grandsdi
de all-star” e “Amamos garotos com cabieldie’.

Os sistemas de comunicacdo empregados no Orkutseemre obedecem a
demanda de informacédo dos usuarios. Mensagensegadas a multiplos usuarios —

muitas vezes divulgando shows, promocdes ou atémmesomemoracdes de

%2 Em homenagem a um idoso de comportamento peculigr,freqiienta grande parte dos eventos
alternativos na boate Fosfobox e no sebo Barat®lukro, na mancha de Copacabana.

133 Referéncia ao carteiro, personagem do seriadoeg8h®egundo os criadores da comunidade, que tem
mais de 3.500 integrantes, Jaiminhanéie porque tem franja, usa 6culos, tem um sorrisindim €ar
blasé” e “jeitinho mamé&e-eu-sou-timido”.
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aniversario — sdo deixadas nas paginas de recagksogis, segundo ldgicas de
segmentacdo similares as observadas no funcionamestsistemas de distribuicdo de
filipetas e convites: se a mensagem chegou atéaterndinado usuario € porque, de
certa forma, ele também conhece o circuito e fae g cena (Magnani, 2005).

Outras ferramentas como o YouTube, o MySpaceRodsastingconcedem as
audiéncias, da mesma forma quefaislogse o Orkut, a possibilidade de se tornarem
agentes de produzir conteudos e informacdes relevantes® pmatros usuarios,
conectados por interesses e amigos em comum. Beroatores, os individuos passam
a produtores da cena, seja pela criacdo de condesdartuais (em homenagem a
bandas, a eventos ou até a atitudes alternatis@jg),por sua participacédo ativa nesses
espacos — moderando a participacao de outros amtieg; contribuindo com a postagem
de material, como fotografias e videos de showstegeaegistrados pelos préprios fas,
compilanddinks com arquivos MP3 de gravacdes raras, organizaquipes de fas que
se unem para a realizacdo de uma tarefa de diddgée seu artista preferidd ou
produzindo seus proprios programas sonoros ou \Agdais para a transmissao através
do podcasting

O YouTube é umvebsiteque permite a qualquer individuo disponibilizateds
gratuitamente pela Internet, assim como assistina programacao propria, dentro um
enorme acervo audiovisual, compilado através dé&ibaicdes de usuarios. §ite vem
revolucionando as formas de consumir conteddo teanet, ja que € o usuario quem
decide o que e quando ira assistir. Para artisidspendentes, é a possibilidade de
difundir material audiovisual (videoclipes e filmesrtos sobre as gravacées de um CD
ou mesmo a estrada) sem o0s obstaculos encontrad@casso a programacao de

emissoras de televisao.

LARIU: O espaco da TV é muito mais caro... E umadpgdo mais cara,

inclusive pro artista...Ja acho que, pra videatermhet € uma coisa que
vai matar a MTV, por exemplo... Ja ta matando coviooTube. Porque

video é uma coisa que vocé quer ver. Musica raa. pode tocar aqui e
agora e vocé pode ou ndo gostar...

134 Os street teamspopulares entre fas de bandas alternativas noreicanas, que agora comega a ser
posto em prética por fas de bandas brasileiramatteas. A Fresno, de Porto Alegre, foi a primeira
colocar essa estratégia em pratica. Com o cumptimda tarefa, os fas participantes conquistam
prémios, como CDs, camisetas, gravacdes inéditastradas para shows etc. Fonte:
http://www.fresnorock.com.brAcesso em 17.nov.2006. Na cena carioca, algunaasias, como a
Columbia, também possuestreet teamgpara a realizacdo de tarefas, como a votacédo emsf@irtuais
etc.
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O seloindie norte-americano, Matador Records, tem feito doTe uma das
principais formas de divulgacéo dos trabalhos de aetistas. Em fevereiro de 2006, foi
lancada uma promocéo exclusiva site para o lancamento do nosingle da banda
Pretty Girls Make Grave®ApoOs baixar gratuitamente a MP3 da cancBlocturnal’s
House”, no site oficial da banda, o internauta concorreria a po8nsie produzisse um
videoclipe para a cancao, publicando-a no YouTube mscrevendo na promogao, no
site da gravadora. Além de ganhar prémios como ingsepacta 0 show da banda e
viagem para Nova York, o vencedor também desfaut@riprestigio e a gléria” de se
tornar o produtor do videoclipe oficial dingleda bandd>> A promocéo foi encerrada
com um total de quase 700 videoclipes inscritosna gérie de matérias na imprensa,
gerando exposicado gratuita na midia para um amjiséateoricamente nao teria tanta
capacidade de investimento, por ndo integrar daggd@le uma grande gravadora

A Music Television(MTV), principal veiculo de difusdo de videoclipes no
mundo, reagiu ao formato inaugurado pelo YouTubm @ elaboracdo do MTV
Overdrive, projeto bastante parecido com o YouT@h&ovosite mistura o conteddo
produzido pelos usuarios, caracteristica do YouTabm a programacéo tradicional da
MTV, reunindo bastidores, entrevistas, e videogsligle arquivo de artistas fora da
programacéo atual, entre out!d8Esta série de esforcos em torno da necessidade de
encontrar novas solucdes para difusdo do video pukrnet, assim como o
aproveitamento das oportunidades geradas nesseosg@atia industria fonografica,
indica que o audiovisual e seus novos formatosifsab devem ser uma das mais
importantes ferramentas para a tentativa de reag@erdeste setor (Andrade, 2006, p.
21).

No inicio de 2007, foi inaugurado um nosde colaborativo voltado para a
divulgacao da producédo independente. O iJigg.cam,tgm um brasileiro como um de
seus criadores, funciona como um “YouTube da musicependente”, reunindo
ferramentas consideradas eficazes em outros esgagos o MySpace (Gurgel, 2007).
Com menos de uma semana em funcionamento, o dit@vja sido acessado por 1,3
milhdo de pessoas. Segundo seus criadores, adotérdisponibilizar mais um canal de

propagacdo para a musica independente na Interigando a popularidade aqueles

135 Fonte:Site YouTube.YouTube and Matador Records Premiere Pretty Girdk&IGraves "Make Our

Video" Contest to Promote New Album.  Disponivel em
http://www.youtube.com/press_room_entry?entry=xa8B8IWQ Publicado em 14.fev.2006.
1% Fonte: Site MTV  Brasi. MTV  Overdrive — FAQ. Disponivel em

http://mtv.terra.com.br/mtvoverdrive/fag.shtdtesso em 21.out..2006
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grupos ou artistas que se propdem a colaborar amms sangfes, sem que seja
celebrado qualquer acordo de dependéncia comesniaé as partes. Somente na
primeira semananline, uma unica musica disponibilizada no iJigg foi idavcerca de
mil vezes num periodo de 12 horas — média suparmdenta acessos por hoiaid).

O MySpace, por sua vez, se constitui em uma cormadeidefinida como “um
tipo de servico de encontros, poesia e boate nulocad (Hornig, 2007). O objetivo
inicial do site fundado em 2004, era “atrair pessoas criativassem elas atores,
artistas ou masicos (...) para que pessoas coneurgmessassem de forma criativa”,
segundo Chris DeWolfe, um dos criadores do serfigsgossibilidades oferecidas pelo
site permitem que 0s usudrios se conectem a partiredis pcompostos ndao sé de
imagens e texto, mas de sons e de um diario vjiratedvés dos quais é possivel
apreender 0s gostos e os interesses de um detdomisaarid:’

Aos artistas, sejam eles musicos, cineastas, paesias oferece a possibilidade
de estabelecimento de contatos com outros artistasdor do mundo, de divulgar datas
de shows futuros, de receber comentéarios de fagresousuarios, funcionando como
uma espécie de plataforma lancadora de novos aaleAt britanica Lilly Allen, por
exemplo, foi um dos artistas que estourou primeardySpace e migrou para o mundo
“real” em seguida (Hornig, 2007). No Brasil, o My ainda da seus primeiros
passos, mas ja congrega muitos integrantes daat@waativa carioca, de bandas a

audiéncias.

Ja o podcasting's8, forma de publicagdo de programas de audio, video
elou fotos pela Internet, permite que arquivos (atualizados periodicamente
pelos usuarios produtores) sejam tocados diretamente no navegador ou
baixados no computador. Assim, o podcasting € a concretizagdo da midia por
demanda, uma vez que os usuarios podem escolher baixar os conteudos que

os interessem para ouvi-los na hora que quiserem. No Brasil, apesar do uso

57 Se comparados, 0 MySpace oferece ao usuario umssibjilade de composicdo de perfil mais
completa que a do Orkut ou digessimilares, ao unir ao texto e as imagens, reclaadvisuais como
musicas, videos etc.

%8 podcasting é “um neologismo que une o sufixasting (distribuicdo ou difusdo, no sentido
midiatico) com o prefixo “pod”. Esse Ultimo reprate o impacto dos tocadores portateis de arquivos
digitais de musica (os chamados Mpiayerg, como o iPod da Apple. Nesse sentido, forja-s& um
oposicao conceitual dmodcastingcom obroadcasting”(Primo, 2005).
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desta ferramenta ter-se difundido, o podcasting ainda é considerado um meio
ainda pouco popular, pela necessidade de conexdes de banda larga com a
Internet e a existéncia de uma pequena infra-estrutura para a producao dos
conteudos (como softwares de gravagao e um microfone, por exemplo). Apesar

disso, brotam sifes como o Alternativa B (http://www.alternativa-b.com), que

disponibilizam diversos podcastings com programacgdes relacionadas a cena de

rock alternativo independente carioca.5®

Na esferamainstreampor outro lado, veiculos de comunicacdo de massag
jornais de grande circulagcédo na cidade do Rio deidg como O Globo, o Jornal do
Brasil e O Dia, publicam eventualmente matériagesabestilo de vida e as opgdes
estéticas e musicais dadternativos cariocasA cultura de rock alternativo, aquela
produzida por grupos jovens de grandes centrosnasbaa esfera danderground
figurou, de forma mais ou menos destacada, ao loilagoduas Ultimas décadas, em
veiculos de comunicacdo voltados para audiénciassiwes-° Por estes pequenos
espacos era possivel vislumbrar, mesmo que de cwdpartimentalizado, parcial ou
fraturado, atitudes, preferéncias e comportamemtesociados a estilos de vida
diferenciados, que, seja em editoriais de moda, & pequenas notas e reportagens
sobre bandas, atraiam a aten¢éo para um univessordecido da maioria.

Foi com certo atraso que veiculos e aparatos \adosl a esferanainstream
procuraram acompanhar mudancas postas em prasda danicio do século XXI, em
esferas menos visiveis da sociedade contemporBoea&xemplo, somente apds muita
discussdo que as edi¢des dos jornais de maiofagém do pais finalmente migraram
para o ambiente virtual. Anos depois dmegs pessoais se proliferarem por todo o

19 Primo (2005) discutiu a possibilidade dearcastingser mais um veiculo daicromidia destinado a
alcancar publicos restritos, segmentados por aafatitas e preferéncias de consumo comuns, como
integrantes de grupos juvenis urbanos. Ele coneupropdésito, que, enquanto fanzine pode ser
identificado como micromidia, 0 mesmo nédo pode rorom opodcasting uma vez que este Uultimo
tem sido explorado também como “midia de nicho”.

180 Talvez o exemplo mais representativo da preseagauliura alternativa em veiculos de comunicagéo
mainstreamseja a coluna “Rio Fanzine”, de Carlos Albuquergueom Ledo, semanalmente publicada
no Segundo Caderno do Jornal O Globo desde 198BoMa de Sdo Paulo, também é possivel encontrar
diversas matérias que falam do universo alternatidependente, especialmente a partir da década de
1990, tanto no suplemento Folha llustrada, na eers@iressa, quanto em colunas em sua vesséine
como as dos jornalistas Licio Ribeiro e Alvaro Rardr.
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ciberespacgo e terem se tornado fontes de informacde opinido para milhares de
usuarios é que aquelas mesmas empresas de condpndegidiram implanta-los nas
versdesonline de seus periodicos (Geraldes, 2005; Junges, 20@%5p,P2005). O
mesmo ocorreu com as grandes companhias fonogratjoa, ndo sabendo aproveitar
tendéncias como a troca de arquivos MP3 entre iosud@ programas comoNapster

0 Kazaae oEmule acusam-nas de terem sido os pivés da grandeqresatravessam
desde o final da década de 1990, deixando de oram&flas em oportunidade para
prospeccao de novos negoécios e de formas maiszedicde atingir o consumidor
(Dantas, 2005; DeMarchi, 2005; S4&, 2006).

De meados da década de 1990 em diante, gracagpa@dos providos pelo
avanco das novas tecnologias de informacdo e ceoagdo, muitos veiculos de
comunicacao, especialmente os jornais diariosafara suas bandeiras em terrenos
virtuais'®, reproduzindo contetidos da versdo escrita e pidoluautros novos,
especialmente paraneh O Globo Online, por exemplo, disponibiliza atuahteblogs
de jornalistas e colunistas especializados em mus@mo Jamari Franca e Leonardo
Lichote, nos quais o universo e a producéo alteanafio ocasionalmente discutidos.

Durante o ano de 2006, uma iniciativa do JornaBdsil aproximou a midia de
massa a cena de rock alternativo independenteceafion uma matéria que ocupava a
primeira pagina do Caderno B (suplemento cultucajadnal) no Dia do Rock (13 de
julho), era anunciado o Festival B de Banda. Idedb pelo diario, o festival foi
realizado num dos espacgos mais frequientados pledosativos na mancha da Lapa, o
Teatro Odisséia, entre 0s meses de agosto e outebdo sido considerado uma boa
iniciativa pelos integrantes da cena carioca, qaewno B de Banda uma oportunidade
de mostrar para um publico mais amplo, leitor ded® JB Online, a recente producéo
musical independente. De acordo com  dwotsite (disponivel em

http://jbonline.terra.com.br/bdebanflajroduzido especialmente no JBOnline, o

objetivo do festival era “abrir espaco para quedaaniniciantes e talentosas tenham a
oportunidade de mostrar seu trabalho”. Na primdmae, cem bandas foram
selecionadas pelos jurados do festival (entre asseyuBO0 inscritas) para serem
submetidas a votagao popular, realizada entreitosde do JB (que podiam votar pelo
telefone ou pela Internet). Destas, 40 foram diaasias para integrar os cinco dias de

181 0 primeiro jornal de grande circulacéo a possui wersdo para a Internet foi o Jornal do Brasil, em
1995, com a fundacgédo do JBOnline. O Globo, o jomais vendido do Rio de Janeiro, inaugurou sua
versédo cibernética, O Globo Online, pouco tempmigeem 1996.
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shows programados pelo festival. Até mesmo o jdicall surpreso com a repercussao
do festival entre o publico alternativo. Nos 20sdae votacdo, foram contabilizados
mais de 75 mil votos (a maioria efetivada via ligs; telefénicas). Mais de 3 mil
pessoas compareceram aos shows, o que motivona dorBrasil a tornar permanente
o sitedo festival, além dblog e da coluna semanal na verséo impressa, transfdona
o num canal de noticias sobre a cena pop e indeptit?

A cobertura do circuito alternativo feita pela midassociada a esfera

mainstreanporém, pode se traduzir em consequéncias divétsagxemplo,

a cobertura midiatica afirmativa da cultura [jovepdde ser considerada o
“beijo da morte”, enquanto a desaprovacdo por pake veiculos de

comunicacdo de massa pode conferir a longevidadiéoague poderia ser a
mais efémera das modas (Thornton, 1995, p. 122)

Inventarios de consumo veiculados por suplemen®scutura e edicbes
especiais de jornais e revistas de grande cironjagéscrevendo habitos comuns,
preferéncias estéticas e comportamentos “tipicagjudles grupos de jovens nem
sempre séo considerados positivos pelos integrdatesna. Muitas vezes, eles podem
contribuir para uma excessiva exposi¢céo do circdibs trajetos e dos comportamentos
relativos aqueles grupd$?

A producdo musical alternativa e independente nghegou a ter um papel de
destaque nas grades de programacdo de estacGédialdnasileiras. Estruturadas em
torno de uma pratica na qual grandes gravadorasedem altas somas de dinheiro a
diretores e programadores — as famigeradas “verlmsocionais”, mais conhecidas
como “jaba” — em troca de um tratameittequadoa seus artistas, grande parte das
radios brasileiras preenche o horario nobre darpmgcdo (das 8h até as 18h) com
material fornecido pelas préopriamajors A reproducdo de um cenario musical
mainstream composto por grupos com propostas estéticas baniek, se encontra
reforcada por esse processo.

O rock independente ocupava, até meados dos an®8, ¥0 grade de
programacao da estacdo Fluminense FM, mais coreheoicho “Maldita” pelos seus
ouvintes ®® A radio impulsionou o sucesso da chamada Gera@aio8ock brasileiro,

162 Fonte: Site B de Banda. Disponivel enittp:/jbonline.terra.com.br/bdebanda/ Acesso em
20.dez.2006.

183 ver, a titulo de exemplo, Calmon & Filgueiras (8)0Carneiro (2006), Marques (2006), Novaes
(2004).

%4 Mello (1992) e Estrella (2006) produziram obramtfedas sobre a trajetéria da Fluminense FM e sua
influéncia na explosdo midiatica do BRock, o roekional dos anos 1980.
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lancando cancdes gravadas em fitas K-7 caseiraartttas como Paralamas do
Sucesso, Legido Urbana, Lob&o, entre outros. Fanelad1982, a radio foi a primeira a
tocar fitas-demo de bandas alternativas e indepgeslem sua programacao.

ApoOs atravessar periodos de quedas na audiéncidodev introducdo de
programacao voltada para a musica pop e dancei@aFminense acabou em 1994.
Os ultimos programas que abordavam o rock altexmatidependente, ja nos anos
1990, produzidos por jornalistas e DJs como Rodrayii, José Roberto Mahr e Tom
Ledo, foram cancelados pela nova direcdo da rddid. estacdo ainda ensaiou um
retorno por volta de 2001, mas ndo conseguiu seéemf@l a programacao consagrada
ao rock, como nos anos 1980.

Restava buscar novos espacos radiofonicos parew@agio daquela producao
que por tanto tempo figurou na grade de programagaMaldita. Até a metade da
década atual, alguns programas alternativos eramsritidos por estacdes AM
comunitarias (comandados por Rodrigo Laril e BiabBis, entre outros) e pela Radio
Cidade FM (nos horarios menos nobres, como as madas e as manhas de domingo).
O programa “A vez do Brasil’, da Cidade, realizaglos domingos a meia-noite,
apresentava ao publico a producdo mais recenteadgab alternativas nacionais, e
destacava os trabalhos de grupos cariocas comal&dna, Lasciva Lula, Polar, Luisa
Mandou um Beijo. O programa ainda desempenhava fumedo relacionada a
prestacdo de servicos, divulgando os principaisitegeque comporiam a agenda da
cena nas proximas semanas.

Em 2005, a Radio Cidade foi adquirida por uma carhjgade telefonia celular
interessada em implantar um outro conceito de &stde radio, dando origem a Oi FM.
A maioria dos programas foi cancelada, inclusivéA @ez do Brasil”. A “radio rock”,
como era conhecida, migrou para o ambiente viunalseguida e se tornou Cidade
Web Rock, levando consigo parte da equipe e daggqmas — sem, no entanto, fazer
com que a audiéncia também migrasse para la. Apgesproliferarem no ciberespaco,
aswebradios como a Cidade Web Rock, ainda ndo desfrutam aledgrpopularidade
no Brasil. Em parte devido a necessidade de umaxéonveloz com a Internet
(preferencialmente, de banda larga), para evitarindsrrupgcbes causadas pelo
armazenamento temporario de pedacgos da informag&onova forma de escutar radio

ainda é pouco difundida entre os usuarios da graatie

185 vendida ao Grupo Jovem Pan, em 1994, a prograngg&adio foi direcionada para o pop e a dance
music, praticamente eliminando o rock da gradeugtigdo, 2006).
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EstacOes localizadas em outras regifes, com cantalthdo ao rock e algum
espaco aberto para as bandas alternativas, comasa BO00, de S&o Paulo e a
Venenosa FM, de Goiania, podem ser ouvidas pedaniet, ao vivo, 24 horas por dia.
No entanto, mesmo que destinem boa parte de sugrapracdo a producao
independente, awebradiosndo chegam a causar impacto efetivo nos processos

divulgacao e promocgéao de bandas alternativas.

LARIU: Quem é que escuta programa alternativo edioréveb no
domingo & meia-noite? Esse publico a gente ja t&fai.ter um ou outro
perdido que vai baixar a musica sei 14 onde... Masande barato é a
radio...Vocé ndo procura, a musica chega até vdgé.fosse um meio
mais democrético, j& ia adiantar muito... Por qugué nos Estados
Unidos e na Europa funciona esse mercado [altematdependente]?
Porque [a mUsica] entra na programacao... E um metoatinge muito
mais gente, que ndo € o nosso publico... A gendertdo privado e esse
publico ta sendo privado...E fica 14, ouvindo pefgésima vez o Jota
Quest...

Embora mais caros e escassos que aqueles disgontveadio, 0s espagos
reservados a cultura alternativa independente legiggdo vém sendo gradativamente
ampliados, especialmente a partir dos anos 200@TX, canal a cabo voltado para o
publico jovem, apesar de enfatizar a musica empsogramacao, sé comecou a abrir
espaco para a producdo artistica alternativa imdlgpge em 2004, com a criagdo do
programa MTV Bandas Novas.Em 2005, o nome da arag&lou para Banda Antes,
ampliando-se ligeiramente para dar lugar ndo apan@Ipos e artistas novos, mas
agueles que estavam batalhando por um lugar amasaohercado de musica pop
nacional. O nome da atracdo, “Banda Antes” adqassim, o sentido pretendido por
seus criadores somente quando o espectador conmpéemerase: banda antes... do
sucesso, de estourar, de virar mania, de tocarrédi®s do pais etc. Exibido
semanalmente, o0 programa trazia uma apresentac@tv@aae um grupo ou artista,
realizada nos estudios da emissora, entrecortadalgamimentos que explicavam a
trajetéria da banda, os estilos, as referénciascaiasetc. A selecdo artistica era feita
mediante cadastro reite da MTV e andlise de CDs demo, enviados a emissora.

Em 2003, a MTV, que premia anualmente os gruparsisas de maior destaque
no cenario musical, com o Prémio Video Music Brgsil VMB), inaugurou uma nova
categoria: Melhor Videoclipe Independente. Apostandma demanda do publico por
novidades da cultura alternativa, a MTV exibiu,segundo semestre de 2006, o Tour

MTV Bandas Independentes. O programa registravaagtdria de seis bandas



161

independentes de vérias partes do pais durantdizagéio de uma turné pelo Nordeste,
com nove shows em onze dias. Os episodios, editamderme um estiloeality show
mostravam o dia-a-dia dos integrantes de bandapémdientes — desde a passagem de
som antes dos shows, passando pela tietagem date f&s bebedeiras nas “baladas”.

O canal Multishow, de propriedade das Organiza@ebo, também comeca a
abrir espaco para a promocédo de bandas alternaffesslo sido reposicionado no
mercado de TV por assinatura, voltando-se ao pieem consumidor de musica, 0
canal inaugurou diversos programas musttaisomo o Zero Km e o Tramavirtual, que

ocupam mais de 60 horas semanais da programclm programa “Zero Km”,

exibido na faixa de programac@dandou Bem'8 sdo veiculados videoclipes de

bandas alternativas diariamente. O apresentadontaaluzir os clipes, fornece uma
pequena biografia da banda ou do artista, gerabresampanhada de seu endereco na
weh

O programa “Tramavirtual” € a versdo televisiva dma das maiores
comunidades da Internet voltadas a musicajt® Tramavirtual, bragco da gravadora
Trama. Comandado por Jodo Marcelo Boscoli, diretdfstico da gravadora, o
programa disponibiliza espaco para bandas novasdepéndentes, registrando “a
musica do circuito alternativo” em edi¢cdes semagaereinem performances ao vivo,
entrevistas e colunas informativas.

Aos espectadores do Multishow, também é reservadasibilidade de escolher
0s videoclipes que integraréo a programac¢ao dd,gamameio de votagdo ngite do
programa TVZ na Internet. Os videos mais votadegiam o Top TVZ®, um ranking

com os melhores videoclipes da programacdo, exiledaatualizado diaria e

166 O “comportamento” também é um dos focos do canad,produz a atragéo “Tribos”. A cada edigéo, a
apresentadora Daniele Suzuki incorpora estilogiasgé vai até os redutos de “tribos” de jovensie q
nem sempre se formam em torno do consumo de m(sipaograma ja documentou as “tribos” dos
mergulhadores, das bailarinas, das modelos). Fandarmanter-se por dentro das manias e curiosidades
das “tribos urbanas”, a cada edicdo, a atracAd@amh a presenca de alguém “que entenda do assunto
para traduzir as tendéncias” — imsider disposto a revelar o funcionamento das I6gicasrias de cada
grupo retratado.

17 Fonte: Site Globosat Comercial. Disponivel efuttp://globosatcomercial.globo.comAcesso em
14.dez.2006.

188 Faixa exibida de segunda a sexta-feira, as 18d@#tionada ao publico jovem. A criagdo do Mandou
Bem multiplicou o publico do canal Multishow em 61% horario. Fonte: Observatério da Imprensa.
Disponivel em http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigep?cod=289ASP029Acesso em
12.ago.2006.

169 A'MTV também produzia uma atragdo que estabelemikings com os clipes mais pedidos da
programacéo, o Disk MTV. Porém, a partir de 200@méssora comeca a pbr em pratica uma estratégia
de reposicionamento, que privilegia os programdtados a estilo e comportamento juvenis, eliminando
da grade atracdes como o Disk MTV e o0 Banda Astigjo anteriormente.
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semanalmenté’. Em 2006, o canal cobriu, pela primeira vez, cifaisHumaita Pra
Peixe, transmitindo para todo o Brasil os showsldaglas que integraram o evento,
acompanhados de toda a movimentacéo na platéidacketagealém de depoimentos
de artistas, publico e organizacao.

Alguns meses depois, organizou a coletdnea “Manmdoito bem”, CD que
reunia cancdes de bandas alternativas como MoRamirez, Emo. e Luxuria, que
tinham videoclipes de sucesso na programacéo, flfigarando até mesmo no Top
TVZ. O show de lancamento da coletanea, ndo parciciéncia realizado no dia da
Independéncia do Brasil (sete de setembro), lewaseatrés mil pessoas no Canecéo,
tradicional casa de espetaculos do Rio de Jan&wdas as performances foram
registradas em video e devem integrar o DVD “Mandwito bem”, ainda sem data
definida para o lancamento. Enquanto o produtosadi@s lojas, o Multishow veicula,
em sua programacao, videoclipes de hits de cadadambandas participantes, editados
a partir do material gravado no evento, de fornmaaater o interesse da audiéncia nos
grupos integrantes da coletanea, na tentativa sisgasar a viabilidade financeira do
langcamento.

E curioso notar que a fabricagdo de produtos costeseseria algo impensavel
h& cinco ou dez anos. Programas e especiais dgséele coletdneas lancadas por
grandes gravadoras e shows registrados em DVDsanfama producéo alternativa e
independente e estdo voltados para um publicojalem cujos gostos sdo definidos
como “alternativos”. Até pouco tempo, os mercadosofrafico e midiatico néo
acreditavam que bandas de rock alternativas e émdiemtes poderiam ter publico
suficiente para justificar a fabricacdo de prodwegmentados, em larga escala, como
CDs e DVDs lancados por grandes gravadoras, co8wraLivre e a Universal Music.
O que mudou no panorama musical de la para ca@ueamuitas bandas independentes
tém recebido esta atencdo midiatica? O que mogxeautivos da industria e diretores
de emissoras de televisdo a investir em produtibadas ao publico alternativo?

Em primeiro lugar, € possivel relacionar esta nairpdra a producdo artistica
independente aos avancos nas estruturas de gradac@liscos e a retracdo dos
investimentos feitos por grandes gravadoras erstastija consagrados. O acesso a
softwaresprofissionais e a equipamento apropriado parg@decao de CDs fez com

que a producdo independente alcancasse um outramg@at equiparando-se,

170 A composicdo dos rankings de videoclipes tambégnisa uma légica orientada pelo pagamento do
jaba aos diretores das emissoras que os orgamnieaatordo com Brittos e Oliveira (2005).
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tecnicamente, a producdo de discos de artistas figueam com frequéncia no
mainstream Com a reducdo das diferencas técnicas e umdisigivia abertura em
relacdo as estruturas de divulgacédo, possibilitaela Internet, é possivel que o
panorama do mercado de mdusica brasileiro tenha gamoea sofrer alteracdes
importantes.

Em segundo lugar, poderiamos indagar se haverigpensapcao de que bandas
e artistas independentes tém figurado mais freqtmarite na midia de massa em todo o
pais, atraindo a atencdo de executivos da indUstmiagrafica e de empresarios de
televisdo. Neste caso, a possibilidade de prospatgdiovos negdcios — incorrendo em
possiveis lucros que ajudariam a amortizar os fp@uamargados pelas companhias
gravadoras durante os ultimos anos — se torngpranoipal motivo pelo qual esse tipo
de produto vem atraindo o interesse das companBrasultima analise, as empresas
estariam pondo em préatica uma estratégia que ¢iolasism perceber a aceitacdo de
variados artistas no mercado para, posteriormeggeidirem sobre uma possivel
contratacdo de uns poucos, aqueles que tenham deattmmaior vitalidade comercial
durante os primeiros testes. Talvez esses recamnestimentos institucionais focados
na divulgacdo de uma producgéo alternativa indepegadessam estar calcados numa
perspectiva que percebe uma inclinacdo do pubtloam@ainstream que encararia 0s
independentes como artistagis auténticoem contraposicado aqueles fabricados pelos
executivos de gravadoras —Backstreet Boys, N'Symo €ontexto brasileiro, o B'roz e

0 grupo vocal feminino Rouge.

A percepcao de discursos, atitudes e posturas definidas em artistas
como a cantora Pitty, por exemplo, serviria para diferenciar os artistas que
vieram do wnderground daqueles cuja trajetoria artistica € percebida como
camalebnica (em um sentido negativo). A cada disco, estes artistas
apresentam trabalhos voltados a diferentes estilos, sendo direcionados por
executivos da industria fonografica as modas musicais vigente — exemplos no

cenario musical brasileiro s&o artistas como Kelly Key e E o Tchan. N&o foi
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possivel obter dados que confirmem a lucratividade dos produtos voltados para
o rock alternativo, mas algumas pistas tém sido deixadas pelo caminho.

O Multishow continua ampliando o espaco concedido a musica, aos
videoclipes e aos programas musicais em 2007, uma vez que tem se mantido
como emissora lider de audiéncia entre as TVs a cabo brasileiras, durante o
horario nobre, justamente pelo fato de privilegiar a musica em sua
programacao’’1. A MTV, por sua vez, prepara, para 2007, a realizagao de mais
um especial com bandas de rock alternativo consideradas destaques em
2006... e que assinaram contratos de gravagao com a major Universal, principal

financiadora do projeto da emissora paulistana.

De forma geral, os integrantes da cena alternatid@pendente carioca ndo se
posicionam de forma contraria aos meios de comgéicde massa, como a televisado, o
radio e os jornais. O que parece ocorrer € umamidocia com relagdo ao modo pelo
qual alguns conteudos sao abordados — especialagmédes que tratam do universo a
que se filiam de uma maneira percebida como irdnicgerossimil ou radicalmente
controversa. Matérias que divulgam “Raios-X" dogiles e dos comportamentos
associados aos integrantes da cena alternativacaelernos de jornais ou revistas
voltados para um publico que nao € percebido coideal (para adolescentes, como no
suplemento Megazine, do jornal O Globo; ou pardtaesilucomo a Revista de Domingo,
do Jornal do Brasil) podem desencadear reacOediveegantre os freqlientadores do
circuito (Calmon & Filgueiras, 2006; Clébicar, 200®vaes, 2004).

Para os artistas, o recente interesse das compdohiagraficas e das empresas
de comunicacédo de massa pode ser visto com cearisoin. A fabricacdo de produtos
nos quais o centro das atencdes é ocupado pdasrtge desenvolveram suas obras a
margem contribui, em certa medida, para que o itirca a producdo artistica
independente sejam respeitados e encarados comm@egirofissionais de producéo

cultural. Para o publico que jA acompanhava esdistaa nos circuitos alternativos

"1 Fonte: Site Globosat Comercial. Disponivel efuttp://globosatcomercial.globo.comAcesso em
14.dez.2006.
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espalhados pelo pais, a popularizacdo do altemétivista com desconfianca. O que
acontece quando o caminho alternativo vira stgiw® De que modo terdo de ser
reordenados os discursos e as representacfesaaqueldefinem seus gostos, atitudes
e comportamentos por meio da exclusdo, em coniggmaquilo que ndo sdo ou que

nao consomem (e que usualmente se encontra assaciaferanainstreanr?

4.2. Novo rock carioca? O lugar do independente napresentacdo midiatica

Como dito na segao anterior, a cultura alternativa independente carioca
tem figurado de forma mais frequente, nos ultimos anos, nos diferentes
veiculos de comunicagdo de massa e da midia especializada em musica. O
estilo de vida de produtores e consumidores de rock alternativo independente
deixa de ser cativo daqueles individuos que consomem o que circula na esfera
underground e passa a ser apresentado a publicos mais amplos.

Alguns aspectos desse estilo de vida, entretanto, parecem ser mais
documentados que outros. Roupas e acessorios, preferéncias estéticas e a
producdo musical sdo os itens mais visiveis de um estilo alternativo ou /ndje
representado nas paginas de cultura e comportamento de jornais e revistas, e
que ocupa alguns minutos de programagao na televisdo, algumas poucas

horas no radio e uns bons terabytes de informacao na Internet.

Contudo, nem sempre a atencado midiatica é encamdarma positiva pelos
individuos que frequientam o circuito de rock akiro carioca. Conforme Thornton
(1995, p. 122), ela pode tanto significar a popzdaao (e consequente decadéncia) da
cena quanto transformar uma pratica cénica pougesentativa em um fenémeno

maior e mais importante do que deveria ser, nad@puhosinsiders
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Seria impossivel tentar compreender as distingdes existentes no interior
da cultura dos grupos jovens sem empreender uma investigagao sistematica de
seu consumo midiatico. As diferentes midias, situadas no contexto de uma
economia do capital subcultural (p. 13), ndo podem simplesmente ser
encaradas como bens simbdlicos ou marcadores de distingdo que operam
dentro dos grupos sociais. Pelo contrario, elas compdem “redes cruciais para a
definigdo e a distribuicdo do conhecimento cultural” (/bid) e o exame dos
diferentes modos de criacdo de discursos e sistemas de representacoes, de
cobertura e de exposicao das diferentes midias — caracterizadas na secgao

acima - adquire importancia decisiva neste trabalho.

Uma das representacfes midiaticas mais comuns sohrgverso alternativo

independente é a aquela em que ha umindiferenciado da expressao “banda
nova” para fazer referéncia a grupos e artistas... alternativos e independentes.
A julgar pelos titulos dos programas das duas emissoras de TV mencionadas
na secgao anterior - MTV (com o programa MTV Bandas Novas/Banda Antes) e
Multishow (com a faixa de programagcdo Mandou Bem/Zero Km) - o
mainstream midiatico do inicio do século XXI parece retratar grupos e artistas
que desenvolvem expressdes musicais alternativas e independentes como se
estes fossem fendbmenos recentes. Marcadores temporais como as palavras
‘nova”, ‘“iniciante”, “antes” e a expressao “zero km” sdo frequentemente
empregados por jornalistas para fazer referéncia a produgdo cultural dos

artistas e grupos musicais ligados as cenas alternativas espalhadas pelo pais.
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Bandas e artistas que atuam no wnderground ha quase quinze anos,
como Pelvs e Nervoso, grupos com quase dez anos de estrada, como
Autoramas, e outras bandas, efetivamente recentes, com dois ou trés anos de
existéncia, como Moptop e Ramirez, sdo colocadas no balaio midiatico
abrangente das “bandas novas”. Titulos de reportagens como “O tsunami
silencioso do (novo) rock nacional’'’2 e “Veteranos recebem calouros no
Circo”173 evidenciam uma inclinagédo de segmentos do jornalismo cultural a
englobar bandas e artistas desconhecidos (os quais possuem trajetorias
diversas) sob uma mesma categoria. = Os espagos recém-abertos na televisao
também se tornam restritivos na medida em que delimitam um certo tipo de
“‘material” a ser exibido; titulos como Bandas Novas ou Zero Km marcam
explicitamente uma orientagdo editorial que assume que toda a produgao
alternativa e independente €, necessariamente, nova. Artistas que nao aceitam
(ou n&o podem) ser percebidos como novos, como 0S grupos cariocas Som da
Rua, com sete anos de carreira, e Lasciva Lula, com seis, ndo encontram
espacgos apropriados para a divulgacdo de seu trabalho que nao estejam
submetidos a esta delimitagcio.174

Ha, na opiniao de Rodrigo Lariu (32 anos, jornalista e fundador do selo

midsummer madness), uma necessidade de delimitagdo de espagos e de

2 bisponivel na coluna do jornalista Mario MarquasRevista Laboratério Pop n° 6, p. 32.

173 Assinada por Bruno Porto, disponivel na edicd@2iéev.2005 do suplemento Megazine, do Jornal O
Globo.

17 Este processo também reflete no dia-a-dia dostastindependentes no circuito alternativo. Ser
percebido como “banda nova” por um contratante riecamuitas vezes, numa valoracdo negativa do
grupo, diminuindo seu poder de barganha em relagd@gociacao de valores adequados de caché e de
infra-estrutura para a realizacdo de shows e esento
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diferenciacao de expressdes culturais alternativas e independentes daquelas

efetivamente novas no mercado.

LARIU: Até mesmo dentro desse mercado, cena independente,
vocé tem a galera que é independente e também é alternativa,
mas nao € banda nova... E nem toda banda nova precisa ser
alternativa e independente...Pode ser uma banda nova e ja
comegar numa gravadora, fazendo um som mainstream... Ou
fazer um som alternativo... Tem sido dificil encaixar o trabalho de
algumas bandas do meu selo em certos tipos de divulgacao

porque 0s poucos espacgos existentes sio para bandas novas...

Sob um outro ponto de vista, porém, aquele do publico que consome
produtos e informacdes a partir do mainstream, os grupos e artistas alternativos
podem efetivamente ser considerados novidades. O rétulo “novo” se justifica
pelo fato de tais artistas ndao se terem feito visiveis para amplo consumo
midiatico anteriormente, tendo circulado pela esfera wunderground durante a
maior parte de sua carreira, por uma série de fatores. A expressao “banda
nova”, neste contexto, parece ir ao encontro de uma necessidade jornalistica
de rétulos rapidos e certeiros para batizar os fenbmenos, conferindo aos
veiculos de comunicacdo de massa a condicido de “descobridores” das mais
recentes manifestagées culturais, identificando {#ribos, apressando-se em
radiografa-las (Thornton, 1995, p. 155). Os marcadores temporais presentes
nos titulos dos programas de TV e na maioria dos textos midiaticos referentes a

producao musical independente funcionam de forma a transmitir as audiéncias
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um carater de ineditismo, o qual funcionara no sentido de atrai-las ao consumo
dos produtos dos “novos” artistas.

Do ponto de vista mercadolégico, é compreensivel o fato de que aquilo
que é percebido pelo consumidor-alvo como novidade ou exclusividade possui
vantagens em relagdo a produtos similares disponiveis no mercado. O carater
descartavel das mercadorias na sociedade de consumo contemporanea
reforca, de certa maneira, essa percepcado, que se estende também a
comercializagdo das formas musicais. O acompanhamento das novidades
propagadas pela midia faz com que o consumo se transforme em atividade
rotineira e continua, o que contribui para que bandas alternativas e
independentes também sejam vendidas como novos produtos, que substituirdo
0s “novos” anteriores — a essa altura, ja parte do passado.

O uso equivocado de outros termos também contribui para tornar ainda
mais divergente a representacdo midiatica de manifestagdes musicais oriundas
do underground. Os termos /independente, indie e alternativo, por exemplo, sao
frequentemente empregados de forma confusa pela imprensa, o que é visto
pelos integrantes da cena como um claro sinal do nao-pertencimento ao grupo
e da falta de conhecimento e de capital subcultural especifico. Na opiniao de
Gabriel Thomaz (34 anos, cantor da banda Autoramas), compartilhada pelos
outros entrevistados, a diferenga entre as acepg¢des dos termos é clara o
bastante para quem circula pelos espacos associados ao rock, tornando facil a

identificacao daquele que “nao sabe do que esta falando”.
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GABRIEL: O que mais me faz ver o quanto uma pessoa esta
inserida no rock ou n&o, quando ela entende ou nao, é quando me
perguntam se o Autoramas ainda € uma banda independente...
Como se fosse sindnimo de banda nova... Isso € um preconceito,
uma visao dos anos 1980, de quando era muito facil entrar numa
gravadora, botar musica na Fluminense... E um padrdo muito
antigo... E ai, sim, se vocé realmente lancasse independente era
percebido como um patamar mais baixo, tecnicamente,
artisticamente, essas coisas... Mas hoje as coisas sdo bem

diferentes...

Segundo os entrevistados, o termo /ndependente nao possui qualquer
relagdo com questdes estéticas. Nao serve, por exemplo, para definir um estilo
ou um género musical especifico. Classificar um trabalho como independente
significa dizer que ele ndo depende de recursos de terceiros para ser realizado.
Na maioria das vezes, ele foi produzido, divulgado e distribuido a partir de
recursos do proprio artista.Nomes consagrados da MPB, como Maria Bethania
e Chico Buarque, e grupos mais populares, como a Banda Calypso, também
séo independentes. Nao estar vinculado a uma grande gravadora, no contexto
atual, n&o significa falta de qualidade artistica ou incompeténcia; pelo contrario,
permite que proprio o artista exerca maior controle sobre todas as etapas da
producao. O termo /ndlie, por sua vez, apesar ter surgido a partir do diminutivo
em inglés de independente, teve seu sentido deslocado, ao longo das ultimas
décadas. Ele funcionou como um rétulo que englobava uma produgéo dos

selos independentes britanicos e norte-americanos, antes dividida em estilos
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como o college rock, o alternative rock, o modern rock, categorias criadas pela

revista Billboard.175

LARIU: Na verdade, foi uma revista americana, a Alternative
Press, que comecou a usar /indie pra falar de estilo de musica e
nao pra falar de condicdo econdbmica, mercadoldgica... O som
indie era aquela coisa... Guitarra, rock, voltado pro universo

college [universitario]...

Quando, porém, se fala em alfernativo, pode ser feita uma aproximagao
com questbes estéticas, vinculando o termo a estilos ou géneros musicais
especificos. Alternativo designaria, neste sentido, uma outra via, um caminho
diferenciado dentro de uma expressdo musical em particular; trata-se de uma
alternativa que se apresenta como opg¢ao ao modelo e a cultura vigente, ou

seja, a cultura do mainstream.

GABRIEL: Alternativo é diferente daquilo que recebe uma pessoa
que nao procura por musica... Aquilo que esta sendo oferecido, o
que esta sendo enfiado goela abaixo... O que for diferente disso,

pra mim, é alternativo.

LARIU: Alternativo pode ter a ver com questdes estéticas, sim...
Por exemplo, a Banda Calypso é independente também, mas nao
€ alternativa... O préprio nome ja diz: alternativo a alguma coisa

com a qual ndo se esta satisfeito.

Estes termos aparecem citados com freqiiéncia nposigdo de quadros sobre
os estilos dos grupos (ou aghos urbana¥ Jornalistas enumeram comportamentos,

preferéncias e atitudes, que, segundo textos comaproduzido a seguir, podem ser

1 publicacdo semanal norte-americana voltada pammeccado musical. Mantém rankings que
classificam as canc¢des (os singles) e os alburspoaiulares do momento.
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adquiridos como qualquer outro bem de consumo,ngp6em um estilo conhecido

como “alternativo de boutique”:

Tatuagenspiercings roupas moderninhas — que ja foram sindnimo deldeb

e contracultura — estdo por toda parte. Sdo bempréweis como qualquer
outro. Té-los depende menos de atitude rebeldeudodg dinheiro no bolso
(...). Uma evidéncia que a oposigéo tornou-se@@naao as copias falsificadas
de camisetas da Cavalera em camel6s (Novaes, 200D4).

Reportagens como a matéria de capa veiculada pela Revista de
Domingo, suplemento de comportamento do Jornal do Brasil, parecem
revestidas por um carater irbnico quando abordam o comportamento dos

grupos juvenis “da moda”.

Osindiesgostam de tudo o que € novo, moderno, descolaji®@(anto mais
intelectuais parecerem, melhor. As pecas de r@ligs, estdo estrategicamente
misturadas, de maneira a forgcar um estdool e, a0 mesmo tempo,
arrumadinho. (...) Tém o sonho de ir aos festidaigndie rock no deserto da
Califérnia ou em alguma fazenda no interior da digyra.(Calmon &
Filgueiras, 2006, p. 22)

Esta forma de retratar os diferentes grupos espathpelo espaco urbano, alias,
ndo estd restrita a reportagem mencionada, ou mesmgrupo dosindies em
particular. A maioria das matérias que identificasnnovadribos urbanaspossui um
certo sabor reducionista. Por um lado, este fattep® ser justificado, entre outros
aspectos, por uma falta de tempo para que o jetaakalize pesquisas mais completas
e reflexdbes sobre o0s assuntos que precisa repd?@r.outro, justamente esse
reducionismo da midia massiva, serviria para coinstepresentacdes distorcidas das

praticas e atitudes relativas aos grupos urbaneglgunoticia (Thornton, 1995, p.117).

Dentro da tribo, tem aqueles que se considenadiies alternativos: uma
redundancia que reflete a mesma falta de objetiwogcupo. (..) [S]ao
alternativos justamente para ndo ter que se erguadr numa tribo. (Calmon
& Filgueiras,op. cit, p. 23)

Nestes inventarios, a terminologia cara aos intégsados grupos retratados é
usada em sentidos contraditérios, resultando naugém de uma representacao
midiatica confusa. Descricbes como a reproduzidaasao detectadas em matérias
publicadas pelos veiculos de comunicacdo massiveene sempre encontram boa

repercussao entre os integrantes da cena, pelod&at@ serem percebidas como
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representacdes invariavelmente equivocadas. At&asia ocorre, inclusive, entre os
individuos procurados pelos jornalistas para cosrcel@poimentos que servem para
conferir legitimidade ao texto, os quais desempenbaa funcdo de “tradutores de
tendéncias”, informantesngiderg do grupo retratado, fontes confiaveis onde seepod

obter material para a producéo jornalistica.

FRED MENDES: Respondi véarias perguntas — que melaram pote-
mail, porque tem isso, né? Jornalista agora trabatk#odbore-mail.. O
telefone eles s6 usam pra avisar que vao te mamdarmail e que vocé
precisa responder logo... Expliquei o que elesigmesaber... Quando
fui olhar a matéria publicada, o que ficou foramasndeclaragcdes meio
coladas, totalmente fora do contexto original, nulaalaracdo que nao
fazia o menor sentido... Acabei fazendo papel dleaga no jornal. Uns
dias depois, a jornalista mandou eamail pra mim, se desculpando. O
editor saiu cortando tudo e a matéria ficou todadha, nada a ver com o
gue ela esperava... Coitada... Eu entendo, tenims\@migos jornalistas
gue passam por isso... Mas é broxante...

LARIU: Quando te ligam pra fazer entrevista, o c@rdem a matéria
dele na cabeca... SO quer pegar aag@apra ninguém dizer que ele ta
mentido ou falando merda...

Além disso, nem sempre os informantes escolhidgsysmm opinides afinadas
com as do restante do grupo, 0 que pode resultar processo inverso daquele
pretendido pelos veiculos: 0o que deveria servira pastabelecer uma relacdo de
identificacdo com os integrantes do grupo retratxhba produzindo rejeicdo. Haveria
uma espécie de “preguica” por parte dos profisssoem sair a campo, relacionada a
uma falta de interesse pelo tema proposto, a us@naia de preparo e até mesmo de
curiosidade, da parte dos individuos que cobrerafera cultural. Esta caracteristica,
entre outros fatores, incorreria em representag@eequadas dos fen6menos culturais
retratados.

LARIU: O jornalismo cultural € preguicoso... A masdos jornalistas que
escreve sobre musica ndo frequenta os shows, ridaosaeventos, nao
conversa, ndo observa. O resultado é um montepdediecao deeleasesdas
assessorias de comunicacgéo das bandas...

BRUNO LEVINSON: pra mim a solucdo de tudo isso pgssla Internet. Os
blogs a propria galera escrevendo, as bandas informaada vez mais... Eu
vejo pessoas nos cadernos de cultura que estudpmaralismo] comigo,

super preguicosas... Cadé a vitalidade? Eles diZBorra, é muito

trabalho...”. Nego joga pra ficar no zero a zerB..pouco opinativo nas
pautas.
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As variadas midias e industrias sdo essenciais paatenticacdo de praticas
culturais (Thornton, 1995, p. 9). Da mesma formaoésivel afirmar que o capital
subcultural acumulado pelos profissionais de cooagdio desempenha papel
fundamental no processo de autenticacdo dos carggarhalisticos produzidos, tanto
na micromidia, quanto nas midias de nicho e massiva

E possivel detectar que a opinido de alguns imégsada cena de rock
alternativo independente carioca com relacdo a etdgnpia das representacdes
midiaticas sobre a cena estaria estreitamentedigaquestdo da percepcao do capital
subcultural acumulado pelos profissionais emperhadaquelas tarefas. Se a
informacdo jornalistica € produzida por um proéiesi “que néo freqienta os shows,
nao vai aos eventos, nao conversa, nao obsenzé rhediatamente percebida como
distorcida ou inadequada e rapidamente descartalds feitores “iniciados”.Alguns
possuem uma postura mais otimista em relacdo pasa@sdisponibilizados pela midia
impressa massiva, na cidade do Rio de Janeiro.ig@oduik (33 anos, produtor

cultural) é um deles:

QUIK: Aqui, os jornalistas de musica até mostrarstdmate da cultura
alternativa... Nao tem Rio Fanzine em todo jornab... O problema é
gue o jornal € um meio de massa e nao pode ficatodfreportagens
sobre] a cena todo dia... E eu acho que os jodwaRio tém conseguido
balancear uma funcdo “descobridora” com a informagébre os
medalhdes da industria, tipo o Caetano, o Gil...

Para alguns entrevistados, o principal motivo pagaisténcia de representacoes
midiaticas estereotipadas derivaria de uma situeglativa as condi¢des de trabalho do
jornalista, especialmente daquele especializadsegmento cultural. Sem tempo para
pesquisar, entrevistar, apurar, refletir, espremmod@mbiente altamente estressante das
redacdes, o jornalista se torna incapaz de prodoniteudo relevante sobre a maioria
dos assuntos que escreve.

Leonardo Lichote e Mariana Filgueiras sao jornadiste trabalham,
respectivamente, no Globo Online e no Jornal deiBréeus depoimentos evidenciam
uma situacdo que prevalece na grande midia, ebpeqi@ a que trata da esfera

cultural.

LEONARDO LICHOTE: O que acontece é que a relacéoeeradio,
gravadoras e imprensa foi construida ha anos,eoforuma estrutura
entrelacada. Por exemplo, o editor do Segundo Gadeio Jornal O
Globo] € o Artur Xexéo, e ele tem mais de 60 an&te. trabalhou nessa
estrutura e vem dai... A maioria dos editores dosajs vem dai... A
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grande imprensa trabalha dentro de uma estrutgemtgisca... Entéo é
dificil mudar muito rapidamente... Se vocé compdafslobo com o
Globo Online, por exemplo, que € onde eu trabahdzlobo € uma
estrutura mais fechada, com falta de espaco mesnSn.rola espaco
guando os caras [as bandas alternativas] tdo espeesio alguma coisa
grande, com numeros enormes, tipo o Forfun bateswirde de publico
do Vivo Rio, o Fresno com 80 mil pessoas huma cadagie de Orkut...
Ai é que a grande imprensa se interessa... A apticque vai tocar na
rddio e o que rola nas gravadoras, ta tudo entdtac Isso ta
comecando a mudar, devagar, comblxs pequenos, com a Internet,
com ossitesde radios, tipo o Pandora. E a grande imprensanteegando
a pegar essas ferramentas. Eu, que t6 dentro estsgtura, e o repérter
gue ta num Globo, num JB, a gente acaba tendoejaeastumar com
essa postura e vai fazer as matérias que o edlamiana...

MARIANA FILGUEIRAS: Escrevo sempre aos meus pergmms
guando sai uma matéria minha. Por exemplo, na raatés tribo¥® eu
ndo fiquei contente com o resultado da edicao darraaDepois que a
gente ouve personagens e especialistas, os edpgegssn o material
bruto e transformam em produtos coloridos e rotudague vendam na
banca de revista. E fogo. Como a embalagem ddm&tti Enfim, fico
feliz que ao menos tenham deixado umas declaragixe estereotipos
intactas, o que reverberou como uma autocritica...

Alguns acreditam que um modelo de jornalismo caltidieal privilegiaria a
opinido, no lugar da informagé&o pura e simples. @amexcesso de informagdes sendo
produzida com rapidez avassaladora, as figurasrificoce do colunista parecem
adquirir crescente importancia, especialmente reertara do cenario musical. Estes
profissionais, geralmente percebidos como indivddymroprietarios de grandes
guantidades de capital subcultural, ttm seus dissuautenticados por suas trajetorias
no cenario musical. Dessa forma, sua opinido, mefoeles que circulam e atuam
com mais frequiéncia em outros circuitos, € bastasigeitada pelos integrantes da cena
carioca. O critico Jamari Franca, do Jornal O Glabaim dos poucos jornalistas

reconhecidos como auténticos, pelos alternativos.

QUIK: Vocé pode até discordar do Jamari, achar apigezes ele fala algo
nada a ver e tal, mas é um dos Unicos que vaihaegss que ja viu a maioria
das bandas tocando ao vivo, que procura se inthirgjue ta rolando... E o
mais engracado é que ele é o mais velho dessagalas é o mais animado,
interessado...

GABRIEL THOMAZ: Como € que eu vou respeitar a ofpinde um cara que
fica s6 na redacao, que ndo sai, ndo quer sahe¥ thgolando? Esse cara ndo
entende nada, né?

176 34 referida nesta dissertacéo. Ver Calmon & Fitga&2006).
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BRUNO LEVINSON: O poder jornalistico tA acabanda pausa doblogs
porque, de certa forma, cdmfog todo mundo vira critico... (...) Talvez eu va
respeitar muito mais a opinido do cara que eu emnheSei 14, o Bruno
Natal, do Urbe... Prefiro ler o que ele escrevduesam show do que o que o
Antonio Carlos Miguel [editor do Segundo Caderno Jiwnal O Globo]
escreveu... porque o Bruno Natal é um cara quesa imformando, antenado
com tudo que t& acontecendo, e ainda tem prazeseatar um disco...

As atuais representacdes midiaticas da cena decar@bca se ocupam com a
descricdo de algo como um movimento artistico, @ado a producdo musical
alternativa independente no Rio de Janeiro. Nasstesy nos jornais, na TV, 0
jornalismo batiza uma “cena roqueira carioca” eloel sua pujanca artistica. Fala-se de
um novo rock, de uma cena carioca, que, na opidéalguns (Bragatto, 2006b;

Carneiro, 2006; Marques, 2006) é a mais criatigéeevescente do pais.

The Feitos, Som da Rua, Mutreta, Tchopu, Filhodwdhth, Cabaret, Terceira
Via, Rockz e Hill Valleys sdo algumas das centad®dandas da nova safra
carioca, que vém juntar-se aos maiorzinhos Autcsarvatanza, Carbona,
Moptop, Leela, etc., no que compde hoje a melhmais criativa cena roqueira
do Brasil. Por anos falou-se em Sdo Paulo, Curifitecife e Porto Alegre,
cidades talvez com maior tradigdo roqueira do quessa, mas a verdade é
que, hoje, vém do Rio as novidades mais interessatd rock (Aradjapud
Carneiro, 2006, p. 36)

Domingo foi dia de Reverse e Eletro no H[umaitataP[P[eixe]. Pelos
discursos camaradas no palco, pela platéia, pelpdava para se perceber que
existe uma certa cena pop-rock, despretensiosamdwoino Rio. Uma galera que
troca informacgdes, uma geracdo formando identidadshote, 2007)

Mas, o que dizem asdiessobre onovo rock carioc@ Haveria uma percepcao
de um movimento organizado, uma cena unida? Amtgsabkseguir, € preciso destacar
que a condicdo de existéncia de omvimentp homogéneo e unificado, nem sempre
pode ser identificada e atestada sen&do por megsfdecos de carater reducionista. Da
mesma forma, é preciso encontrar caminhos paréilequias estratégias de abordagem
dos objetos de pesquisa no campo da musica pomaasiva — que, muitas vezes,
consistem em homogeneizar e estabilizar aquilo spieafigura como instavel e
heterogéneo (Straw, 2006) — de modo a dar contpeladiaridades e especificidades
das afiliagbes que ocorrem entre jovens a partijuéstoes de gosto.

E necessario também diferenciar o sentido quenaoteena adquire, no ambito
jornalistico, daquele empregado nesta dissertagéoencerra uma discussao conceitual
empreendida no Capitulo 2. A acepcdo do termogpeesentacdo midiatica sobre as

praticas e os comportamentos dos produtores e mamstes do rock alternativo
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7

independente, é similar aquela descrita por O’Cor(2002), em sua analise dos
circuitos punks de cidades norte-americanas e @ex&c Neste contexto, o termena

se refere a efetiva criacao de infra-estruturaa fmentar a acéo de artistas, além de
outras formas de atividade criativa, como a proqmaespacos para a realizacdo de
shows, o estimulo a ampliagdo das audiéncias,uggimacédo de espacos como estudios
de gravacao e lojas de discos etc.

O discurso sobre o fendbmeno dwvo rock cariocaou do movimento
independenteque retrata a cena de rock alternativo indepagadsmmo um movimento
musical ou cultural, ndo encontra eco na maiorgfdlas dos integrantes da cena. A
caracterizagdo de um movimento musical com consomhefinidos nomainstream
midiatico e também na midia especializada descdev@&ima cena criativa e unida.
Produtores e consumidores do rock alternativo ieddente do Rio de Janeiro,
contudo, ndo compartilham desse ponto de vistaa Banaioria dos entrevistados, a
concretizacdo de uma cena pressupde 0 estabelégimerinteracdes entre publico,
artistas e empreendedores, que desemboquem novoleseento de uma infra-
estrutura razoavel — e auto-sustentavel — paraamartircuito em atividade.

Alguns afirmaram que cenas roqueiras existem,vef@nte, em outras cidades
brasileiras, como Porto Alegre, Goiania e S&o Raoks quais h&4 um circuito
estabelecido, gracas a unido de forgas entre ossatjue possibilita a sustentabilidade
da cena e a impulsiona. No Rio de Janeiro, alémedassidade de unido dos atores,
teriam de ser discutidos temas como o processorg@féo e ampliagdo de audiéncias,
a composicdo de uma estrutura micromidiatica qtimele a frequiéncia a eventos e
que produza discursos e representacdes cénicogl@@muns adequados pelos seus

integrantes, entre outros temas.

LARIU: N&o existe uma cena no Rio... Um bando dgspas consite e
sem relacdo uma com a outra e com 0 publico na@@ermama cena...
As mesmas pessoas que freqiientam os showzinhog Hogglientavam
uns cinco anos atras... A cena — entre aspas €rafce, porque ndo ha
organizacao, ndo ha acesso aos meios de divulgcatassa, como o
radio... Fica todo mundo ai batendo cabeca, fazshdwv pra quatro
gatos pingados e ainda tendo que pagaeju das casas...

A cena carioca parece ser composta atualmente ipersds grupos mais ou
menos unidos — as famosas “panelas” — que atuafmeates desconectadas, cada uma
buscando, de formas diferentes, um objetivo semihaCada panela possuiria um

certo arranjo particular, transitando pelo circuformas diferenciadas, congregando
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um conjunto reduzido de produtores e artistas pasmlizacado de eventos que, por sua
vez, atraem sempre uma determinada quantidade leqUEntre esses arranjos, ha
pouca ou nenhuma comunicacdo, e 0 intercambio é&sidé percebido como

ineficiente.

QUIK: O mais esquisito é que, assim que uma bandgesela ja comeca
a tentar entrar pra uma panelinha, porque issasigaificar fazer shows
em certos lugares, com certas bandas... pd, naguerter isso, nao tem
gue ter panela, tem que ter uma cena, com todo ensadajudando,
abrindo espaco pro rock no Rio...

Segundo depoimentos dos informantes da pesquisacepado haver um
consenso na cena em relagdo a necessidade de deniésforcos para alavancar a
producdo musical independente carioca, diferenteando que ocorre com outras
manifestacbes musicais pais afora, nas quais hépweoaupacdo em unir forcas para

que se possa barganhar por melhores condi¢cdes parea’’’

QUIK: Nao h& unido, hd egoismo mesmo... Nego acleasg ajudar
alguém, esse cara vai querer roubar o teu espags,. M real, ndo tem
espaco pra ser tomado, porque ndo existe um acrimrialecido, unido e
organizado no Rio....

Do ponto de vista musical, como visto, a cena @& carioca representada pela
midia tem sido apontada como uma das mais criativgmis na atualidade. A partir de
um exame mais atento, contudo, € possivel constptaras expressdes artisticas
desenvolvidas sdo extremamente diversas e ndorhd engloba-las em algum estilo
musical mais especifico do que a amplissima categmk alternativo

BRUNO LEVINSON: Acho que a gente tem vérios talsntisolados.
N&o acho que exista nenhum movimento, que existwmdade. Uma
das caracteristicas do Rio € a diversidade de®stiEu vejo talentos em
todos os segmentos, mas eles ndo se conectam,énmaaenhuma
unidade... Acho até que o Humaita Pra Peixe, densgforma, até por
ser um festival de estilos variados, acaba servowno um ponto de
encontro pra essa galera se encontrar, trocardgisg e ver se faz coisas
junto ou ndo. Que € uma coisa que tem que ter.nd8etem local de
encontro, pras pessoas se olharem no olho, seaaeheg trocar idéia e
falar, ndo existe movimento, ndo existe cena...r @izer, cena é mais
uma abstracgéo, ta cheio de gente talentosa, masneme € mais dificil
enxergar...

17 Como exemplo, podem ser citados os grupos seosna$ bandas de emocore e o circuito de axé
music. Os sertanejos se relnem, uma vez a cadgar elaborar calendarios de shows em feiras e
exposicdes agropecudrias em todo o pais, paradaeatdemanda seja coberta.
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No Rio, portanto, ndo haveria uma cena, nemnuorimentp o que, segundo
entrevistados, seria reflexo de uma postura indalidta da maioria dos grupos
existentes nos anos 1980 e 1990, cada qual lugaordseu préprio espaco. O conceito
de movimentgseja elendie, alternativo ou independente) traz consigo a nogdoma
manifestacao cultural relativamente unificada, hgémea, principalmente do ponto de
vista estético, da forma que foram a Jovem Guardagppicalia e a Bossa Nova. Como
condicdo de existéncia, um movimento musical daveer percebido como tal pelos
observadores relevantes — ou seja, o préprio pmidhccena — e ndo apenas pela midia.

Do rock psicodélico inspirado nos Secos & Molhadadanda Filhos da Judith,
passando pelo rock bem-humorado do grupo The Fgitde glam do Cabaret, pelo
industrial da Maldita e @ewrock do Moptop, até chegar ao pop-rock a la Smiths
Eletro, talvez o que possa reunir artistas conué@mitias estéticas tdo dispares seja um
tipo particular de relagdo com o mercado fonogoaficdependentes, por ndo contarem
com recursos de grandes empresas fonograficas, grsfgos também séo considerados
alternativos, pois se apresentam como fornecedtmespcdes para consumidores que
rejeitam os conteudos veiculadosmainstream

Apontado como a esfera por onde circulam as meresdmusicais fabricadas
pelos grandes conglomerados midiaticos, reprodaz@dgundo formulas de sucesso, 0
mainstreamcostuma ser visto como o grandetro da producdo musical alternativa,
simbolicamente construida a partir uma ideologiawte-expressao fortemente calcada

em questdes de autenticidade e de legitimidade.

4.3. O que significa ser independente, afinal?

Ao longo de toda a dissertacdo, a nocédo de indéperalfoi recorrentemente
utilizada, de modo a compor a caracterizacao degwpo juvenil urbano particular,
gue produz e consome o rock alternativo no Rioasheido. Desvinculados de grandes
companhias fonograficas, de grandes conglomeradttiatimos, os atores empenhados
em promover esta expressdo musical encontraramog@onde independéncia uma
forma de marcar suas especificidades em relacdocaoteudos veiculados para
publicos amplos, na esfemaainstream.

Neste sentidoindependéncidem cumprido papel importante na definicdo de
identidades juvenis urbanas vinculadas ao rockrati?¥o. Ser independente significa

algo; comunica sentidos e significados especifartse os grupos, atuando, de certo
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modo, como um elemento aglutinador entre os indadd Extrapola, portanto, o carater
mercadoldgico que o termo adquire no contexto fokfagp — que indica um modo
particular de produzir masica que nao dependeresttaturas e recursos financeiros de
grandes companhias para ser efetiV&dA independéncia é sempre uma forma de
negociagdo com a cultura dominante, uma no¢do rmaie ambigua e complexa que a
mera “resisténcia” (Bannister, 2006, p. 78). Panammreendé-la e situa-la no contexto
da cena carioca, € preciso levar em conta a diaside elementos que interagem, de
forma intricada, em seu processo de composicao.

Como categoria relacional, a principal caractexstio termandependéncia
seu carater transitivo, por meio do qual ndo poglereduzido a um significado
essencial. A independéncia se efetiva em relaggoa a alguém, a alguma estrutura e,
neste sentido, nunca € definitiva, absoluta. Poemgo, um artista pode ser
independente, no sentido de ndo contar com astwsisude grandes companhias
fonogréficas para promover seu trabalho; mas éndigmee em outros niveis: depende
de si mesmo, de seu empenho e de seus propriasosquara executar tal tarefa. As
diferentes acepcdes do termo, de acordo com o m#dm Houaiss de Lingua

Portuguesa, evidenciam essa especificidade:

s. f.auséncia de dependéncla; estado, condi¢ao, carater daquele que goza
de autonomia, de liberdade com relagdo a alguém alguma coisa[grifo
meu]; 2 - carater daquilo ou daquele que nédo seadefluenciar 3 - carater
daquilo ou de quem néo adota idéias preestabeteeid@m segue as regras e
usos correntest - auséncia de relacéo, de subordinacdo entre duas mais
coisas[grifo meu], 5 - autonomia politica; soberania nacional; libgdb; 6 -
condicdo material capaz de ensejar uma existéngiadavel; bem-estar,
fortuna, prosperidade.

Segundo as outras acepcoes reproduzidas acimbérarse aproxima de um
sentido ideologico, politico. Neste contexto, effpronente, seria possivel estabelecer
uma conexdao do termandependentecom alternativg que, segundo 0 mesmo
dicionario, “oferece possibilidade de escolha; segropde em substituicdo ao sistema
cultural, técnico ou cientifico estabelecido”. Nantexto de produ¢édo de musica atual,
esses significados tém desempenhado importanteddsindistintivas, demarcando
formas diferenciadas de elaboracdo de mercadouagais. Relaciona-se a uma forma

de produzir que, apesar de ndo ser nova, tem sickdada pela midia conweovadora

178 Como vimos, nem sempre a independéncia é totatasuezes, os selos fonogréficos independentes
utilizam os servicos de distribuicdo de grandespaothias para levar seu produto ao mercado (Shuker,
1999, p. 167).
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por se apresentar como uma alternativa ao modelpralducdo vigente, com suas
estruturas tradicionais de gravacdo, prensagenstebdicdo de mdusica, consagradas
pelas grandes companhias gravadoras.

Como vimos, esse processo nao pode, de forma algenaonsiderado novo.
No Brasil, iniciativas pontuais de produc¢ao indejsrie se originam antes mesmo da
década de 1970 — considerada o primeiro momentotibelacédo, a partir da acao de
grupos como o Lira Paulistana, quando comecoudesenvolver uma discussdo mais
aprofundada sobre o tema (Dias, 2000; DeMarchi620@z, 1988; Vicente, 2006). A
partir do final da década de 1990, o processo teasiiicou, com o relativo acesso a
tecnologias que possibilitaram a criacdo de emprespecializadas (estudios, fabricas
de CDs, companhias de editoracdo) aliado a um aar@de redimensionamento das
estruturas das grandes companhias e uma adequagfa eealidade socioeconémica
pré-existente — argumento comumente referido conse da industria fonografica
(Vicente, 2006, p. 9).

LARIU: As gravadoras perceberam que n&o era pdsgistar aos tubos,
fazer um disco do Caetano da mesma forma que fazialm Michael

Jackson, porque dava prejuizo mesmo... As esteutiraram que ser
repensadas, porque a megalomania nao fazia o rmentdo no Brasil,
mesmo quando se tratava de artistas de massa, oam@ezé di

Camargo, uma lvete Sangalo, um E o Tchan da vida...

Este panorama contribuiu decisivamente para quendriv do mercado de
musica nacional se alterasse. Entraram em cens feglograficos independentes para
“substituir a grande industria nas tarefas de @ogfo, formacéo e gravacado de novos
artistas” ({dem. Eles lancavam ao mercado trabalhos de artisiasideradogpouco
interessantesdo ponto de vista financeiro pelas grandes compantpor estarem
ligados a segmentos menos populares como o rodldeBaou por ndo serem grandes
campedes de vendagem.

O modelo independente tem sido a principal via @amoducédo de discos e
CDs demo de grupos e artistas, novos ou nao, elese os vinculados a cena de rock
alternativo carioca. Artistas como 0s mineiros damtoPFu e os cariocas do Los
Hermanos, iniciaram suas carreiras de forma incigper e, posteriormente, assinaram
contratos de producdo de discos com grandes gnasddd Hoje consagrados no

mainstreamnacional, eles se diferenciam dos outros artigtasmanterem discursos,

179 Tendo produzido o disco de forma independentenad fundou um selo, o Rotomusic. Atualmente, o
Pato Fu possui contrato limitado apenas ao licemsmdo, distribuicdo e divulgacdo com a SONYBMG.
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posturas e atitudes percebidos como auténticoss petlegrantes da cena. Como
afirmam Marcelo Camelo e Rodrigo Amarante, em erdt@ concedida ao Globo
Online em 28 de julho de 2005, por ocasido do laecao de seu quarto disco (Pinto,
2006):

RODRIGO AMARANTE: Geralmente, se imagina que a lsand
independente é a que ndo tem gravadora. E, poegddiscia, que a que

7

tem € uma banda dependente. E isso é uma grandauidgde do
mercado, da midia especializada e das prépriasabahih bandas que se
vangloriam de néo ter gravadora.

MARCELO CAMELO: E como se essa independéncia acesse na
musica necessariamente.

RODRIGO AMARANTE: Nés, eu imagino, somos uma banda
independente. Ter uma relagdo madura com uma @eva@
conseqguéncia disso. Sei que muitas bandas graddesenome, se
comportam como se fossem empregados das gravadmwag) se
devessem alguma coisa. A gente escolhe o que azer, faz a musica
gue gosta. Até a capa do disco é a gente mesmdéagué gravadora
entende que a gente sabe o0 que quer, que conhese mablico (...) e,
assim, a parceria funciona. Temos um contrato dedade, somos
socios da gravadora. Cada um faz sua parte. E maii® facil dizer que
gualquer grande gravadora é vildo, que esta pressiio por um som
comercial. Mas a pressao é interna, € a proprisopegue quer fazer um
som comercial.

A partir da analise deste cenario, é possivel imdager independente, para 0s
artistas da cena de rock alternativo carioca, éimmou ummeiode chegar a uma esfera
midiatica destinada ao consumo mais amplo? Coneelzeindependéncia como uma
alternativa viavel para que artistas de rock adtivn possam se estabelecer no mercado
fonografico? Ou, pelo contrario, a independéncrafpafica se afigura como apenas
parte de um caminho, no qual estaria presente wneepcdo de evolucdo, de um
patamar mais baixo (trabalhar de forma indepenjigra& um mais elevado (assinar
um contrato com uma grande gravadora)?

Esta percepcédo de que a producdo independentidgashum nivel inferior ao
dasmajors ainda é recorrente no cenario musical, resultdatema postura existente
desde a década de 1970, quando o lancamento des dism 0 apoio dmajors era
considerado um atestado de falta de qualidaddieatisu de mérito. Naquela época,
outros aspectos contribuiam para essa concepgfialidade técnica das gravacgdes e
da parte grafica do projeto eram bastante infesi@® dos produtos lancados pelas
grandes companhias (Vaz, 1988). Atualmente, porésie panorama tem sido

modificado, mas, entre boa parte dos artistas,upera idéia de que o melhor caminho
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para a producdo musical ainda passa pelas grandgsanhias fonogréficas. Algumas
bandas da cena de rock alternativo carioca air@ancnesse modelo, fantasiando sobre
o dia em que o diretor artistico de uma grande emmi batera a porta do estudio de
ensaio com um contrato nas maos, levando-os a tarma sucesso num passe de
magica. Apesar disso, 0s exemplos disponiveisafioalmente opostos a essa imagem
ilusdria: a gravadora custeia a producéo do dismlenita a financiar um videoclipe. E
80.180

Os artistas contratados precisam “correr atras’mocoqualquer banda
independente. Os cariocas da banda DetonautaeRiighe, por exemplo, em 2005,
antes do lancamento de seu terceiro disco pel@r Warner Music, fizeram shows-
surpresa em locais pequenos, ensaiando uma “wwltaderground. Nas palavras do
vocalista Tico Santa Cruz (em entrevista a Re\iataoratorio Pop, n° 7, 2005, p. 28),

estas acOes serviram para

resgatar algo que se pode perder facil quando \s&vendiretamente com a

industria. (...) Esses shows resgatam o ‘Faca woeeémo’, o contato com

bandas que estédo vivendo o que vivemos e a mgigeza de todas que muitos
perdem quando ganham fama: o amor pelo que seatacred

Pelo depoimento acima, € possivel distinguir umiagacadeoldgica que os
termosundergrounde independénciaadquirem, para muitos artistas. Segundo Tico,
com a chegada da fama, sob as estruturas de grandgsmnhias, ha uma perda
significativa de uma espécie dessénciadas atividades cotidianas; uma perda,
especificamente, da crengca no amor pelo fazer msssociada aos ideais de producéo
alternativa e independente. A esferauhalerground espaco no qual se estabelece a
maioria das expressdes musicais de rock alternaidependente, é percebida como
|6cus de autenticidade e de legitimidade.

Produzir um trabalho de forma independente, de mamtlogo, também é
carregado de um sentido de autenticidade. Assinidependente pode significar, para
esses individuos, muito mais do que produzir memasl musicais sem recursos
oriundos de grandes empresas, sob a estruturaaedwst selos independentes (ou

mesmo sem contar com qualquer estrutura). Podéisagruma postura ideoldgica que

180 Dependendo do artista, as companhias também pdestinar uma verba promocional (jab4) para que
as radios executem as canc¢des do disco lancadaldtms casos, porém, a responsabilidade de cuastear
execucao nas radios depende do empresario da banda.
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se define a partir de uma rejeicdo daquilo que seté@lo oferecido na esfera do
mainstreamuma falta de fé na primazia da maioria.

Conforme exposto no Capitulo 1, ha uma certa romeg#o do carater
independente de artistas alternativos. Conduzimpsopria trajetéria € uma opgcao que
envolve trabalho arduo e incorre em grande respditsde. As representacdes
midiaticas mais freqlentes do artista independemtdtam sua postura corajosa e
idealista frente a um mercado atroz, e deixam dxidnar atencdo a porcao “pratica”
que este caminho pressupde (Albuquerque, 2004;dar@006). Se analisada mais de
perto, contudo, a nocao de independéncia conjugéordha complexa, o romance e a
realidade, a criatividade e o comércio. Ao mesmapteem que se tornou a fonte para a
elaboracdo de uma visdo do artista que passa porenos percalcos para dobrar os
grandes “tubardes” da industtfd,ela também contribui para desmistificar a fabwa d
génio artistico intocado, alheio a assuntos estiaamobre tarefa criadora da arte.

O artista independente atual, pelo contrario, peetér um pouco do executivo,
do empresario, do administrador. Precisa aprentiéaracom assuntos concretos, como
negociacdo de cachés, especificacdes técnicasnemgas de gravacdo, questdes de
cessao e arrecadacédo de direitos autorais, poéssaa préprio patrdo. De certa forma,
arte e industria devem se combinar no artista ieégnte. Ele é o agente de sua
propria trajetoria, e tem de encontrar modos derfamnviver gpersonaartistica e a

porcdo empreendedora.

GABRIEL THOMAZ: Durante uns dois anos eu mesmodiproducao
dos Autoramas, cuidando de shows, negociando coniratante,

arrumando os esquemas de transporte e hospedalgsmfoi na época
do [disco] Nada pode parar os Autoramas, final @@l2até final de
2003, em que a gente tinha saido de um esquemaigoBeMpresario,
que ndo foi legal. Acabamos conseguindo muita ég@osna época do
lancamento, fizemos mais de 100 shows naquele ano.

Apesar de depoimentos como este afirmarem o cant@imagem romantica
do artista acaba se sobrepondo a do administradorser mais atrativa do ponto de
vista midiatico. Ela é, com poucas excet¥es representacdo midiatica mais fregiiente
em matérias de jornais e revistas que abordam dugéio independente. A figura do
artista que concebe uma obra Unica, resultado @deinspiracdo de um génio auténtico,

81 E que n&o se deixa influenciar ou ndo adota ig#ia®stabelecidas, em afinidade com as acepgdes da
palavra “independéncia” encontradas no Houaiss.

182 Uma delas pode ser encontrada na matéria “Pos basalas” (Carneiro, 2006), publicada no Jornal O
Globo de 11.ago.2006.
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€, sem duavida, sob este ponto de vista, mais seduppe a de um trabalhador
incansavel na producdo de sequéncias de acorddmra®nias e de letras, que lida
com questdes prosaicas a partir da mesa de séidmscr

Muitas bandas tém optado por um caminho indepeademibnseguido manter
uma trajetéria artistica consistente. A bandaed®coreFresno, embora ndo esteja
vinculada ao alternativo carioca, € um bom exenqgdo que trabalhar de forma
independente pode gerar bons resultados paraistaarO disco “Ciano”, lancado em
2006 pelo selo criado pela propria banda e com@ait pela Distribuidora
Independente da Trama, ja& vendeu mais de 14 mihgdpm ndamero considerado
altissimo para artistas independentes dado o paaodasfavoravel da industria, com
quedas significativas nas vendagens de df§cBegundo depoimento do guitarrista da

banda Fresno, Gustavo MantoviHi,

A diferenca € que a gente trabalha mais. Atualizaosite, saimos de carro pra
pegar coisas, vendemos camisetas e CDs em shosla miernet, registramos
as musicas no Ecad, vivemos de um lado pro outas, @8 quatro vivem da
musica (...) Tomamos nossas decisbes, escrevemostego do clipe,

escolhemos o diretor - e pagamos por isso. SomeEsoa@roprios patroes. Se
fizerem uma proposta que nos satisfaca ndo vejgy®mnao assinar com uma
major. Algumas gravadoras ja nos abordaram, mas prefen&o fechar nada.

Embora tenham sido assediados pelas grandes compardsses artistas
preferirampermaneceindependentes, pois ndo percebem a gravadora eomadiado
fundamental para a conquista de seus objetivosndemo tempo, ndo ha um discurso
claramente contrario as grandes estruturas; elrsaamao foram capazes de oferecer
solugdes consideradas interessantes ou adequaglaslenanomento, de acordo com o
julgamento da banda. Neste contexto particular,irsgpendente denota uma opc¢ao
mercadoldgica viavel e preferencial, mais que unoeatysa ideologica contra o

mainstreanmidiatico e as grandes companhias capitalistas.

RENATO LIMA: no caso da revista [Mosh!/Jukebox]r sedependente
€ um fim em si mesmo... Nao que a gente va reagsaite, que ja até
foi feito por uma editora... Mas acho que a rewstasi, 0 papel dela e ai
até um pouco ideoldgico isso ai... (...) E que vier@ que, ao mesmo
tempo em que ta fazendo aquilo ali... Ndo digoiséee exemplo, mas

vocé mostra que é possivel, assim... Da pra tetidgda e ser
independente...

183 Fonte:Site Distribuidora Independente. Disponivel éip://www.distribuidoraindependente.com.br
Acesso em 28.dez.2006.

8¢ Em entrevista concedida adSite Gl.com.br, no dia 11.jan.2007. Disponivel em
http://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,AA14158428B000.html Acesso em 11.jan.2007.
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De certo modo, as ac¢fes dos individuos empenhadpsducdo e no consumo
de rock alternativo independente podem ser reladas a posicionamentos ideoldgicos
mais ou menos definidos. Elas se relacionam de inmaneomplexas com questfes de
dominacédo e de hegemonia, se afastando qualqu&o sogplista de oposicao.

Alguns integrantes da cena de rock alternativopeddente carioca acreditam
que a representagcdo politico-partidaria pode serdos meios para viabilizar uma
discussdo ampla sobre cultura, com os diversosesetia sociedade. Rodrigo Quik (34
anos, produtor cultural) foi candidato a vereadss eleicbes municipais de 2004, com
um discurso que encara a representacdo politicao cafternativa para o
estabelecimento de unsaltura independente carioca

QUIK: Dizer que cultura ndo tem nada a ver comtjgalijd € uma
postura politica... Se vocé se abstém, vocé tdodaegdaco pra outras
pessoas, que tém outros interesses ou nem mesmnda s#ea de cultura,
tomarem decisGes por vocé... E a gente vai comtiseiado excluido,
ninguém vai dar espaco, casas, meios de comunicagaotem porque
radio e TV darem espaco, se vocé pensar bem...

Quik conseguiu obter o apoio de artistas e empezknds ligados a pequena e
média producéo cultural do Rio de Janeiro e largowvimento Manifesto da Cultura
Independente Carioca, que almejava expor 0s parsgnntos de sua proposta politica,
voltada para o desenvolvimento da cultura da cidkd®io de Janeiro. O candidato
buscava democratizar a discussao de temas comEsscagaos espacos e equipamentos
culturais da cidade — tornados cativos de grandgmesarios culturais, deixando os
produtores independentes sem alternativas paraalzagio de seus eventos. Sua
entrada na politica, no entanto, foi vista com defanca por integrantes da cendie

carioca.

QUIK: A conscientizacdo tem que partir das pessasio vai ser da
noite pro dia que as coisas vao ser conquistadassto muito do
exemplo do mangue beat... Comegou como um movimedticular,

mas os caras logo perceberam que aquilo ali tipleater um viés
politico... mangue beat hoje fez Recife, Olinda, Bernambuco, se
tornarem referéncias internacionais de cultura, dado mundo

conhece... Fez sair s6 daquela coisa de frevoawalre festa junina, pra
mostrar pro mundo um movimento cultural organizgaditicamente.

Demorou uns dez anos pra acontecer, mas aconte€eetentar explicar
uma coisa dessas? Nego ja chega com um monte ths padhando que
a gente vai comecar a montar altos esquemas, QuEsW#S corromper e
vai continuar tudo a mesma merda...
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Com pouco mais de dois mil votos obtidos, o caatdichdo conseguiu se eleger
em 2004. Para Quik, que se langcara como candidatargo de vereador novamente,
em 2008, é tarefa estatal a promocao e a fomenticéoltura na cidade. Sob seu ponto
de vista, apresentar o rock como parte de uma rautl@acional, estimulando um
interesse genuino pela arte, também deveria partiticiativa pablicd®

No entanto, de forma geral, os relacionamentosrdegrantes da cena de rock
alternativa independente carioca com nminstreame a sociedade parecem se
estabelecer segundo uma espécie de micropolittcgual acdes cotidianas assumem
maior importancia que a representacdo politicag#ra e a militdncia. Assim, o jovem
alternativo se afasta de uma concepcdao recorrehte a insercéo juvenil na politica; o
modelo do ativismo politico, da contracultura dnesal960 deu lugar a um outro tipo
de posicionamento, que ndo pode ser considerad@i@poA importancia que os
termosindependente alternativo adquirem neste contexto fornece evidéncias de que
ha um outro tipo de relacionamento entre estesnfove as grandes estruturas do
capitalismo, das corporacfes e da midia.

RAFAEL ADORJAN®: Isso representa as mudancas e as
transformacfes do mundo... Existe uma cobrancamere se remeter a
uma época em que se fazia certas coisas, os aB0seltal, sé que
aquele tipo de ativismo foi um retrato daquela épotioje em dia, as
coisas sao diferentes... Ndo tem mais essa coisi#id@o, como vocé
tinha, sabe, o muro de Berlim acabou... Ainda tessaecoisa meio
arraigada, de um mundo que néo se transformowoEn&o tem como
vocé pensar da mesma forma, ideologicamente, nesg@ido
utopico...Nao da mais pra ser contra o capitalisrnoé tem que fazer o
capitalismo a seu favor...

Boa parte dos empreendedores independentes ndntiosem reproduzir 0s
ideais e os modelos de uma época na qual as graopesicoes pareciam
suficientemente claras e a escolha por um modegfofisava o desprezo pelo outro. O
depoimento de Rafael Adorjan, de certa forma, teefisse posicionamento, que seria o
de uma micropolitica do cotidiano. Com as oposicéigsostamente diluidas, esses
jovens buscam uma postura que envolva uma modalidadesisténcia que empreenda
umanegociagdocom a cultura dominante, comnmminstreamEssa esfera de producéo

e consumo destinada a publicos amplos, como vinéis,é considerada uma ameacga,

'8 para outros produtores, como Bruno Levinson (3¥%aprodutor do festival Humaita Pra Peixe), o
papel de mecenas cultural foi definitivamente ratkga iniciativa privada, apés anos de abandono em
termos de politicas publicas voltadas para a &asadlturas.

18 24 anos, desenhista e colaborador da revista dukeb



188

um espaco no qual as praticas auténticas, configarano underground, serdo

necessariamente corrompidas..

RENATO LIMA: Vocé ndo quer viver numa comunidadéealativa e,
ao mesmo tempo, vocé ndo quer comprar uma camisaAfa Vocé
quer comprar uma camisa que tenha a ver com voeédiga algo que
tem a ver contigo, entdo vocé vai buscar uma gtiégnativa, que tenha
a ver contigo. A gente foi muito criticado no imicipor ndo ter uma
postura politica nos quadrinhos... A galera demaoentender que a
gente tava falando de cotidiano, que a revista & ardnica e ndo um
discurso.

RAFAEL ADORJAN: é uma outra visdo que também néixalde ser
politica, € uma politica do cotidiano, do dia-a;dle trabalhar, de estar
ali, existe uma rigueza nisso também... Vocé naoiga ser panfletério
para fazer uma coisa relevante...

Esta “politica do cotidiano” se efetivaria no dialia, nas acbes continuas de
negociagdo com as esferas mais amplas. De certm,mantistas considerados
importantes para os integrantes da cena alternttim@ém partilham desse ponto de
vista, o que fica evidenciado através da reprodup@odepoimentos de integrantes da
banda Los Hermanos, em entrevista ao Globo Oriflimeq, 2006).

RODRIGO AMARANTE: Nao me sinto, nem acho que algusmi se
sinta porta-voz de geracéo.

MARCELO CAMELO: Eu ndo quero esse papel de formatioppinido

pra mim. A gente ja se embanana pra falar de naoagagas... Nosso
envolvimento com politica € o do cidaddo médio.a® fde falar sobre
isso numa entrevista nos coloca numa posicdo maeferia ser

entrevistado pelo lbope para falar sobre politgara ser mais um na
estatistica.

RODRIGO AMARANTE: Emocionar alguém tem uma forcalithca
incrivel. Isso é capaz de transformar mais o anbtbietlo que
simplesmente falar palavras de ordem, que podenvaans. Pode
parecer que estou falando de politica ao dizeixalmacorrupcao'. Mas
isso talvez tenha menos forga politica do que uesaga se emocionando
simplesmente.

MARCELO CAMELO: Por isso uma forca me leva a cantar

RODRIGO AMARANTE: Para mim, tudo que tem sido dijeelos
artistas, a respeito da crise politica) transpareaiss uma intencdo de
como o artista gostaria de parecer do que vontadeadificar algo.
Como tem muita gente querendo ouvir o que a gentésdo traduz uma
responsabilidade.

Em certa medida, trata-se de uma politica que imdscde representacéo

partidaria, apesar de alguns, como Rodrigo Quitediimrem em sua relevancia. Sem
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formular acdes conjuntas ou movimentos unificagdgrnativos independentes tém
conseguido figurar com frequéncia na midia rdainstream atraindo atengcdo para
questdes que, a seu ver, tém de ser discutidag, aa@l@mocratizacdo do acesso a meios
de divulgacéo e distribuicdo de mercadorias cuku@mo o radio e a TV, além da
necessidade de rever os processos empregadosisé&rimdonografica (especialmente,
0 jaba e as préticas de dominacdo do mercado gralades companhias).

Talvez seja possivel afirmar que esses jovens rdilseu posicionamento
ideoldgico em suas praticas cotidianas, tentanddifroar, paulatinamente, aquilo que
esta a seu alcance. Assim, ndo haveria uma postlieala para uma radical mudanca
na sociedade, um clamor por uma revolu¢cdo que nuinga Para boa parte desses
individuos, as revolucdes passadas e o modelodenad politico dos anos 1960 nao
se provaram tao eficientes para alcancar objetiwas especificos. Como afirmou
Rafael Adorjan, “o jeito é usar o capitalismo a fmwor”, tatica que tem sido posta em
pratica, de certo modo, gragas a apropriacdo deltagia para viabilizar a expresséo
artistica juvenil, produzindo-a e distribuindo-aag€s de redes cibernéticas para um
namero cada vez maior de pessoas.

Assim, é pela negociacdo que eles pretendem cdagespacos, sem a iluséo
de tomar amainstreamde assalto; esses jovens parecem querer concretz8rasil,
uma esfera de producéo e consumo diferenciadaeg@me em outras realidades, como
nos Estados Unidos e Inglaterra. Um meio-termoeentftosco” doundergrounde a
superproducgdo, que se traduziria no estabelecimdmtom mercado intermediario de
consumo de music4’ O objetivo ndo parece ser o de tomar a hegemassialigcursos
e das representacdes; esses individuos parecerar quetquistar espaco e voz, de
forma a conseguir atingir mercados consumidoresnpadis. Parecem querer oferecer,

afinal, uma alternativa.

187 Que, conforme exposto, se relaciona a uma teraléecsegmentac&o prépria da l6gica pés-fordista de

producdo e consumo de bens culturais (Osgerby,, 2004).
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Consideracoes finais

O objetivo desta dissertacao foi investigar o urswelos jovens que produzem e
consomem o rock alternativo independente na cidadRio de Janeiro. Os gostos, as
praticas, os discursos, os sistemas de representagédinteragcbes com a midia, 0os
processos de sociabilidade e os circuitos nos alessse efetivam foram descritos e
analisados segundo uma perspectiva que considespago urbano como componente
fundamental nos estudos de culturas jovens contémeas.

Como vimos, a inser¢cdo dos individuos pesquisadopaisagem urbana da
metropole carioca se efetiva de diversas maneiodsa forma de circuitos, de trajetos,
de pedacos e de “points” mais frequentes de atu&gsies locais, uma sociabilidade
desencadeada primariamente por questdes de gosbtmcéetizada, dando ensejo a
caracterizagdo de uma cena de rock alternativoupirdd de forma diferenciada,
desvinculado do capital das grandes companhiasgfaficas que tém dominado o
mercado mundial de musica nas ultimas décadas.

No Capitulo 1, a proposta foi a de distinguir Baqgipais esferas midiaticas por
onde circulam os variados discursos e mercadonigdisirais. O mainstreame o
underground caracterizados por publicos, espagos e modelosfudeionamento
diferenciados, adquirem grande importancia nosgasms de representacdo dos jovens
que integram a cena carioca. E a partir de umanghgt entre essas esferas que eles
posicionam sua producao artistica e justificam syades de consumo. Estas supdem,
inclusive, diferenciacbes de postura e frequentéen@onjugam discussbes sobre
aspectos como autenticidade e legitimidade (décpsatde atitudes, de estilos de vida,
de obras artisticas). A midia desempenha papebhfoadtal na producdo de sentido de
ambas as esferas da musica popular massiva e iseadémonstrou que € preciso
afastar-se de uma concepcdo que encaeanstream e underground de forma
antagonica. Na realidade, as interag0Oes entreselafetivam de formas complexas, que
envolvem mais uma negociagcdo que uma simples cetEgaposicao.

O capitulo prosseguiu expondo o contexto no quabducdo musical de rock
alternativo se estabeleceu nos Estados Unidodregtaderra. A partir dos anos 1980, os
selos fonograficos independentes (posteriormentéeridos commdieg langaram ao
mercado produtos de artistas considerados “menoeerciais” e descartados pelas
grandes companhias fonograficas. O que aconteceantdua década de 1990, no

entanto, fez com que o panorama se alterasserencar numa espécie de corrida entre
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as grandes companhias para o estabelecimento deripare de acordos com selos
independentes, os quais langavam grupos que al@nceada vez mais destaque no
cenario musical independentederground como Pixies, Nirvana, Oasis, Blur etc.

Nesta época, o0 rock alternativo figurou de formassiva também no
mainstream tendo sido um fendmeno moldado pela midia voliaglaela esfera de
circulagdo midiatica, retratado como um ethos emnitural de resisténcia ao mercado
(Bannister, 2006; Thornton, 1995), onde se desggrvial uma espécie de ideologia que
privilegiaria expressées musicais consideradas nachS. Esta caracteristica era
atribuida a grupos e artistas que desenvolviamaltiab a partir de um contexto
percebido como um dos poucos ainda preservadomfliadncias do mercado, o do
underground no qual a criacdo artistica obedeceria apenasitérias estéticos,
configurando-se em umalternativg uma outra op¢ao para o consumo que nao fosse
percebida como resultado da criagdo musical baseaddormulas consagradas no
mainstreanmidiatico.

A industria fonografica logo comodificou esta masth¢do musical existente no
underground incluindo-a em seu amplo catalogo de géneros qaigsi(categorias
criadas para orientar e segmentar o consumo deca)§) rock alternativo (oindie
rock ouundergroundrock) figurava de modo recorrente nas pratelelmgrande parte
das lojas de discos britanicas e norte-americaneté os anos 1990 e se tornou um
rotulo genérico, fazendo referéncia tanto a um tiposonoridade quanto a modos de
producdo, de consumo e de divulgacdo envolvidosemrealizacdo. Produzido no
ambito de selos fonograficos independentes e cadsumor jovens de classe média, na
maioria, universitarios, o rock alternativo eradielo como “musica independente” pela
industria, por desfrutar de uma posicao privilegiamima hierarquia musical que se
basearia em critérios como autenticidade, sincaei@avalor comercial.

No primeiro capitulo, também analisei o contextasbeiro de producdo musical
independente, mais especificamente, o de rocknalieo. Foi necessario detectar
algumas peculiaridades e especificidades da expaiéusical independente no Brasil
desde os anos 1970, diferenciando-a das experséhdianica e norte-americana, no
sentido de elaborar uma perspectiva tedrica quesiderasse nao apenas o0
conhecimento produzido em outras realidades, mas fpvasse em conta,
principalmente, a forma pela qual a industria er@pcao independente nacional se
estabeleceram no pais, aliada a fatores socioecoo®ra culturais. No Brasil, um

aspecto importante a ser considerado é o fato deoduwock” ndo é percebido como
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musica de massa no pais, voltada para o consumadhliieos amplos — apesar de ter
experimentado grande popularidade durante os a888, Tom o BRock (Dapieve,
1995). Este e outros elementos afetam, de modsideca forma pela qual o rock se
estruturou no pais, tendo se orientado, principalejepara o consumo de jovens de
classe média. Inclusive, a possibilidade de figuraresfera da producdo de rock
alternativo independente, de acordo com a anéiisebém parece estar limitada a
classe média-alta, a jovens residentes em areasnolaties da cidade, como a Zona Sul,
a Barra da Tijuca e alguns bairros da Zona Notte,mpssuam recursos suficientes para
a compra de instrumentos musicais (e seu aprerajizaara a realizagdo de ensaios em
estudios apropriados, entre outros custos envavito experiéncia de integrar uma
banda de rock no pais.

Foram analisadas desde as primeiras iniciativas pdeducdo musical
independente, na década de 1970, de grupos commaoPhulistana (Vaz, 1988;
Vicente, 2006), passando pelo movimento punkergrounddos anos 1980 em Séo
Paulo (Bivar, 1982) e pelosdies anglofonos dos anos 1990, até o mercado
independente que comeca a se estabelecer, admatanos 2000. Baseada em formas
alternativas de promover e distribuir suas merdgadanusicais, impulsionada também
pelas novas tecnologias da informagdo e da congéuca experiéncia de artistas e
empreendedores independentes brasileiros devensarada de forma essencialmente
diferente das estrangeiras.

Apés aprofundar os temas acima descritos, foi pekssioncluir que certos
termos e expressbes empregados para se refermdmdéaos de producdo musical
existentes em outras realidades devem ser utikizaolm cautela no estudo da producéo
musical de jovens cariocas como 0s pesquisados. tPatar da composicdo e dos
processos de sociabilidade de um grupo de jovepscigo, empenhado numa
expressdo musical voltada para o rock alternativeymo “independente” se afiguraria
como o mais apropriado, sendo descartado o usgpiessdes estrangeiras comdie
e underground “Independente” ressalta o carater mercadologaqmaz de englobar a
producdo dos grupos e artistas alternativos cariec@ossui mais relevancia para a
analise empreendida, se comparado a qualquer obtrto criado com o intuito de
homogeneizar aquilo que se afigura como heterogéoaponto de vista musicif

188 Ao fazer referéncia ao “rock alternativo indepemd® é possivel precisar que tipo de relacdes de
producdo e consumo estdo envolvidas no contextoatass estudadas — em outras palavras, 0s recursos
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De modo anélogo, também é possivel perceber, & partcaracterizacdo da
producdo musical dos jovens pesquisados no Riartkrd, um discurso que demonstra
uma espécie de receio em relacdo as estruturasadtstream Preocupacdes com o
risco de cooptacdo e de perda de autenticidaddicatsao frequentes entre boa parte
dos integrantes das cenas alternativas indepersdemté¢éodo o pais. Alguns consideram
a transicdo de um artista ou banda paranainstreamcomo uma espécie de
consentimento para que aqueles processos sejaimaéfst, com o objetivo de
conseguir sucesso comercial. Conforme salientéiaano Capitulo 1, a autenticidade é
caracteristica que adquire grande importancia nesuidos dos atores vinculados a
producdo alternativa independente. E uma categsoi@almente construida, n&o
podendo ser percebida como inerente a algo ouralg0émo construcéo, esta sujeita a
processos de autenticacdo, empreendidos pelososdutelevantes — ou seja, pelos
experts individuos que desfrutam de condi¢des de prestgntro de um determinado
grupo, por acumularem grande quantidade de capitbtultural (Peterson, 2005;
Thornton, 1995). A midia desempenha papel fundasmhemiste processo, formulando
discursos e representacdes que fortalecem essapp@oc romantica de um artista
inteiramente comprometido com sua arte.

No Capitulo 2, foram abordadas as principais mets@ms tedricas por meio das
quais os gostos e as preferéncias de grupamemn@ssjarrbanos tém sido pesquisados
nos ultimos quarenta anos. Desde as analises dodossculturais britanicos, que
encaravam 0S comportamentos dos jovens como pagi®is de uma subcultura
espetacular que desafiava a hegemonia da cultanandote através de opcdes estéticas
que compunham um estilo de vida diferenciado (Eteitho & Fernandes, 2006), até as
alternativas tedricas formuladas, ja nos anos 18@0,substituicio aquele tipo de
analise, com os estudos pds-subculturais, quederam conceitos como tribos e cenas
musicais.

O conceito de tribo (ou neotribo) foi propostdopéedrico francés Michel
Maffesoli (1988) com o objetivo de captar a natargwstavel e cambiante das afiliagcbes
que caracterizam identidades a partir do consunmemr(&t, 1999; 2005). A tribo,
segundo este ponto de vista, se referiria a unta agrbiéncia, que poderia ser expressa
por meio deestilos de vidaue privilegiem a forma e a aparéncia. As idenedadbais

empregados na producdo de discos, shows e evdtgnttvos € proveniente, na grande maioria das
vezes, dos préprios artistas e produtores da cena.
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llustrariam a temporariedade e a fluidez das idedes coletivas na moderna sociedade
de consumo, com os individuos movendo-se continneentre diferentes espacos de
expressao coletiva e se “reconstruindo” de acomfo cada um deles. Como vimos,
essa perspectiva traz, de modo implicito, uma $@igede que seriam as escolhas
(ativas) de consumo dos individuos os principageet®s que refletiiam uma nocao
auto-construida de identidade. Além disso, o tetrim adquiriu, em etnologia, um
outro sentido, ligado a pequenos grupos bem delilog, com regras e costumes
particulares, que podem ser associados justamentarater fixo e rigido atribuido a
andlise subcultural (Magnani, 2005). O conceitealfnente, ndo deixaria claro de que
modo as fronteiras entre os grupamentos urbanososétituidas, além de ndo fornecer
muitas informacgdes sobre o tipo de organizacacegtagia delimitando.

Desse modo, o termoena musicalfoi considerado o mais apropriado para
descrever as formas pelas quais as identidadesiguvebanas sao constituidas a partir
de uma relagdo com 0s espacos e 0s processos utceis neles desencadeados.
Originalmente empregado no contexto jornalisticoapearacterizar modos de vida
boémios e marginais, integrante do vocabularicddeefcriticos de musica, o termo deu
ensejo a elaboracdo de um conceito que se torm@mfenta importante para a analise
de espacos localizados de producao e consumo aubsuralizando a possibilidade de
construcdo de aliangcas que escapam as tradicidisgatas pela hegemonia (Freire
Filho e Fernandes, 2006; Peterson & Bennett, 2008hn, 1998; Stahl, 2000). Cena, de
acordo com a formulacdo seminal do tedrico canad@vifi Straw (1991), daria conta
das diferentes praticas musicais que se estabelroemdado espaco geografico. A
relacdo entre os diferentes espacos locais dedadi®i musical no espaco urbano da
cidade tomaria a forma de circuitos, que se sobi@pouns aos outros. As cenas
musicais urbanas abrigariam, desse modo, uma ticittggle de praticas musicais, com
diversos terrenos coexistindo segundo légicas @epute atribuir valor as mercadorias
culturais produzidas dentro e fora deles. Uma @ swalidades € a possibilidade de
enfatizar a multiplicidade das expressdes cultieristentes no contexto urbano, tarefa
que termos comsubculturaoutribo ndo foram capazes de executar.

A utilizagcdo do conceito permite escapar de umardg® mais restrita da
experiéncia sociomusical, passando a consideradea de afiliacbes mais ampla que
permeia a atividade musical (Stahl, 2000, p. 63¢nmAdisso, a origem da expressao
cena musical em contextos jornalisticos permiteenoaremos o0 seu surgimento como

um processo que transcende as interacdes purarseniais; ele também seria
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consequéncia de uma logica mididtica de criacdonoeos movimentos, novas
tendéncias, que funcionam de modo a garantir @degéo de contetdos sobre as cenas
para publicos mais amplos (Thornton, 1995).

De modo a possibilitar uma analise mais aprofundémlanodo pelo qual se
efetiva a insercdo da cultura juvenil do rock alivo independente na paisagem
urbana da cidade do Rio de Janeiro, o trabalh@atiluma perspectiva alinhada a
recentes pesquisas empreendidas no campo da dogiaporbana (Magnani, 2005).
Foi possivel compreender as dinamicas inerentesuliuir@ e aos processos de
deslocamento dos jovens que, como vimos, ndo padndescritos em termos de
aleatoriedade. Assim, utilizei, na observacdo etifi@ da cena de rock alternativo
carioca, no¢cdes comaircuitos, pedacos trajetos,manchas de lazeque denotam a
forma pela qual as permanéncias e as regularidedgsens alternativos desencadeiam
a producédo de sociabilidades especificas. O empteggas noc¢des foi bastante Gtil na
concretizagcdo da cena estudada no ambito da ciad®io de Janeiro. Os variados
arranjos espaciais e as formas pelas quais osageiyos culturais disponiveis sao
utilizados pelos individuos integrantes da cendewiam a proposicao de que nenhum
grupo se coloca na cidade de forma independenésteta. H4 sempre intersecdes e
pontos de contato que podem ser identificados @reircuitos das culturas jovens,
concretizados no espaco da cidade.

A partir das categorias esmiucadas no Capituloo@duzi uma etnografia da
cena carioca, identificando as manchas que integraintuito alternativo independente
do Rio de Janeiro — os equipamentos culturais obaue fazem parte delas e os
processos de sociabilidade que se desencadeiang6éndo dominio concreto desses
espacos, mas na virtualidade, com as ferramentpsegadas pelos integrantes da cena
para o estabelecimento de interacfes na Intersebaidros da Lapa, de Botafogo e de
Copacabana ddao nome as principais manchas pelasaipgalam individuos do grupo
pesquisado, abrigando diversos equipamentos cgligua séo utilizados tanto no lazer
e no entretenimento noturno como na realizacacatiaslades cénicas cotidianas. A
delimitacdo dessas areas de atuacao foi imponpanéeque pudessem ser percebidos os
modos pelos quais a cena alternativa se inser@isagem carioca. Vimos que ha um
certo privilégio de espacos como aqueles situadis regides central e sul, em
comparagao com outras areas, como as Zonas N@este, que, apesar de sediarem

eventos cénicos esporadicamente, ainda sao teqenos frequentados.
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O ultimo capitulo da dissertacdo radiografa a sepre@acdo mididtica sobre a
cena carioca. Como vimos, a midia ndo atua sonwm® divulgadora da cena. Os
diversos tipos de midia, caracterizados por Tharn995}%, atuam produzindo
sentidos diferenciados para publicos diferenciabescrevi os principais veiculos que
produzem discursos sobre a cena carioca e analmas meios de divulgacdo e
distribuicdo no ambiente cibernético, amplamentdizadlos por produtores e
consumidores de rock alternativo independente guass adquirem um carater ativo ao
produzirem contetdos sobre a cena nesses esSpaCaEsVi

Por fim, procurei investigar qual seria o signifloadeol6gico da opcdo desses
individuos em se posicionar como uma alternatiyaraducdo artistica colocada no
mercado pelasnajors Ao perceber que a nocdo de independéncia pressup@
negociacdo com a cultura dominante, € possivetiirgee os relacionamentos entre
criatividade e comércio na producdo musical desNaua de grandes companhias
fonogréficas assumem novas dimensdes e devemalesaalos com cautela.

No intuito de fornecer uma conclusdo provisoOria,aumez que ndo haveria
condicOes de estabelecer qualquer proposicao tildirsobre o assunto, pela natureza
mesma das associagcfes juvenis urbanas, talvezpesfvel afirmar que as cenas
musicais, como a de rock alternativo independeat®mea, se baseiam numa ética do
consumo cultural, em torno da qual seriam erigi@sas para promover a regulacéo
de praticamente todos os aspectos da vida cérgcaifudis de cumprimentos até a
divisdo de recursos financeiros entre seus agelstas normas perdem a visibilidade
no contexto das praticas mundanas como a compraebti@as ou discussdao de
interesses comuns, mas sao perpetuadas dentrcs aeesmas atividades, absorvidas
nos tecidos densos da sociabilidade urbana. Assimstato que a dinamica dos
circuitos de jovens nao se efetiva em termos deepabhcao ou de isolamento; e esses
grupos nédo estao, de forma alguma, “a deriva” dadg. O que se evidencia, a partir
dos estudos da inser¢cdo dos grupamentos juveripislde, é a ocorréncia de formas
de uso do espaco nao limitadas a uma inscricad, loesn soltas ao sabor da
movimentacdo sem rumo (Magnani, 2005). Parece riastgnificativo que esses
grupos se apropriam da cidade e utilizam seus ao@ptos de acordo com normas e

valores que fundamentam escolhas muito precisas.

189 A micromidia, a midia de nicho e a midia massiva.



197

Acredito que o trabalho produz avancos no queefsge a uma valorizagéo do
tema da producdo musical de jovens urbanos, efpecie aquela que se posiciona
como uma opcdo ao modelo estabelecido no mercadongca. A producéo
fonografica independente traz para a discussdeadas formas de expressao cultural
juvenil novos argumentos sobre a possibilidade rdgjamento do jovem, incitando
questionamentos relativos a ideologias e postwtisgas particulares.

Outro ponto a ser ressaltado foi a opcéo por alima etnografia dos espacos
e equipamentos culturais da cidade, conforme umgpeetiva da antropologia urbana
que busca compreender as dindmicas de identificagmsumo cultural dos jovens a
partir de sua insercdo na paisagem, a qual tomarmaf de permanéncias e
regularidades. Por meio da deteccédo dos espagpgefrados pelos jovens alternativos
e por suas formas de ocupatdo percebemos algumas caracteristicas do
comportamento desse grupo juvenil na cidade, emnselgsecdo com outros grupos e
sua relagdo com a propria paisagem carioca. Isteglaver, poderia se desdobrar em
pesquisas que empreendessem um mapeamento condpletonanchas de lazer
existentes na cidade do Rio de Janeiro, de foroetextar os grupos que circulam por
elas, as formas pelas quais eles ocupam esseesagas interacdes (pacificas ou
nem tanto) com outros grupos e a propria cidade.

Também seria possivel estender as reflexdes fekase trabalho sobre a
valorizacdo da autenticidade como caracteristiea ajubui qualidade as acdes e as
mercadorias nas duas esferas de producdo, consusicuéacdo midiaticos que
figuraram de forma central ao longo do trabalhaonGwimos, a autenticidade ndo esta
em uma ou outra esfera; ela é negociada, a pagtiprdcessos diferenciados de
autenticacéo, empreendidos sempre por terceiros.

A énfase dada aos processos de sociabilidadeadesados pela midia €, a meu
ver, uma das questbes que devem ser ampliadasegtigadas em pesquisas futuras,
principalmente, no campo da comunicagédo. Encontnmszades e relacionamentos se
iniciam muitas vezes a partir de em processos tiidg especificos, como a
divulgacdo de um show por uma filipeta, um comémtaum fotolog pela afinidade
percebida pelo exame de perfis do MySpace. Dessaaf@osso afirmar que haveria
umamediacae implicita nos processos de sociabilidade querenorentre 0s jovens

1% Nem sempre triviais, como nos exemplos das festizadas no cinema pornd do centro da cidade e
na loja de livros usados em Copacabana.

91 Seria interessante pesquisar, especialmente afaeetegides mais pobres da cidade, como as Zonas
Norte e Oeste, areas nas quais ha pouquissimdimeaso governamental em cultura e infra-estrutura.
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urbanos. A midia desempenha papel importantissimaantinua construcdo e na
ressignificacdo das representacdes acerca da agnaac Cada um dos tipos de midia
descritos se empenha de modos diferenciados naigieaesta tarefa e sua acao
resulta em influéncias que devem ser continuampeseuisadas. Portanto, € preciso
gue um maior numero de estudos se volte justanparie este aspecto da pesquisa
sobre culturas juvenis urbanas, jA que a midiatitoinelemento fundamental para a
construcdo de discursos, significados e represgggagsobre estes e outros grupos
urbanos na sociedade de consumo contemporanea.

Por fim, espero este trabalho possa contribuir paestabelecimento de uma
preocupacdo com a necessidade de se estabelecepeuspectiva tedrica brasileira
sobre a questdo da experiéncia de producdo musaegpendente no Brasil. Aliar o
conhecimento produzido em outras realidades as\aggies e reflexdes sobre a forma
pela qual esta experiéncia se estabeleceu aquadézt sob meu ponto de vista, em
ganhos substanciais para a producao de conhecis@nt® o tema.
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ANEXO |

Reproducao do manifesto encartado na coletdnea deak alternativo
“Indie é o novo pop”
London Burning Records (2004)

Alguém ja reparou a profusdo de bantales cantando em portugués? Quem se lembra de
que, hd menos de cinco anos, um dos requisitosdsjsara ser considerada uma banda “indie”
eramletras no idioma de Morrissey? Na esteira de bandas como Los Hermanos, Bidé ou
Balde, Video Hits, Djangos, Casino e muitas outras/0s grupos estdo surgindo a cada
momento em cada cidade do pais usando a lingua de Renaso Rara exibir suas idéias,
agora, cada vez mais difundidas em programas desr&dpecializadas, revistas, espaco em

gravadoras, zines, etc.

Grupos como Stellabella, Dolores, Fantastic 5, WimsSoma, Brinde e pelo menos mais uma
dezenaja estdo preparados para tomar a ponta da cena undgound brasileira, quem
sabe até, fazendo a ponte entiedie e omainstream que possibilitaria o velho sonho de viver
da masica sem trair seus ideaisL@don Burning ndo poderia deixar isso passar em branco e
esta langando o manifesto:

INDIE E O NOVO POP
Juntando as forgas das festas e shows semanaaschaincela London Burning na maior boate
do Rio de Janeiro, Bunker (RJ), com langamentosndaas bandas nacionais pela London
Burning Records e o veiculo divulgador de cultuleraativa que é o London Burning
Magazine, queremos ajudar a fazer dessenemento de transformacédo e amadurecimento
da cena indie brasileira, sem panelinhas, sem intrigas, sem as besteirinbassgmpre

empurram a cena para baixo.

As coletdneadndie € o novo poptrazem algumas das melhores bandas desgessima
geracdo indie para serem lancados ao mercado amparados numhtratbel marketing da
London Burning Records visando dar todo o apoio necessério para queior mamero de
pessoas possa conhecer e admirar o trabalho dessslentes bandagjue estdo largadas a

Deus dar4, por ai.

E isso ai, adéia estdancada

Luciano Vianna.
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ANEXO I

Reproducao de planilha de receitas de evento da @de rock alternativo

independente carioca

Teatro Odisséia

21.03.2006

Borderd — Laboratério Pop

Cartela Inicial: 014231
Cartela Final: 014866
VIP (0) Lista Amiga Flyer (12,00) Normal Perdidas |Total
(10,00) (15,00)
263 278 85 15 2 644
263x0=0 | 278x10=2780,00 | 85x12=1.020,00 | 15x15=225 | 2x15=-30

Total noite — R$ 3.995,00
60% festa Laboratério Pop — R$ 2.397,00

40% Odisséia —R$ 1.598,00
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ANEXO llI

Reproducao de capas de CDs/EPs de bandas indepenmsrcariocas

a mesma
NO Mesmo lugar

awnanha

(ndo pode rer igual)
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ANEXO IV

Reproducao de matéria publicada na revista Outracaia (niumero 3 — jan/2004)
sobre a cena musical de Sergipe
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ANEXO V

Reproducao de matéria publicada na revista Laboratdo Pop (nimero 7 —
agosto/2005) sobre a cena musical de Sergipe



ANEXO VI
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Conteudo de edicbes contemporaneas das Revistas @abisa e Laboratorio Pop

REVISTA OUTRACOISA n°5
(periodicidade bimestral — maio/jun/2004)

Pagina Titulo/Descricdo Modalidade Responsavel Observacbes
22 capa | Anlncio Petrobras Publicidade - Pagina dupla
p. 8-11 | Mdsica eletrbnica como arma de contestacao Reportagem Igor Olszowski | Sobre coletivo brasileiro que produz squat parties
P. 12-13 | O demo € o pai do rock do rap, do manguebeat e Reportagem Thais Ferraz | Festival de novos talentos musicais,
do pop SuperdemoDigital
p. 14 S6 som salva Coluna Vitor Paiva
p. 15 Anuncio Brasil 2000 FM Publicidade -
p. 16-17 | China — o caminho é um so Reportagem/Entrevist | Silvio Essinger | Carreira solo do cantor e compositor China, da
a banda pernambucana independente Sheik Tosado
p. 18 Mundo Independente Coluna Luciano Vianna | Cena alternativa em Curitiba
p.19 Cartoon
p. 20-23 | S6 mesmo em Curitiba Reportagem Luciano Vianna | Cobertura sobre o Curitiba Pop Festival 2004,
festival indie
p. 24-25 | Anuncio Portal UOL Publicidade -
p. 26-31 | Iltamar Assumpgdo: um ano apos a morte de um Reportagem Felipe Tadeu | Capa da revista
dos mais inventivos e inconformados
compositores da musica brasileira, sua obra ainda
espera ser descoberta.
p. 32 Alguma Coisa Coluna Martha Crbnicas
Medeiros
p. 33 Anuncio Ipanema FM
p. 34-38 | Cachorro Grande e seus venenos sixties Reportagem/Resenh Kéatia Sulman | Matéria sobre a banda com CD encartado naquela
a edicdo
p. 39 Cartoon Laerte




216

p. 40-43 | Indie também tem tiete — para um grupo de Reportagem Tatiana
meninas, 0S grupos em “semi-ascensao” é que Contreiras
séo os verdadeiros deuses do rock e justificam
todo o tipo de loucura.
p. 44 Coisissima Nenhuma Coluna Glauco Mattoso | Poesia
p. 45 Anuncio CD Adriana Mezzadri (Cooperdisc) Publicidade -
p. 46-47 | Escute Outracoisa Secdo fixa - Critica de discos
p. 48-49 | ABMI de olho no exterior — A associacao Reportagem Jodo Bernardo
brasileira de musica independente completa dois Caldeira
anos buscando formas de aproveitar a tecnologia
para ganhar novos mercados para seus produtos.
p. 50-52 | Agora é hora de alegria — programa apresentado Reportagem Alexandre
nas madrugadas de sabado pelo surpreendente Petillo
Daltro Cavalheiro conquistou o publico
underground da tv brasileira com altas doses de
trash.
p. 53 Dra Déborah responde Coluna Déborah Estréia de coluna de advogada de direitos autorais
Sztajnberg
p. 54 Estados Unidos — sempre a melhor diversdo Coluna Silvio Essinger
p. 55 Anulncio Unisinos FM Publicidade -
p. 56-58 | Downhill Battle — e a guerra estd sé comecando Reportagem Roberta Acdo politica que trabalha pela melhoria da
Monteiro inddstria e cultura musicais nos EUA
p. 59 Leia outracoisa Secdo fixa - Critica de livros
p. 60 Cai dentro Coluna Adilson Pereira | Como abrir uma loja de discos, no estilo “Alta
Fidelidade”
p. 61 Cartoon Adéao
p. 62-63 | Cine Falcatrua: uma subversdo muito bem-vinda Reportagem Roberta Sessdes de cinema “piratas” realizadas na UFES
Monteiro
p. 64-65 | Dois proibiddes numa tarde limpeza No ventilador Lobéo Bate papo com Mister Catra, personagem do funk
carioca
p. 66 Cartas Secdo fixa -
32 capa | Anuncio Outracoisa online Publicidade -
42 capa | Réadio VivaRio AM Publicidade -
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Conteudo de edicbes contemporaneas das Revistas @abisa e Laboratorio Pop

REVISTA LABORATORIO POP n°1
(periodicidade mensal — jun/2004)

Pagina Titulo/Descricao Modalidade Responsavel Observacgodes
22 capa | Anuncio CD Detonautas (Warner Music) Publicidade -
p.1 Anuncio DVD e CD (ST2 Music) Publicidade -
p. 6-11 | Ex-metida, ex-patricinha, ex-anénima Reportagem/Entrevist | Luiz Henrique | Entrevista e perfil de Bianca Jhord&o da banda
a Romanholli Leela (matéria de capa)
p. 12-13 | Keane — os caretas da baba Reportagem Mariana Correspondente — Londres, Inglaterra
Timoteo
p. 14-15 | O Baréo voltou — o roquenrol pediu sua presenca Coluna Palavra Pop Mauro Sta Sobre a reunido do Bardo Vermelho, apds 4 anos
na area Cecilia parados.
p. 16-17 | Apostas 2004 — nacionais Reportagem -
Duas bandas de Sdo Paulo, duas do Rio e uma
de Natal sdo as novas cartas marcadas do pop-
rock brasileiro
p. 18-21 | Apostas 2004 — internacionais Reportagem -
Esqueca o The Strokes. Esqueca o hype.
Esqueca a NME. Agora é a vez de cinco
americanos que ndo suportam os ingleses.
p. 22-23 | Geracgdo CD player Reportagem Maria Martha | Sobre jovens que s6 escutam discos dentro do
Bruno carro
p. 24-28 | Lulu: fala meu rei [do pop] Reportagem/Entrevist | Mario Marques | Com Lulu Santos
a
p. 29 Anuncio — Estidio / selo Fibra Records Publicidade -
p. 30-31 | Pitty — ela botou o pop baiano na roda Reportagem Hagamenon
Brito
p. 32-35 | Meu reino por um festival — no comeco dos anos Reportagem Gabriella Correspondente - Brasilia

90 o abril pro rock, em recife, escancarou as

Capello
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partas a bandas e artistas independentes e criou
um formato. Hoje ha palcos espalhados por todos
0s cantos do pais.

p. 36-37 | A cidade-show: apés a copa do mundo da Reportagem Fernanda Correspondente - Paris, Franca.
Franca, em 1998, a musica brasileira invadiu Pulcherio
Paris e abriu um novo mercado na Europa.
p. 38-39 | Uma “noite do prazer” com Claudio Zoli — no meio Reportagem Luciano Vianna
da semana mais violenta do Rio de Janeiro em
2004, o soulman mostra sua balada perfeita na
cidade.
p. 40-43 | A musica, apesar da crise, ndo para Reportagem Jodo Bernardo
Caldeira
p. 43 Anlncio CD Aerosmith (Sony Music) Publicidade Metade da pagina
p. 44 O futuro, eu vi Coluna Fast Foward | Bruno Gouveia | Sobre o futuro dos suportes fonograficos
p. 45 A magia acabou Coluna Atras da Marcelo Flores
Mesa
p. 46-47 | Thalma de Freitas — diva de todos os estilos Coluna Don't forget Igor Fidalgo Moda e estilo
your sunglasses
p. 48 Violeta de Outono — a banda do lado C Coluna Classicaria Dirley
Fernandes
p. 49-57 | Laborat6rio Critico Secao fixa Varios Criticas e resenhas sobre langamentos em CD
p. 58-60 | Display Coluna Display Paulinho Criticas e resenhas sobre DVDs
Loureiro
p. 61 Anuncio Lancamentos Sum Records Publicidade -
p. 62-63 | U2, voltem correndo para a Irlanda Coluna Rotacdo 24h | Mario Marques | Editor da revista
p. 64 Cinema Coluna Cinelandia Marco Antbnio | Sobre langamentos no cinema
Barbosa
p. 65 Anuncio — Promocé&o de Lancamento Revista LP Publicidade -
p. 66 Uma hora com Kurt Cobain Coluna Lembrancas | Antonio Carlos
do Futuro Miguel
32 capa | Andncio — Site Laboratério Pop Publicidade -
42 capa | Anancio — Festival MADA 2004 Publicidade -




