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RESUMO

Esta pesquisa pretende identificar qual € a representacdo social construida pelo telejornal
RJITV — 1* Edigao sobre a populag¢do negra no Rio de Janeiro. Principia com o estudo sobre o
conceito de representagdo social, cunhado por Serge Moscovici, relacionando-o com a
questdo do estereotipo, minorias e midia. Logo apds, € analisada a estrutura da televisdo e a
sua influéncia na sociedade contemporanea, abordando a relagdo da TV com a hegemonia, a
formacdo de identidade e praticas de racismo. O trabalho também explora o histérico e as
caracteristicas atuais do RJTV — 1* Edi¢ao, além de avalid-lo sob o ponto de vista da
comunicagdo comunitaria. Por fim, ¢ exposta a metodologia de andlise sobre as reportagens
do telejornal e os resultados obtidos com ela. A hipdtese central ¢ que o programa nado
consegue se desvincular do racismo estrutural presente na emissora Rede Globo, entdo a
representacao social do negro ¢ carregada de contetido negativo ainda que, vez ou outra, seja
possivel escapar desse padrao em alguns noticidrios do programa. Acredita-se, neste trabalho,
que o telejornal deveria apresentar o afrodescendente em toda a sua complexidade, nao
vinculando a representacdo entre o eixo negativo-positivo.

Palavras-chave: Representagdo Social, RJITV, Racismo.



ABSTRACT

This research intends to identify what is the social representation constructed by the TV
newscast RJITV — 1st Edition about the black population in Rio de Janeiro. It begins with the
study on the concept of social representation, coined by Serge Moscovici, relating it to the
issue of stereotype, minorities and the media. Soon after, the structure of television and its
influence on contemporary society is analyzed, adding the relationship of TV with hegemony,
the formation of identity and practices of racism. The work also explores the history and
current characteristics of RITV — 1st Edition, in addition to evaluating it from the point of
view of community communication. Finally, the analysis methodology on the news reports
and the results obtained with it is exposed. The central hypothesis is that the program is
unable to detach itself from the structural racism present on Rede Globo, so the social
representation of black people is loaded with negative content even though, occasionally, it is
possible to escape this pattern in some news. It is believed, in this work, that the newscast
should present the Afro-descendants in all their complexity, not linking the representation
between the negative-positive axis.

Keywords: Social Representation, RITV, Racism.
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1.INTRODUCAO

A deportagdo de africanos para o Brasil durou mais de 300 anos e, com isso, a
populacao do pais foi formada também por sujeitos escravizados. Apos as criagdes das leis
antiescravagistas e, principalmente, com a aboli¢do da escravatura a partir do decreto da Lei
Aurea em 13 de maio de 1888, os ex-escravizados foram largados a propria sorte. Alids, as
pessoas nao-brancas nunca eram a primeira op¢ao para fazendeiros que queriam trabalhadores
livres, demonstrando que, apds o fim do sistema escravista, ndo houve um projeto de inclusao
social. Ao contrario, constituiu uma sociedade dividida.

Essa divisdo esta presente até hoje na populacdo brasileira por meio do racismo. Ainda
que a maioria das pessoas no Brasil seja negra, isso ndo indicou a superacdo da desigualdade
racial. A hegemonia branca continua no pais e movimenta um tipo de racismo que Florestan
Fernandes (1972) chama de dissimulado, em que as pessoas sabem que ser racista ¢ errado,
mas isso ndo impede-as de ser, ainda que seja de forma sutil.

Nesse sentido, a populagdo negra ¢ preterida em diversos ambientes € um deles ¢ o
televisivo. Fora dos contextos estereotipados, a populagdo negra, salvo excegdes, ndo existe
na midia. Se ndo estiver em situagdo carente, criminal ou marginalizada, o afrodescendente
raramente possui voz ativa para dar depoimento, porque ele ndo ¢ a principal escolha
imagética nos noticiarios — a preferéncia continua dominada por meio da pele clara.

Aliés, ainda existe a imagem do negro sexualizado ou bobo, ingénuo, como garis
afrodescendentes sorrindo sempre para a vida. Ou seja, a TV apresenta o afro-brasileiro como
um espetaculo. Dessa forma, os brasileiros negros ndo enxergam a propria imagem refletida
no espelho da midia.

Uma das premissas deste trabalho estd baseada na afirmacao de Sodré (2015) sobre a
relagdo da imprensa com o racismo. Para o autor, a imprensa revela-se conivente com a
reproducdo do racismo por ndo combater a discriminagdo racial e, ao em vez disso, apenas
falar a respeito quando algum caso vem a tona. Além disso, ele acredita que essa reprodugdo
acontece primeiramente com a negagdo do racismo por meio de discursos que consideram o
preconceito como algo do passado.

Aprofundando nesse assunto, ¢ interessante destacar que nas reportagens televisivas,
em geral, que abarcam temas como criminalidade, por exemplo, torna-se comum ver imagens

de jovens negros sendo apreendidos, depoimentos transmitidos de forma dramatica — e, por



vezes, apelativa — pelas familias desses jovens. Dai surge o questionamento: como a
populagdo negra se sente ao ver sua imagem frequentemente vinculada ao mundo do crime,
violéncia, pobreza e subalternizagdo? Pode-se inferir que essa forma de refor¢o aos
estereotipos fere a autoestima dos afrodescendentes, pois a imagem transmitida retrata o afro-
brasileiro como um ser predestinado a condigdo de eterna inferioridade.

Outro esteredtipo retratado € o de pobre e negro que conseguiu superar as dificuldades
e atualmente ¢ bem-sucedido. Porém, em historias comuns, pessoas negras ndo costumam ser
a primeira op¢ao como fontes para jornalistas. Raramente afrodescendentes sdo entrevistados
como especialistas dos assuntos ou como “personagens da vida real”. Dessa forma, a televisao
transmite a sociedade a ideia de que a populacao negra so existe enquanto pobre e criminosa,
pois caso ndo se encaixe nesses esteredtipos, ela € invisibilizada nas telas.

Nesse contexto, revela-se necessario destacar a relagdo da TV com a sociedade atual.
Segundo Bourdieu (1997), o ser humano atribui uma importancia a ser visto na TV. Aliés, ele
ainda observa que alguns autores e filosofos acreditam que ser ¢ estar representado na
televisdo, ser visto pelos jornalistas. Ou seja, existe a necessidade de visibilidade. Mas, como
indica Sodré (2015), a invisibilidade social de uma pessoa aumenta inversamente em relagdo a
visibilidade da sua cor. Assim, o negro, que tem a pele mais visivel, torna-se invisivel
socialmente.

Dessa forma, ¢ possivel perceber que a populacdo negra ndo possui as suas diferentes
formas de existéncia representadas nos telejornais. Os brasileiros negros ndo sdo sempre
pobres, criminosos, pessoas que sofrem o tempo todo com condigdes inferiores de vida. Eles
também estudam em universidades, conseguem cargos de boa remuneragdo, constituem
familias, viajam, sdo especialistas em diversas dareas e merecem ser vistos de forma
heterogénea. A populacdo negra tem o direito de se enxergar nos telejornais de diferentes
maneiras. Afinal, se a TV nao esta representando os negros em todas as suas formas, ela ndo
esta fazendo o seu papel de ator democratico da sociedade.

Para mudar essa situagdo, ¢ necessario analisa-la e tentar compreender os motivos
pelos quais ainda perdura essa forma de racismo nos telejornais. Além disso, mostra-se
importante valorizar a populagdo negra no ambito académico ao ponto de reconhecé-la como
protagonista do trabalho, ndo a colocando como vitima de uma condicao inferiorizada que

ocorre ha séculos, mas como um agente fundamental e formador da sociedade brasileira.



Com base nesse contexto historico-social, considero necessario realizar um
aprofundamento da situacao de acordo com o recorte geografico no pais. Para isso, optarei por
analisar a representacdo do negro no programa RJTV — 1* Edi¢do. O RJTV surgiu em janeiro
de 1983, apresentado por Berto Filho, devido a necessidade de criacdo de um jornalismo pela
emissora Rede Globo com foco local.

Propondo-se como um prestador de servigos para a populagdo, esse telejornal se releva
como um mediador entre os moradores e o Estado, para que, assim, eles possam ter as suas
reivindica¢des atendidas. Apresentado por Mariana Gross, o programa abrange noticias da
Grande Rio, sendo exibido de segunda a sabado a partir de meio-dia, com duracdo de
aproximadamente 50 minutos.

Como o RJTV — 1* Edigdo se considera um porta-voz da populacdo, revela-se
importante averiguar se esse meio consegue representar a populacdo negra sem rotula-la nos
esteredtipos constantemente repetidos pela televisdo, como o negro criminoso e pobre.
Portanto, o trabalho possui como objetivos analisar em quais contextos e locais os negros
aparecem nas reportagens, se ¢ comum vé-los como entrevistados especialistas, personagens
comuns, qual viés jornalistico (empatico, indiferente etc) ¢ utilizado nas matérias e, por fim,
se o0 programa, por meio de suas reportagens, corrobora com o racismo ou tenta combaté-lo de
alguma forma.

Alids, ¢ importante destacar que, de acordo com a pesquisa feita pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)', o Rio de Janeiro é o segundo estado com o
maior nimero de pessoas autodeclaradas negras no Brasil, perdendo o posto de primeiro lugar
para a Bahia. Entdo, como essas pessoas estdo sendo mostradas na TV? Por isso, o objetivo
principal do trabalho ¢ analisar a representagdo dos negros no telejornalismo com enfoque no
Rio de Janeiro, entdo a analise de um telejornal regional mostra-se essencial para o estudo, ja
que nao veicula reportagens internacionais ou nacionais.

Sobre o RJTV — 1* Edi¢do, uma das premissas que orienta o trabalho ¢ que nao se
pode afirmar a existéncia de um total apagamento da populagdo negra. Diferente de outros
telejornais da emissora Rede Globo como o Jornal Hoje (JH) e o Jornal Nacional (JN), o
RJTV veicula com frequéncia as imagens e depoimentos de afrodescendentes nas reportagens.

J4

Uma hipétese para essa diferenca ¢ que, devido as diferentes tematicas abordadas nos

1 Ver: Populagéo que se declara preta mantém tendéncia de crescimento no pais, aponta IBGE. Disponivel em:
https://g1.globo.com/economia/noticia/populacao-que-se-declara-preta-mantem-tendencia-de-crescimento-
no-pais-aponta-ibge.ghtml. Acesso em: 01 de julho de 2019.



telejornais, os afrodescendentes aparecem mais. Tanto o JH quando o JN possuem muitas
matérias sobre a politica nacional e noticias internacionais, assuntos nos quais 0s negros
brasileiros raramente aparecem.

Por outro lado, ainda que o RJTV — 1? Edi¢ao veicule afro-brasileiros nas reportagens,
mostra-se necessario avaliar em quais contextos eles aparecem. O telejornal trabalha com
temas como violéncia — pode-se dizer que ¢ um dos tdpicos que mais aparecem nas
reportagens, por vezes ocupando um bloco inteiro ou mais no programa —, saude, politica,
transporte, seguranca e irregularidades em geral, ou seja, tematicas que envolvem reportagens
com Viés comunitario.

Uma hipdtese € que, nas matérias de violéncia, 0os negros se mostram como o0s
verdadeiros protagonistas. Nesse quadro, ¢ essencial avaliar a relacdo dos afrodescendentes
com esse tema. Os dados do Mapa da Violéncia 2016° mostram que, enquanto em 2003 foram
registradas 20.291 vitimas negras, em 2014 esse nimero saltou para 29.813. A populacao
afrodescendente continua sendo a mais assassinada, ocupando 70,5% das mortes por
homicidio com armas de fogo no pais.

Dessa forma, os afrodescendentes sdo os que mais sofrem com a violéncia, mas nao
deveriam ser reduzidos a isso — atitude realizada por grande parte dos telejornais. Bourdieu
(1997) acredita que os jornalistas utilizam “6culos” para escolher o assunto € o modo de
aborda-lo. Segundo ele, a televisdo carrega consigo a dramatizag¢do e, por isso, “(...) Em
relacdo aos suburbios, o que interessara sdo as rebelides” (BOURDIEU: 1997, p. 25). Entdo ¢é
possivel associar que, em relagdo a populagdo negra, o que interessard é a pobreza ¢ a
criminalidade, ja que esses sdo os lugares estabelecidos para essa categoria.

Além disso, ¢ importante destacar que o tema da pesquisa se mostra relevante porque,
ao fazer uma andlise sobre a TV aberta, ¢ possivel concluir que a Rede Globo continua sendo
a grande lider em audiéncia, chegando a alcancar 71 pontos de média’. Dessa forma,
baseando-se na ideia de que a TV orienta as pessoas como € o que pensar, ainda que essa
orientacdo possa ser contestada, ¢ necessario avaliar quais representagdes de minorias sdo
transmitidas a populag@o por meio dessa empresa. Afinal, ainda existe a crenca de que “se esta

na TV, entdo ¢ verdade”. Logo, quais “verdades” sobre as pessoas negras sdo veiculadas?

2 Ver: Mapa da Violéncia 2016. Disponivel em:
http://www.mapadaviolencia.org.br/pdf2016/Mapa2016_armas web.pdf. Acesso em: 18 de junho de 2019.

3 Ver: Curiosidade: A maior audiéncia ja registrada na TV brasileira obteve 71 pontos de média. Disponivel
em: https://www.ocanal.com.br/noticia/curiosidade-maior-audiencia-ja-registrada-na-tv-brasileira-obteve-
71-pontos-de-media-2/. Acesso em: 01 de julho de 2019.



O interesse em analisar o objeto escolhido parte, principalmente, devido a falta de
pesquisa sobre a representacao do negro no RJTV — 1? Edicao. Por ser o segundo maior estado
preto do pais, questionei o porqué de ainda ndo haver um trabalho sobre essa tematica que
envolva um dos principais programas da Rede Globo que trata sobre o Rio de Janeiro. Por
isso, resolvi dar o passo inicial com esta pesquisa.

Nesse contexto, para apoiar teoricamente o trabalho, utilizarei o conceito de
representacdo social criado por Serge Moscovici na década de 60. De acordo com esse autor,
as representacdes sociais sdo estudadas pela psicologia social, que busca entender como esses
fendomenos surgem e qual é o impacto deles na sociedade. Sendo assim, uma das principais
funcdes das representagdes € convencionalizar tudo que envolve o ser humano — objetos,
pessoas, acontecimentos —, por meio de uma categorizagdo que, depois, sera disseminada e
absorvida pela populagdo.

Outra fungdo € impor uma ordem as pessoas, com o objetivo de impossibilita-las de
enxergar os componentes representados de outra forma que nao seja do jeito que a classe
hegemonica estipulou. No entanto, isso ndo impede que surjam outras representagdes de quem
estd & margem desse processo. Por isso, uma das caracteristicas mais importantes desse
assunto € que as representagoes ndo sao estaticas, mas circulantes e podem sofrer alteragoes.

Além disso, Moscovici (2015) acredita que esses fendmenos originam conhecimentos,
que também devem ser analisados. Afinal, como a sociedade se baseia pelas representacdes,
esses fendmenos criam conhecimentos que podem ser ou assimilados ou criticados. No
entanto, geralmente, sdo assimilados, j& que um dos principios da representacdo ¢é trabalhar
com o consenso € ndo com a coer¢ao. Ou seja, o poder de convencimento das pessoas em
relacdo a categorizagdo estipulada para o objeto representado.

Vale destacar que a representacdo social tem profunda ligagdo com a comunicagdo,
pois, de acordo com Moscovici (2015), ela s6 pode ser criada devido a existéncia da
comunicacdo. Isso tem a ver com o que Sodré (2014) define como comunicagdo, que seria o
fazer organizativo, permitindo o rearranjo de coisas e pessoas. Ora, ndo ¢ esse um dos
objetivos da representa¢do? Por isso, revela-se necessario, também, estudar esse fendomeno
pela dtica comunicativa e ndo somente pela psicologia social.

Dessa forma, ¢ possivel perceber que a grande finalidade da representagdo € tornar o
ndo-familiar em familiar. Mas para isso, ¢ necessario adicionar um “toque” familiar no

desconhecido para que ele se torne inteligivel, porque ndo ¢ possivel categorizar algo sem



aproxima-lo do que ja ¢ conhecido. Nesse sentido, Moscovici (2015) explica que a
representacao ¢ construida por meio de dois processos: ancoragem e objetivagao.

No primeiro caso, ancoram-se ideias que ndo sdo familiares em categorias ou imagens
conhecidas, entdo, ancorar é categorizar, nomear. Ja no caso da objetivagdo, a busca € tornar o
abstrato em concreto, associando um icone para uma ideia, criando um nucleo figurativo. Ou
seja, conjunto de imagens que estao relacionados a um conjunto de ideias. Porém, o proprio
autor acredita que, nem sempre, existe uma imagem equivalente a ideia, ao contrario de
Jodelet (1986), outra autora importante para a analise da representa¢do neste trabalho, que
acredita na inseparabilidade de signo e significante.

Dito isso, no primeiro capitulo do trabalho, analisarei o fendmeno da representacao,
aliando-o aos estudos de esteredtipo, raca e midia. Por isso, na fase inicial, buscarei
compreender os esteredtipos, que sdo praticas representacionais, de acordo com Hall (2016),
constantemente relacionados as minorias, em especial a populagdo negra, utilizando autores
como Jodo Freire, Muniz Sodré, bell hooks, Cristiano Santos e Stuart Hall. Alids, com a ajuda
de autores como bell hooks, Zilda Martins e Stuart Hall, farei uma contextualiza¢do historica
desde o inicio da escraviddo no continente americano, com o objetivo de analisar quais eram
as representagdes do povo negro naquela época e quais perduram até os dias de hoje.

Durante essa abordagem, surgirdo outros temas como a sexualizagdo da mulher e do
homem negro, o machismo e patriarcado absorvido pelo africano devido ao processo de
colonizagdo e os esteredtipos dos afrodescendentes escravizados e ex-escravizados. Também
tentarei compreender também quais outras representacdes sociais sobre a populacdo negra
surgiram no periodo pos-abolicdo. Além disso, atualmente, parece existir uma tentativa de
homogeneizagao da experiéncia de ser negro devido a representagdo do negro. Sendo assim,
tentarei identificar se essa afirmacao realmente procede

Ja na parte final do primeiro capitulo, com o apoio tedrico dos autores anteriormente
citados, buscarei tracar as representacdoes formuladas pela midia em relagdo ao negro. Nesse
sentido, avaliarei diferentes meios, como a publicidade, jornais, telejornais, filmes e novelas,
com o objetivo de identificar em quais contextos os sujeitos negros sdo inseridos na midia,
para que, assim, seja possivel avaliar se o racismo estd presente atualmente nesses meios da
mesma forma com que esteve anteriormente, seja por meio de invisibilizagdo, seja por meio

de estereotipagem.



No segundo capitulo, o foco serd o estudo da televisdo, incluindo o telejornalismo,
com o auxilio de autores como Pierre Bourdieu, Arlindo Machado ¢ Muniz Sodré. Assim
como Machado (2003), o trabalho tem como uma de suas premissas a afirma¢do de que a
televisdo ¢ um importante veiculo de massa com forte influéncia na vida social da
modernidade e, por isso, deve ser analisado em suas particularidades. Vamos aproveitar ainda
para abordar sobre a criagdao dos mitos na televisao, com o estudo de Roland Barthes..

Além disso, para entender como a televisdo funciona, levando em conta,
principalmente, o objetivo da midia, sera trabalhado o conceito de hegemonia, por meio de
autores como Eduardo Coutinho, Gramsci e Carlos Nelson Coutinho. Afinal, a imprensa faz
parte de um dos aparelhos privados de hegemonia, que constituem a sociedade civil, onde
existe a contestacdo e a legitimacdo da dominagdo. Dessa forma, ndo hd como existir
imparcialidade na constru¢do da noticia.

Outro ponto de interesse no capitulo serd a analise da constitui¢do de uma identidade
negra pela televisao, incluindo o racismo propagado por ela. Quanto a questdo da identidade,
Sodré (2015) acredita que o termo ¢ ilusdrio, porque cada ser possui particularidades tnicas,
entdo os individuos ndo poderiam se caracterizar por uma identidade fixa e essa ¢ uma das
premissas desse capitulo. O que existe, portanto, sao multiplas identificagdes.

Dessa forma, a constituicdo do sujeito ¢ algo mutavel, impossibilitando trata-la pela
ordem da estabilidade como sugere a criacdo do conceito de identidade. Em relagdo a
populagdo negra, a midia cria identidades virtuais — aquelas que se atribuem ao outro — com
base no senso comum, contaminado por preconceito, € na nega¢do do sujeito. Esse tipo de
identidade cria os estere6tipos veiculados na TV, por exemplo, e se revela como uma forma de
racismo midiatico.

Para finalizar, o Gltimo capitulo seré reservado a andlise das reportagens do RJITV — 1?
Edigdo. No inicio, farei um breve contexto histdrico do telejornal, abordando sobre o perfil
comunitario que ele tenta apresentar, além dos principais quadros ja criados durante os anos
do programa. Para isso, utilizarei autoras como Lilian Saback e Raquel Paiva.

ApOs a apresentagdo dos principais pontos do RJTV — 1* Edicao, darei inicio a analise
do programa em relagdo a representagdo do negro. Portanto, selecionarei trés semanas dos
meses de margo, junho e outubro de 2019, com o objetivo de fazer a amostragem para um ano
de acordo com os meses sem muita interferéncia. Sendo assim, serdo selecionados, ao todo,

20 episodios do programa referentes a primeira semana dos meses citados.



Para avaliar o conteido, separarei os episodios por dia, tema, duracdo, viés do
reporter, presenca do repdrter na reportagem, quantidade de sonoras e sonoras com
identificacdo dos entrevistados e, por fim, a cor dos entrevistados. A sele¢do das reportagens
foi feita com base nos contetidos em que os negros foram vistos como 0s protagonistas, ou
seja, foram os que mais apareceram nas matérias.

Com isso, serd possivel verificar em quais contextos o povo negro ¢ colocado, seja
como um entrevistado especialista ou personagem comum, seja como vitima ou causador de
um acontecimento relatado pelo programa, observando também o modo como os negros sao
tratados pelos reporteres durante as reportagens.

ApOs todos esses passos, sera possivel ter uma conclusdo a respeito da representacao
do negro no RJTV — 1* Edicdo. Essa tematica ¢ de extrema importincia, pois a sociedade se
guia no mundo de acordo com as representacdes sociais, entdo ¢ necessario saber como os
grupos sociais, em especial as minorias, estdo sendo representados pelos grupos hegemonicos.
Vale lembrar que a televisao ¢ uma concessao, nao um direito. Dessa forma, cabe a sociedade
civil e aos intelectuais da area de comunicacio atuarem como vigilantes das acdes produzidas

pela midia televisiva.



2. REPRESENTACAO SOCIAL DA POPULACAO NEGRA

Este capitulo analisard o conceito de representagdo social, sob a dtica de Serge
Moscovici, com o objetivo de fazer uma ligagdo com a questao racial. Por isso, estereotipos e
minorias serdo trabalhados nesta etapa, para que assim seja possivel entender a representagao
do negro na sociedade, que ¢ o tema central deste capitulo. Logo apds, a populacdo negra
representada pela midia também entrard em pauta, pois esse estudo proporcionard uma base

para a analise principal da pesquisa, que € a representacdo do negro no RJITV — 1? Edigao.

2.1. Representacio social, minorias e a questio racial

Moscovici (2015) cunhou a teoria das representagdes sociais no inicio da década de
60, baseando-se na psicologia social. O autor acredita que o objetivo da psicologia social ¢
estudar as representacdes, analisando como elas surgem e quais sdo os impactos na sociedade.
Para dar inicio a teoria, Moscovici considera a representacdo como um fenomeno e ndo como
um conceito, caracterizando assim esse fenomeno como uma forma de conhecimento. Nesse
sentido, vale destacar que o conhecimento possui ligagdo com o interesse, sendo produzido
por meio da comunicagdo e interacao e expressado de acordo com os interesses humanos.
Logo, conforme vao surgindo novos interesses humanos, surgem também novas
representacoes.

No entanto, o autor alega que, se uma representagdo for extinta ou der lugar para
outra, esse processo causa um desequilibrio social. Para ilustrar, ele utiliza o exemplo da
palavra “neurose” que foi substituida por “desordem”, gerando falta de compaixdo com quem
sofre do transtorno. Moscovici (2015) indica que, apds serem criadas coletivamente, as
representacoes passam a circular, a atrairem-se ou repelirem-se mutuamente, adquirindo “vida
propria” e podem originar novas representagoes.

Com isso, a teoria da representacdo social estd ligada tanto ao processo em que se
constituem as representagdes como também as formas de conhecimento que sdo originadas a
partir delas. “As representacdes sociais emergem, nao apenas como um modo de compreender
um objeto particular, mas também como uma forma em que o sujeito (individuo ou grupo)

adquire uma capacidade de defini¢ao” (DUVEEN: 2015, p. 21).



Moscovici (2015) ainda aponta duas fungdes das representacdes. A primeira funcao
esta relacionada com a convencionalizagdo de objetos, acontecimentos e pessoas, inserindo-os
numa categoria e, mais tarde, irdo se tornar um modelo que sera partilhado pelas pessoas.
Segundo o autor, essas convengdes auxiliam no processo de interpretagdo de uma mensagem.
A segunda fun¢do estd ligada a ordem, na qual as representagdes se impoem sobre 0s seres
humanos, impedindo que seja possivel desvincilhar-se de uma tradicdo que afirma o que deve
ser pensado e uma estrutura que existe antes que as pessoas comecem a pensar. Ele explica
que “‘as representacdes sociais devem ser vistas como uma maneira especifica de compreender
e comunicar o que noés ja sabemos” (MOSCOVICI: 2015, p. 46), contando com duas faces: a
iconica (imagem) e a simbolica (ideia).

Ja Durkheim (apud MOSCOVICI: 2015), que ¢ o socidlogo com o qual Moscovici
constantemente dialoga, enxerga as representagdes como um mero suporte para ideias. Ainda
que n3o seja uma inverdade, essa concepcdo possui um carater estatico, enquanto as
representacoes sao circulantes. Durkheim (apud DAVEEN: 2015) também assinala uma
separagdo entre representagdes individuais e coletivas, destacando que a primeira deveria ser
estudada pela psicologia e a segunda pela sociologia. Ele acredita que as representagdes
coletivas conseguem integrar e conservar a sociedade, buscando assim compreender como as
sociedades se mantém coesas.

Moscovici (2015) também trabalha a teoria das representagdes sociais relacionando-a
com a comunica¢do. Ele acredita que a comunicacdo ¢ um item essencial para entender as
representacdes, que inicialmente sdo criadas pela comunicacdo e posteriormente expressas por
meio da linguagem. Nesse contexto, a conversacdo ¢ o primeiro género da comunicagao,
permitindo a criacdo do conhecimento do senso comum. Para o autor, existem outros trés
géneros, considerados secunddarios, que sdo a difusdo, a propagagdo e a propaganda.

Ainda sobre o papel da comunicagdo na representacao social, Jodelet (2001) baseia-se
nas obras de Moscovici. Segundo ela, primeiramente, a comunicagdo ¢ vista como um objeto
da psicologia social, indicando assim uma relacdo de dependéncia. Sodré (2014), inclusive,
questiona a falta de um campo epistemoldgico para a comunicacdo. Levantando explicagdes,
ele diz que a primeira delas pode se relacionar com a falta de possibilidade de criar uma
ciéncia social diante da crise da ética atualmente. A segunda explicagdao tem relagdo com a
perda de poténcia reflexiva no campo da comunica¢do, devido a burocratizagdo das

universidades e a falta de solug@o para problemas tedricos e histdricos da comunicagao.
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Nesse ponto, revela-se necessario destacar as importantes consideragdes abordadas por
Sodré (2014) em torno da comunicagdo. O autor explica que, ao contrario de disciplinas como
a sociologia, antropologia, psicologia, que nascem da filosofia, a comunica¢cdo nasceu da
sociologia. Ele considera que a falta de conexd@o entre as linhas de pesquisa na comunicagao
prejudica uma possivel coeréncia no campo comunicacional e provoca uma dispersao
cognitiva.

Dessa forma, a comunicagdo ndo se designaria apenas como transmissdo de
mensagens, mas como um fazer organizativo. O homem produz figuras, palavras, para contar
0 que pensa mesmo que ndo seja apenas no campo verbal, ele se comunica porque faz uma
tradu¢do do que pensa e induz o outro a “contratraduzir”. Assim, ¢ a comunicacdo que
proporciona a organizacdo social, sendo considerada a principal forma organizativa no
rearranjo de pessoas e coisas.

Por isso, a comunicacdo ndo se resume a gestos, palavras, sinais, pois essas acoes
comunicativas sdao apenas a dimensdao simbolica, ainda que o termo seja normalmente
associado a troca social de mensagens. Vale destacar, ainda, que as nog¢des de informagdo e
comunicacdo sdo diferentes e coexistem, na qual a informacdo tem relagdo com
estrutura/forma da matéria € a comunica¢do com a constituicio do comum humano. Sodré
(2014) destaca também que o estudo da comunicagdo apresenta uma perspectiva
funcionalista, sendo muitas vezes vista como aplicacdo de um instrumento (como televisdo,
radio etc) a ser analisado.

Dito isso, voltando para a questdo das representagdes sociais, destaca-se que o papel
da comunicagdo ¢ essencial para que exista um universo consensual, possibilitado por meio
das trocas e interacdes humanas. Moscovici (apud JODELET: 2001) analisa a incidéncia da
comunicagdo em trés diferentes niveis, em que o primeiro tem relagdo com a emergéncia das
representacdes nos contextos onde a cognig¢do ¢ afetada, como a distor¢do de informagdes
sobre o objeto representado e o demasiado foco em determinados aspectos do objeto em
funcdo de interesses pessoais.

O segundo nivel tem a ver com a formacao das representacdes, baseado nos processos
de objetivacdo e ancoragem. Ja o terceiro nivel trata da influéncia que a comunicacio,
analisada nesse nivel como meios de comunicacao de massa — vale destacar que, para Sodré
(2014), essa expressdo ¢ incorreta, pois deveria se chamar transmissdo € ndo comunicagao,

pois o que ocorre ¢ a disseminagao de informagao na midia — possui na conduta das pessoas.
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(...) a importancia primordial da comunicagdo nos fenomenos
representacionais. Em primeiro lugar, aquela ¢ o vetor da transmissdo da
linguagem e portadora de representacdes. Além disso, incide sobre os
aspectos estruturais e formais do pensamento social, visto que engaja os
processos de interagdo social, influéncia, consenso e dissenso e polémica.
Enfim, a comunicagdo concorre para forjar representagdes que, apoiadas
numa energética social, sdo pertinentes a vida pratica e afetiva dos grupos.
Energética e pertinéncia sociais que consideram, ao lado do poder de
desempenho das palavras e discursos, a forga pela qual as representacdes
inauguram as versoes de realidade, comuns e partilhadas. (JODELET: 2001,

p. 13)

Segundo Moscovici (2015), enquanto a representagdo ¢ formada a partir de influéncias
comunicativas, a comunicagdo — que, de acordo com o autor, significa a transmissdo de
informacdes — também so6 ¢ possivel devido a existéncia de representacoes. Ele ainda aponta
que as representacdes sociais buscam possibilitar a comunicagdo dentro de um grupo, sendo
necessario, nesse contexto, um grau de consenso entre os membros.

O autor também introduz diferentes conceitos para aprofundar o estudo das
representacoes sociais, entre eles a questdao do universo consensual, anteriormente citado, e
reificado. Para ele, tanto o universo reificado quanto o consensual sdo baseados na razao, mas
enquanto o primeiro parte da premissa para a conclusdo, formulando explicagdes do mundo
de forma supostamente impessoal, o segundo se ancora na memoria coletiva, funcionando por
meio da aceitagdo mutua (consenso).

No consensual, as pessoas sdo livres, iguais e ndo possuem competéncia exclusiva de
nenhum assunto, enquanto no reificado os seres humanos sdo vistos como desiguais, em que
cada um possui um papel e classe definido. O universo consensual permite que diferentes
profissionais possam expressar as suas opinides, pontos de vista e, com isso, construir leis.
Esse mundo ¢ institucionalizado em bares, clubes, promovendo a arte da conversagao.

J& no universo reificado, o grau de participa¢do dos individuos esta relacionado ao
grau de instrugdo dele, ou seja, com a competéncia adquirida pela profissdo exercida. Logo,
existem regras e regulamentos que precisam ser seguidos. Para Moscovici (2015), a ciéncia
trata do universo reificado, porque o objetivo desse mundo ¢ instaurar imposigdes —
relacionadas a objetos, acontecimentos, que fogem do nosso interesse — as quais devemos ser
submissos, enquanto as representacdes sociais fazem parte do universo consensual, ja que
auxilia a tornar objetos e acontecimentos acessiveis a qualquer um, ligados aos nossos

interesses.
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“Os universos consensuais sdo locais onde todos querem sentir-se em casa (...) A
dinamica das relacoes ¢ (...) de familiarizagdo, onde os objetos, pessoas e acontecimentos sao
percebidos e compreendidos em relagdo a prévios encontros e paradigmas” (MOSCOVICI:
2015, p. 54-55). Com isso, o autor aponta que a finalidade de todas as representagdes € tornar
o ndo familiar em familiar. “O ndo familiar atrai e intriga as pessoas e comunidades enquanto,
ao mesmo tempo, as alarma, as obriga a tornar explicitos os pressupostos implicitos que sao
basicos ao consenso” (MOSCOVICI: 2015, p. 56). No entanto, segundo Moscovici, a busca
do familiar no ndo familiar indica que as representacdes sociais caminham para o
conservadorismo, causando uma distancia relacionada a realidade que ndo ¢ representada pelo
grupo.

Quando tudo ¢ dito e feito, as representagdes que nds fabricamos (...) sdo
sempre o resultado de um esforgo constante de tornar comum e real algo que
¢ incomum (n3o familiar), ou que nos da um sentimento de ndo
familiaridade. E através delas nos superamos o problema e o integramos em
nosso mundo mental e fisico, que ¢, com isso, enriquecido e transformado
(MOSCOVICI: 2015, p. 58).

Como aponta Jodelet (1986), a construcdo das representagdes sociais, segundo
Moscovici, € possivel por meio da interligacao entre o social e o psicologico, baseando-se na
ancoragem e objetivacdo. Sobre a ancoragem e a objetivagdo juntas, Jodelet (1986) explica
que esses processos mostram a relagdo entre uma representacdo cristalizada num nucleo
figurativo e um sistema de interpretagdo que possibilita aos individuos se relacionarem e se
orientarem socialmente.

O objetivo do primeiro processo ¢ inserir um contexto familiar no que ¢ nao familiar
para que ele se torne inteligivel, ou seja, ancorar ideias que nao sdo conhecidas em categorias/
imagens ja conhecidas. A ancoragem ¢é necessaria porque, segundo Moscovici (2015), a
comparagdo € interpretacdo permitem o reconhecimento do que era ndo familiar. Nesse
sentido, ancorar ¢ classificar, nomear algo, permitindo assim que seja possivel imagina-lo e
representa-lo.

Para Jodelet (1986), o processo de ancoragem tem relagdo com o psicoldgico, em que
o objeto passa a se inserir dentro de um sistema de pensamento preexistente. Ao contrario da
objetivacdo, que foca na constru¢do do conhecimento, a ancoragem se volta para a insercao
dele num pensamento construido. De qualquer forma, ambos processos sdo interligados por

meio de uma relagdo dialética. No entanto, como aponta a autora, a diferenca é que a
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ancoragem apresenta outras fungdes da representagdo: interpretagdo da realidade, integracao
do novo (nao-familiar) na sociedade e orientacdo no agir socialmente.

Dessa forma, a ancoragem permite compreender muitos aspectos da representagdo,
dentre eles a atribuicao de sentido ao objeto representado. Sobre esse assunto, Jodelet (1986)
da o exemplo da psicanalise, argumentando que a hierarquia de valores e os diferentes grupos
existentes na sociedade contribuem para formar uma “rede de significados” sobre a
psicandlise e sua representagdo e, assim, ela € situada e validada socialmente. Outra
modalidade da ancoragem ¢ a instrumentalizacdo do saber, possibilitando entender que os
elementos da representagdo ndo somente expressam as relagcdes sociais como também ajudam
a forma-las. Nesse sentido, o processo de ancoragem ocorre logo apds a objetivagao.

A autora também aponta que o grafico, por exemplo, passa a ser um guia de leitura por
meio de uma “generalizagdo funcional” para que realidade seja compreendida. Dessa forma,
os graficos sdo criados e embutidos de sentido, que ¢ disseminado pelo senso comum, entao
as pessoas olham para eles e conseguem interpreta-los e, assim, interpretam também uma
parte da realidade.

Jodelet (1986) explica que o sistema de interpretagdo serve como mediacdo entre o
individuo e o local onde ele estd inserido, possibilitando que os problemas sejam resolvidos.
Por isso, o sistema de interpretagdo permite que as pessoas falem a mesma linguagem e
consigam se influenciar. Além disso, esse sistema também serve para classificar os individuos
e os acontecimentos. “Categorizar alguém ou alguma coisa significa escolher um dos
paradigmas estocados em nossa memoria e estabelecer uma relagdo positiva ou negativa com
ele” (MOSCOVICI: 2015, p. 63). Assim, Moscovici acredita que a maioria das classificacoes
sdo criadas a partir da comparagdo de uma pessoa com um padrdo comumente aceito como o
representante de uma classe especifica.

Nesse caso, pode-se interpretar que esse modelo, em muitos casos, conta com
caracteristicas estereotipadas. “NoOs selecionamos uma caracteristica aleatoriamente e a
usamos como categoria; judeu, doente mental, novela, nagdo agressiva, etc. A caracteristica se
torna, como se realmente fosse, coextensiva a todos os membros dessa categoria”
(MOSCOVICI: 2015, p. 65). Vale destacar que Moscovici acredita que o processo de
classificar e dar nomes as coisas nao possui o objetivo de rotular, mas auxiliar na

interpretagdo de caracteristicas, facilitar a compressao por tras das agdes humanas.
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No entanto, isso pode acarretar no que Freire (2004a) chama de “subrrepresentagao”
ou “representagdo distorcida”, construida especialmente pelos meios de comunicagdo a
respeito de classes, racgas, nacionalidades, etnias e outras identidades sociais, cujo assunto
passou a ter destaque nos estudos culturais e midiaticos desde a década de 60. E importante
apontar que o autor apresenta o conceito de representacdo na concep¢do da democracia,
atualmente inserida no modelo liberal, explicando que esse termo esta ligado a delegagao de
poderes. Além disso, a representacdo também estaria atrelada ao uso dos signos existentes,
como textos e imagens, para abordar categorias ou grupos sociais.

A partir dessa analise, Freire (2004a) destaca que a veiculagdo excessiva das chamadas
representacoes distorcidas sobre as minorias giram em torno do conceito de esteredtipo. O
autor conta que essa ideia entrou nas ciéncias sociais na década de 20, por meio do escritor
americano Walter Lippmann, que transita por dois diferentes significados de esteredtipo. O
primeiro deles tem como base psicologica, em que o esteredtipo seria um modo de se orientar
num mundo com uma quantidade excessiva de informagdes. Dessa forma, esse conceito-
chave ajudaria a criar uma sensacao de ordem.

No entanto, Freire (2004a) faz uma interessante ponderagdo sobre esse ponto de vista:
as representagdes simplificadas e seletivas do Outro, sob a argumentacdo de que sdo
necessarias para processar mentalmente informagdes, inocentam racistas, xenofobos,
homofobicos e varios outros grupos que perpetuam preconceitos.

Por isso, essa concepgao reforga ideais discriminatorios. Com isso, o autor aponta para
a segunda definicdo de esteredtipo desenhada por Lippmann, em que esse conceito ¢
apresentado “como construgdes simbolicas enviesadas, infensas a ponderagdo racional e
resistentes a mudanga social” (FREIRE: 2004a, p.47), em que as representagdes distorcidas se
mostram como graves problemas no processo democratico.

Dessa forma, conclui-se que os esteredtipos, agindo no mundo como modo de manter
a ordem, ndo apresentam nenhum tipo de flexibilidade em relagdo ao pensamento sobre o
Outro e, como destaca Freire, asseguram a permanéncia de “relagdes de poder, desigualdade e
exploragdo” (FREIRE: 2004a, p. 47). Dessa forma, o autor comenta que a chamada
“predisposi¢do natural” que a populacdo negra aparentemente possui para atividades
relacionadas ao esfor¢co fisico, desde dangas até trabalhos bragais, no lugar de tarefas

relacionadas a intelectualidade se apresenta como justificativa para que existam poucos
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negros no ensino superior, ainda que a presenga de pessoas negras no pais seja maior que a de
pessoas brancas.

Outra autora que apresenta um estudo completo acerca das representagdes sociais dos
negros ¢ a bell hooks. Passando por temas como racismo, género, representacdo sexual da
mulher negra e da masculinidade do homem afrodescendente, a autora oferece uma ampla
bagagem de estudo sobre o assunto. Para ilustrar as suas andlises, frequentemente hooks
(2019) gosta de relatar situacdes cotidianas que vivenciou.

Uma das histérias contadas ocorreu quando estava andando atrds de um grupo de
homens brancos e loiros de uma universidade. Ao reparar na conversa dos rapazes, a autora
conta que ouviu eles dizerem que gostariam de transar com o maximo possivel de garotas de
outra raga e, no ranking estipulado pelos mesmos, as negras ocupavam o primeiro lugar.
Nesse sentido, hooks (2019) conclui que, para a sociedade, as pessoas negras sdo vistas como
mais experientes, sexuais € sensuais, ja que essa ¢ uma das representacdes construidas e em
vigor atualmente sobre esse grupo. Alias, ela ainda declara que, para os homens brancos, o
corpo ndo branco ¢ visto como um terreno ainda ndo explorado, possibilitando que eles se
afirmam como sujeitos transgressores.

Com o objetivo de abordar sobre a representacdo da sexualidade da mulher negra,
hooks (2019) retoma o antigo e notdério caso da Sarah Bartmann, originalmente Saartje
Baartman, conhecida como “Vénus Hotentote”, que foi exibido pela primeira vez em 1810 e
exposto ao longo de cinco anos em diversas ocasides, sendo enjaulada e totalmente
animalizada, caminhando de um lado para o outro quando era ordenada. Nem a morte poupou
Sarah de ser destituida de sua humanidade, ja que, depois de morrer, mutilaram partes do seu
corpo para serem utilizados em pesquisa.

De acordo com Hall (2016), além de se destacar por sua altura, que era de 1,37 metro,
Saartje chamou mais aten¢do pelo tamanho de sua bunda, circulando pelo publico como um
espetaculo, enquanto os pesquisadores analisavam as suas caracteristicas. Como aponta Hall,
ela se tornou a “personificacdo da ‘diferenca’. Além do mais, a diferenca foi ‘patologizada’,
isto €, representada como uma forma de patologica de ‘alteridade’” (HALL: 2016, p. 203).
Conforme explica hooks (2019), esse fascinio por bundas negras perdura até os dias de hoje,

pois acredita-se que essa caracteristica aponta uma superioridade sexual.

Quando chamam a atencdo para o corpo de um jeito que convida o olhar a
mutilar os corpos das mulheres negras mais uma vez, a focar somente no
‘bumbum’, as celebragcdes contemporineas dessa parte da anatomia ndo
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subvertem com sucesso as representagdes machistas e racistas. Assim como
as representagcdes dos corpos das mulheres negras do século XIX eram
construidas para enfatizar que esses corpos eram descartaveis, as imagens
contempordneas (mesmo as criadas pela producdo cultural de pessoas
negras) passam uma mensagem semelhante (HOOKS: 2019, p.134).

Nesse contexto, qual ¢ o impacto dessas representacdes no imagindrio da mulher
negra? De acordo com hooks (2019), ou a mulher resiste a essas representagdes ou sucumbe a
elas. A respeito disso, a autora conta que, na cultura popular, existem diversos casos de
artistas que exploram esse tipo de esteredtipo para lucrar, ja que isso dé dinheiro, ou sentir que
tem algum controle sobre a representagdo da sua raga. Nesse sentido, ¢ possivel perceber,
atualmente, que muitas cantoras negras se apropriam da representacao social da sexualidade
da mulher afrodescendente e reverenciam o proprio corpo.

Dessa forma, a autora conclui que o corpo da mulher negra s6 ¢ percebido quando esta
inserido em contexto de acessibilidade e disponibilidade. Sobre isso, hooks (2019) ainda
destaca que essas cantoras que encarnam personagens sexualizadas tém obsessdo com o
cabelo, tamanho do corpo e partes dele. Os exemplos sdo facilmente percebidos
principalmente no cendrio do rap internacional, como as cantoras Cardi B e Nicki Minaj, que
fizeram procedimentos estéticos para ficar com curvas mais avantajadas e se tornar
fisicamente mais proximas da representacdo sexual da mulher negra. Mas o que bell hooks
traz de novidade € essa preocupacao com o cabelo que surgiu desde Tina Turner e Diana Ross,
por exemplo.

De acordo com a autora, para essas duas ultimas cantoras, a sexualidade animalesca
estd no cabelo e ndo na bunda. Afinal, por terem mais de 40 anos, ndo ha muitas
possibilidades de explorar a sexualidade com o corpo, ja que, para a sociedade patriarcal, essa
idade ndo ¢ mais lida como sexualmente desejavel devido as caracteristicas de
envelhecimento facilmente percebidas por meio da pele.

Nesse contexto, hooks (2019) também alega que os esteredtipos sdo como uma forma
de representacdo imprecisa, servindo para substituir a realidade: “Nao estdo 1a para dizer
como as coisas sdo, mas para estimular e encorajar o fingimento. Sdo fantasias, projecdes
sobre o Outro para tornd-lo menos ameagador. Estere6tipos sobram quando existe a distancia”
(HOOKS: 2019, p. 303). Ou seja, surgem quando o individuo se depara com o nao-familiar.

Entao, ¢ por meio dos esteredtipos que as pessoas sdo vistas apenas em grupo, sem
particularidades ou diferencas entre si. “E comum o negro nio ser considerado um individuo,

e sim a representagdo coletiva de um grupo marcado por uma estereotipia negativa (...)”
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(BARBOSA apud MORONI & FILHA: 2008, p. 7). Dessa forma, estereotipar ¢ uma forma de
simplificar um todo complexo e inserir individuos em classificagdes ja pré-determinadas,
essencializando as suas caracteristicas que, na verdade, sdo diversas.

No TEDGlobal* de 2009, a escritora nigeriana Chimamanda Adichie disse que o
problema do esteredtipo nio esta no fato de ele ser mentira, mas ser incompleto®. Entdo ele
essencializa, tira o espago para a diferenca. Nesse sentido, muito questiona-se sobre a
veracidade dos esteredtipos. Segundo Férres, eles “sdo verdadeiros porque costumam basear-
se em aspectos parcialmente verdadeiros [...]. Mas sdo falsos porque toda generalizagdo
simplificadora pressupde uma traicdo a uma realidade que €, necessariamente, complexa”
(FERRES apud MORONI & FILHA: 2008, p. 7).

Nesse contexto, Freire (2004a) entende que os esteredtipos ndo estdo relacionados
com a categoriza¢do imparcial dos grupos sociais, ja que apresentam julgamentos sobre quem
eles sdo. Moscovici (2015), alids, ja apontava que a ancoragem nao ¢ um processo neutro. Ou
seja, na hora de categorizar um individuo, ele ¢ inserido no lugar que o grupo formador da
representacdo considera que seja o ideal para ele, baseando-se, frequentemente, em visdes
limitantes e estereotipadas sobre as chamadas minorias. Nesse caso, vale abrir um paréntese
sobre esse conceito.

Segundo Sodré (2005), a minoria estd relacionada, inicialmente, ao sentido de
inferioridade quantitativa. No entanto, de acordo com a visdo contemporanea, o conceito
ganha um ponto de vista qualitativo, referindo-se “a possibilidade de terem voz ativa ou
intervirem nas instancias decisorias do Poder aqueles atores sociais ou fragdes de classe
comprometidos com as diversas modalidades de luta assumidas pela questéio social” (SODRE:
2005, p. 11-12). Assim, o autor ressalta que grupos como as mulheres, negros ¢ homossexuais
estdo categorizados como grupos minoritarios.

Retomando a questdo da estereotipia, de acordo com Hall (2016), os estere6tipos sdo
praticas representacionais que reduzem as pessoas a poucas caracteristicas que sao
representadas como inatas, fixas por natureza. Assim, tudo que um ser humano ¢é reduzido a
tracos que, posteriormente, sdo simplificados e exagerados. Além disso, a estereotipagem lida

com a cisdo, definindo o que ¢ o normal, aceitavel, e excluindo aquilo que ndo ¢ encaixado

4 A conferéncia “TEDGlobal” que tem como objetivo espalhar ideias ao redor do mundo. Cada apresentagao
tem em torno de 18 minutos e pode ser vista na internet.

5  Ver: O perigo de uma unica historia. Disponivel em:
https://www.ted.com/talks/chimamanda adichie the danger of a single story?language=pt-br#t-28444.
Acesso em: 8 de junho de 2019.
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nessa categoria. Por isso, o autor indica que esse processo ¢ “parte da manutengdo da ordem
social e simbolica” (HALL: 2016, p. 192). Nesse sentido, os normais sdo inseridos numa
comunidade imagindria, enquanto os anormais sao mandados para o exilio.

Outra questdo levantada por Hall (2016) é que os esteredtipos aparecem em locais de
grande desigualdade de poder. Em geral, é definido pelo autor que esse processo permite que
as pessoas sejam classificadas de acordo com uma norma, possibilitando que qualquer um que
fuja desse padrao seja considerado como o Outro. Entdo, Hall acredita que essa ¢ também um
aspecto da luta pela hegemonia, de acordo com a visdo de Gramsci, pois essa classifica¢do do
que ¢ normal e o que ndo ¢ se mostra como um modo de moldar a sociedade conforme a visao
de mundo, ideologia e valores daqueles que estabelecem essa norma.

A partir desse ponto, o autor dialoga com Freire (2004a), que também destaca o modo
como os estereotipos devem ser encarados como estratégias ideoldgicas, cujo objetivo ¢
naturalizar e legitimar o que as classes dominantes propagam como normas € convengoes
sociais e valores. Ambos os autores entendem que a disseminagao dos esteredtipos € uma
forma de luta pela hegemonia, em que o grupo que estd na mais alta escala do poder tenta
organizar a sociedade conforme as suas proprias crencas até que a ascensdo desse grupo
permita um consentimento sobre todas essas questdes, dificultando assim a organizagdo de

grupos contrarios a essas proposicgoes.

O esteredtipo — “o virus da esséncia”, na definicdo lapidar de Barthes
([1956] 1963: 71) — reduz toda a variedade de caracteristicas de um povo,
uma raga, um género, uma classe social ou um “grupo desviante” a alguns
poucos atributos essenciais (tragos de personalidade, indumentaria,
linguagem verbal e corporal, comprometimento com certos objetivos etc.),
supostamente fixados pela natureza. Encoraja, assim, um conhecimento
intuitivo sobre o Outro, desempenhando papel central na organizagdo do
discurso do senso comum. (FREIRE: 2004a, 47).

Ainda assim, Freire (2004a) acredita que existe um crescente surgimento de novos
lugares permeados por contra-discursos dos grupos minoritarios, cujo objetivo € construir
interpretagdes sobre si de acordo com a propria visdo, sem a interferéncia de intermediarios e
grupos dominantes. Assim, passam a emergir novas representagdes sociais sobre as “suas
identidades, seus interesses e suas necessidades” (FREIRE: 2004a, p. 64).

Com isso, o autor entende que essas novas producgdes se apresentam como importantes
ferramentas na luta de minorias em busca de uma representacdo que, de fato, represente-as e

ndo esteja baseada em estereodtipos, provenientes de crengas recheadas de preconceitos. Como
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aponta Muniz Sodré: “a minoria é uma recusa de consentimento” (SODRE: 2005, p. 14).
Alias, Freire (2004a) ainda discute que ¢ importante observar como a propria midia se porta
ao ter que, constrangida, alterar representagdes devido aos protestos das minorias. Dessa
forma, o autor aponta que o estudo das representagdes sociais minoritarias deve estar
relacionado com uma fundamentagdo tedrica e histdrica, averiguando também a origem e o
porqué da permanéncia dessas representagdes e, por fim, verificando o modo como elas estao
sendo criticadas e repelidas.

Em pesquisa sobre as representagdes sociais da populagdo pobre e comunidades do
Rio de Janeiro na televisdo, Cristiano Santos (2008) verificou os enunciados sobre essa
minoria e buscou entender o que a TV entende por ser pobre. Para isso, o autor inicia
relatando que existem problemas nos direitos de representacdo: ‘“deixar-se representar ou
construir as proprias enunciagdes de sua realidade objetiva” (SANTOS: 2008, p. 30). Nesse
contexto, vale destacar que a construgdo dessas enunciagdes por parte da minoria também ¢
uma representacao. Além disso, a questdo de “deixar-se representar” ¢ complexa, ja que, na
construcdo das representagdes sociais nao existe um codigo de conduta explicitando que seja
necessario pedir permissdo ao outro para que esse fenomeno ocorra.

Com isso, o autor deseja saber quais sdo os sentidos produzidos pelas representacdes
sociais dos pobres e, mais ainda, quem, de fato, ¢ esse pobre representado na midia. A partir
desse ponto de vista, Santos assume: “parece que, no jogo de representar e ser representado,
vimos uma ficcionaliza¢do do individuo” (SANTOS: 2008, p. 35).

O autor verifica que, dentre as representacdes sociais do pobre, uma das que mais
aparece ¢ o vencedor que conseguiu superar os obstaculos da pobreza, pautando o discurso no
esforco pessoal que o individuo fez para alcangar o sucesso. Ou seja, essa representacao

exime o Estado da culpa por deixar os cidaddos em situagdes de vulnerabilidade.

Essa narragdo segue uma dupla logica: afirmar a auséncia do Estado e o fato
de que o individuo ascendeu, ainda que submetido as politicas de um Estado
omisso ou ausente, e, por outro lado, reconhece implicitamente que nao ha
sentido em se reclamar por uma agdo deste Estado, esvaziado pela politica
neoliberal (SANTOS: 2008, p. 35).

Em geral, Santos (2008) verifica algumas designacdes dadas aos pobres na midia,
como a “pobreza e criminalidade, (...) pobreza e honestidade, (...) pobreza e a valorizagdo do
mérito de fazer-se a si proprio (...).” (SANTOS: 2008, p. 36-37). Com isso, conclui que as

representacdes dos pobres, baseadas na exclusdo e excluidos sob a visdo de valorizagdo da
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vitéria como um mérito, apresentam um carater reducionista. Assim, o “sentido coletivo,
politico e comunitario” (SANTOS: 2008, p. 43) sequer ¢ considerado nesse contexto.

Ja em pesquisa sobre a representacdo do negro nos livros didaticos, Silva (2000)
acredita que o livro didatico pode ser um meio pelo qual as representagdes hegemdnicas se
apresentam e que, posteriormente, sdo internalizadas e formam o senso comum. A autora
afirma que essas representacdes sao prejudiciais a autoestima e identidade €tnico-racial dos
sujeitos.

No entanto, Silva (2000) acredita que a representagdo do negro vem sofrendo
mudancas devido a diferentes formas de apreender a realidade, além de pressdes no campo
econOmico, politico e social. Nesse sentido, as representagdes carregadas de esteredtipos sao
capazes de sofrer transformagdes com o surgimento de novas opinides, imagens; visibilidade
positiva na midia, na educa¢do, na academia; e até mesmo com a militancia.

Para Silva (2000), a representagdo do negro ¢ construida com base em ideologias,
crengas, mitos e esteredtipos. Nesse sentido, ainda que a representagdo social tenha como
objetivo tornar o nao-familiar préoximo e familiar, a autora aponta que o afrodescendente
possui a representacdo moldada pelo que o senso comum depreende desse sujeito. Com isso,
conclui que o negro ndo ¢ colocado como proximo e familiar, ja que, no imaginario popular e
segundo os esteredtipos, ele ¢ tido como o diferente.

No entanto, revela-se necessdrio mencionar que, segundo a concep¢dao de Moscovici,
tornar o ndo familiar em familiar ¢ um processo que visa dar sentido a algo que ainda nao foi
identificado, categorizado. Logo, a representacdo social do negro proporciona que ele seja
familiar, mas isso ndo significa que ele seja visto como um igual. Nesse contexto, “quando se
trata de um individuo ou grupo estranho, eles ndo sdo julgados por si proprios, mas pela etnia,
raca, classe ou nacdo a que pertencem, como os judeus, os ciganos, 0s negros, os pobres, entre
outros” (SILVA, 2000, p. 10).

Sendo assim, ¢ possivel perceber que, como enraizamento no sistema de pensamento,
a ancoragem ajuda a compreender como as representagcdes sociais ndo sdo criadas do nada,
mas inseridas, categorizadas em algo que ja existe. Afinal, para que o novo deixe de ser ndo-
familiar, ¢ necessario colocar um toque familiar nele. Logo, a ancoragem ndo é um processo
neutro, pois o novo ¢ colocado com cardter positivo ou negativo no momento da

categorizagao.
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Por isso, em meio a disponibilidade das informagdes, que nem sempre suficientes, as
conclusdes a respeito do objeto representado surgem rapidamente. “Hacer propio algo nuevo
es aproximarlo a lo que ya conocemos, calificindolo con las palabras de nuestro lenguaje.
Pero nombrar, comparar, asimilar o clasificar supone siempre un juicio que revela algo de la
teoria que uno se hace del objeto clasificado” (JODELET: 1986, p. 492)°. Dessa forma, os
conteudos representativos apresentam distor¢oes, suplementacdes e desfalques. Com isso,
existem caracteristicas que sdo mais acentuadas ou minimizadas, ainda que todos os aspectos
do objeto estejam presentes. Esse fato, portanto, provoca mudangas quando uma pessoa vai
avaliar o objeto.

Ja tratando sobre a objetivagdo, Jodelet (1986) explica que esse processo esta ligado
ao social, no qual os conhecimentos que se t€ém sobre um objeto passam a ser relacionar com
uma caracteristica do pensamento social, permitindo que a palavra seja materializada. Assim,
com o processo de objetivacdo, torna-se possivel fornecer texturas as ideias, palavras as
coisas. Para que isso seja possivel, a objetivagdo passa por algumas fases.

Nesse caso, a primeira delas ¢ a selegdo e descontextualizacdo dos principios de uma
teoria, no qual as informagdes sdo separadas do universo cientifico e apropriadas pelo publico,
que as interpreta de acordo com o universo em que estdo inseridos para, enfim, dominar essas
informacdes. A proxima etapa € a criagdo de um nucleo figurativo. Depois disso, acontece a
naturalizacdo, em que o nucleo figurativo permite que cada elemento componente desse
nucleo se torne natural.

Moscovici (2015) acredita que a objetivacdo procura transformar o que € abstrato em
concreto, transferindo-o da mente para o fisico. O autor ainda aponta que a objetivagdo ¢ um
processo muito mais ativo que a ancoragem. Para ele, objetivar ¢ associar um icone a uma
ideia. Na sociedade, existem diversas palavras que precisam ser ligadas a um objeto para que
elas facam sentido.

As imagens escolhidas fazem parte do que Moscovici (2015) chama de nucleo
figurativo, que ¢ um conjunto de imagens que representam um conjunto de ideias. No entanto,
torna-se importante assinalar que Moscovici indica que nem todas as palavras possuem uma
imagem equivalente. Na contramdo dessa afirmagdo, Jodelet (1986) acredita que, na

representacao social, o signo ¢ inseparavel do significante. Dessa forma, toda imagem estaria

6 Fazer algo novo ¢ aproxima-lo ao que ja sabemos, qualificando-o com as palavras da nossa lingua. Mas
nomear, comparar, assimilar ou classificar ¢ sempre um julgamento que revela algo da teoria que se faz do
objeto classificado. (tradug@o nossa).
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ligada a um sentido e todo sentido estaria ligado a uma imagem. Moscovici ainda aponta que
a imagem pode se separar da palavra ou ideia, circulando e passando a ser aceita como uma
realidade. Dessa forma, o que era signo passa a ser réplica da realidade, entdo a imagem
adquire uma independéncia, deixando de ser meramente abstrata.

Para ser aceito, um paradigma precisa ter um forte referencial e ser proximo de
referéncias atuais. Assim que a sociedade aceita o paradigma ou nucleo figurativo, torna-se
mais facil falar sobre o assunto, j4 que existem palavras que sdo frequentemente utilizadas
para fazer referéncia a ele. Com isso, surgem também clichés, imagens e féormulas ao redor
desse paradigma. Nesse processo, Jodelet (1986) aponta que existe um jogo de ocultacdo e
acentuacao de elementos que fazem parte de um objeto para que seja formada uma visao
distorcida sobre ele, como se a constru¢do da representacdo estivesse subordinada a um valor
social. Ela ainda explica a defini¢do de Piaget sobre pensamento socio-céntrico, que seria um
tipo de conhecimento criado para atender as necessidades e interesses de um grupo especifico.

Por exemplo, hooks (2019) analisou as transformagdes das representacdes sociais do
homem negro de acordo com os interesses do grupo hegemonico. Se antes eles eram os
preferidos para trabalhos bragais, depois passaram a ser dominados pelos esteredtipos de
preguicoso e vagabundo. A autora conta que, durante o século XIX até o inicio do XX, esses
homens passaram a ser vistos como seres que sO gostavam de beber e se divertir. Agora, esses
esteredtipos servem, inclusive, para negar trabalho a esses sujeitos.

No entanto, de acordo com Hall (2016), as representa¢des das diferencas raciais no
periodo da escravagista ja giravam em torno de dois temas: o primeiro envolvia o status de
subordinado/submisso € a preguica como caracteristica inata do povo negro, ja o segundo
tinha ligacdo com o primitivismo, como se os negros ndo fossem civilizados. Nesse sentido, a
diferenga racial demonstrava oposi¢des binarias: branco (civilizagdo) e negro (selvageria).

E importante destacar também o estudo sobre a masculinidade negra feito por hooks
(2019). A autora afirma que as obras académicas sobre o assunto abordavam a vida da
populacdo negra na cidade, transmitindo a ideia de que a masculinidade negra ¢ homogénea.
Vale lembrar que isso ndo ¢ restrito aos homens, ja que, em relagdo as pessoas
afrodescendentes, muitos acreditam que elas t€ém ndo somente as mesmas experiéncias como
também as mesmas opinides. Como se sabe, existe uma cobranga para que a populagdao negra
como um todo seja unida em torno da semelhanga entre si, sem destacar as diferengas, assim

como qualquer minoria.
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Desse modo, hooks (2019) acredita que essas obras demonstram uma representagao
unidimensional dos homens, sendo vistos como fracassados, desequilibrados
psicologicamente, violentos e, inclusive, pervertidos. A autora afirma que essas produgdes
académicas, escritas majoritariamente por pessoas brancas e poucos autores negros, nao
abordam a masculinidade patriarcal e também nao levam em conta a existéncia de homens
afrodescendentes que escaparam a norma e vivem desafiando o patriarcado. Assim, a autora
entende que muitos afrodescendentes acabam internalizando essas representacdes de forma
passiva e continuam a perpetuar esteredtipos sobre a propria raca. Ela afirma, inclusive, que
“homens negros foram moldados por essas representagdes” (HOOKS: 2019, p. 174). Afinal,
as representacdes moldam a sociedade.

Recordando sobre o periodo da escravidao, hooks (2019) aponta que nem todos os
homens negros falavam a mesma lingua e também nao compartilhavam a mesma ideia do que
¢ ser homem. Ao serem retirados de suas terras e colocados na América, esses homens tiveram
que absorver a masculinidade imposta a eles pelos colonizadores, ainda que esse processo
nem sempre acontecesse de forma passiva.

No entanto, a autora conta que alguns deles tinham mais facilidade em aceitar essas
normas se estivessem comprometidas com a ideia de aprimoramento da raga, na qual se
acreditava que a populagdo negra se igualaria a branca caso conseguisse aprimorar a propria
educagdo e cultura. Ou seja, caso ficasse mais proximo do que € socialmente aceito.

Outro ponto levantado por hooks (2019) ¢ a no¢do de masculinidade pelos sujeitos
escravizados: “viam a ‘liberdade’ como uma mudanca de status que lhes permitiria
desempenhar o papel do patriarca cavalheiresco benevolente. Livres, seriam homens capazes
de prover e cuidar de suas familias” (HOOKS: 2019, p. 176). Sobre isso, a autora aponta que
ndo existem muitas narrativas que relatam a sensacdo do ex-escravizado ao perceber que a
liberdade ndo trouxe consigo a oportunidade assumir o papel de patriarca. Com isso, ao
contrario dos criados ou dos que migraram para as cidades, os sujeitos que antes trabalhavam
como fazendeiros tiveram mais chance de assumir esse papel.

Hall (2016) aponta que o senhor ndo apenas impedia que esses sujeitos exercessem a
funcdo patriarcal que foi enfiada a eles goela abaixo como também infantilizava-os por causa
disso, ja que nao podiam exercer a autoridade dentro da propria familia. Assim, o autor
acredita que essa era uma forma de privar esses homens de sua masculinidade, castrando-os

simbolicamente. Como se sabe, a0 mesmo tempo em que temiam ao fantasiar sobre as suas
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caracteristicas eroticas, os brancos também invejavam tudo isso. Como relembra o autor, até o
movimento dos direitos civis nos Estados Unidos, era frequente linchar os homens negros
devido a justificativa de suposto estupro cometido por eles. Afinal, o apetite sexual excessivo
desse grupo era uma das principais representagdes designadas a ele.

Nesse contexto, Hall (2016) alerta que, ao tentar contrariar a infantilizacdo, alguns
sujeitos optavam por demonstrar excesso de masculinidade e sexualidade que se tornaram
armadilhas, pois reforgou o que os brancos pensavam sobre eles: seres agressivos e
descontrolados em relagdo ao &mbito sexual. Com isso, o autor aponta que existem dois niveis
opostos em relacdo a representagdo: um consciente e outro inconsciente. Ao mesmo tempo em
que os brancos tratavam os negros como criangas, isso poderia ser um disfarce para a crenca
na superioridade dos homens negros em questdo sexual e no tamanho do pénis.

Além disso, hooks (2019) indica que surgiram lideres negros no século XIX que
abordavam a questdo de género e, a principio, desejavam que as mulheres conquistassem
direitos, mas sem ultrapassar a barreira patriarcal. No entanto, durante esse periodo pds-
escravidao norte-americano, a maior preocupacdo de grande parte dos sujeitos negros era ser
reconhecido como homem, como provedor da familia.

Assim, a autora indica que, em algumas situagdes, quando as mulheres conseguiam
empregos ¢ os homens nao, isso se tornava um problema. J4 em outros, os homens estavam
satisfeitos com esse “papel alternativo” que assumiram. Dessa forma, € possivel perceber que
existiu uma complexidade maior no papel dos homens e, segundo hooks (2019), isso foi ainda
mais nitido nas comunidades segregadas.

Analisando as modifica¢des ocorridas com o capitalismo avangado nos EUA, hooks
(2019) acredita que comecou a haver um desmantelamento na imagem do patriarca. Afinal,
muito mais que antes, os homens estavam subordinados ao superior na escala da empresa, ou
seja, trabalhavam para alguém. Nesse sentido, a autora indica que a possibilidade de
conseguir uma renda demarcou até onde o homem poderia ser o comandante da casa.

A partir dai, hooks entende que houve uma mudanca de foco no status patriarcal para
um modelo falocéntrico. Assim, “um homem nd3o era mais um homem de verdade porque
sustentava a familia: era um homem simplesmente porque tinha um pénis” (HOOKS: 2019,
p.183). Dessa forma, qualquer sujeito poderia alcangar o status de homem, inclusive os

desempregados.
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Todos esses fatos demonstram como as representacdes estdo em contante mudanga,
sendo motivadas por diferentes fatores. Nesse sentido, Moscovici (2015) aponta que, segundo
a teoria das representacdes sociais, os seres humanos agem com base em dois diferentes tipos
de motivagdes. Ele revela que o pensamento ¢ bicausal, estabelecendo uma relacao de causa e
efeito e uma relagdo de fins e meios. Quando vemos uma pessoa que nao se encaixa na
representacdo designada a ela, nés tentamos buscar uma explicagdo. Nesse caso, o autor
aponta que exista uma falta de conhecimento e reconhecimento. Moscovici chama de
causalidade primaria o primeiro pensamento que o ser humano possui ao se deparar com um
acontecimento, coisa ou pessoa.

Podemos ver um exemplo disso numa historia relatada por hooks (2019), que critica a
constante tentativa de homogeneizagao das narrativas sobre experiéncias negras, pois como as
pessoas negras sao Unicas, assim também sdo as suas histdrias. A intelectual participou de um
encontro com mulheres negras e, ao relatar a sua experiéncia, foi duramente criticada por uma
das participantes. Vale destacar que hooks cresceu numa comunidade rural que valorizava a
negritude e, por isso, desde nova, ja tinha conhecimento sobre questdes raciais e a autoestima
era constantemente trabalhada na igreja e escola, estimulando a autoconfianga dos moradores
negros.

Logo, a experiéncia de hooks (2019) se difere bastante de boa parte das vivéncias de
outras pessoas negras. Isso vai de encontro ao estudo das minorias, que ndo costumam ser
vistas como seres heterogéneos, mas, para Sodré (2005), elas ndo devem ser encaradas como
grupos homogéneos; sdo movidas pela vontade de transformacao. A partir disso, o autor passa
a encarar esse conceito como um lugar, em que as diferengas e conflitos sdo polarizados,
orientando assim as identificacdes. “O conceito de minoria ¢ o de um lugar onde se animam
os fluxos de transformag¢do de uma identidade ou de uma relacdo de poder. Implica uma
tomada de posi¢do grupal no interior de uma dindmica conflitual” (SODRE: 2005, p.12).
Dessa forma, para Sodré, a minoria seria um dispositivo simbolico que se orienta de acordo
com interesses ético-politicos inseridos na luta contra-hegemonica.

Ao relatar essas informagdes sobre as suas experiéncias e infancia, hooks (2019) foi
criticada por ndo ter vivido a mesma vida que a maioria das mulheres presentes nesse
encontro. “Minha historia foi reduzida a uma narrativa concorrente, percebida como uma
tentativa de desviar a atencdo do ‘verdadeiro’ relato da experiéncia da mulher negra”

(HOOKS: 2019, p.102). Entdo, a tnica historia (ou representacdo social) da mulher negra que
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serve ¢ a que sofre, € pobre e favelada? Por que ela s6 pode ser vista e relatada em contexto de
vitimizagdo? Essa ¢ uma ideia presente nao somente entre boa parte do movimento negro
como também fora dele, em meio a sociedade em geral. No entanto, hooks acredita que isso
estd mudando devido ao movimento feminista, que permite o surgimento de vozes
dissonantes, abrindo espaco para a diferenca de multiplas experiéncias do mesmo grupo de
pessoas.

Por outro lado, € necessario ter cuidado com essa questao, pois a autora acredita que o
medo do fracasso (ou seja, ndo sobreviver) impulsiona intelectuais negras a tentarem suprimir
as diferencas das mulheres em detrimento da unido somente por uma experiéncia comum,
como ocorreu no caso abordado pela hooks (2019) no primeiro encontro relatado
anteriormente. Isso, € claro, esbarra na representagdo social da mulher negra, essencializando-
a e tentando impedir que ela seja algo mais do que ¢ representada atualmente pela classe
hegemonica ou algo completamente diferente disso.

Esse foi um exemplo de pensamento motivado por uma causalidade primaria, ja a
causalidade secundaria surge a partir de dados, de acordo com a educacdo e a visdo cientifica
que o individuo tem sobre o mundo, entdo ndo ¢ espontanea como a primaria. Moscovici
(2015) acredita que as duas causalidades agem em conjunto nas representacdes sociais, por
vezes se misturando e se alternando. Com isso, o autor explica que, no momento de procurar
um trago subjetivo em fendomenos objetivos, o individuo tem como resultado a inferéncia, que
¢ causalidade primdaria. Enquanto isso, quando é buscado um trago objetivo em fendmenos
subjetivos, tem-se como resultado a atribui¢do, que ¢ a causalidade secundaria.

Moscovici (2015) ainda analisa a causalidade social, indicando que a causalidade
pessoal ¢ uma explicagdo dada pela direita, em que a culpa de uma situacdo ¢ atribuida a
pessoa, enquanto a causalidade situacional se revela como uma explicacdo de esquerda, no
qual o contexto que uma pessoa esta inserida influencia no acontecimento. Vale lembrar que,
para o autor, o problema nao ¢ existir a representacao, mas seguir a representacao de acordo
com a visdo dominante. Assim, ele aponta que todos os preconceitos poderiam entdo ser
superados se houvesse uma mudanca nas representagdes sociais existentes na sociedade.

Jodelet (2001) ainda explica que existem representacdes que sdo passadas pelos
individuos e parecem chegar prontas a sociedade. Nesse caso, sdo as representagdes criadas
pela ideologia dominante, mas, ainda sim, existe uma dindmica social nessas representagdes,

porque elas sdo compartilhadas pelos individuos. Entdo, a autora explica que algumas
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pesquisas relacionam o carater social das representacdes ao lugar/posi¢do social que os
sujeitos ocupam, indicando que esses fatores determinam o contetido das representagoes.

Para ela, os seres humanos criam as representacdes para entender o mundo que os
cerca. Essa criagdo ndo ¢ individual, mas social: o mundo é compartilhado entre as pessoas,
entdo existem convergéncias e divergéncias entre os seres que nele habitam, formulando
assim as representacdes com base nao somente no coletivo como também no consenso por
meio dele. Como aponta Jodelet (2001), as representacdes inclusive constroem uma visao da
realidade consensual.

Dessa forma, o ato de representar sempre esta ligado a construgdo e reconstrugdo.
Tanto € que existe essa luta pela hegemonia no campo das representagdes, nos quais algumas
tomam um lugar aparentemente fixo até que outros grupos, geralmente minoritarios, buscam
criar uma representacdo e coloca-la no topo. Com isso, ja existe a representagdo da pessoa
negra criada pela classe dominante, por exemplo, mas ela pode sofrer reconstrugdo a partir de
outros pontos de vista.

Sobre isso, apds a escraviddo, Hall (2016) tenta buscar os esteredtipos que
sobreviveram. Para isso, recorre a Donald Bogle, que apresenta cinco defini¢des
estereotipadas dos negros. A primeira delas ¢ chamada de pai Tomas, em que o homem negro
¢ bom, gentil, submisso e ndo confronta o branco. Ja o malandro ¢ inttil, suspeito, contador de
historias e preguicoso. Enquanto isso, o mal-encarado ¢ um homem negro grande, forte e
agressivo.

Em relagdo as mulheres, existe a mulata tragica, que é sexy, bonita e, por ser mesti¢a,
¢ mais aceitavel para os brancos, a0 mesmo tempo em que o sangue negro que carrega a
impede de alcar voos mais altos. Outro esteredtipo sobrevivente sobre as mulheres ¢ o da mae
preta, que ¢ doméstica, mandona e, fisicamente, costuma ser grande e gorda.

Podemos ver diversos desses esteredtipos na obra “A Cabana do Pai Tomas”, de
Harriet Stowe. A personagem Elisa, que ¢ miscigenada, faz o papel da mulata bonita, sendo
adjetivada por termos como ‘“elegancia requintada” e “beleza verdadeiramente fascinante”.
Crista, ela era obediente aos seus senhores devido ao que aprendeu com o cristianismo
ensinado pela Senhora Shelby. J4 o marido, Jorge, ¢ um dos Unicos sujeitos escravizados no
livro que mostram revolta por causa da escravidao, alegando que o “coracao arde em 6dio” e

ele “ndo se deixa dominar pelo chicote”. Quando Elisa decide fugir, ela se sente mal-
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agradecida devido ao tratamento que a Senhora Shelby oferecia para ela, referindo-se a
senhora como anjo.

J& a esposa do Pai Tomas, mae Cloé, encarna o papel da mae preta, que também ¢ fiel
aos seus senhores e inclusive os admira, dizendo que “os brancos fazem tudo bem” e se
mostra agradecida pelo menino Jorge, filho dos senhores, tentar ensina-los a ler e escrever.
Enquanto isso, o Pai Tomas ¢ o escravo exemplar, cujo senhor tem orgulho de ter. Quando
Elisa chamou-o para fugir com ela, porque os dois seriam vendidos, Tomas disse que nao
poderia causar tamanha desgraga aos seus senhores. Alids, ao saber que seria vendido, Tom
inclusive demonstra preocupagdo em relagdo ao seu senhor, ja que ele ficaria com outros
sujeitos escravizados que nao eram tao atenciosos e organizados.

Ja na casa nova, o senhor Saint-Clare comenta sobre dar a alforria ao Tomas, mas cle
diz que ndo a aceitard enquanto o seu senhor estiver sofrendo devido a morte da menina Eva,
sua filha. Ao ser novamente vendido para outro senhor, o Legree, que torturava o Tomas, o
fiel e cristdo sujeito escravizado ainda diz, hipoteticamente, que daria todo o seu sangue caso
pudesse salva-lo, demonstrando que a sua fidelidade ¢ maior que tudo. O Legree torturou
tanto o Tomas que ele faleceu e, ainda assim, 0 homem ndo expds nenhum tipo de rancor ou
raiva contra a sua situa¢do, mesmo tendo sido separado de sua familia, trocado de casa em
casa e, por fim, morrendo por apanhar constantemente.

Na historia, existe uma crianca, a Eva, que era considerada um anjo: loira e de olhos
azuis, ela era quem se importava com os sujeitos escravizados na fazenda do seu pai e tentava
dar a eles um pouco de alegria. Tratava-os como iguais, sem discriminagdo e, inclusive,
beijava-os e abragava-os, 0 que ndo era comum para a época, representando o papel da branca
heroina. Além disso, ela também ansiava pela libertagdo dessas pessoas.

Enquanto isso, a personagem da senhora Saint-Clare, mde da Eva, ¢ uma das mais
evidentemente racistas, dizendo que todos os negros sdo egoistas ¢ nem considera-os
humanos, chamando-os de “raca degradada”. Outro personagem, inclusive mais cruel, ¢ o
Legree, ultimo senhor do Pai Tomas, que tratava os sujeitos escravizados na sua fazenda como
mercadorias, dizendo que quando um preto morre, ele compra outro. A historia também
mostra o esteredtipo do negro comediante ¢ malandro por meio de Topsy, uma crianga
escravizada na casa dos Saint-Clare. De acordo com a autora, ela dava cambalhotas, fazia

imitacOes e caretas, dancava e imitava as vozes das pessoas. No entanto, a menina também
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ndo era muito confidvel, pois tentou roubar objetos na casa, mas, caminhando para o final da
histdria, ela se torna crista e muda de comportamento.

Além disso, a autora se revela racista em diversas passagens, como quando se refere
ao Samuel, sujeito escravizado da fazenda do Senhor Shelby, comentando que ele era
chamado de negro Samuel porque “a sua cor era trés vezes mais carregada do que é normal na
sua raca” (STOWE: 2000, p. 34). Ela também se refere as cangdes cantadas pelos
escravizados como “grotescas e selvagens” (STOWE: 2000, p.8).

Caso semelhante acontece na obra “O tronco do ipé€”, de Jos¢ de Alencar (1871).
Como aponta Sodré (2015), o livro conta com todos os estereotipos do bom negro, como
aquele que oferece diversao ao branco, estando sempre disponivel para ele, o negro atlético
animalizado, o negro associado ao diabo e a infantilidade.

O pai Benedito era visto, segundo as beatas, como um bruxo preto, que fez pacto com
o diabo e dancava um samba infernal com as almas embaixo do ipé, mostrando que a cultura
africana ndo ¢ reconhecida, muito menos a sua religido, sendo associada a rituais e pactos.
Além disso, o pai Benedito, assim como o pai Tomas, era um exemplar servigal, considerado
o conciliador nas discussdes dos outros sujeitos escravizados na fazenda. No livro, também ha
um papel semelhante ao da Eva, interpretado pela menina Alice, que ¢ descrita como alma
pura, logo, branca de olhos azuis.

A obra também destaca personagens racistas, sem provocar nenhum tipo de
desdobramento sobre conscientizagdo racial, como na passagem em que o personagem Mario
joga jaca no cabelo da mucama e diz que € para “alisar o pixaim”. Comparando “A Cabana do
Pai Tomas” e “O Tronco do Ipé€”, Sodré (2015) releva que, apesar de ambos terem sido
escritos em paises diferentes, os dois tratam o negro como um ser inumano, rejeitando a
alteridade humana e colocando o sujeito negro dentro de discursos sociais negativos que
perpassam pela sociedade.

Com isso, ¢ possivel perceber que as representacdes sociais da populagdo negra que
vigoram até os dias de hoje foram construidas ha séculos por colonizadores e perpetuadas
pelas maos das elites, ainda que sejam renovadas e, de tempos em tempos, adquiram ou
percam alguns tracos. Afinal, o objetivo de quem detém o poder é continuar no mais alto
patamar da hegemonia e, para isso, ¢ necessario dominar consensualmente, fazendo com que
as pessoas instaladas nos lugares inferiores da pirdmide acreditem e absorvam as

representacdes negativas designadas a elas.
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Nesse contexto, ¢ importante destacar ainda que, segundo Moscovici (2015), o estudo
das representagdes nao significa um pulo do nivel emocional para o intelectual, pois trata-se
de verificar o aspecto simbdlico existente nos universos consensuais e relacionamentos em
geral. Ele aponta que, para estudar as representagdes, torna-se necessario voltar para os
métodos de observagdo e a coleta de dados, levando em consideragdo que as representacoes
sdo historicas e possuem direta influéncia no desenvolvimento de uma pessoa desde a
infancia.

Outra questdo que aparece na teoria das representacdes sociais de Moscovici (2015) ¢
o senso comum. Para o autor, o senso comum circula de cima para baixo, sendo
constantemente criado e recriado a partir da popularizagao dos conhecimentos cientificos e
tecnoldgicos. Sendo assim, as representagdes ganham ainda mais autoridade por meio da
mediagdo, que inclui descri¢des, explicagdes, analogias e diferentes areas do saber, como a
economia.

O autor aponta que o senso comum possui a fun¢do de ideologia dominante,
destacando os meios de comunicagdo como importantes fatores para o seu estabelecimento.
Nesse contexto, para Jodelet (1986), o conhecimento do senso comum ¢ formado a partir da
interligacdo entre as experiéncias humanas e os conhecimentos, informacdes, pensamentos
que recebemos e repassamos aos outros por meio de diferentes plataformas como a
comunicacao social.

Moscovici (2015) também acredita que devemos sempre desconfiar do senso comum,
pois, caso o individuo concorde com a ‘“sabedoria popular”, isso significa que existe o
consenso e, portanto, ele concorda com o discurso hegemodnico. Dessa forma, respeitar o
senso comum significa aceita-lo, ainda que implicitamente. Esse fato, somado a falta de
embasamento teorico de estudos experimentais e separacdo de diferentes areas da psicologia
social, culminam no acumulo de informag¢des que ndo auxiliam no desenvolvimento de um
progresso real.

Nesse caso, vale aqui destacar o estudo de Jodelet (2001) sobre a representacdo da
AIDS. No inicio, a doenca ndo era familiar as pessoas, entdo tornava-se necessario descobrir
as suas caracteristicas e aproxima-las para a compreensdo da populagdo. Segundo a autora, a
midia e as conversacdes descreveram a AIDS como uma doenga fatal. Logo apds, descobriu-

se o portador, aliando essa descoberta ao porqué e como contrair a doenca.
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Por fim, antes mesmo de a ciéncia explicar melhor sobre o assunto, o conhecimento do
senso comum entrou em agdo e foram elaboradas teorias para que a AIDS fosse melhor
compreendida. A partir disso, surgiram duas concepcdes sobre a doenga e uma delas foi a
moral, na qual a AIDS foi vista como uma doenga punitiva contra as pessoas consideradas
depravadas. Essa concep¢do moral foi apoiada pelas Igrejas como forma de justificativa
desfavoravel a existéncia dos homossexuais, por exemplo.

Dessa forma, percebe-se que a representacdo pode servir como base para a
permanéncia de preconceitos dos mais variados tipos. Além da concep¢do moral, existiu
também a bioldgica, pois as pessoas comecaram a acreditar que o virus nao passaria somente
pelo esperma como também no contato com outros fluidos corporais, como a saliva. Logo, ¢
possivel identificar que ambas concepg¢des sdo baseadas em crenca, cujo resultado fortalece a

ignorancia e a falta de sensibilidade com as pessoas portadoras da doenga.

Este ressurgimento de crencgas arcaicas se realiza pela falta de informacao.
Mas sua for¢a tem também um valor simbdlico: o perigo do contato corporal
¢, desde a Antiguidade, um tema recorrente no discurso racista que utiliza a
referéncia bioldgica para fundamentar a exclusdo da alteridade (JODELET:
2001, p.3).

Por isso, Jodelet (2001) acredita que, unidas, a falta de informacgao e de conclusdes da
ciéncia propiciam esse tipo de representacdo, considerada aqui como representacdo do senso
comum, elaborada com base em pensamentos preexistentes cujo nucleo esta alinhado a moral.
Afinal, como aponta Moscovici (2015), as representacdes sociais sdo formadas com base em
um pensamento preexistente, sendo dependentes de crencas carregadas por tradi¢des, valores
e imagens do mundo/existéncia e vindo a tona por meio do discurso.

Dessa forma, mostra-se necessario destacar que, segundo Moscovici (2015), o
primeiro passo para a construcdo da teoria das representacdes sociais surgiu a partir da
necessidade de reabilitar o senso comum. Por isso, ele ndo deve ser visto como algo irracional
e sim como um componente entre o conhecimento cientifico e a ideologia. Nesse contexto,
ciéncia e ideologia estdo no universo reificado, enquanto o conhecimento popular € o senso
comum se localizam no universo consensual.

Com isso, o autor explica que a ciéncia e 0 senso comum nao podem ser substituidos
um pelo outro, pois sdo diferentes formas de entender o mundo. Com isso, Moscovici (2015)
quebra a ideia de ascensdao de pensamento, como se 0 senso comum estivesse em uma escala

inferior a ciéncia e pudesse ser substituido progressivamente.
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Na mesma linha de pensamento que Moscovici, Denise Jodelet (2001) aponta que a
forma de conhecimento proporcionada pela representacdo social ndo deve ser considerada
falsa, pois ¢ um tipo de conhecimento formulado para conseguir se estabelecer no mundo e
agir dentro dele. Entdo, por ter finalidade e criagdo com base no social, esse ¢ um importante
objeto de estudo para entender como funciona o pensamento.

Moscovici (2015) acredita que as representagdes sociais se transformam em
representacdes do senso comum, ao passo que estas se transformam em representagdes
cientificas. Isso pode ser visto, por exemplo, ao analisar o racismo, no qual a crenca do senso
comum considera a raga branca superior as demais. Como aponta Almeida (2018), a biologia
e a fisica criaram ideias relacionadas as diferencas entre as racgas, tendo como base as
caracteristicas bioldgicas e condi¢des climaticas ou ambientais. Com isso, a pele ndo-branca e
o clima tropical indicariam violéncia, pouca inteligéncia e comportamento imoral. Dai surge
uma representacao cientifica, nesse caso, baseado no racismo cientifico, para confirmar esse
ponto de vista. Logo, ainda que o senso comum seja uma forma de conhecimento, existem
diversas crencas nele instaladas.

Para o Moscovici (2015), as representagdes do senso comum sao hibridas, portanto
existem ideias e explicagdes originadas em diferentes locais, que sdo combinadas e se
transformam em uma nova ideia.. Vale destacar também que a ciéncia popular ndo se mantém
estatica, entdo sofre modificagdes de acordo com a estrutura e o surgimento de novos
problemas na sociedade.

Moscovici (2015) acredita que a teoria das representacdes sociais busca se tornar uma
teoria geral dos fendmenos sociais (crenga, conhecimento popular, formas ideoldgicas de
pensamento etc), procurando entender o porqué da criagdo, aceitacdo e transmissdo dessas
ideias de geragdo para geracdo. Além disso, o autor também considera que a teoria das
representacdes sociais tenta ser uma teoria dos fendmenos psiquicos.

Ele ainda explica que, dentro de uma sociedade, para que o poder e interesses sejam
reconhecidos, torna-se necessario que existam representagdes ou valores que fornecam
sentido a eles, além de fazer com que os individuos se unam em torno de crencgas (rituais,
opinides, simbolos) que proporcionam uma existéncia em comum. Nesse contexto, quando o
conhecimento e a técnica se tornam crengas, as pessoas se unem e ganham uma forga que
pode resultar na transforma¢do de individuos passivos em ativos, participantes de agdes

coletivas que colocam em foco a existéncia em comum. “O que as sociedades pensam de seus
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modos de vida, os sentidos que conferem a suas instituicdes e as imagens que partilham,
constituem uma parte essencial de sua realidade e ndo simplesmente um reflexo seu”
(MOSCOVICI: 2015, p. 173). Com isso, a representagdo que a propria sociedade faz de si
mesma se torna um fragmento da sua realidade.

Sobre a importancia da crenga, Moscovici (2015) explica que provas a respeito dela
sdo itens secundarios, por isso € dificil parar de crer, ainda que existam razdes para isso. Ele
cita o nacionalismo e o racismo, que se apresentaram com base em conhecimento etnologico e
bioldgico, mas revelaram-se como crengas politicas ou religiosas. Isso demonstra que ndo ¢
possivel separar o conhecimento e a crenga, pois eles s3o conceitos opostos que se combinam.
Voltando-se para o racismo, Moscovici acredita que ele sempre foi uma crenca das massas em
vez de uma questao de esteredtipo.

Explicando sobre a diferenga entre representagdes fundamentadas no conhecimento ou
baseadas em crenga, Moscovici (2015) define: a primeira ¢ fluida, passivel de experimentos,
pragmatica, enquanto a segunda ¢ homogénea, afetiva. Ele aponta que conhecimento e crenga
surgem a partir da interagdo mutua, j4 que a maioria do conteudo que uma pessoa aprendeu
advém do que outra pessoa descobriu antes, seja por meio de canais como narrativas e
linguagem ou até mesmo objetos. A partir dessa ideia, Moscovici comeca a formular o
conceito de themata.

As representagdes sociais possuem diferentes fungdes, em que algumas servem para
definir significados e estabilizar (ou desestabilizar) situagdes, enquanto outras estdo
direcionadas a manter ou criar identidades. Moscovici (2015) aponta que a teoria das
representacoes sociais sempre ligou a cognigdo com a comunicagdo. Nesse sentido, a
cognicdo ¢ constantemente adaptada por meio da formacdo de conhecimento e calcada em
processos direcionadas para temas comuns, que sdo considerados originarios.

Moscovici (2015) acredita que a estruturagdo tematica se aproxima da objetivagao,
pois no processo de transformar algo tematico, as pessoas transformam-no em um objeto da
realidade que foi escolhida. Para exemplificar, o autor explica que, quando estamos andando
na rua, existem varios estimulos que poderiam chamar a nossa atengdo, mas isso nao ocorre
de fato, pois sdo objetivados apenas aqueles que possuem destaque na nossa consciéncia e se
transformam no tema da nossa representacao.

Segundo o autor, para que seja possivel haver a compreensdo dos temas, sdo

necessarios alguns passos. Entdo, torna-se importante entender o conteudo cientifico de um
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acontecimento, atentando-se para a época em que ele ocorreu como também para a
interpretacdo dele no contexto atual. E relevante também criar uma trajetoria relacionada ao
tempo do conhecimento cientifico comum, identificando o nascimento desse conhecimento.
Por fim, torna-se possivel verificar dois caminhos para um acontecimento, no qual um ¢ o da
ciéncia oficial e o outro ¢ conhecimento comum.

Moscovici (2015) aponta que os discursos provém de discursos anteriores, assim como
crencas surgem de outras crencas e representacdes sdo criadas a partir de outras
representacdes. Nesse sentido, os temas apresentam-se logo no inicio desse processo, como
“ideias-fonte”, que tornam-se o ponto de partida para o surgimento das representacdes. Dessa
forma, as representagdes inicialmente surgem com base em preconcepgdes que encontram nos
locais (virtuais) do senso comum a chance de se desenvolver e se legitimar, pois esses locais
estdo presentes num nivel de cognicdo popular e partilhada e na experiéncia advinda da
cultura e ritos provenientes dela.

Nesse sentido, as representagdes operam pelo sistema de oposigdes, em que os termos
sdo colocados lado a lado como forma de serem contrastados. O autor exemplifica por meio
da oposi¢do entre homem e mulher, na qual, em muitas linguas, existe a divisao nitida entre os
dois géneros, que surgiram de acordo com as representagdes sociais provenientes dos temas
conceituais. Essas representagdes direcionam comportamento, conduta e imagem,
organizando também posicionamentos e discursos.

Dessa forma, a teoria das representagdes de Moscovici (2015) demonstra como esses
fendmenos operam na sociedade e se tornam parte da realidade. A partir da concepcao de
Moscovici, ¢ possivel compreender que as representagdes sociais nao precisam ser abolidas,
mas ressignificadas, ainda que esse processo cause impacto na sociedade. Afinal, as
representacdes sociais hegemonicas foram e continuam sendo criadas de acordo com os
interesses da elite, o que corrobora para a manuten¢do secular de diferentes formas de

preconceito.
2.2. Raca, representacao e midia

Para iniciar a segunda parte deste capitulo, mostra-se necessario inserir o lugar da
midia no mundo contemporaneo. Afinal, uma sociedade tendo o consumo e o capital como

norte ndo possibilita que todas as oportunidades sejam distribuidas igualmente e, com isso,

que todos vivam a mesma realidade. Em se tratando de midiatizagdo, Martins aponta que “o
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direito de representar o mundo é tomado para si, pela midia, e essa representacdo se da em
todas as esferas e esta de tal forma imbricada nas relagdes sociais e culturais que, em ultima
instincia, tudo se transforma em mediagdo tecnoldgica” (MARTINS: 2018, p. 34). Nesse
contexto, Acevedo et al (2006), também entende que a midia ndo somente reproduz e difunde
as relagdes raciais como auxilia na formagao da representagdo social do povo negro.

A partir dessa concepgao, entende-se, de acordo com Sodré (2014), que o ser humano
estd vivendo o bios midiatico, em que a midia é colocada no centro, sendo regida pela
economia. Essa nova logica de ter a tecnologia liderada pelo capital é causadora do que Sodré
e Martins entendem como esvaziamento do espago para questionamento de diversas questdes
importantes para a sociedade, como valores éticos e problemas sociais, direcionando os
cidadaos para uma visdo “preto no branco”, demarcada pelo senso comum.

Alias, Rosane Borges (2019) entende que a politica estd no cerne da questio da
representacdo, enquanto esta ¢ situada dentro da politica, entdo ndo had possibilidade de
separar as duas. A autora ainda afirma que o olhar atualmente ¢ o “neovalor do capital”, por

isso as novas ordens de representacdo e regimes de visibilidade devem ser analisados.

As invengOes tecnologicas da modernidade impactaram diretamente a
construgdo do visivel, modificaram a cultura e os sujeitos, constituiram um
universo visual congestionado. O apelo a transparéncia e a visibilidade, a
tirania da vigilancia eletrénica (cdmeras, imagens a partir de satélites,
internet e redes virtuais), reposicionaram varias questdes alusivas a fungdo
do olhar na contemporaneidade. (BORGES: 2019, p. 13).

Nesse contexto, Martins (2018) acredita que nesse “quarto bios” ndo existe mais
espaco para trabalhos de carateres sociais, éticos, abrindo assim o debate para a falta de
aprofundamento de questdes sociais na midia, como as relagdes raciais. Até porque, como
aponta Raquel Paiva (apud MARTINS: 2018), a midia ¢ quem agencia o senso comum, pega-
chave da representacdo social, cujas “estratégias do senso comum funcionam com o propdsito
de reforcar as ideias concebidas e vigentes hegemonicamente na sociedade” (PAIVA apud
MARTINS: 2018, p.35). Com isso, Martins aponta que essas estratégias t€m como pano de
fundo a dominacgao social, dificultando que grupos de minoria social se reconhecam como tal
diante das lutas minoritarias.

Assim, Martins (2018) entende que a midia é responsavel por invisibilizar o sujeito
negro como cidaddo. Sobre isso, Moscovici inclusive explica: “E como se nosso olhar ou

nossa percepgao estivessem eclipsados, de tal modo que uma determinada classe de pessoas
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(...) se tornam invisiveis” (MOSCOVICI: 2015, p. 30). Além disso, segundo a autora, a midia
invisibiliza também as diferencas, permitindo que as relagdes continuem iguais, enquanto os
sujeitos que dominam tém a visibilidade e os dominados, ndo. Como aponta Martins: “de fato,
o século XXI traz problemas ndo resolvidos dos séculos XX, XIX e outros, que a sociedade
prefere encapsular pelos mecanismos simbodlicos” (MARTINS: 2018, p. 49).

O ato de invisibilizar outras formas de existéncia da populacdo negra ¢ entendido por
Martins (2018) como a comunicacgao simbolica do siléncio. Para a autora, a midia no Brasil
Republica, salvo excecdes, fornece ao sujeito negro esse tipo de comunicagdo. Por isso, as
habilidades técnicas e intelectuais, assim como as singularidades de cada um, ndo costumam
ser mostradas na televisdo, por exemplo. Ja as narrativas midiaticas sobre negros pobres,
criminosos, favelados sdo repetidos a exaustdo. Assim, “os afro-brasileiros que compdem a
sociedade sdo invisibilizados e parecem ndo fazer parte dela; estdo fora das pautas”
(MARTINS: 2018, p. 65).

A autora ainda aponta como a ideia de democracia racial, mesmo apds ter sido
encarada como mito, ainda corrobora para a crenga numa harmonia das relagdes raciais no
pais, em que brancos e negros tém os mesmos direitos e, com isso, as mesmas realidades.
Como indica Martins (2018), essa crenga impede um avango maior no combate ao racismo, ja
que as relagdes raciais ainda nao sao amplamente debatidas na esfera publica.

Ainda tratando sobre o que Martins (2018) chama de comunicagdo simbolica do
siléncio, inicialmente, a autora aponta a existéncia de diferentes intelectuais negros do periodo
pré e pos-republica, como Machado de Assis e Luiz Gama, comentando também sobre a
extensa participacao de sujeitos negros nas artes plasticas e na musica. Alias, Sodré (2015)
conta que, até¢ 1819, quando chegou a Missdo Artistica Francesa no Brasil, a arte do pais era
feita principalmente por negros, ainda que isso ndo fosse contado por escritores da época. No
entanto, Martins entende que a midia ja estipula previamente o lugar do negro nas narrativas,
identificado-o como bandido, exotico, suspeito ou ingénuo, fato que afeta diretamente a
imagem do afro-brasileiro como um sujeito singular constituinte da sociedade brasileira. A

partir disso, a autora ressalta a crueldade ainda maior no tratamento do negro pela televisao:

Na tevé, a comunicagdo simbdlica do siléncio em torno do afrodescendente é
perversa. Sao exemplos desde programas infantis — nos quais as criancas
negras nao tém referéncia, porque os espelhos refletem criancas loiras, de
pele branca e olhos claros — a jornais e novelas, que trazem como padrao a
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familia branca e de classe média alta, com raras exce¢des (MARTINS: 2018,
p. 63).

Com isso, dialogando com Sodré e Debord, a autora aponta que o sujeito sO se
reconhece se for visto refletido no espelho da televisdo. Dessa forma, Martins (2018) acredita
que a narrativa midiatica em torno dos afrodescendentes ¢ hierarquizante, em que, como
aponta Marialva Barbosa (apud MARTINS: 2018) existem memorias dominantes e
dominadas e, por isso, algumas sdo visibilizadas enquanto outras sdo silenciadas.

De acordo com Martins (2018), a midia tira a responsabilidade do Estado em relagdo
ao povo negro, pois ndo questiona as relagdes sociais € nem cobra politicas publicas de
reparacao historica com o afrodescendente, e ainda o culpabiliza pela imobilidade social que
sofre. Nesse sentido, a autora aponta que, de forma frequentemente espetacularizada, a midia
mostra o preto que alcangou sucesso por “mérito proprio”, sem que fosse necessario suporte
do Estado, pois esse individuo venceu a batalha por esfor¢o pessoal. Dessa forma, “no jogo
midiatico, a logica ¢ o Estado continuar ausente das suas responsabilidades politicas em
relagdo ao proprio brasileiro — negro e pobre — deixando cada um encarregado da construg¢ao
do seu bem-estar social” (MARTINS, 2018, p. 164).

Nesse contexto, Martins também ressalta uma questdo importante: nas datas
comemorativas referentes aos sujeitos escravizados, como a Abolicdo e a Consciéncia Negra,
as narrativas midiaticas sao “descontextualizadas ou encerradas em si mesmas” (MARTINS:
2018, p. 49), lembrando que a valorizacdo da populacdo negra ocorre somente em dois dias do
ano.

A grande midia é um exemplo de hegemonia construida a partir de aliangas
com grupos econdmicos, blocos de poder, aparelhos de Estado, bem como
sustentada pela cooptacgdo de técnicos e de intelectuais do setor. Tal conjunto
de forcas rege os interesses individuais e coletivos dos grupos dominantes,
segundo orientagdo ideologica, midiaticamente naturalizada (MARTINS:
2018, p. 51).

Como indica Martins (2018), ainda que Sodré considere a midia como um modo de
dominar socialmente os individuos, o autor também pondera que, em relacdo a realidade
virtual, a midia propicia um novo modo de consciéncia coletiva, permitindo novas
possibilidades e espacos para a exer¢do da cidadania por meio da interagdo entre o publico e a
midia. Dessa forma, destaca-se a importancia da pressdo popular como forma de provocar

mudancgas sociais.
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Como exemplo, a autora entende que os meios contra-hegemonicos e grupos
minoritarios estimulam uma reorientacdo das pautas jornalisticas por meio da pressdo
exercida sobre a midia, como Freire (2004a) ja havia comentado. Ainda que essa seja uma
mudanca significativa, vale destacar que, como aponta Martins, a decisdo final continua nas
maos das esferas de poder. “Com a globalizacdo, o enfraquecimento dos sindicatos e o
descrédito popular nos partidos politicos, a midia se embute de um poder de lideranga ainda
maior” (MARTINS: 2018, p. 52).

J& no trabalho sobre a representagdo dos negros na midia, Acevedo et al (2006) analisa
as representacdes sociais construidas pelos negros em relagdo aos retratos da populagdo negra
produzidos pelos meios de comunicagao de massa. Nesse contexto, a prerrogativa ¢ que a
midia se apresenta como detentora de um importante papel na constru¢ao e reconstru¢do das
representacdes sociais. A autora ainda afirma que os estudos acerca do assunto concluem que
os retratos dos afrodescendentes sdo estereotipados e influenciam na forma como os proprios
negros se veem e no modo como outros grupos étnicos enxergam essa populagao.

Aliés, analisando os avancos dos afro-americanos em relacido a busca por empregos e
educagdo de qualidade, bell hooks (2019) assinala que isso poderia ter garantido algum
controle na forma como essas pessoas sdo representadas, mas, ainda assim, ndo houve
mudancas profundas. Ela conta que, em diversos espagos midiaticos, depara-se com imagens
de pessoas negras contextualizadas de acordo com a supremacia branca. Vale destacar que
hooks entende supremacia branca como ideologia racista e ndo como ideologia de pureza
racial, que ¢ o sentido comumente atribuido a expressao.

Essa falta de progresso acontece nao somente devido a producao de pessoas brancas
em relacdo aos afrodescendentes como também o contetido produzido por negros com o
racismo internalizado. Para a autora, “coletivamente, realizamos poucas revolu¢des em termos
de representagdo racial — se é que fizemos algumas” (HOOKS: 2019, p. 32). Ainda assim, ela
entende que existe um esforco de intelectuais negros em romper com esse modelo
hegemonico do olhar sobre a populagdo negra.

Em pesquisa realizada com 37 afrodescendentes no segundo semestre de 2005,
Acevedo et al (2006) constatou quatro dimensdes as quais os entrevistados enxergavam os
negros na midia: 1) falta de representatividade; 2) veiculagdao de estereotipo; 3) auséncia do
afrodescendente como consumidor; 4) maior frequéncia do afro-brasileiro na midia,

acompanhando mudangas qualitativas na representacdo dessa etnia.

39



As narrativas revelam que o afro-descendente na midia estd associado ao
“futebol’, ao ‘carnaval’ ao ‘samba’, ao ‘pagode’ ou ao ‘funk de periferia’.
Assim, o preto ou pardo ‘dos meios de comunicagdo’ ou € o jogador de
futebol famoso ou ¢ a ‘porta bandeira de escola de samba’. Para os
entrevistados, o jogador alcangou o espago nos meios de comunicagdo por
causa da fama e do dinheiro, mas se ndo fosse por essa conquista nao estaria
la (ACEVEDO et al: 2006, p. 8).

Dessa forma, percebe-se que a populacdo negra ¢ geralmente veiculada na midia por
meio de dois tipos de esteredtipos: o “positivo”, como sambista ou jogador de futebol, e o
negativo, como criminoso ou pobre. Vale destacar que hooks (2019) salienta que muitos
afrodescendentes que nao tém conhecimento sobre a sua propria histéria sé conhecem o que ¢
exibido nas representacdes da midia. “E facil o colonizado ser cooptado, chegar a um acordo
em favor da propria sobrevivéncia material, esquecer-se de quem ¢” (HOOKS, 2019, p 338).
Com isso, grande parte deles, se ndo estiver munido de olhar opositor, baseia suas crengas e
visdes de mundo de acordo com essas representagoes.

Nesse sentido, nenhum dos entrevistados afirmou se identificar com a imagem na
midia, pois, para eles, a populagdo negra ¢ 8 ou 80: o jogador de futebol milionério ou o
favelado muito pobre. Além disso, alguns entrevistados acreditam que a representagdo
negativa do afrodescendente na midia desestimula as pessoas negras a alcancarem ascensao
social ou profissional, j4 que ndo veem esse tipo de exemplo nos meios de comunicagao.

Em meio a esse debate, ¢ importante lembrar que ideia da representacdo, segundo
Shoshat & Stam (2006), mostra que um grupo (dominante) fala em nome de outro grupo
(dominado), por isso, a luta por representacdo entra na esfera politica. Isso resulta nas
representacdes de povos colonizados, por exemplo, como homogéneos, sem distingdes entre
si. Entdo, quando alguém comete um ato considerado negativo, toda a comunidade ¢
generalizada ao ponto de, sob o olhar do grupo dominante, possuir uma esséncia negativa.
Nesse sentido, os autores apontam que os grupos socialmente privilegiados, como os homens
brancos, ndo se preocupam com questdes como estereotipos, porque a eles ndo ¢ associada
uma esséncia negativa, ainda que uma pessoa do grupo cometa uma atitude ilicita, por
exemplo, ja que a eles ¢ oferecido uma ampla gama de representagdes.

Sobre isso, Stuart Hall traz importantes questionamentos em relagdo ao que chama
de regime racializado da representacdo: “Sera que um regime de representacdo pode ser

desafiado, contestado ou modificado? Quais contraestratégias podem comecar a subverter o
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processo de representacao? (...) Existem estratégias eficazes? (HALL: 2016, p. 211). Nesse
sentido, com o objetivo de responder essas indagagdes, o autor afirma que o significado
jamais pode ser fixado, ainda que as pessoas tentem fazé-lo a todo custo, como ¢ o caso do
processo de estereotipagem. Mas o que Hall indica ¢ que, a partir de um dado momento, o
significado comega a enfraquecer, deslizar ou ser redirecionado.

Isso acontece porque os dispositivos que envolvem a linguagem, como palavras e
imagens, ndao podem ser totalmente controlados, pois existem significados a margem que
permitem diferentes construgdes. Essa ¢ uma questdo bem atual, pois, ainda que haja o
esfor¢o da classe hegemonica em nao permitir, por exemplo, nenhum tipo de mudanga social
nas representagdes criadas por ela, isso ndo impede que existam respostas e possibilidades
representativas contrarias, formuladas principalmente por intelectuais inseridos em ambientes
de formulagdo de pensamentos, como nas universidades, e minorias questionadoras.

Entdo, Hall (2016) acredita que, para reformular os esteredtipos, ndo é necessario
destrui-lo ou inverté-lo, transformando-o num estereotipo positivo, por exemplo. Isso porque,
ao tentar ir totalmente contra a uma estereotipagem, pode correr o risco de reforcar o outro
lado dela. Com isso, o autor exemplifica que um dos extremos atuais em relacdo a questdo
racial é que as pessoas negras sdo pobres, inseridas em posi¢des subalternas e obedientes as
pessoas brancas. Ao tentar ir totalmente contra a isso, ¢ possivel haver a alteridade
estereotipica, ou seja, negros gananciosos pelo dinheiro, que desejam mandar nos brancos.

Ainda a respeito da tentativa de desconstruir o regime racializado de representacao,
Hall (2016) aponta que existe uma estratégia de tentar substituir as imagens negativas pelas
imagens positivas em relacdo a vida das pessoas afrodescendentes. Nesse sentido, o autor
acredita que um lado positivo nesse processo ¢ a tentativa de equilibrar a representacdo social
das pessoas negras, baseada na celebracgdo da diferenca.

Assim, as opgdes de representacdes sdo expandidas e o reducionismo do que ¢ ser
negro, proporcionado pelos esteredtipos ja citados, ¢ contestado, pois percebe-se que a
situacdo ¢ muito mais complexa do que aparenta. Porém, o problema desse tipo de
abordagem, de acordo com Hall, é que ndo ocorre o deslocamento da representacdo negativa
do negro. Sendo assim, ambos passam a coexistir: “os rastafaris pacificos, que tomam conta
de criangas, ainda podem aparecer no jornal do dia seguinte como um estereotipo de negro

exotico e violento” (HALL: 2016, p. 218).
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Outra estratégia para a transformacdo da estereotipagem ¢é a preocupagdo maior em
questionar as formas de representagao racial € nao no objetivo de criar contetidos sobre ela.
Essa abordagem entende que os significados sdo mutaveis, mas entra numa espécie de luta
pela representacdo, ainda que saiba a inexisténcia de uma vitoria, pois o significado nao pode
ser fixado. Dessa forma, a luta se revela como uma constante. A partir dessa estratégia, existe
uma tentativa de desfamiliarizar o olhar, tornd-lo estranho, contesta-lo e descobrir o que ha
por tras dele. Com isso, o objetivo € desnaturalizar o que foi empurrado para o ser humano
como natural, inato.

Nesse contexto, Hall (2016) admite que ¢ muito dificil conseguir modificar
completamente a estrutura do regime racializado da representagdo e, além disso, ndo existem
garantias de que a tentativa de fazé-la possa funcionar. Ainda assim, ¢ importante destacar
que, por ndo ser estatica, a representacao sofre constantes mudangas e novos padrdes passam
a surgir. Utilizando o exemplo da Inglaterra, Hall conta que aumentou o volume de negros na
midia, em comparagdao com os anos 80.

E importante lembrar que as pessoas negras sio ensinadas por meio da TV, revista e
outros meios de comunicagdo o que realmente ¢ considerado bonito e desejavel, e esse padrao
influencia nas decisdes da populacao negra desde pequena — como, por exemplo, deixar os
cabelos alisados, ainda que a quimica do produto prejudique a satde. bell hooks (2019)
acredita que o fato de existirem mais profissionais negros no ramo da midia ndo ¢ suficiente,
j& que grande parte do que ¢ produzido por eles segue o modelo da cultura dominante e
supremacista branca. Sobre isso, Almeida (2018) aponta que o debate sobre o racismo nao
deve estar limitado a representatividade. Isso porque a presenga de minorias em espagos de
poder e decisdo ndo significa que a instituicao estd combatendo o racismo. Afinal, uma pessoa
negra na lideranca ndo indica que ela esteja no poder. Vale lembrar ainda que as instituigdes
sdo capazes de se reformar, com o objetivo de lidar com conflitos internos e externos,
gerando, portanto, novas formas de discriminagdo para ndo impedir o dominio do grupo no
poder.

hooks (2019) ainda aponta que, apesar de existirem diversas lutas e movimentos em
torno da valorizagdo da negritude, a populacdo negra continua sendo ensinada pela midia e
pelo sistema educacional a ver o mundo com as lentes colonizadoras, supremacistas e

imperialistas. No contexto norte-americano, a autora assinala que, apos o apartheid, o
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surgimento da cultura negra deu lugar ao processo de descolonizagcdo que permitiu o amor
pela negritude.

No entanto, os afrodescendentes que passaram a amar a negritude podem ser lidos,
atualmente, como agressivos, perigosos, raivosos, apenas por criticarem o sfatus quo €
ousarem pensar a contrario do que prega a supremacia branca. Sobre isso, existe ainda um
outro topico que deve ser analisado, girando em torno da ativista negra rotulada como louca.
Nesse sentido, hooks (2019) entende que esse rotulo se apresenta como um potencial inibidor
do maior surgimento de mulheres que se identificam com pautas radicais antirracistas e
feministas. Como assinala a autora, esse tipo de estereotipia serve para deixar os dominados
em seu lugar atual e os dominantes em posi¢ao de eterno controle. Afinal, quando tem forga,
uma voz da minoria pode ecoar e influenciar, e esse ndo ¢ o objetivo de quem detém o poder.

Ainda sobre essa pauta, a autora indica que, para acessar a subjetividade radical e
desvincular-se do pensamento colonizador, é necessario abracar a tematica racial e ndo se
isolar. Isso ¢é possivel a medida que as mulheres negras comeg¢am a estudar, conhecer a propria
historia, seja por meio de obras tedricas, seja por obras autobiograficas. Assim, torna-se vidvel
alcangar o que hooks (2019) chama de “sujeitas radicais”. Além disso, € necessario haver a
troca entre essas mulheres com o compartilhamento de informagdes e experiéncias.

A autora ainda aponta que, para haver a possibilidade de perseveragao da subjetividade
negra radical, ¢ importante que a mulher afrodescendente tenha uma rede de apoio, pois,
conforme o passar dos anos, o isolamento e o estranhamento dos conhecidos ao redor podem
impedi-la de continuar com os principios e a defesa das mesmas causas do inicio da
militdncia. Nesse contexto, vale destacar que o feminismo adquire um papel essencial:
“Desenvolver uma consciéncia feminista € parte crucial do processo pelo qual se desenvolve
uma subjetividade negra radical. Declare-se ou ndo como feminista, ndo ha sujeita negra
radical que ndo tenha sido obrigada a confrontar e desafiar o machismo” (HOOKS: 2019, p.
123).

Enquanto isso, quem ¢ negro e consegue, a0 menos, fingir ou abstrair as questdes
raciais em torno da propria existéncia alcanga, inclusive, recompensas na sociedade. Assim, a
supremacia branca ndo se baseia na coer¢do, mas no consenso. Por isso, valoriza-se a
submissao e a falta de confronto, que resultam na negagao da negritude.

E importante destacar ainda que hooks (2019) acredita ter acontecido, ao longo dos

ultimos anos, uma competicao entre mulheres e homens negros pela atencdo de espectadores
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brancos em diversas areas, como empregos ¢ até mesmo na midia. A partir disso, a autora
entende que ambos nao podem estar no mesmo palco projetado pela cultura dominante. No
programa The Voice’, por exemplo, que teve o Carlinhos Brown como jurado por 6 anos
consecutivos, agora deu lugar a cantora Iza. Ao longo de todos esses anos, Carlinhos era o
unico jurado negro e atualmente ¢ substituido por uma mulher também negra. Vale lembrar
que, em toda edi¢do, o programa tem quatro jurados. Ou seja, dois corpos negros nao podem
ocupar 0 mesmo espaco.

Sobre essa questdo da corporeidade, Martins (2018) cita Denise Jodelet, que aborda,
na questdo da representacdo, por meio da contextualiza¢do e dos topicos comunicacionais, a
importancia do corpo em relacdo a esse fenomeno. Dai, a nocdo de corporeidade esta
associada a alteridade, podendo, assim, construir ou excluir socialmente. Explicando o
primeiro processo desenhado pela filosofa francesa, Martins aponta que a constru¢do social
seria a luta do sujeito negro pelo reconhecimento, enquanto o processo de exclusdo social tem
relagdo com a estereotipia do afrodescendente constantemente veiculada na midia como
ladrdo, pobre, suspeito.

Isso, portanto, causa o que Martins chama de “crise de pertencimento”, pois o negro
ora ¢ sujeito singular por meio da luta afrodescendente, ora ¢ criminoso de acordo com os
meios de comunicagdo. De acordo com Jodelet (apud MARTINS: 2018), o modo duplo de
construcdo e exclusdo ndo sdo excludentes, tornando-se uma unidade pelo sistema de
representacao.

Ainda tratando sobre Jodelet, Zilda Martins (2018) reflete sobre os conceitos de
“alteridade de fora” e “alteridade de dentro”. Nesse contexto, o primeiro estd relacionado a
grupos situados distantes fisicamente ou temporalmente. Enquanto isso, o segundo diz
respeito a diferenca que existe num mesmo grupo social.

A partir dai, Martins levanta um questionamento: “Sera que o olhar que identifica o
outro diferente, ‘alteridade de dentro’, seria o responsavel pela negacao da raga do ponto de
vista social, e pela naturalizagdo das diferencas, ou, ao contrario, reforcaria a diferenca e
tensionaria uma solug¢ao?” (MARTINS: 2018, p.28). Vale destacar ainda que, como aponta

Todorov (apud MARTINS: 2018), a constru¢ao do nao eu, ou seja, do outro, é baseada no “eu

7  Ver: Iza entra para o time de técnicos do 'The Voice Brasil' e assume cadeira de Carlinhos Brown. Disponivel
em: https://gl.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2019/05/29/iza-entra-para-o-time-de-tecnicos-do-the-
voice-brasil-e-assume-cadeira-de-carlinhos-brown.ghtml Acesso em: 23 de junho de 2019.
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europeu”. Nao coincidentemente, é também esse grupo que constrdi as representagdes sociais
hegemonicamente vigentes.

Conforme aponta Martins (2018), Joel Rufino acredita que “as condi¢des de trabalho
escravo por mais de 300 anos, seus conflitos e a negacdo do sujeito social foram os
responsaveis pela difusdo negativa da imagem do negro no Brasil” (MARTINS: 2018, p.47).
Dessa forma, torna-se inapropriado tratar sobre a representacao social do negro sem levar em
conta o contexto historico desse grupo desde os tempos coloniais no pais.

Afinal, como explica a autora, o Estado e a sociedade (nesse caso, a hegemonica)
corroboraram para o surgimento e a consolidacdo da mentalidade escravocrata, impedindo
que a visdo oficial sobre a historia da construcdo do Brasil esteja relacionada com as
habilidades do sujeito negro escravizado, “como o dominio das técnicas de plantio e irrigacao
de canais, constru¢cdo de ferramentas, arquitetura, artes plasticas, musicas, culindria e outros
saberes” (MARTINS: 2018, p. 47)

Nesse contexto, torna-se necessario evidenciar que o debate sobre a representagdo do
social do negro deve ser expandido além da questdo da desigualdade: “considerando a
sociedade contemporanea, um destaque sdo as complexidades das relacdes, das
subjetividades, dos mercados, agora globalizados, bem como da agdo midiatica” (MARTINS:
2018, p. 56). Com essa linha de raciocinio, Martins comenta sobre a emergéncia de
pesquisadores negros na década de 70, cuja perspectiva € de sujeito que ocupa o lugar por
direito na academia e fala por si, sem necessidade de intermediarios. Essa perspectiva
conversa com a ideia de lugar de fala.

De acordo com Djamila Ribeiro (2017), esse conceito ¢ essencial no sentido de que
todos podem falar partindo dos lugares em que ocupam. Isso ndo indica, entretanto, que
apenas negros devem falar de racismo, porque essa ideia dd a entender que os brancos, que
estdo no lugar privilegiado de poder, ndo devem pensar sobre o sistema de opressdo que

ocorre das pessoas brancas contra as pessoas negras.

Assim, entendemos que todas as pessoas possuem lugares de fala, pois
estamos falando de localizagdo social. E, a partir disso, € possivel debater ¢
refletir criticamente sobre os mais variados temas presentes na sociedade. O
fundamental ¢ que individuos pertencentes ao grupo social privilegiado em
termos de locus social consigam enxergar as hierarquias produzidas a partir
desse lugar e como esse lugar impacta diretamente na constituicdo dos
lugares de grupos subalternizados (RIBEIRO: 2017, p. 86).
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A partir disso, surgem também outros atores sociais de grupos minoritarios que tém
como objetivo falar e ser ouvido. De acordo com Martins (2018), isso rompe com a ideia
dicotomica de intelectual engajado, militante, e intelectual tradicional, longe da realidade e
presente de forma solitaria na academia. Além disso, essa mudanga também rompe com a voz
unica, ja que, como aponta Ribeiro (2017), € necessario que o grupo privilegiado aprenda a
ouvir e ndo somente falar, porque s6 assim € possivel romper com a voz Unica.

Desse modo, para combater essa dominagdo, primeiro ¢ importante, de acordo com
hooks (2019), perceber que ela s6 ¢ possivel se houver a autonegacdo dos individuos.
Principalmente as pessoas pobres e negras veem todos os dias que, para a sociedade, ndo tém
valor. Por isso, muitas delas se deparam em situacdes de dependéncia quimica, por exemplo,
como modo de se libertar, ao menos temporariamente, da realidade. Com isso, a autora
entende que € necessario quebrar a autonegagdo e reconhecer o auto-6dio e a dor que as
cercam.

Isso € possibilitado pelo auto-amor que, para hooks, ¢ a revolugdo que pode destruir
a dominac¢do, fazendo a populacdo negra desfrutar da autoestima que, talvez, ndo tinha antes
ao crescer com a hegemonia branca ao redor. “Amar a negritude como resisténcia politica
transforma nossas formas de ver e ser e, portanto, cria as condigdes necessarias para que nos
movamos contra as for¢as de dominagao e morte que tomam as vidas negras” (HOOKS: 2019,
p. 63).

Conforme aponta bell hooks (2019), a naturalizagdo de imagens exibidas na midia de
massa tem ligacdo direta com o patriarcado supremacista branco, gerando representagdes que
ndo somente apoiam como mantém a opressdo racial. A autora explica que, a partir da
escraviddo, o grupo hegemdnico assimilou que ¢ preciso controlar as imagens para que seja
possivel manter a dominacdo. Alids, Sodré (2015) conta que as representagdes do homem
negro desde o inicio da escraviddo perpassam pelo “negro bom”, que € submisso e sorridente,
e pelo “negro mau”, que ¢ animalizado e assassino, relembrando o importante fato que o
sujeito escravizado, muitas vezes, era obrigado a assumir tarefas consideradas indignas para o
senhor, como assassinato e tortura. Logo, para combater esses fatos, € necessario criticar esse
controle e transformar as representacgoes.

Nesse contexto, vale lembrar que as representacdes sociais sao fendmenos originados
na modernidade. De acordo com Rosane Borges (2019), o homem ocidental do século XIX

comeca a pensar de acordo com as representagdes do mundo. Agora, a autora acredita,
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inclusive, que este século estd atravessando ondas de necessidade de visibilidade e
representacao. Segundo Goetz el al (2008), a comunicagdo de massa gerou acesso a diferentes
contextos sociais e surgimento de diversificados nucleos sociopsicologicos produtores do
conhecimento do senso comum e, consequentemente, variedade de representagdes sociais.

Por outro lado, é importante destacar que o publico ndo é considerado passivo frente
a esse processo. Portanto, ¢ na relagdo dos meios de comunicagdao de massa com o publico
que as representagdes sociais sdo construidas e propagadas, ja que ¢ necessario um nivel de
consenso para que essas representacdes sejam criadas. Logo, ainda que a elite fornecga a base
para essas criacdes, torna-se necessario que o povo nao somente aceite como também auxilie

a difundi-las.

2.3. Representacao social do negro na publicidade, telejornal, filme e novela

Para trabalhar a representagdo social dos negros em diferentes lugares da midia,
decidimos optar por exemplos na publicidade, telejornais, novelas e filmes. Quanto a falta de
negros em comerciais, Aratjo (2004) acredita que isso pode ser explicado pelo fato de os
empresarios brasileiros ndo considerarem os afro-brasileiros como uma forga econdmica, ja
que enxergam o preto como pobre. No entanto, hooks (2019) verifica que houve uma
mudanga ao perceber o publico negro como consumidor. Nesse sentido, ela relata que, por
meio de pesquisas de mercado, a Pepsi descobriu que pessoas negras compram mais o seu
produto. A partir disso, mais comerciais da empresa com personagens afrodescendentes
comegou a aparecer. Alias, vale fazer um pequeno adendo a esse respeito.

Ainda que, atualmente, a luta pela representatividade esteja bastante presente, muito se
confunde em relacdo a inten¢do das empresas por tras disso. Afinal, na sociedade neoliberal, o
capital ¢ a moeda de troca. Portanto, ao reconhecer na populagdo negra um consumidor,
frequentemente as corporacdoes nao estdo preocupadas com a questdo da igualdade
representativa, mas dialogam com o publico que potencialmente possibilita mais lucro. No
maximo, atentam-se para mostrar uma imagem de organizagdo racialmente inclusiva, sem se

preocupar com a luta antirracista.
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Sodré (2015) também aponta que comegou a existir o reconhecimento do povo negro
como consumidor. De acordo com o Instituo Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)®, os
afro-brasileiros fazem parte dos 17% das pessoas mais ricas do pais. Com isso, a valorizagao
da estética negra também passou a percorrer por ambitos como cinema e publicidade.
Segundo o autor, ndo houve uma integracdo socioecondmica do povo negro no Brasil, mas
“bolsdes de renda” que sdao concentrados e detectados pelo mercado, entdao a publicidade
utiliza a prerrogativa da modernizacao para assimilar esses consumidores.

Continuando a abordagem sobre a questdo comercial, hooks (2019) entende que a
publicidade usa a representagdo social das pessoas negras como seres ligados a selvageria,
permitindo que exista um senso comum de que o afrodescendente sabe alcangar prazeres do
corpo que outros grupos nio conseguem. Sobre isso, a autora destaca: “E o corpo do jovem
homem negro que ¢ visto como a epitome dessa promessa de selvageria, de poder fisico
ilimitado e de erotismo incontrolavel” (HOOKS: 2019, p. 86). Ou seja, € o corpo altamente
sexualizado. Por outro lado, na chamada vida real, os homens negros sdo frequentemente
violentados, seja pelos proprios negros, seja pelos brancos. Assim, eles ndo conseguem
enxergar que carregam a dor diariamente e, além disso, ndo sabem falar sobre ela.

Sobre a inclusdo de mulheres negras em revistas de moda, hooks (2019) salienta que,
quando houve o boom de reclamagdes sobre a falta de mulheres ndo brancas em revistas,
acreditou-se que a inclusdo por si s6 poderia romper com o racismo no sentido de que essas
pessoas ndo sdo consideradas bonitas. Por outro lado, a autora aponta que, atualmente, as
modelos negras representadas na capa e no miolo das revistas tém uma tendéncia a dialogar
com os esteredtipos por meio de fotos com mulheres de pele retinta e tragos negroides
distorcidos ou modelos birraciais em fotografias que retratam a hiperssexualizag@o. A respeito
disso, hooks afirma: “Pode-se concluir que, quando a pele ¢ exposta em trajes usados para
evocar atracdo sexual, a modelo que os veste ndo ¢ branca.” (HOOKS: 2019, p. 147). Nesse
sentido, a feminilidade branca ¢ inocente, enquanto a negra jamais poderia ser.

Quanto a presenca de negros em reportagens telejornalisticas, Hall (2016) traz um
apontamento interessante: os afrodescendentes passaram a ser vistos como componentes da
sociedade britanica, j& que em entrevistas de rua, por exemplo, eles sdo constantemente

utilizados. “Se vocé for entrevistar pessoas comuns para saber a opinido delas sobre um tema

8 Ver: IBGE: negros sdo 17% dos mais ricos e trés quartos da populacdo mais pobre. Disponivel em:
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2016-12/ibge-negros-sao-17-dos-mais-ricos-e-tres-quartos-da-
populacao-mais-pobre . Acesso em: 02 de dezembro de 2019.
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qualquer, entdo uma ou duas devem ser negras. A este respeito tornou-se mais aceito —
normalizado — que os negros sdo um elemento constitutivo da sociedade britanica
contemporanea” (HALL: 2016, p. 225). E necessério ressaltar que, no Reino Unido, os
afrodescendentes fazem parte de apenas 3%’ da populagdo, niimero muito menor do que no
Brasil, que, atualmente, tem 55,8% de afro-brasileiros'.

Ja com o objetivo de analisar essa situagdo no Brasil, Rogério Ferro (2012) citou o
seguinte caso: um grupo de jornalistas estava buscando adolescentes com sobrepeso e
obesidade na era da internet, que estimula o sedentarismo. Quando as gravagdes acabaram, foi
necessario escolher um personagem para estampar o primeiro plano da reportagem e um
garoto de 14 anos parecia perfeito para esse trabalho, mas foi recusado por causa da sua cor,
pois “ilustrar uma reportagem a partir de um negro poderia ‘causar um ruido na mensagem’.
Os receptores ‘estranhariam’ a presenga de uma familia de afrodescendentes como

personagem principal de uma ‘historia comum’” (FERRO: 2012, p. 64).

Considero as historias de interesse humano uma o6tima, porém desperdigcada
ferramenta para promover a convivéncia democratica e o conhecimento
mutuo dos diversos segmentos raciais no Brasil. Com a apari¢do (também)
de negros como personagens da vida real em situagdes comuns do cotidiano
e sem referéncia alguma a sua raga no jornalismo de televisdo, tal mensagem
¢ potencializada pelo recurso imagético, estabelecendo-se assim, esse meio
(mais do que qualquer outro), como o terreno fértil para a desconstrucio de
esteredtipos, o combate a discriminagdo racial e a promogdo da democracia
racial, efetivamente (FERRO: 2012, p. 70).

Ferro (2012) também analisou doze reportagens sobre saude de idosos no
“Fantastico”, entre novembro de 2006 e fevereiro de 2007, e notou a falta de pessoas negras
nas ‘“historias comuns”. Os brancos ocuparam 86,8% do tempo contando as suas historias,
enquanto os afrodescendentes tiveram 13,2%. Por isso, Ferro ¢ a favor da “desterritorializacao
racial do cidaddo comum no telejornalismo brasileiro” (FERRO: 2012, p.66), para que seja
quebrado o padrdo de representagdo negro e branco no meio televisivo.

Para Sodré (2015), o preconceito racial acontece quando ha proximidade e, por isso, o

racismo sugere a desterritorializagdo: o “outro”, visto como intruso, ndo pode ocupar o lugar

9  Ver: O que Megan Markle significa para os britanicos negros? Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/mundo/o-que-meghan-markle-significa-para-os-britanicos-negros-22674208
Acesso em: 28 de junho de 2019.

10 Ver: Em sete anos, aumenta em 32% a populagdo que se declara preta no Brasil. Disponivel em:
https://gl.globo.com/economia/noticia/2019/05/22/em-sete-anos-aumenta-em-32percent-a-populacao-que-
se-declara-preta-no-brasil.ghtml. Acesso em: 01 de julho de 2019.
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do “mesmo”, pois este ndo quer dividir o seu espaco. “O nojo racista ao Outro decorre de seu
deslocamento territorial: ele (o negro, o indio etc) est4 ali onde ndo deveria” (SODRE: 2015,
p. 298). Por isso o jovem negro de 14 anos nao foi o escolhido como o personagem principal
na reportagem, ja que estaria, na pratica racista da midia, apropriando-se do lugar que ¢
destinado a um branco.

Alias, Aratjo analisa que a maciga presenga de pessoas brancas no meio audiovisual,
em contraponto as negras, ¢ um reflexo do desejo de branqueamento existente desde o século
XIX e, portanto, foi naturalizado como “estética audiovisual de todas as midias” (ARAUJO:
2006, p. 73). Dessa forma, se ndo ¢ comum ver entrevistados negros especialistas compondo
reportagens nos telejornais, por exemplo, um dos fatores responsaveis por isso pode ser a
inadequagdo ao padrao estipulado. O autor acredita que isso criou uma ‘“pretensa
representacdo do real” por meio de pessoas brancas, magras e altas, que nao estdo de acordo
com a fisionomia da maioria dos brasileiros.

Como indicam Shoshat & Stam (2006), a constante representacdes de jovens negros
como delinquentes apresenta um impacto direto na vida dessas pessoas, que sao
constantemente tachadas de criminosas e, com isso, sendo assassinadas, muitas vezes “por
engano”, em especial pelas maos da policia. No primeiro trimestre de 2019, 78,4% das
vitimas de homicidios em intervengdes policias foram homens negros, totalizando 342

pessoas'.

Os esteredtipos de algumas comunidades apenas fazem o grupo-alvo se
sentir desconfortavel, mas a comunidade em questdo tem poder social para
combaté-los e resistir a eles, enquanto os estereodtipos de outras comunidades
fazem parte de politicas sociais preconceituosas e podem levar a praticas de
violéncia que colocam em risco a propria vida do acusado (SHOSHAT &
STAM: 2006, p. 269-270).

Dessa forma, Shoshat & Stam (2006) constatam que grupos marginalizados nao
conseguem controlar a propria representagdo. Entdo, revela-se necessario analisar os textos
midiaticos e se questionar sobre quais histérias sdo contadas e por quem, incluindo também a
necessidade de observar o modo como esses contetidos sdo produzidos.

Ja em relacdo as novelas e filmes, ¢ importante destacar que ambas promovem pontos

de vista sobre a vida real, perpassando pelas relagdes entre os individuos, por isso, parece ser

11 Ver: Proporgao de negros, pardos ¢ adolescentes cresce entre mortos pela policia no Rio. Disponivel em:
https://extra.globo.com/casos-de-policia/proporcao-de-negros-pardos-adolescentes-cresce-entre-mortos-pela-
policia-no-rio-23934628.html. Acesso em: 10 de novembro de 2019.
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um caminho perigoso olhar para as fic¢des apenas como algo voltado para o entretenimento,
sem tentar desmistificar o seu contetido. Shoshat & Stam (2006) acreditam que, por mais que
os filmes sejam representagdes, eles apresentam impactos reais no mundo, movimentando
paixdes e podendo, inclusive, tornarem-se a base para a promocdo de politicas sociais
retrogradas. De qualquer forma, os autores apontam que o que realmente interessa na analise
dos filmes ndo ¢ a sua veracidade, mas o modo como discursos ideologicos e perspectivas
coletivas sdo construidas. Ou seja, ¢ importante perguntar-se para quem essas construgdes sao
feitas e com base em quais ideologias e discursos, mostrando, assim, que a arte ¢ diretamente
ligada a politica.

Analisando produgdes cinematograficas, Shoshat & Stam (2006) indicam que o
eurocentrismo do publico é capaz de influenciar esses contetidos, pois as plateias precisam ter
os seus valores ideoldgicos respeitados para que o filme faca sucesso. Entdo, até mesmo obras
de cunho politico, como algumas produzidas sobre o apartheid, tém as suas historias ajustadas
(ou seja, transformam-se em mitos) para agradar o publico.

Além disso, outro ponto importante levantado pelos autores ¢ que o cinema dominante
vé as pessoas do chamado Terceiro Mundo como intercambidveis. Nesse sentido, eles
relataram ver atriz mexicana fazendo papel de indiana, egipcio fazendo papel de latino,
mexicana fazendo papel de oriental, entre outros. Vale relembrar que aos atores negros sao
oferecidos papéis racialmente marcadas, j4 os brancos podem interpretar qualquer
personagem que ultrapasse a questdo da etnia. Ou seja, o ator branco ¢ universal.

De acordo com hooks (2019), quando a maioria das pessoas negras norte-americanas
tiveram a chance de ter contato com a televisao, elas fizeram isso sabendo que esse veiculo
reproduz a ordem da supremacia branca. Logo, a experiéncia deles foi completamente
diferente da que aconteceu no Brasil. A autora acredita que “encarar a televisdo, ou filmes
comerciais, envolver-se com suas imagens, era se envolver com sua nega¢ao da representagao
negra” (HOOKS: 2019, p. 217). A partir disso, surgiu o cinema negro independente, que foi
um modelo contra-hegemodnico de producdo audiovisual. Ela conta que, quando era crianga,
assistir a televisao era um modo de desenvolver um olhar critico sobre o contetido televisivo.

Aliés, hooks (2019) também pesquisou sobre a opinido de mulheres negras acerca de
filmes e a maioria disse que nunca esperava ver “representagdes convincentes” sobre si
mesmas, pois tinham consciéncia do racismo presente no mundo audiovisual. Esse mesmo

grupo dizia resistir a identificagcdo com os filmes: “o prazer da resisténcia, de dizer ‘ndo’: nao
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a uma apreciagdo ‘sem sofisticacdo, de nossa parte e dos outros, de imagens culturalmente
dominantes, [ndo] a estruturas de poder que nos pedem para consumi-las acriticamente de
formas altamente restritas” (KUHN apud HOOKS: 2019, p. 227).

J& em relacdo as espectadoras que sdo fds de produgdes hollywoodianas, todas
disseram que € necessario abstrair a critica para conseguir aproveitar o filme, sem pensar em
racismo ou machismo. Assim, hooks (2019) acredita que existe uma ligagdo entre a
representacdo na midia e a capacidade das mulheres se constituirem como sujeitas. De acordo
com a autora, as mulheres negras que construiram suas identidades na resisténcia tém mais
propensao a adquirir uma capacidade maior de critica, ou, como diz hooks, de olhar opositor.
Assim, elas conseguem ver a desumanizacao e objetivacdo de si mesmas com mais facilidade,
por isso se posicionam abertamente contra.

Assim como apontaram Hall (2006) e Freire (2004a), Shoshat & Stam (20006)
acreditam que um publico critico pode exercer pressdo sobre os contetdos midiaticos, em
especial quando se trata de filmes, influenciando as préximas producdes: “Nesse sentido, a
bagagem cultural de uma plateia em particular pode gerar pressdes contra um discurso racista
ou preconceituoso” (SHOSHAT & STAM: 2006, p. 267). Alias, eles inclusive relembram um
momento em que a pressdo do publico fez mudar a postura de Hollywood, pois, de acordo
com os autores, as producdes hollywoodianas colocam a moralidade como uma questao de
cor, entdo, quanto mais escura € a cor da pessoa, pior € o seu carater.

No filme “O nascimento de uma nagdo”, os personagens negros e servis eram feitos
por atores negros, mas os papéis de negros agressivos eram protagonizados por brancos
pintados — a técnica conhecida como blackface. Devido aos protestos da Associacdo Nacional
para o Progresso de Pessoas de Cor (NAACP), Hollywood comegou a selecionar atores
negros para papéis secundarios. No entanto, ndo podemos negar que esse foi apenas um
pequeno passo longe de ser enquadrado como uma atitude voltada para a promog¢do da
equidade entre artistas negros e brancos. Sobre o direito de se representar, Shoshat e Stan

alertam:

Ultimamente, Hollywood tem acenado em dire¢do a uma escolha mais
“correta” dos elencos: afro-americanos, indios e latinos conquistaram o
direito de “representar” suas proprias comunidades. Mas essas escolhas
“realistas” ndo sdo suficientes se a estrutura narrativa e as estratégias
cinematograficas permanecem eurocéntricas. Um rosto epidermicamente
correto ndo garante a representacdo de uma comunidade" (SHOSHAT &
STAN: 2006, p. 280).
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Desse modo, ainda que possam se representar, iSso ndo garante a presenca de uma
representagdo nao-eurocéntrica. E o que apontam Shoshat & Stan, explicando que “o sistema
pode simplesmente ‘usar’ o ator para ativar o sistema de cddigos dominantes, muitas vezes a
despeito de suas objecdes” (SHOSHAT & STAN: 2006, p. 279). Ou seja, utilizar um ator
negro em prol do que o sistema dominante entende como um individuo negro na sociedade.
Entdo, ainda que o ator possa ser militante e consciente de sua negritude, isso pode ndo ser
suficiente para que ele consiga ultrapassar a barreira estipulada pelo sistema no papel que a
ele foi oferecido.

Nesse contexto, os autores ainda mostram que, em filmes liberais de Hollywood, os
personagens europeus/euro-americanos sao considerados os “centros de consciéncia”. Nessas
obras, os personagens de paises em desenvolvimento tém func¢do secundaria até mesmo
quando a historia € sobre eles. Precisamos levar em consideracdo que essas observacgoes
foram feitas nos anos 90, entdo muitas mudangas aconteceram de 14 para ca. No entanto, nada
que apresente uma verdadeira subversao nos modos de producao hollywoodianos.

E importante destacar ainda que, quando se trata de controle sobre a representacio,
acredita-se que isso significa veicular imagens positivas. No entanto, ndo € isso que acreditam
Shoshat & Stan (2006). Ambos abordam sobre filmes africanos, como Finzan (1989) e Laafi
(1991), que apresentam uma visao critica sobre a sociedade e ndo como imagens positivas do
seu povo, mostrando a complexidade da sua comunidade sem mascarar uma sociedade
perfeita.

Por isso, Shoshat & Stan (2006) acreditam a questdo da imagem ndo deve ser
analisado de modo maniqueista, ou seja, positiva ou negativa, colocando as pessoas em
categorias preestabelecidas. Afinal, as imagens podem mudar e, mesmo assim, permanecer
com a mesma fun¢do. De acordo com Riggs (apud SHOSHAT & STAN: 2006), o papel de
subserviente, como no caso do Pai Tomds, ndo tem o objetivo de representar os negros, mas
deixar os homens brancos tranquilos ao apresentar a imagem de um negro doécil.

Outro problema que os autores apontam, dessa vez de acordo com Herman Gray, € que
as imagens positivas dos afrodescendentes, principalmente aquelas representadas em séries
com elenco negro, promovem a crenca na existéncia de uma mobilidade individual e de uma
harmonia racial, deixando de lado a analise sobre a existéncia do racismo e diferenca de

poder.
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Nesse debate, hooks (2019) dialoga com ambos autores, abordando sobre a
importancia da representacdo do povo negro ndo somente de acordo com uma imagem
positiva. Comentando sobre o diretor de cinema Micheaux, a autora indica que ele estava
interessado em desafiar as representagdes negras sob a 6Otica da supremacia branca, entdo ndo
bastava apenas reduzir a questdo a uma imagem positiva: ‘“no espirito da criatividade
opositora, trabalhou para produzir imagens que transmitem a complexidade da experiéncia e
dos sentimentos” (HOOKS, 2019, p. 244).

Com isso, a autora entende que ¢ necessario ndo reduzir a critica a dicotomia de boas e
mas imagens. “Em geral, o que ¢ considerado bom ¢ apenas uma reacdo contra as
representacoes obviamente estereotipadas criadas por pessoas brancas. No entanto, atualmente
somos bombardeados por imagens estereotipadas similares criadas por pessoas negras”
(HOOKS: bell, 2019, p. 36).

Logo, a questdo ndo € apenas criticar o sfatus quo, mas criar alternativas em relacao as
representacoes com o objetivo de transformar as visdes de mundo cuja base esta no olhar da
supremacia branca. Nesse sentido, hooks escreve: “Apenas mudando coletivamente o modo
como olhamos para nds mesmos e para o0 mundo ¢ que podemos mudar como somos vistos”
(HOOKS, 2019, p. 39). Questionando a reacdo de telespectadores negros na sala de cinema
durante o filme “Os donos da rua”, dirigido por John Singleton e exibido em 1991, hooks faz

uma interessante analise:

Sdo imagens dolorosas de se ver. E assim que deveria ser. Deveria ferir os
nossos olhos ver o genocidio racial perpetuado nas comunidades negras, seja
na realidade ou na fic¢do. No entanto, no cinema onde assisti a esse filme, a
maior parte da audiéncia negra parecia encontrar prazer naquelas imagens.
Essa reagdo ¢ um testemunho poderoso, que revela as formas de
representagdo na sociedade supremacista branca que ensinam as pessoas
negras a internalizarem o racismo tdo profundamente em nossa consciéncia
coletiva que podemos sentir prazer com imagens de nossa morte e destruicdo
(HOOKS: 2019, p.40).

Sobre as representacdes midiaticas, das minorias, Freire (2005), acredita ser
necessario atentar-se com cautela a observagdo. Isso porque muitos estudos pioneiros que
fizeram uma andlise de conteudo focaram em critérios limitantes como a frequéncia e papel
da representa¢do dos oprimidos nas transmissdes audiovisuais. Logo, isso pode resultar num
levantamento raso de uma complexidade de representagdes, fazendo crer que existem apenas

conjuntos de formulas especificos e restritos. Esse tipo de abordagem pode cair na armadilha
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de generalizar a “natureza estereotipica da midia” (FREIRE: 2005, p.26), ignorando, portanto,
outros itens como parddias que pretendem ser subversivas.

Nesse sentido, podemos citar o filme “Macunaima” (1969), em que Shoshat & Stan
(2006) inclusive comentam que essa adaptagdo da obra de Mdario de Andrade transforma o
canibalismo em um recurso artistico ao coloca-lo como um modo de criticar a ditadura militar
e o sistema capitalista brasileiro. Desse modo, essa foi uma maneira de usar um esteredtipo
(canibalismo) para criticar a sociedade e ndo corroborar com o discurso dominante.

Em relagdo as producdes das telenovelas brasileiras, um importante estudioso ¢ o Joel
Zito de Araujo (2004), que faz ndo apenas uma andlise de contetido como também uma
analise historica dos afrodescendentes na sociedade brasileira. Ele conta que o governo
brasileiro, por meio de decretos, tentava impedir a expansdo da miscigenacao de negros e
indigenas com imigrantes de paises ndo-brancos, enquanto estimulava a vinda de pessoas de
regides ibéricas e anglo-saxonicas. Um dos decretos foi o de 28 de junho de 1890, cuja policia
de portos e agentes diplomaticos eram encarregados de impedir que criminosos, indigentes e
indigenas da Africa e da Asia entrassem no Brasil. O outro foi o decreto-lei n 7.967 de 18 de
junho de 1946, em que a vinda de imigrantes sé seria aceita se auxiliasse na composi¢do da
ascendéncia europeia.

Como era de se esperar, as atitudes racistas tanto legais quanto sociais tiveram
impacto no modo como os negros sdo representados na midia. O autor apresenta uma analise
das telenovelas entre o periodo de 1963 a 1997. De acordo com ele, os papéis interpretados
por atores negros durante a década de 60 foram todos ligados a personagens subalternos,
periodo em que era reforcada a teoria da democracia racial, mostrando a convivéncia pacifica
entre as ragas por meio das telenovelas.

Nesse periodo, a novela “A Cabana do Pai Tomas”, de 1969, teve o maior nimero de
personagens negros até essa data, mas isso ndo impediu o surgimento de protestos em torno
da questdo racial, j& que o ator principal para interpretar o personagem negro Pai Tomas
deveria ser negro, mas foi interpretado por Sérgio Cardoso, que era branco e foi pintado de
preto, utilizando ainda rolhas no nariz e nos labios para dar a impressdo de ter boca e nariz
grande. De acordo com o Aradjo (2004), a escolha desse ator branco demonstra a
desconfianga dos produtores em oferecer a um ator negro a capacidade de desempenhar o

papel de protagonista.
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Ja na década de 70, o autor conta que houve um apreco maior pelo realismo, para que
os espectadores pudessem se identificar com as novelas, entdo passaram a ser contados os
dramas do povo negro em busca da ascensdo econdmica e social. Em 1975, foi criada a
novela “Pecado Capital”, em que Milton Gongalves fez o papel de um psiquiatra, cuja
escritora Janete Clair tentou ampliar a participagdo dele ao elaborar um romance entre o
médico e uma irma mais velha de um paciente, interpretada por Tereza Amayo, uma mulher
branca.

No entanto, esse romance foi reprimido pelo publico, que mandava cartas protestando
contra o casal. Em entrevista a Araujo (2004), Milton Gongalves comenta que, apesar desses
protestos, muitas criangas e jovens negros iam falar com ele na rua, mostrando-se felizes com
o personagem. Ainda assim, de acordo com o autor, o papel desempenhado por Milton
demonstra um homem negro perfeito, de comportamento aceitavel e sem liga¢cdes com a sua
comunidade e, menos ainda, vinculos com pessoas da sua raga. Ou seja, era um negro de alma
branca e, mesmo assim, naquela €poca, nao foi plenamente aceito pelo publico branco.

Ainda durante os anos 70, Aratijo (2004) relata que houve a acentuag¢do da presenca
do personagem negro como o anjo da guarda do protagonista branco, mas também ocorreu um
timido avango na questdo racial. A TV Tupi, por exemplo, inaugurou em 1977 a novela “Um
Sol Maior”, que foi o primeiro folhetim com personagens negros representando um nucleo
importante. Na trama, existiam personagens negros € brancos bons e maus, com o objetivo de
provocar uma reflexdo sobre o racismo. Mas, ainda assim, na emissora, os atores negros
tinham maior participagdo em papéis subalternos, sendo os confidentes dos brancos e os
personagens caricatos. Desse modo, atores negros ocuparam 90% das novelas da Tupi nesse
periodo.

No elenco de uma telenovela, ao ator negro sera destinado um personagem
para o qual ja estd previsto a caracteristica étnica. Em outras palavras, um
personagem que possa ser indiscriminadamente representado por um negro
ou por um branco, o sera por um ator branco. Ao ator negro somente lhe
cabe o personagem construido como negro. E ainda, personagens, quase
sempre, secundarios ou descartaveis, interpretando papéis sociais subalternos
dentro da estrutura social brasileira (FARIA & FERNANDES: 2007, p. 13).

Enquanto isso, na década de 80, na novela “Corpo a Corpo”, de 1985, Zez¢é¢ Motta
interpretou uma arquiteta que fazia par romantico com Marcos Paulo, mas a relagdo inter-
racial gerou polémicas entre os espectadores. Como relembra Araujo (2004), alguns deles

inclusive mandavam recados para a secretdria eletronica do ator com mensagens racistas.
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Enquanto isso, Zezé era “elogiada” nas ruas por ter consigo conquistar um gald branco. Ja a
arquivila, interpretada por Joana Fomm contou que, mesmo interpretando uma personagem
racista, as pessoas comentavam com ela nas ruas que a vila deveria ser mais educada, utilizar
a expressao “escurinho” e ndo “negro”, mostrando que o problema ndo ¢ ser racista, mas ser
racista de modo evidente e ndo dissimulado.

Ja os anos 90 estrearam o primeiro caso de confronto aberto entre lideres negros e
produtores de novelas surgiu quando foi lancada “Patria minha”, em 1994. Araujo (2004)
conta que o episoddio que gerou a polémica foi uma cena abertamente racista, em que um vilao
branco insulta um doméstico negro com diversos termos preconceituosos, mas o personagem
nao rebate e nem enfrenta o chefe. Dias depois, o Geledés, instituicdo em prol do movimento
negro, processou a novela por ter criado uma cena que fere a autoestima do povo negro nao
por ter evidenciado um personagem racista, mas pela forma como a vitima se comportou
diante dele. A notificacdo exigia que o personagem Kennedy, vitima de racismo, fosse
conscientizado por outros personagens negros na trama e isso aconteceu capitulos depois. Em
nota oficial, a Rede Globo acusou a Geledés de racismo, pois ela ndo deveria ter exigido que a
conscientizacdo viesse de um negro.

Nessa época, a atriz Ruth de Souza foi a tinica da emissora a defender a entidade
negra, relembrando também o que aconteceu anteriormente na novela “A viagem”, que
mostrou o céu como um paraiso sem pessoas negras, mas essa situacao foi revertida por meio
de cartas de protestos dos espectadores enviadas a emissora. Desse modo, podemos ver um
avanco no processo de conscientizagdo racial da sociedade brasileira que, antes, contava com
diversas cartas de protestos racistas e, depois, passaram a surgir cartas de protestos
antirracistas. Isso ndo indica que os racistas desapareceram, mas que os antirracistas estdo se
disseminando e se fazendo ouvir em diversos espacos, inclusive o televisivo.

Em “A proxima vitima”, de 1995, surgiu a primeira familia negra conservadora de
classe média na telenovela que conquistou a simpatia do publico. De acordo com Araujo
(2004), esse sucesso se deu, em grande parte, devido ao desejo dos espectadores em ver
familias médias tradicionais, que estavam se tornando ausentes nas telenovelas modernas. Ja
em relacdo ao publico negro, essa satisfacdo se intensificou, acertando “em cheio no desejo
historico do segmento populacional negro brasileiro” (ARAUJO: 2004, p. 294), cujas familias
monoparentais, chefiadas por mulheres, era 0 mais comum, mas, ainda assim, buscavam e

buscam constituir familias integradas e estaveis como a da classe média tradicional.
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Durante a década de 90, Aratijo (2004) percebe que o tabu do racismo como um
problema individual do vildo ndo se sustentou como antes, permitindo que mais atores
conseguissem destaque nas novelas, como Tais Aratijjo em “Xica da Silva”, que foi a primeira
protagonista negra na telenovela do Brasil. No entanto, ¢ importante destacar que, de acordo
com o autor, as mudangas que aconteceram nos anos 90, relacionadas & maior representacao
em telenovelas e comerciais, ndao estao ligadas apenas as iniciativas da midia, pois resultam da
maior participacdo e presenca de entidades negras na sociedade.

Ao analisar todo o periodo de 1963 a 1997, Aratjo (2004) revela que o ideal de
branqueamento ¢ o desejo da europeizagao dos brasileiros eram constantes nas novelas. De 98
novelas da Rede Globo, com excecdo das que abordavam a escraviddo, 28 delas nao
contavam com atores negros. Além disso, em apenas 29 telenovelas o percentual de
personagens negros foi maior que 10% do total do elenco. Nessa andlise, foram identificados
poucos papéis principais interpretados por afrodescendentes, tanto de protagonistas quanto
antagonistas.

O autor também destaca que, caso o personagem ndo tenha referéncia do seu
pertencimento racial na sinopse, a tendéncia é escolher um ator branco, ja que ele ¢
considerado universal. Nesse contexto, aos atores negros estao reservados os papéis sem agao,
de personagens decorativos ou passageiros, compondo os ambientes domésticos e as ruas
(favelas). Com isso, Aratijo (2004) conclui que, assim como na sociedade brasileira, as
telenovelas tratam o racismo como um tabu.

Enquanto isso, Stuart Hall (2016) enxerga mudangas significativas no contexto
britanico por meio da inclusdo de pessoas negras retratadas em situagdes do dia a dia, dramas
de televisdo e filmes abordando a vida familiar afrodescendente e colocando personagens
negros em destaque. Hall (2016) ainda comenta de esportistas, tanto homens quanto mulheres,
negros que se destacam. Mas como se sabe, o0 mundo do esporte e da musica sdo os dois
lugares onde o povo afrodescendente ¢ reconhecido. Além disso, conforme o crescente culto a
celebridade, a presenca de artistas negros estd sendo normalizada. Todas essas questdes
apontam, inegavelmente, para um processo de maior visibilizagao.

No entanto, essas mudangas sdo suficientes? Afinal, basta olhar para os CEOs,
politicos e profissionais em posicdo de destaque que ¢ possivel observar que,
majoritariamente, t€ém uma cor especifica: branca. Além disso, como indica o autor, as

pessoas negras podem ser celebradas um dia e massacradas no outro, pois os mecanismos de
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difamacdo e divisdo ndo foram extinguidos. Nesse sentido, Stuart Hall declara: “as estrelas
negras figuram nos artigos principais da midia sobre as celebridades, mas essas
representacdes convivem com a continua demonizagdo da juventude negra na cobertura sobre
crimes ¢ desordem” (HALL: 2016, p. 227). Ou seja, por mais que estejam acontecendo

mudangas, ainda assim, nds ainda nao temos muito o que comemorar.
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3. ESTRUTURA E FUNCIONAMENTO DA TELEVISAO

Este capitulo focard nos mecanismos de funcionamento e estrutura da televisdo,
incluindo a do telejornal, e o papel dos jornalistas, perpassando também por um breve
historico desse meio de comunicacao no pais. Além disso, vamos tratar da relacdo da TV com
a dominacdo, analisando termos como hegemonia e ideologia. Por fim, serd abordada a
tematica da identidade, relacionando-a com a televisdo, apontando também as praticas racistas

veiculadas por esse meio.

3.1. Analise sobre a televisao

Como o meio analisado nesta pesquisa ¢ a televisdo, revela-se necessario entender
0s seus mecanismos, ressaltando a importancia da TV na vida social e considerando-a como o
principal meio de comunicacao com influéncia na formagao de opinides dos cidadaos. No
inicio do seu surgimento no Brasil, em 1950, a TV era uma ferramenta de inovacao
tecnologica feita para entreter a elite. Isso porque nem todos podiam compra-la, entdo a
programacao da televisdao era voltada para a classe mais alta. De acordo com Sodré (2010),
unindo o contato com a elite e a falta de uma estrutura focada no comercial, a televisdo
brasileira atuou numa linha culturalista, ou seja, as exibi¢des juntavam telejornalismo e
espetaculos culturalistas, como programas de musica classica e teleteatro.

No entanto, a partir de 1960, isso passa a mudar, pois as estagdes de TV se
ampliaram e comecaram a existir 15 delas nas capitais brasileiras, propiciando o carater
comercial do aparelho televisivo e a disputa por recursos publicitarios. Além disso, a
programacao norte-americana ¢ importada e os programas de auditério ganham o seu espago.
Sendo assim, segundo Sodré (2010), trés acontecimentos favoreceram a expansao da televisao
no Brasil: reconcentragdo de renda, diversificacdo dos bens de luxo e modernizagao

tecnoldgica das comunicagdes.

Realmente, o desenvolvimento da televisdo ndo envolve um Unico aspecto
produtivo (como acontece com a imprensa), mas diversos tipos de produgdo
paralela que vao da fabricagdo de receptores e da organizacdo de setores
especializados de pessoal técnico até o crescimento da produgdo de bens
duraveis de luxo. A televisdo, por sua vez, passou a significar cada vez mais
o ‘futuro’ tecnolégico do sistema dos meios de informacgdo, articulado,
apesar de eventuais contradigdes internas, com a ideologia modernizadora do
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crescimento economico. Modernizagdo aqui significa reproducdo ideoldgica
dos padrdes de vida da sociedade urbano-industrial (consumo, educagio etc),
mesmo nas regides rurais ou interioranos onde inexista renda importante”
(SODRE, 2010, p. 100).

De acordo com Sodré (2010), a TV permitiu incluir grupos socialmente excluidos,
como negros e pobres, ao contrario das revistas destinadas a classe A. No entanto,
representados como o ponto fora da curva, o individuo diferente (positivamente) dos outros
participantes da minoria em que estd incluido. Ainda assim, o autor aponta que essa estratégia
funcionou, pois, em 1971, 70% dos aparelhos de TV no Rio e em Sao Paulo pertenciam as
familias da classe C e D. Nesse contexto, Sodré indica que ¢ necessario lembrar do
mecanismo de uma empresa que habita o mundo da livre-concorréncia: o que importa ¢ a
posi¢do no mercado.

Sendo assim, ele acredita que isso pesa muito mais que um planejamento com base
nos interesses das classes dominantes. Por isso, “a televisdo brasileira soube acompanhar,
portanto, as indicacdes da logica do mercado em sua investida hegemonica” (SODRE: 2010,
p. 107). Ainda que estivesse tentando ganhar as classes C e D, ndo esqueceu do publico
conquistado originalmente, que foi a classe B?, composta de pequenos comerciantes e
proprietarios, além de burocratas.

Por outro lado, depois de ganhar a audiéncia e conquistar a confianca da publicidade,
a TV voltou-se para telespectadores de posi¢cao mais elevada socialmente, incluindo anincios
de artigos luxuosos. Segundo o autor, isso rompeu com a conexao simbolica construida entre
a televisdo e as camadas populares, extinguindo programas grotescos. Atualmente, a Rede
Globo, por exemplo, ndo trabalha mais com esse tipo de exibigao.

Alias, importante destacar que, segundo Sodré (2010), as primeiras emissoras no
Brasil surgiram no inicio da década de 50, mas apenas em 1956, no inicio do governo de
Juscelino Kubitschek, passa a acontecer uma proliferacdo de emissoras no pais. No entanto,
ao longo desses anos, ndo havia um sistema informativo no pais, que passou a ocorrer apenas
em 1967 com base na imposi¢do da centralizagdo da cultura por meio da modernizagao.
Durante esse processo, com o intuito de expandir a modernizagdo, setores privados e publicos
comecaram a investir na publicidade, telecomunicacdes, obras urbanas, originando assim o
sistema de televisdo. Segundo o autor, o ano de 1968 foi marcado pela grande venda de

aparelhos de TV no Brasil.
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Freire (2004b) conta que depois do golpe militar de 1964, o governo comegou a ser
mais vigilante em relagdo as telecomunicacdes. Nesse contexto, a industria televisiva da
época foi bastante incentivada com os subsidios diretos e a criagdo de uma estrutura nacional
desse setor. A partir disso, o prego da televisdo foi reduzido, fazendo o nimero de aparelhos
saltar de 2 milhdes para quase 4 milhdes em apenas trés anos. A facilidade em comprar a TV
nao se deu apenas pela diminui¢ao do valor como também pela ampliagcdo do crediario.

Sodré (2010) ainda conta que em 1970, 24,1% dos domicilios brasileiros, totalizando
4,2 milhdes residéncias, possuiam TV, enquanto em 2008 esse numero saltou para 94%,
contabilizando 57,5 milhdes de domicilios. De acordo com dados da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilio Continua divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(Pnad/IBGE) em 2017, 96,7% das casas, que ddo o total de 70,4 milhdes de domicilios'?,
contam com a presenca de aparelho televisivo.

Portanto, essas pesquisas demonstram que a televisdo ndo esta caindo em desuso
com a ascensao da internet, j& que a porcentagem de casas que t€m esse aparelho apresenta
constante crescimento. Mas antes de aprofundar nos estudos sobre a estrutura da televisao, ¢

importante, primeiro, tentar entender o que ela é. Para isso, Machado (2003) explica:

Televisdo € um termo muito amplo (...) compreende desde aquilo que ocorre
nas grandes redes comerciais, estatais e intermediarias, sejam elas nacionais
ou internacionais, abertas ou pagas, até o que passa nas pequenas emissoras
locais de baixo alcance, ou o que € produzido por produtores independentes
e por grupos de intervencdo em canais de acesso publico (MACHADO:
2003, p. 19-20).

Nessa tentativa de definicdo, Sodré (2010) comega explicando que esse ¢ um
aparelho dotado de superfluidade, nao surgindo para atender nenhum tipo de necessidade
humana em relagdo a comunica¢do por imagens. Assim, a TV ndo foi criada para “atender a
nenhuma espera especifica e preexistente da comunicagdo social. Surgiu diretamente do meio
técnico, como resultado da crescente autonomia dos bens eletronicos (do mercado) com
relagdo as reais caréncias humanas” (SODRE: 2010, p. 14).

Nesse contexto, o autor conta que, ao redor desse aparelho, foram criadas outras

inovagdes, como computadores, gravadores, videoteipe e videocassetes que, somados aos

12 Ver: PNAD Continua TIC 2017: Internet chega a trés em cada quatro domicilios do pais. Disponivel em:
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/23445-
pnad-continua-tic-2017-internet-chega-a-tres-em-cada-quatro-domicilios-do-pais. Acesso em: 05 de agosto
de 2019.
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outros meios de informag¢do como jornal e radio, além de dispositivos como telefone,
possibilitam que seja possivel observar a crescente intervengao do Estado e do seu poder no
ambito da comunicacdo social. Além disso, Sodré (2010) acredita que o surgimento da TV
deve ser encarado como uma maneira de imposi¢do da alienagdo fabricada pela ordem
produtiva contra os individuos. Nesse caso, somam-se alienagdes econdmicas, sexuais,
politicas, linguisticas e, com a TV, a alienagao da expressao dialogal.

Ainda sobre a defini¢do da TV, Sodré (2010) explica que ela ndo deve se limitar as
caracteristicas tecnologicas. Isso porque € necessario analisa-la como um sistema informativo
que ¢ semelhante a linguagem economica do mercado, sendo mobilizada pela tecnologia.
Alias, do ponto de vista econdmico, o autor acredita que ndo € possivel enxergar os meios de
informacdo como industrias isoladas. No caso da TV, por exemplo, ele explica esse aparelho
tem conexdo com a venda, publicidade, industrias de aparelhagem, entre outros. Sendo assim,
0 que o autor chama de sistema informativo/televisivo é o “complexo [jornais, radio, livros,
revistas etc] institucionalizado de meios de informagdo interdependentes [...] € com uma
tendéncia a homogeneizagdo de suas mensagens” (SODRE, 2010, p. 19), em que a TV lidera
esse sistema, funcionando como a proposta de informag@o mais cativante.

Enquanto isso, Arlindo Machado (2003) analisa a televisdo sob uma perspectiva
valorativa, focando nos trabalhos audiovisuais e se colocando como um defensor desse meio
de comunicacdo. Para isso, ele inicialmente verifica que ¢ um equivoco considerar que a TV
s6 mostra banalidades por dois principais motivos: acredita-se que a realidade ¢ muito
diferente fora da tela, o que ¢ um erro para o autor, e esse ponto de vista ndo leva em conta
que a banalidade estd presente em qualquer producdo intelectual devido a apropriagao
industrial da cultura. Como Machado aponta, “existe também vida inteligente na televisdao”
(MACHADO: 2003, p. 10) e ¢ isso que o autor tenta demonstrar com os seus estudos sobre
esse meio. No entanto, para averiguar esse outro lado da TV, € necessario mudar o foco e nao
prestar atencao somente nas “formas mais baixas” da televisao.

Segundo o autor, ¢ possivel estudar a televisdo de duas diferentes formas, sendo a
primeira com uma base socioldgica, voltada para a influéncia desse meio na vida social e
estudos sobre a quantidade de audiéncia, em que a qualidade da programacao nao é um ponto
levantado. Ja o outro tipo de abordagem indicado por Machado envolve justamente a
qualidade, levando em conta que esse ¢ “um dispositivo audiovisual através do qual uma

civilizagdo pode exprimir a seus contemporaneos os seus proprios anseios e duvidas, as suas
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crengas e descrencas, as suas inquietacdes, as suas descobertas e os voos de sua imaginagdo”
(MACHADO: 2003, 11).

Para Machado, a TV ndo est4 predestinada a uma funcdo fixa para todas as pessoas,
J& que “a televisdo € e serd aquilo que nos fizermos dela” (MACHADO: 2003, p. 12). Dessa
forma, cada um escolhe o que assiste na tela e, com isso, tem uma experiéncia pessoal, o que,
para o autor, vai contra os estudos que ndo analisam as posturas dos telespectadores,
produtores e criticos diante das produgdes televisivas, considerando-os como agentes passivos
frente a TV.

Segundo Machado (2003), ainda existe a ideia de que a televisao é uma producao do
mercado, sendo vista como um meio de controle politico-social, em que o sistema politico,
tecnologico e econdmico ditam as regras e as condi¢des de recepgdo. De acordo com o autor,
essa abordagem ndo ¢ incorreta, mas limitante por ndo avaliar a produgdo televisiva, adotando
uma visdo macroestrutural sem analisar o conteudo da televisdo. Por isso, ele acredita que ¢é
necessario enxergar a TV sem a visdo maniqueista, adotando uma abordagem que avalie a
televisdo como um conjunto de trabalhos audiovisuais. Sendo assim, € possivel perceber que o
estudo sobre a produgdo televisiva € escasso ou “conhecemos apenas o pior, como se sO 0 pior
fosse efetivamente televisao” (MACHADO: 2003, p.20). Machado acredita que isso acontece
porque nao ha esforco em olhar para tras e ver as produ¢des de qualidade que foram feitas ao
longo de 70 anos da televisdo. Por isso, ele aponta que ¢ importante analisar esse meio sob
outro ponto de vista, buscando “redescobrir essa arte negligenciada” (MACHADO: 2003, p.
21).

O ponto de vista de Machado vai contra o de Bourdieu (1997), ja que, para este
autor, a televisdo exerce uma violéncia simbdlica, que s6 existe devido a cumplicidade de
quem a sofre e quem a pratica. O primeiro mecanismo de violéncia apontado por Bourdieu
estd nas noticias de variedades, compostas por assuntos como drama e crime, mas também por
noticias cujo objetivo € provocar a distragao. Nesse caso, a TV chama atencao para fatos que
sdo de interesse a todos, chamados de fatos-Onibus, que ndo provocam choque nem divisdo,
mas favorecem um consenso sem atingir nenhum ponto importante.

Isso € uma estratégia de funcionamento da televisdo que auxilia na despolitizagdo, ja
que o proprio autor assinala que muitas pessoas tém esse aparelho como unica fonte de
informagdo. Entdo, ao investir em fatos-onibus que ndo dizem nada, a TV consegue afastar

dos telespectadores as questdes que deveriam ser abordadas para que as pessoas pudessem
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exercer a democracia. Como diria Sodré: “A televisdao ¢ decididamente despolitizante”
(SODRE: 2010, p. 28).

Aliés, ¢ importante destacar que, sobre o alcance da TV, Bourdieu (1997) acredita
que ela pode, na teoria, atingir a todos. No entanto, isso ndo possibilita, de fato, uma
democracia nesse meio, ja que lida diariamente com a censura. Nesse caso, a censura da TV
esta ligada a perda de autonomia, ja& que os assuntos, tempo de duragdo e condicdes de
funcionamento desse meio sdo impostas, censurando jornalistas e convidados.

Vale ressaltar ainda que Sodré (2010) acredita que o sistema de televisdo veio para
preencher o espaco que faltava para o Estado conseguir controlar a populagdo. Ele explica que
a TV ganhou importantes aliados para o seu funcionamento em instituigdes como a familia,
que a enxerga como um potencial educador devido a transmissdo de informagdes. Nesse
contexto, a televisdo consegue transformar em natural o seu objetivo de passar informagdes
centralizadas e abstratas, como se a populagdo tivesse real necessidade disso, ou seja,
precisassem da TV para se informar. Sobre isso, Sodré afirma: “Na realidade, as pessoas sdo
informadas [pela TV] para que ndo busquem a informagéo [fora dela]” (SODRE: 2010, p. 49).

De acordo com pesquisa divulgada pelo Ibope em 2017, 63% dos brasileiros t€ém a
TV como principal fonte de noticias”, enquanto aproximadamente 90% da populagdo no
Brasil se informa sobre os principais acontecimentos do pais por meio da televisdo. Ou seja,
ainda que exista o temor de que o aparelho televisivo ceda o espaco para as redes sociais no
que tange aos meios de informagdo, isso ndo aparenta acontecer tdo cedo. Nao ¢ a toa que
consultorios médicos, veterinarios e restaurantes estdo recheados de TVs ligadas nos canais
abertos, especialmente na Rede Globo.

No entanto, ¢ importante observar que, nessa relacao telespectador-televisdo, existe
um ponto relevante a ser levantado, que ¢ a censura. Sodré (2010) explica que ndo ha
reciprocidade entre falante e ouvinte, pois o conteido da televisdo ja chega as casas das
pessoas fechado de sentido, ndo abrindo espago para a troca que ¢ fundamental na
comunica¢do. Buscando em Jean Baudrillard, Sodré relembra que os veiculos de massa sdo
caracterizados pela ndo-comunicacdo. “Os media, a relacdo informativa, ao estabelecerem o
monopolio do discurso, eliminam a possibilidade de resposta e erigem um poder absoluto,

inédito na Historia: a hegemonia tecnologica do falante sobre o ouvinte” (SODRE, 2010, p.

13 Ver: TV é o meio preferido de 63% dos brasileiros para se informar, e internet de 26%, diz pesquisa.
Disponivel em: https://gl.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-o-meio-preferido-por-63-dos-
brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml. Acesso em: 05 de agosto de 2019.
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26). Ou seja, enquanto Bourdieu trabalha com o siléncio sutil de quem aparece na TV,
enquanto Sodré aborda o siléncio de quem a assiste.

Por mais que, atualmente, a TV tente se aproximar cada vez mais do telespectador,
criando quadros que convidam quem estd em casa a participar, ainda que virtualmente (por
telefone, video ou internet), isso ndo abre espaco para a troca que a comunicagdo possibilita.
Afinal, existe a pauta formulada por uma equipe de producdo do telejornal, por exemplo, em
que o telespectador apenas d4 a sua contribuicdo de acordo com os objetivos dos jornalistas.
Por fora, ainda existe a edi¢do, o que reduz ainda mais a participagdo do telespectador.

Isso acontece quando um telejornal langa uma pesquisa para os telespectadores
votarem ou permite que eles enviem videos sobre algum acidente ou acontecimento especifico
impactante. Sendo assim, a participagdo ¢ pontual e ndo rotineira. Além disso, por ndo
permitir que todos falem, tanto quem esta apresentando o programa quanto quem esta vendo,
a TV pressupde apenas uma relacdo — se ¢ que podemos chamar assim — abstrata, incorporea e
nao-dialdgica.

Por isso, a televisdo ndo possibilita ao sujeito a liberdade politica de opinido, que ¢ a
possibilidade de falar e ser ouvido, como indica Sodré (2010). E importante destacar também
que esse controle da fala operado pela TV ndo ¢ algo feito de forma conscientemente
manipuladora, pois, como aponta o autor, o proprio funcionamento desse veiculo estipula essa
falta de troca comunicacional. Sendo assim, “o sistema da televisdo, em si mesmo, ¢ uma
censura. De qué? Da resposta, do gesto, do corpo, reais e concretos” (SODRE: 2010, p.33).

Sobre a linguagem da televisdao, Sodré (2010) acredita que ela é construida por trés
diferentes processos, no qual um deles ¢ o de individualizagdo familiarizada, baseada na acao
do apresentador/teleator. Nesse caso, a TV tenta tirar a individualizagdo das pessoas por meio
de uma linguagem uniformizante, atuando em um contato direto com o telespectador e
utilizando a fungdo fatica. Para que a televisdo possa funcionar, quem estd passando a
mensagem atua para uma maquina, simulando a existéncia de um ser humano por tras dela,
Essa fungdo fatica se apoia na familia para estabelecer a proximidade com o ouvinte,
lembrando que a recepcao do contetido televisivo costuma ser o espaco familiar.

Assim, de acordo com Sodré (2010), a televisdo trata o telespectador como um
membro de uma familia, entdo, por meio desse envolvimento familiar construido pela
linguagem, a TV consegue disfargar o fato de ser um aparelho que produz mensagens e nao

permite que o publico também as produza. Dessa forma, o autor conta que esse veiculo atua
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como o “olho da familia” que transmite os acontecimentos do mundo. Além disso, ele
considera a presenca do apresentador como o item mais fatico da TV, por meio da
familiaridade do seu rosto, modo de falar proximamente com o telespectador, naturalizando
assim que o mundo seja apresentado por imagens. Nesse contexto, ¢ importante destacar que,
de acordo com Bourdieu (1997), a televisdo funciona conforme as estruturas mentais do
publico, baseando-se no moralismo, ditando, com isso, os pensamentos que devem ser
elaborados de acordo com os problemas da sociedade levantados por eles, como a violéncia
em determinados locais (escolas, periferias etc).

O autor ainda aponta que a televisdo ajuda a orientar a produgdo para a conservagao
dos valores estabelecidos. Assim, o campo jornalistico tem o que Bourdieu chama de
“monopdlio real sobre os instrumentos de producdo e de difusdo em grande escala da
informagdo” (BOURDIEU: 1997, p. 65), cujo monopdlio também atravessa o acesso dos
cidaddos e de outros produtos culturais a grande difusdo. Isso acontece porque os jornalistas
existem publicamente, podendo se exprimir publicamente e importar visdes do mundo de
acordo com o seu ponto de vista. No entanto, vale lembrar que essa expressdo do profissional
precisa estar ligada com as diretrizes do meio em que ele estd inserido, pois, se ndo, a
produgdo ndo passa.

Portanto, isso permite a retencdo de assuntos que os interessam, enquanto outros sao
deixados de lado, ainda que devessem atingir os cidaddos. Isso também acontece porque “os
jornalistas ‘tém Oculos’ especiais a partir dos quais veem certas coisas € nao outras; e veem de
certa maneira as coisas que veem. Eles operam uma selecdo e uma constru¢cdo do que ¢
selecionado” (BOURDIEU: 1997, p. 25). Assim, o principio € buscar o espetacular, utilizando
a dramatizacdo ao dar muita importancia para um fato e aumentar a carga tragica dele. De
acordo com o autor, o espetacular, extraordinario, excepcional ¢ assim visto aos olhos dos
jornalistas, que busca o ndo-cotidiano.

O segundo processo que envolve a linguagem da TV ¢ o de repeticdo analdgica do
real. Sobre isso, Sodré (2010) entende que o fato transmitido pelo video tenta ser simultaneo
ao tempo do telespectador, para simular uma imediatez entre ele e a televisdo. Além disso, o
autor conta que, na TV, o didlogo entre as pessoas do video se sobrepde & imagem. Como
aponte Bourdieu: “o mundo da imagem ¢ dominado pelas palavras” (BOURDIEU: 1997, p.
26). Isso porque, além de mostrar, € necessario explicar o que € mostrado, ao contrario do que

acontece no cinema, por exemplo, cuja imagem € conceitualizada. Afinal, a TV procura

67



simplificar os acontecimentos e ndo torna-los de dificil entendimento para os telespectadores.

De acordo com Machado (2003), esse predominio da oralidade acontece porque a TV
¢ herdeira do radio, entdo tem a palavra como base para o seu funcionamento, sendo, portanto,
menos visual e mais oral. Ainda assim, a imagem ¢ um ponto importante a ser analisado na
TV, pois, de acordo com Bourdieu (1997), revelar a imagem ¢ possibilitar que se diga mais do
que, de fato, estd sendo dito. Isso porque existem os gestos e olhares que também revelam
sentido.

Sobre o terceiro e ultimo processo da linguagem da televisdo, relacionado ao ja
existente e elaboracdo em espelho da fantasia, Sodré (2010) explica que, ao tentar transmitir a
realidade, a televisao realiza a sua construgdo de acordo com as representagdes sociais. Nesse
contexto, o autor declara que a representacdo € o tipo de conhecimento que melhor funciona
para a TV, ja que se baseia em imagens/figuras. Por simular de forma analogica a realidade,
Sodré considera que as informagdes produzidas e transmitidas pela televisdo surgem a partir
da relagao que ela tem com o real ja dado.

Além disso, o autor conta que o aparelho televisivo tende a um sincretismo, entdo
impossibilita a expressdo de grupos e classes sociais, levando a um processo de
homogeneiza¢do dos conteudos culturais para que eles sejam aceitos pela maior parte do
publico. No entanto, esses modelos de representagdes sociais nao funcionam muito bem fora
da TV, pois sdo formados de acordo com estereotipos culturais e impostos ao telespectador.
Enquanto isso, na realidade, h4d espaco para o questionamento, debate sobre essas
representacdes em meio aos diferentes grupos, entdo essa imposi¢ao nao apresenta bom éxito.

Nesse contexto, ¢ necessario lembrar que, segundo Bourdieu (1997), a TV ¢ uma
ferramenta que cria a realidade e ndo que a registra, ao contrario do seu pressuposto. Sendo
assim, o efeito de real produzido pela TV apresenta perigos politicos inerentes ao habito de
usar esse aparelho ordinariamente, entdo “ela pode fazer ver e fazer crer no que faz ver”
(BOURDIEU, 1997, p. 28). Isso provoca a criacao de ideias, representacdes e inclusive
grupos.

Alids, o autor destaca que existem informacgdes sobre acidentes, incidentes e
variedades que podem carregar consigo questdes politicas/éticas desencadeadoras de reagdes
que carregam racismo e xenofobia. Isso pode ser facilmente perceptivel ao assistir reportagens
massivamente transmitidas de criminosos negros, por exemplo, que auxiliam a dar o aval para

0 senso comum interpretar pessoas negras como perigosas, independentemente do contexto

68



em que elas estdo inseridas — seja na favela, seja numa festa de gala, o negro, rico ou pobre,
nao ¢ absolvido de sofrer racismo e ser considerado inferior e/ou criminoso.

Outro ponto importante a ser abordado ¢ a questdo da chamada televisdo de
qualidade, cuja pesquisa esta baseada no contetido televisivo. Como aponta Freire (2004b), os
critérios para definir qualidade na televisdo sdo bem heterogéneos. Machado (2003) comenta
que essa expressdo nasceu na década de 80, com o livro “M.T.M: Quality Television”
publicado pelo British Film Institute. Logo ap0s, esse conceito ¢ adotado por estudiosos, cujos
defensores acreditam que o contexto industrial e a demanda comercial ndo impossibilitam que
exista criagdo artistica na televisdo. Como explica Machado, “a arte de cada época ¢ feita com
0s meios, os recursos ¢ as demandas dessa época e no interior dos modelos econdmicos e
institucionais nela vigentes” (MACHADO: 2003, p.24). O argumento levantado pelo autor ¢
que as outras formas artisticas anteriores a TV foram criadas em regimes que restringiam as
produgdes, condicionando-as a valores religiosos, mas isso ndo significava que as criagdes
estavam de acordo com o regime politico vigente, ja que grande parte delas foi feita diante de
resisténcia e conflitos intelectuais.

No entanto, para Machado (2003), existem problemas na formulagdo do quality
television, pois a palavra “qualidade” apresenta diferentes usos e intengdes. Enquanto isso,
Freire (2004b) aponta que o problema com o conceito de qualidade relacionado a televisao ¢
que, inevitavelmente, ele gira em torno da ideia do bom gosto. Durante a ditadura militar, por
exemplo, o conceito de televisdo de qualidade estava relacionado com o uso politico desse
aparelho, para que assim fosse fortalecida a identidade nacional, perpassando também pelos
vinculos sociais e culturais no Brasil.

Machado (2003) acredita que a questdo da qualidade ¢, principalmente, ligada a sete
distintos aspectos quando se refere a TV. Segundo Geoff Mulgan (apud MACHADO: 2003),
qualidade pode estar relacionada aos recursos técnicos da TV; saber quais sdo as demandas da
sociedade ou da audiéncia, transformando-as em produtos; utilizar os recursos linguisticos;
utilizar valores morais e pedagdgicos; capacidade de gerar mobilizacdo, promovendo a unido
em torno de um interesse coletivo; produzir programas que foquem nas
minorias/individualidades; ou focar na diversidade, abordando diferentes experiéncias nas
producdes televisivas.

O que Machado (2003) conclui ¢ que a televisdo de qualidade, portanto, precisa

incluir a maior quantidade de qualidades dentre as sete citadas nesse trecho. Alias, para o
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autor, ainda ¢ importante destacar que a maior qualidade estd frequentemente relacionada a
reducao de audiéncia. Mesmo assim, inclusive as produgdes mais sofisticadas t€ém um publico
de massa, entdo, ainda com uma audiéncia muito reduzida, existem ‘“‘varias centenas de
milhares de telespectadores, e, portanto, muito superior a mais massiva audiéncia de qualquer
outro meio” (MACHADO: 2003, p. 30).

Ao tratar de géneros televisivos, Machado (2003) indica que a tendéncia € que eles
se misturem cada vez mais, j4 que o hibridismo estd presente na estrutura das produgdes
culturais. Mas, para desvendar se realmente ainda existem géneros, o autor utiliza a
abordagem de Mikhail Bakhtin, que considera o género como “uma for¢a aglutinadora e
estabilizadora dentro de uma determinada linguagem, um certo modo de organizar ideias,
meios e recursos expressivos” (MACHADO: 2003, p. 68), lembrando que ele estd em
constante modificagdo. Dessa forma, os gé€neros sdo diferentes entre si, mutdveis, podem
replicar outros géneros, cuja diversidade ¢é, portanto, ilimitada devido as infinitas
possibilidades das atividades humanas.

Alids, Machado (2003) acredita que o telejornal €, provavelmente, o género
televisual mais complicado de ser abordado, ja que € necessario avaliar ndo somente a técnica
como também o modo que a produgdo ¢ afetada pela ordem macroestrutural, tais como a ética
dos jornalistas ao selecionar e veicular noticias. Ainda assim, o autor aponta que o interesse
dele ¢ analisar o funcionamento do telejornal enquanto género televisual. Ele ainda aponta
que um mesmo telejornal pode ser interpretado de diferentes formas por diferentes
telespectadores devido a questdes como ideologias, valores, contexto cognitivo e
sociocultural. Dessa forma, ¢ possivel ter leituras variadas de um mesmo programa.

Dentre as principais caracteristicas de um telejornal, Machado (2003) ressalta o seu
efeito de mediagdo. Afinal, os acontecimentos aparecem para os telespectadores ao serem
mediados pelos reporteres, testemunhas e outros sujeitos que ddo a sua versdo do fato,
contando o que aconteceu a partir do ponto de vista deles. Alids, o autor ressalta que existem
telejornais que tentam suavizar essa mediagdo, incorporando recursos para a criagdo de ficcao
audiovisual, como a reencenac¢dao dos acontecimentos. Machado ainda fala que a construgdo
da noticia na televisdo se d4 de uma forma bem pessoal, ao contrario do que costuma
acontecer no jornalismo impresso, onde nao ¢ possivel ver as entonagdes, dramaticidade e
nem os diversos enunciados. Talvez por isso a TV continue sendo o principal meio pelo qual

os brasileiros buscam informagoes.
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Comentando sobre a técnica, Machado (2003) indica que o telejornal tem diversas
fontes de imagem e som, como material de arquivo, fotografia, mapas, graficos, textos,
musica e locucdo, mas a caracteristica fundamental ¢ o primeiro plano focado na posicao

stand-up, em que as reporteres e apresentadores falam olhando para a camera.

De fato, o quadro basico do telejornal consiste no seguinte: o repérter, em
primeiro plano, dirigindo-se a camera, tendo ao fundo um cenario do proprio
acontecimento a que ele se refere em sua fala, enquanto graficos e textos
inseridos na imagem datam, situam e contextualizam o evento; se tudo isso
for ao vivo, mais adequado ainda (MACHADO: 2003, p. 104).

Machado (2003) ainda revela que, pelo fato de o telejornal ter sido construido com
base nos depoimentos das pessoas que estiveram no acontecimento, ¢ fundamental que exista
a presenca da TV no local, sendo tanto uma condigdo indispensavel para o funcionamento do
telejornal como também para mostrar credibilidade na veicula¢do da reportagem.

E importante lembrar também que os reporteres sempre sdo identificados, o que ¢
necessario para a individualizagdo de cada acontecimento. Machado (2003) ainda aponta que
grande parte dos telejornais tem legendas que identificam quem estéd falando, em especial aos
funcionarios da emissora e personalidades de maior destaque, que levam uma identificacao
integral. Enquanto isso, “gente do povo”, como o autor chama, leva apenas identificagdes
genéricas, como testemunha e vitima.

Sobre o mundo dos jornalistas, Bourdieu (1997) aponta que ele € heterogéneo, entao
existem contradi¢cdes e disputas, mas os seus produtos sao homogéneos. Isso porque utilizam
as mesmas pesquisas de opinido, t€ém os mesmos anunciantes e sofrem as mesmas restrigoes.
Dessa forma, ainda que o pensamento liberal indique que a concorréncia impossibilita a
uniformizagdo, nao ¢ isso que acontece no jornalismo. Segundo o autor, isso se deve, em
grande parte, ao fato de a producdo ser coletiva, j4 que os jornalistas leem uns aos outros para
que assim possam saber o que foi transmitido e transmitam também para ndo ficarem para
tras, gerando assim a homogeneizagdo do conteudo. Além disso, eles estdo constantemente em
contato uns com os outros, por meio das coberturas, debates, coletivas, provocando o que
Bourdieu chama de efeito de fechamento. Enclausurados no proprio mundo, produzem as
mesmas noticias.

Além disso, Bourdieu (1997) acredita que as redagdes e editoras sdo inundadas pela
“mentalidade-indice-de-audiéncia”, que orienta diretamente as producdes. Ele conta que as

produgdes culturais que o proprio autor valoriza foram feitas contra esse indice, como a
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matematica e filosofia, que surgiram para quebrar barreiras ¢ ndo manté-las. Alids, essa
mentalidade chega até a internet por meio do marketing digital, j4 que empresas que tém
blogs lutam para aparecer na primeira pagina do ranqueamento do Google ao utilizar técnicas
SEO (otimizagdo para mecanismos de buscas) nos seus artigos.

Sendo assim, ¢ facil perceber como a questdo da audiéncia orienta a programagao das
emissoras. Freire (2004b) conta que, durante a virada da década de 70, a emissora Rede Globo
comecou a investir numa programacdo que atendesse um publico considerado mais
qualificado, sem, contudo, perder os telespectadores das classes C e D ja conquistados. Para
isso, “o padrao global de qualidade consubstanciava o intento declarado da emissora do
Jardim Botanico de ser ‘popular’ sem ser ‘popularesca’ (FREIRE: 2004b, p. 101). Com isso,
ao longo dessa década, a Globo conseguiu adotar uma visdo mista sobre o conceito de
qualidade televisiva, para que assim pudesse agradar as diferentes avaliagcdes de exceléncia.

De acordo com Bourdieu (1997), o indice de audiéncia resulta na urgéncia da
producao jornalistica: todos em busca do furo. Alias, ele aponta que a TV ¢ a producao
cultural mais atingida pela pressdo do comércio devido ao indice de audiéncia. Porém, em
nome da democracia, Bourdieu acredita ser necessario lutar contra o indice de audiéncia, pois
este faz com que o telespectador sofra com as pressdes do mercado. Nesse sentido, existe uma

cadeia de pressao entre telespectadores, produtores e concorrentes.

Hé objetos que sdo impostos aos telespectadores porque se impdem aos
produtores; e se impdem aos produtores porque sdo impostos pela
concorréncia com outros produtores. Essa espécie de pressdo cruzada que os
jornalistas exercem uns sobre os outros ¢ geradora de toda uma série de

consequéncias que se retraduzem por escolhas, por auséncias e presencas
(BOURDIEU: 1997, p. 39).

Bourdieu (1997) ainda acredita que a TV nao abre espaco para discussdes profundas.
Esse ndo ¢ um local propicio para que os pensamentos sejam expressados, ja que a televisao
forma uma liga¢do negativa entre urgéncia e pensamento. Em meio a essa urgéncia, o autor
também cita os fast-thinkers, indagando-se se a TV cria o habito de contar apenas com esses
pensadores (entrevistados) que pensam muito rdpido. Sobre isso, ele entende que essas
pessoas conseguem responder rapidamente as indagagdes/questdes porque estdo munidas de
“ideias feitas”, que sdo ideias rasas e amplamente aceitas. Ainda surge a questdo de que os

jornalistas privilegiam esses fast-thinkers e ndo pesquisadores jovens, que poderiam ter algo a
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dizer, pois seria necessario procura-los, enquanto os pensadores rapidos estdo a disposi¢do
sempre que for preciso.

De acordo com o autor, a TV também ndo da espago para o improviso, ja que o roteiro
antecipado do programa nao possibilita que assuntos ou palavras arriscadas sejam levantados
pelos apresentadores. No entanto, atualmente, isso ¢ mais comum em telejornais que em
programas de auditdrio, por exemplo, em que apresentadores, vez ou outra, permitem-se dar a
opinido sobre assuntos polémicos, como a politica. Basta lembrar do Faustdo, apresentador do
“Domingdo do Faustdo” exibido na Rede Globo, que, em rede nacional, disse frases como:
“imbecil que esta 14 e ndo devia estar”, “idiota que estd ‘ferrando todo mundo’”, referindo-se
ao presidente'.

Ja tratando dos modelos de telejornal, Machado (2003) aponta que existem dois, que
sdo o centralizado/opinativo e o polifonico. No primeiro caso, o ancora ¢ quem direciona o
telejornal, permitindo o momento de entrada e saida de cada voz, cuja personalizagdo desse
profissional ¢ bastante forte, podendo tecer comentarios opinativos e simular reagdes como
indignagdo e tristeza.

Enquanto isso, no segundo, o apresentador tem tanta importdncia quanto os demais
profissionais. Ele 1€ as noticias para organiza-las e depois chama os reporteres em busca de
maior aprofundamento desses acontecimentos. Nesse modelo, Machado (2003) acredita que
os profissionais tém bastante autonomia, podendo dar um toque pessoal a reportagem. Logo,
esse modelo de telejornal apresenta polifonia de vozes, lembrando que a opinido explicita ndo
¢ permitida pelo apresentador, mas apenas pelos comentaristas.

De acordo com o autor, existem pontos positivos € negativos em cada um desses
modelos. No caso do opinativo, por exemplo, ele ¢ capaz de promover uma mobilizagdo real
ao ter uma influéncia mais ativa, sem esconder a sua opinido. No entanto, ele também pode
servir para mobilizar a popula¢do em busca de perseguicao contra opositores em ditaduras de
direita ou esquerda. J4 o modelo polifénico pode ser criticado por tentar esconder que a
produgdo parte de um grupo, entdo adota uma determinada postura que ¢ interessada em
relagd@o as noticias. Por outro lado, nesse modelo, o telejornal ndo tem como incitar que exista

falta de capacidade dos telespectadores em relagdo a interpretacdo que fazem das noticias.

14 Ver: Sem citar nomes, Faustdo faz critica politica: “O imbecil que esta 1a”. Disponivel em:
https://exame.abril.com.br/brasil/sem-citar-nomes-faustao-faz-critica-politica-e-fala-e-ligada-a-bolsonaro/ .
Acesso em: 16 de agosto de 2019.
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Sobre a fungdo do telejornal, Machado (2003) alerta que existe uma confusdo em
torno desse assunto, ja que ¢ dito pelo senso comum que o telejornalismo serve para informar.
Alias, vale destacar que, de acordo com Sodré (2010), o conceito de informar pressupde
unilateralidade, ou seja, alguém impde ou fornece uma significagdo ao outro, impossibilitando
que este possa contribuir de alguma forma, separando assim aquele que fala e aquele que
ouve. Logo, até mesmo com a funcao do telejornal de acordo com o senso comum € possivel
constatar a censura do ouvinte.

Ainda que essa ideia de que o telejornal serve para informar ndo seja um pensamento
equivocado, Machado (2003) acredita que € necessario olhar para além disso e perceber que
esse modo de fazer jornalismo envolve a desmontagem de variados discursos, sem, no
entanto, constituir um discurso final Gnico. Sendo assim, o telejornal funciona como uma
colagem de depoimentos que podem se contradizer e ndo gerar uma conclusdo organizada
sobre o acontecimento. Afinal, as informagdes que sdo transmitidas por esse género se
revelam como um processo em andamento, como indica o autor. Dessa forma, ele conta que,
ainda que possa existir a vontade de manipular as informacdes, elas chegam aos

telespectadores inacabadas, ja que ndo sdo inteiramente processadas pela propria produgdo.

Ao embaralhar no fluxo televisual os materiais originarios de fontes
diversas, o telejornal coloca em choque os diferentes enunciados e os
relativiza ou os anula no mesmo momento em que lhes dé publicidade (...) A
questdo da verdade estd, portanto, afastada do sistema significante do
telejornal, pois, a rigor, ndo ¢ com a verdade que ele trabalha, mas com a
enunciagdo de cada porta-voz sobre os eventos (MACHADO: 2003, p. 111).

No entanto, ¢ importante alertar que existe a ideia instaurada pelos telespectadores que
o telejornalismo trabalha em busca da verdade, fornecendo diferentes pontos de vista de um
mesmo acontecimento para que a “verdade” seja descoberta, ainda que, a principio, iSso nao
seja um dos objetivos de telejornal.

Por ser um defensor das produgdes televisivas, por vezes, Machado (2003) critica a
abordagem que analisa ideologicamente a televisdo, em especial o telejornal. Inclusive, ele
acredita ser ingenuidade quando estudiosos tentam mostrar como os telejornais sao
imparciais, pois estdo inseridos numa producdo ideoldgica. “Se a televisdo coloca trés
opinides favordveis ao governo e apenas uma contra, ndo se pode dai deduzir que o
espectador vai necessariamente endossar as opinides majoritarias” (MACHADO: 2003, p.

112).
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Por outro lado, é possivel ver uma lacuna nessa abordagem do autor. Nao se pode
prever o que o espectador vai concluir/elaborar a partir das producdes telejornalisticas, mas €
possivel ver que o programa, ao priorizar a transmissdo de discursos de um lado mais que o
do outro, apresenta sim uma posi¢do, uma parcialidade. Afinal, todas as pessoas que
envolvem a producdo das reportagens ndo sdo neutras, pois cada sujeito carrega consigo sua
propria histéria, com base no contexto cognitivo e social, que o permite refletir e elaborar
opinides sobre os acontecimentos retratados.

Dessa forma, essas opinides podem transpassar, ainda que de forma sutil,
especialmente se estiverem de acordo com as diretrizes da emissora. Alids, Machado (2003)
ainda acredita que o telejornal dificulta que os telespectadores tomem partido ao se depararem
com a diversidade e complexidade de interesses que envolvem um acontecimento, pois 0s
surgimentos de diferentes depoimentos e imagens podem confundir o ouvinte, que ndo
consegue encontrar coeréncia na noticia.

No entanto, acreditamos que ingenuidade € pensar que o telejornal esta apartado da
ideologia da emissora, como se ele ndo buscasse um consenso dos telespectadores, de acordo
com a sua propria ideologia, por meio de suas reportagens. Por isso, consideramos, neste
trabalho, que € necessario olhar para televisdo com foco na analise de contetido, sem ignorar a
sua relacado com o modo de producao econdmico dominante.

Outra questdo que merece entrar na analise sobre a televisdo ¢ o estudo dos mitos,
feito por Roland Barthes (2009). O autor conta que a ideia do mito ¢ universalizar as ideias da
classe dominante, sendo uma fala roubada, esvaziada da sua historia e ressignificada de
acordo com a ideologia da burguesia, lembrando que uma fala ¢ qualquer sintese ou unidade
que tenha um significado, seja ela verbal ou visual. Ainda que a esquerda possa produzir
mitos, eles sdo fracos e incompardveis aos da burguesia, pois ndo atingem as relagdes
humanas, sendo considerados pobres e com dificuldade de serem disseminados.

Barthes acredita que qualquer objeto pode estar aberto a apropriagao da sociedade,
transformando-se em mito. Por isso, ele aponta que “o mito pode atingir tudo, tudo
corromper” (BARTHES: 2009, p. 225). O autor se debruga em especial sobre a semiologia,
que estuda as significacdes, para tratar do mito, mas também analisa a ideologia nele inserida.
No plano do mito, ele encara o significante como forma e o significado como conceito,

existindo também um terceiro termo que € a significagdo. No entanto, acredita que o
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significante pode se apresentar de modo ambiguo, sendo, a0 mesmo tempo, sentido (termo
final do sistema linguistico) e forma (termo inicial do sistema mitico).

Quando torna-se forma, o sentido ¢ esvaziado, empobrecido. Ainda assim, a forma se
alimenta do sentido para que continue existindo. Nesse contexto, o autor acredita que a
principal caracteristica do conceito mitico é a possibilidade de ser apropriado. Barthes (2009)
aponta que um significado € capaz de ter diversos significantes e isso inclui o conceito mitico,
lembrando que a repeti¢do do conceito por diferentes formas revela a inten¢do do mito,
permitindo decifrd-lo. O autor explica ainda que os conceitos miticos ndo sdo rigidos,
podendo tanto ser construidos quanto desfeitos. J4 a significacdo é a associacdo entre
significante e significado, sendo, portanto, o proprio mito.

Nesse contexto, Barthes (2009) explica que o mito ndo pretende fazer desaparecer,
mas deformar, tratando-se, dessa forma, da relagdo de deformagdo entre o conceito do mito e
o seu sentido. Como dissemos, o significante apresenta duas faces, sendo uma considerada
plena (sentido) e outra vazia (forma), em que o conceito deforma a face plena, lembrando que
essa deformacdo nao tem a ver com a eliminacao do sentido.

O autor ainda aponta que a nossa sociedade burguesa ¢ um “campo privilegiado das
significagdes miticas” (BARTHES: 2009, p. 229). Nessa sociedade, o mito é uma fala
despolitizada, cujo objetivo ¢ falar das coisas sem explica-las, ou seja, promover a
constata¢do e ndo a explicacdo. Sendo assim, o mito suprime a dialética, procura formar um
mundo ausente de conflitos, extingue a complexidade humana. Barthes (2009) faz ainda uma
importante observacao, alertando que os seres humanos t€ém uma relagdo de utilizagdo, e nao
de verdade, com o mito. Isso significa que eles vao praticar a despolitizagdao de acordo com as
suas necessidades. J4 para analisar o conteudo politico de um objeto e a sua forma, o autor
explica que devemos nos colocar na posi¢do do significante (o que foi roubado) e nio da
significagdo e, dentro dele, olhar pelo ponto de vista do sentido.

Com isso, “o mito ¢ uma fala roubada e restituida” (BARTHES: 2009, p. 217), cuja
fala restituida se torna diferente da que foi roubada, ocupando um novo espago. Isso mostra
como o mito transforma a histéria em natureza. Por isso, ele é lido como uma fala inocente,
porque as suas intengdes sdo naturalizadas. Nesse sentido, o autor acredita que a missdo do
mito ¢ evacuar o real:

O que o mundo fornece ao mito ¢ um real histdrico, definido, por mais longe
que se recue no tempo, pela maneira como os homens o produziram ou
utilizaram; e o que o mito restitui ¢ uma imagem natural desse real (...) o
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mito € constituido pela eliminacdo da qualidade histoérica das coisas; nele, as
coisas perdem a lembranga da sua producdo (BARTHES: 2009, p. 234).

E o que a televisdo tem a ver com esse assunto? Basicamente, ela cria mitos. Vejamos
o estudo de Cruz (2006), que analisa reportagens do Jornal Hoje, exibido na Rede Globo, com
foco em verificar as diferengas de género nas matérias. Ela percebe que o telejornal prioriza
entrevistas com homens como forma de legitimar as ideias do proprio programa. Assim,
entende-se que a intelectualidade e a capacidade de esclarecimento estdo veiculadas aos
homens, tratando de assuntos como politica e ciéncia, enquanto as mulheres ¢ destinado o
lugar de falar sobre familia e lar.

Ao longo da pesquisa, foram identificadas 41 mulheres nas sonoras, sendo 15 delas
consideradas donas de casa. J& entre os homens, apareceram 63 deles, em que 14 sao
profissionais liberais, 6 representantes das forgas armadas e 6 do executivo. De acordo com a
autora, essa naturalidade apresentada pelo telejornal de que homens e mulheres s6 podem
falar de determinados assuntos ¢ possivel devido aos mitos. Por ser uma fala despolitizada,
ndo ¢ questionado o carater subalterno das atividades das chamadas “donas de casa”, pois
torna-se natural que a mulher fale sobre assuntos relacionados ao lar. Logo, “ndo se trata da
significacdo, mas do significante, da imagem da mulher, associada a uma legenda que
sintetiza a leitura que se deve ter dos signos” (CRUZ: 2006, p.3).

Outro exemplo de criacdo de mitos foi levantado por Coutinho (2014), relembrando o
caso em que o locutor Galvao Bueno se apropriou da cangdo popular “Pra nao dizer que ndo
falei das flores”, que tornou-se um simbolo de resisténcia no periodo da ditadura militar no
Brasil. Ao narrar um jogo em que o Brasil estava perdendo, Galvao incita a Selecdo a reagir:
“Vamos 14, Brasil, vamos embora, que esperar nao é saber. Quem sabe faz a hora, ndo espera
acontecer...”.

Como aponta o autor, esse ¢ um exemplo de fala roubada. Afinal, a fala dos
manifestantes a favor da queda da ditadura foi esvaziada do seu conteudo politico, sendo
restituida de acordo com o ufanismo nacionalista burgués. Por isso, Coutinho (2014) aponta
que o mito destroi a memdria, incluindo o seu contetdo contra-hegemodnico, como € o caso
citado anteriormente. Nesse sentido, Barthes afirma “o exato objetivo dos mitos ¢ imobilizar o
mundo (...) Assim, a cada instante e seja onde for, o homem ¢ bloqueado pelos mitos”

(BARTHES: 2009, p. 247-248). Isso demonstra também a importancia de aprofundar-se na
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analise de conceitos como hegemonia e ideologia para entendermos a televisdo, que veremos

a seguir.

3.2. Relacdo da midia com a legitimaciao da dominagao

Para analisarmos o modo como a midia, em especial a televisdo, auxilia na
legitimacdo da dominacdo, consideramos necessario o aprofundamento sobre o termo
“hegemonia”. Segundo Nelson Coutinho (2003), Gramsci comega a formular esse conceito a
partir de 1924. Esse ¢ o ano em que o pensador italiano analisa a existéncia de “uma diferenga
estrutural entre as formagdes econdmico-sociais do ‘Ocidente’ ¢ do ‘Oriente’” (COUTINHO:
2003, p. 64). Na Europa Ocidental e Oriental, o capitalismo propiciou o surgimento de uma
aristocracia operaria que dificultou uma acdo mais imediata das massas como ocorreu na
Russia. Por outro lado, segundo Gramsci, isso também exigiu que “[...] o partido
revolucionario desenvolva toda uma estratégia e uma tatica bem mais complexas e de longo
alcance do que as que foram necessarias aos bolcheviques [...] entre mar¢o e novembro de
19177 (GRAMSCI apud COUTINHO: 2003, p. 64). E nessa estratégia que a hegemonia surge
como questdo central, pois encontra-se a necessidade de fazer aliancas de classe.

Para Gramsci (apud COUTINHO: 2003), o proletariado deve ter dominio sobre a
producao econdmica e dirigir politica e culturalmente os grupos que sdo contra o capitalismo,
afirmando que isso s € possivel se o proletariado conhecer profundamente o pais onde reside
e “dominar os mecanismos da reprodugao global da formagdo econdmico-social que pretende
transformar” (COUTINHO: 2003; 65).

Além disso, Gramsci (apud COUTINHO: 2003) acredita que o proletariado tem
condi¢do de conquistar a hegemonia caso se liberte do pensamento corporativista e aprenda a
reivindicar para todas as camadas trabalhadoras. Nesse sentido, conclui-se que a hegemonia ¢é
conquistada quando uma classe se torna classe nacional, ou seja, transforma-se em dominante
e também dirigente, pois a partir dai ela ja obtém o consenso da maioria. Como indica Marx e
Engels (2001), os pensamentos da classe dominante se revelam também como os pensamentos
dominantes de uma época, ja que essa classe detém o poder material e espiritual dominante,
pois quem tem os meios de produ¢do material tem também os meios de producado intelectual.
Por isso, para tornar-se a classe dirigente, o proletariado deve controlar ndo apenas a produgao

econOmica como também a dire¢ao politico-cultural.
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Uma caracteristica basica do conceito gramsciano de hegemonia ¢ a
afirmacdo de que numa relagdo hegemonica, expressa-se sempre uma
prioridade da vontade geral sobre a vontade singular, ou, em outras palavras,
do interesse comum sobre o interesse privado (COUTINHO: 2003, p. 225).

Em seus estudos, Gramsci (apud COUTINHO: 2003) analisa o final do século XIX e
v€ uma nova esfera social surgir: a sociedade civil, que nasceu a partir do capitalismo na
época de socializagdo da participagdo politica. Ela ¢ capaz de fazer uma mediagdo entre as
ideias da elite e o povo, auxiliando no refor¢o da ideologia da classe dominante. No entanto, ¢
nela que também surgem as ideias contra-hegemonicas.

Sendo assim, a sociedade civil ndo esta a servico da ordem burguesa, ja& que ndo ¢
monolitica. De acordo com Eduardo Coutinho: “E na sociedade civil, compreendida como o
conjunto dos aparelhos privados de hegemonia — midia, escola, Igreja, partidos, sindicatos,
instituigdes culturais [...] — que se legitima (ou se contesta) a dominacao” (COUTINHO:
2014, p. 17). Por isso, ¢ possivel haver tanto ideias e agdes hegemodnicas quanto contra-
hegemonicas.

Parafraseando Marx, pode-se dizer que toda hegemonia traz consigo o germe
da contra-hegemonia. H4, na verdade, uma unidade dialética entre ambas,
uma se definindo pela outra. Isso porque a hegemonia ndo ¢é algo estatico,
uma ideologia pronta e acabada. Uma hegemonia viva ¢ um processo. Um
processo de luta pela cultura (COUTINHO: 2014, p. 148).

A formulagao do conceito de sociedade civil foi uma das maiores contribuigdes de
Gramsci. Para ele, a sociedade civil se localiza entre o Estado e o sistema econdmico,
ampliando assim a teoria marxista do Estado. Os autores Marx e Engels (apud: COUTINHO:
2003) descobriram o carater de classe nos fendmenos estatais, considerando que o Estado so
existe devido a divisdo da sociedade em classes, entdo, se essa divisdo acabasse, acabaria
também o Estado. No entanto, a funcdo dele é conservar e garantir essa cisdo para que os
interesses de uma classe se sobreponham as demais.

Nesse sentido, como explica Carlos Nelson Coutinho (2003), o Estado era identificado
apenas pelos seus aparelhos repressivos. Mas como destaca o autor, ¢ importante lembrar que
Marx e Engels viveram em contextos sociais e historicos diferentes de Gramsci. Os dois
primeiros analisaram uma época de pouca participacdo politica do proletariado, enquanto
Gramsci viu a participacdo politica aumentar, surgindo uma nova esfera social que seria a
sociedade civil, composta por aparelhos privados de hegemonia, ou seja, grupos que nao

utilizam a repressdo e se voluntariam a participar politicamente. Dessa forma, a teoria
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ampliada do Estado formulada por Gramsci conserva e supera elementos da teoria marxista
“classica”, cuja maior descoberta foi a existéncia dos aparelhos privados de hegemonia.

Com isso, Gramsci (apud COUTINHO: 2003) entende que o Estado ¢ formado pela
sociedade politica, composta por mecanismos repressivos que pertencem a classe dominante,
e a sociedade civil, que ¢ responsavel pela elaboracdo e difusdo das ideologias. Assim, o
Estado seria a hegemonia revestida de coer¢ao. Tanto a sociedade politica quanto a civil
buscam conservar ou promover a base econdmica conforme os interesses de uma classe
social, mas o modo de agir que as distingue. Afinal, a primeira procura dominar por meio da
coercdo, enquanto a segunda tenta ganhar aliados por meio do consenso.

Ja Marx e Engels (2001) consideram o Estado como o comité executivo da burguesia,
cuja fun¢do ¢ dominar e controlar a segurancga da propriedade privada e garantir o monopo6lio
da fala pelo grupo dominante. Sendo assim, o Estado ¢ sempre o Estado da classe mais
poderosa, que ¢ a classe politica e economicamente dominante. Portanto, ele ¢ o conjunto de
aparelhos coercitivos que garantem a dominagao burguesa.

Analisando a questdo da dominagdo, Gramsci (apud COUTINHO: 2014) concluiu
que, por meio dos aparelhos privados de hegemonia, ocorre a transformacdo do grupo
dominante em dirigente e, portanto, na disseminagdo da sua hegemonia. E importante destacar
que a hegemonia, em termos gramscianos, ¢ a heranca intelectual ¢ moral de um grupo
dominante, sendo capaz de contemplar reivindica¢des das classes subalternas. Por isso, o
projeto do autor € abolir a hegemonia por meio da aboli¢do das classes.

Paralelo ao conceito de hegemonia, Gramsci também fala sobre a crise da
hegemonia. Segundo o autor (apud COUTINHO: 2003), essa crise acontece quando a classe
dominante deixa de ser dirigente, utilizando-se da coer¢io. E nesse momento que a ideologia
tradicional se separa das massas, ocasionando uma mudanc¢a no antigo modo de pensar e agir
da maioria da populagdo. Diante dessa situacdo, diferentes consequéncias podem acontecer:
por meio apenas da coercao, a classe dominante pode continuar no poder, obter a hegemonia
novamente por meio de estratégias ou as classes dominadas podem se tornar dirigentes e,
talvez posteriormente, dominantes.

Nesse contexto, Eduardo Coutinho (2004) trabalha com a ideia de que a luta pela
hegemonia significa uma luta pela criagdo e disseminagao de uma visao de mundo, cujo
objetivo € a conservacdo ou transforma¢do do modelo socioecondmico, o que ¢ possibilitado

por meio da difusdo de crengas e valores consagrados pela ideologia.
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Como a ideologia ¢ um termo fundamental para a compreensdo dos aspectos que
envolvem a hegemonia, releva-se necessario fazer um aprofundamento sobre esse conceito. E
possivel estudar a ideologia sob dois pontos de vista: como visdo de mundo e como falsa
consciéncia. A partir do segundo tipo, o conceito se mostra como uma consciéncia invertida
da realidade, como se as ideias aparecessem de forma independente. Nesse sentido, as ideias
seriam os sujeitos € os homens seriam os objetos. J& o primeiro tipo tem relacio com
conjuntos de ideias, valores e normas de um grupo social. De qualquer forma, ambos
conceitos ndo sdo excludentes entre si. A ideologia, segundo Marx e Engels (2001), veio para
legitimar as relagdes de poder e dominacdo, servindo para neutralizar as contradigdes. Por
esse ponto de vista, o racismo, por exemplo, ¢ uma ideologia, j& que representa uma falsa
consciéncia de que o sujeito branco ¢ superior e o negro ¢ inferior.

Sendo assim, Marx e Engels (2001) trabalham com o conceito de ideologia sob o
ponto de vista de falsa realidade, contestando a crenga de que as ideias surgem de forma
independente, chegam de forma natural e s3o autonomas, fazendo com que os homens ndo se
reconhegam como sujeitos da histéria.. Nesse sentido, os autores acreditam que os homens
sdo dominados por valores que criaram. Por isso, ndo existem ideias absolutas que
determinam as nossas vidas, pois somos nds quem criamos as ideias.

Os pensadores alemaes acreditam que os homens produzem as suas ideias a partir das
suas vidas materiais. Ou seja, tudo que os envolve, como a moral e a religido, bem como a
ideologia, ndo sdo auténomos, mas desenvolvidos a partir da sua realidade. “A vida que
determina a consciéncia”. (MARX & ENGELS: 2001, p.20). J& Gramsci estudou a ideologia
como visdao de mundo, ndo utilizando o sentido negativo de falsa consciéncia adotado pelos
alemaes. Com isso, foi utilizado o conceito ontoldgico de ideologia, ndo interessando saber se
ela é verdadeira ou falsa, mas considerando-a como uma realidade social.

Dito isso, podemos agora explicitar o papel da midia na sociedade civil. De acordo
com Eduardo Coutinho (2014), a sociedade civil ¢ “responsavel pelo conteudo ético do
Estado” (COUTINHO: 2014, p.17). Dentro dela esta a midia que, segundo o autor, ¢ a maior
protetora do Estado quando surgem crises politico-econdmicas, ajudando a formular o
consenso ¢ a garantir as relagdes de produgdo e propriedade. Gramsci (apud COUTINHO:
2014) nao chega a se debrugar bastante sobre os meios de comunicagdo, comentando apenas
sucintamente sobre radio e cinema, mas, ainda assim, alerta que o mass media ¢ um dos

aparelhos de hegemonia mais eficazes, favorecendo os grupos dominantes.
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Nesse contexto, Eduardo Coutinho (2014) enxerga a midia como a grande formuladora
da opinido publica, com capacidade de canalizar as paixdes da massa e orientd-las de acordo
com os interesses do grupo dominante. Assim, ¢ a midia quem, para controlar a sociedade,
cria imagens — nesse caso, podemos pensar em representagdes sociais —, guia e reforga as
paixdes. Alids, o autor assinala inclusive que as elites tentam, a todo custo, barrar a
democratizagdo da comunicagdo, por isso a comunicacdo comunitaria sofre repressao pelo
Estado coercitivo. Alids, o inico meio que ndo € apropriado pelos grandes blocos midiaticos €
o territério comunitario. “Se ndo ouvimos a fala politica dos habitantes das favelas (...), ndo ¢
porque eles estejam anestesiados, passivos ou que nao tenham nada a dizer: € porque sua voz
¢ calada, abafada, distorcida (COUTINHO: 2014, p. 30).

Segundo o autor, os meios de comunicagdo sdo baseados na logica da mercadoria, que
orienta as suas produgdes. Isso aconteceu quando a burguesia se tornou dominante, entdo
pode se concretizar como um grupo em busca do lucro. No jornal impresso, por exemplo, os
anincios comerciais comegaram a se instalar entre uma pagina e outra. Por isso, Coutinho
(2014) acredita que seria ingenuidade ndo levar em consideragdo que essa mudanca direciona
o contetido jornalistico. E importante lembrar ainda que, nesse processo, a imprensa mostra as
ideias da classe dominante como algo necessario e universalmente valido, caracterizando o

carater fetichista da imprensa burguesa.

A eficacia da imprensa burguesa como instrumento de hegemonia se deve,
fundamentalmente, ao fato de que ela cria e veicula uma visdo de mundo
reificada, oferecendo ao leitor, por meio de estereétipos, mitos, faits divers,
uma representacao sensacionalista, fragmentaria e descontextualizada do real
historico (...). Esse tem sido o papel da chamada grande imprensa: criar
sujeitos passivos, modelar sua opinido, chama-los a legitimar acordos
politicos, mas, ao mesmo tempo, impedi-los de participar de decisdes
efetivas (COUTINHO: 2014, p. 97).

Coutinho (2014) assinala que, apos a Primeira Guerra Mundial, com o processo de
urbanizagdo e industrializacao no Brasil, a sociedade civil comecou a se fortalecer, entdo as
relagdes somente baseadas na for¢a passaram a ser complementadas por um direcionamento
politico-ideologico, permitindo que a imprensa ganhasse um enorme destaque como
mediadora entre as classes e as opinides.

Alias, apos a ditadura no Brasil, Coutinho (2014) acredita que ainda houve uma
expansao e consolidacdo da industria cultural no pais, revelando-se como uma estratégia bem

mais eficaz que a repressdo. “Ao mesmo tempo em que criava as condigdes estruturais para o
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livre desenvolvimento de um robusto sistema de radiodifusdo, a ditadura favoreceu a
formacdo de oligopdlios e a desnacionalizagdo dos meios de comunicagdao no Brasil”
(COUTINHO: 2014, p. 124). Segundo o autor, a ligacdo do Estado com os monopdlios da
comunicacdo foi acentuada ap6s o Golpe de 64, mas teve o seu inicio ja na década de 50, por
meio da entrada de capital estrangeiro na economia brasileira, lembrando que a legislagao
brasileira ndo permitiu a participagdo de capital estrangeiro nesse setor, mas muitas emissoras
eram controladas indiretamente por empresas do exterior.

Como aponta o autor, a Rede Globo recebeu um valor de US$6 milhdes como
contribuicdo pela Time-Life, permitindo que a emissora fosse influenciada diretamente pelos
norteamericanos. O contrato foi encerrado em 1971, mas durou tempo suficiente para que a
Rede Globo dominasse o mercado audiovisual no Brasil. Atualmente, Coutinho (2014) aponta
que 80% de tudo que ¢ lido, ouvido e visto no pais é controlado por apenas sete grupos, entre
eles a familia Marinho, que tem a Globo como a segunda maior rede de TV comercial do
planeta. “Esse enorme poder de criar e destruir consenso, de eleger e depor presidentes faz das
Organizagdes Globo a principal for¢a politica do pais” (COUTINHO: 2014, p. 129).

Nesse contexto, segundo Coutinho (2014), a televisdo € a principal responsavel por
organizar a ideologia da hegemonia burguesa, podendo ser considerada um intelectual
organico coletivo que ocupa outros espagos nos aparelhos de hegemonia, como os
movimentos sociais e partidos. Sobre a questdo dos intelectuais formulada por Gramsci, ¢
necessario uma elaboracdo mais profunda.

Gramsci (1982) acredita que todas as pessoas s3o intelectuais, mas nem todas
exercem a fungdo de intelectuais na sociedade. Isso significa que existem graus diferentes de
intelectualidade, j4 que ndo ¢ possivel excluir a intervengdo intelectual das atividades
humanas. No entanto, existem categorias especificas para pessoas que exercem a funcdo de
intelectual, conectando-se com todos os grupos sociais, sendo elaborados principalmente em
ligacdo com o grupo social dominante.

O autor comenta ainda que todo grupo social “luta pela assimilag¢do e pela conquista
‘ideologica’ dos intelectuais tradicionais, assimilacdo e conquista que sdo tdo mais rapidas e
eficazes quanto mais o grupo em questdo elaborar simultaneamente seus proprios intelectuais
organicos” (GRAMSCI: 1982, p. 9). Sendo assim, todos os grupos sociais criam camadas de

intelectuais para orientar a propria func¢do social e proporcionar homogeneidade no grupo,
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perpassando pelos campos econdmico, social e politico. No entanto, esses grupos ja
encontram também intelectuais preexistentes.

Como aponta Durighetto (2014), Gramsci entende os intelectuais como funcionérios
do Estado responsaveis por ligar os cidaddaos e a administracdo. Esse novo cargo foi
proporcionado pela industria, fazendo surgir um novo intelectual caracterizado como o
profissional da ciéncia aplicada. Nesse sentido, Gramsci nao desvincula camadas sociais e
intelectuais, pois cada classe tende a formar intelectuais ou ja contam com profissionais desse
tipo.

Durighetto (2014) entende que uma das principais fungdes dos intelectuais ¢
trabalhar a formag¢do da consciéncia critica e na construcdo de uma visao de mundo
homogénea das pessoas inseridas na camada social em que eles estdo. Isso significa que ¢
necessario estabelecer uma relagcdo organica entre os intelectuais e o povo, para que assim seja
superada a assimilagdo acritica do senso comum e seja difundida e ampliada a capacidade
intelectual dos sujeitos. Nesse sentido, os intelectuais precisam, a partir da observagdo e do
contato com as pessoas, elaborar as formulacdes de ordem tedrica e agdes praticas,
estimulando o progresso intelectual da massa.

Uma interessante abordagem de Gramsci (1982) sobre os grupos sociais e seus
intelectuais indica que € um erro acreditar que as camadas sociais formulam a sua propria
cultura do mesmo jeito que outras, pois cada uma delas tem métodos diferentes por contarem
com intelectuais diferentes. Nesse sentido, o intelectual se revela como um profissional que
trabalha de acordo com o ambiente em que estd inserido, formulando um raciocinio e
metodologia proprio.

O autor também comenta dos jornalistas e, em especial, do jornalismo, chamando de
integral aquele jornalismo que tenta satisfazer as necessidades de um publico especifico, além
de criar e desenvolver essas necessidades. Quanto aos leitores, o autor aponta que eles devem
ser vistos como seres que sao suscetiveis as mudangas e seres econdomicos que consomem as
publicagdes e estimulam outros a consumi-las. Nesse contexto, Gramsci acredita que as
produgdes jornalisticas precisam ndo apenas seguir como também controlar qualquer
movimento intelectual existente no pais. Alias, ainda alega que os jornalistas se colocam
como os “verdadeiros intelectuais”, pois creem ser filosofos, artistas, que fazem parte do tipo

mais conhecido de intelectual na sociedade.
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Nesse contexto, Gramsci (1982) explica que todos os meios que visam uma
expressao didatica, dentre eles a revista e o jornal, ndo conseguem agradar a todos, mas
precisam estimular todos, j4& que nenhuma produ¢do deve substituir o pensamento critico.
Ainda que a TV ndo tenha surgido na mesma época que o autor e, por isso, ele ndo tenha tido
a oportunidade de analisa-la, ¢ possivel perceber que, mesmo tendo um carater didatico, a
televisdo nem sempre busca ser um estimulo a todos no sentido de pensar criticamente, mas
sim contentar a populagdo com informagdes “mastigadas” para que elas ndo busquem dados
de outros lugares

De qualquer forma, revela-se necessario analisar a distingdo entre os tipos de
intelectuais formulados por Gramsci. Para o autor, eles t€ém como fungdo contribuir para
manter ou mudar a visdo de mundo dominante. Sendo assim, existem os intelectuais
tradicionais, que podem ser considerados os professores, padres, que atuam por meios
herdados nos modos de produgdo anteriores, estando vinculados a algum grupo social e
expressando interesses particulares dos membros. Os tradicionais inclusive se consideram
como sujeitos desvinculados do grupo social dominante, sendo autdbnomos e independentes.

Enquanto isso, os intelectuais organicos visam um projeto que emancipe as classes
subalternas, construindo uma contra-hegemonia, que seria a constru¢do de uma nova cultura
que se opde a cultura dominante. Importante destacar que, ainda que esse conceito nao tenha
sido formulado por Gramsci, ele esta presente em seus estudos. Os intelectuais organicos sao
organizados num determinado grupo, formulando a cultura de uma classe e sendo a lideranca
intelectual e moral de um grupo social especifico, ainda que nao necessite ser oriundo dessa
camada, mas deva ser proximo dela. Logo, tém relagdo direta com as classes sociais e suas

atividades primitivas, atuando como porta-voz.

O intelectual organico popular ¢ aquele que sabe e sente. Ele ¢ capaz de
compreender a realidade social a partir de uma perspectiva critica,
sistematizada, coerente. Ou seja, ele ¢ um filosofo. Mas ¢ alguém que, por
estar intimamente, afetivamente, ligado a vida das camadas populares, ¢
capaz de compreender “as paixdes elementares do povo”. Cabe a ele
relacionar, dialeticamente, aquelas paixdes com uma concepg¢do do mundo
superior, cientifica e coerentemente elaborada (COUTINHO: 2014, p. 34).

Nesse sentido, a midia se revela como um intelectual organico coletivo, que ¢ um
agente da vontade coletiva nacional popular. Ela articula o conhecimento (teoria) a um
determinado sentimento (paixdo), sendo capaz de se ligar afetivamente as massas,

relacionando dialeticamente o sentir € o saber. Segundo Martins (2018), que busca
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compreender os jornalistas como atores sociais nas representagdes midiaticas, existem tanto
intelectuais organicos quanto tradicionais no mundo do jornalismo, em especial nas grandes
empresas de comunicagdo, cujo objetivo ¢ validar a hegemonia por meio do consenso.

Isso porque os jornalistas fazem a organizacao e o trabalho com o objetivo de formar
a consciéncia de um grupo. Nesse contexto, a autora entende que os intelectuais da midia nao
agem imparcialmente, pois as ideias apresentam forca politica e seguem as diretrizes das
organizagdes, promovendo uma grande influéncia na vida das pessoas. Sobre isso, Coutinho
tem uma importante citacdo: “Toda fala ¢ a fala de um sujeito histdrico e, de alguma forma,
corresponde a seus interesses e anseios. O mito da imparcialidade aparece, assim, como uma
forma de apresentar como universais as ideias particulares e essencialmente parciais das elites
dominantes” (COUTINHO: 2014, p. 148).

Para retomar os intelectuais do Brasil Colonia, Martins (2018) encontra em Carlos
Nelson Coutinho o relato de que existiam intelectuais contra e favor do regime escravocrata,
além daqueles que consideravam o trabalho escravo necessario para a produ¢do na era pré-
industrial. Dialogando com esse autor, Martins também encontra em Joel Rufino dos Santos o
conceito de “intelectual dos pobres”, no qual esses intelectuais, pertencentes a camada social
baixa, dialogavam com a sociedade e tinham todo um aporto artistico e cultural. Além disso,
Rufino (apud MARTINS: 2018) também levanta a questdo das rebelides na €poca colonial,
colocando o sujeito negro escravizado como um intelectual orgénico.

E importante ressaltar inclusive o papel que os intelectuais tiveram na construgdo da
imagem negativa da populagdo negra. De acordo com a autora, a perspectiva dos intelectuais
que negavam a singularidade desses atores sociais negros prevaleceu. Além disso, vale
destacar que esses mesmos intelectuais ajudaram a construir a representagdo social
hegemonica sobre a populagdo preta até os dias de hoje. Segundo Martins (2018), os
intelectuais sdo responsaveis por formar a cultura e, por isso, estd ligado também a luta pela
inclusdo da diversidade existente na sociedade. Com isso, € possivel questionar se os meios de
comunicagdo, que t€m os intelectuais, estdo cumprindo, de fato, esse papel.

Dessa forma, percebe-se que a midia — nesse caso, a tradicional —, fazendo parte da
sociedade civil e contando com os intelectuais, ndo parece ter muito interesse em contestar a
dominacdo atual, mas legitima-la a favor da classe atualmente dirigente ¢ dominante. Além

das notaveis consequéncias econdmicas e politicas negativas para a maior parte da populacao,
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existem também as consequéncias sociais da perpetuagdo desse tipo de dominagdo, que
valoriza determinados grupos — ou melhor, apenas um: a elite — em detrimento de outros.
Entendemos que, nessa busca pelo consenso ativo dos dominados, os dirigentes
incorporam fragmentos das aspiracdes das massas, retirando a sua politiza¢do, apropriam-se
dos seus signos e os integra no sistema de valores da classe dominante, como aponta
Coutinho (2014). Por isso, na luta pela hegemonia, as classes subalternas precisam criar e
difundir sua propria visdo de mundo, batalhando pelas suas ideias numa esfera ainda sob
hegemonia da burguesia, que detém os aparelhos mais eficazes para o controle do consenso

ativo da populagao.

3.3. Televisao, racismo e identidade

A questdo da identidade se tornou uma pauta no Brasil especialmente no século XIX,
surgindo a necessidade de criar uma identidade nacional. Sobre esse assunto, Sodré (2015)
aponta que existe uma angustia identitaria no continente americano, culminando na busca por
uma essencialidade americana. Para o autor, o Brasil ndo tem diversas identidades, mas
multiplas identificagdes devido a heterogeneidade sociocultural da América Latina. Segundo
ele, o termo “identidade” ¢ utilizado para “designar o conjunto organizado de condigdes que
rege e classifica a acdo do individuo ou mesmo de um grupo numa situagdo interativa,
permitindo-lhe agir como ator social” (SODRE: 2015, p. 38).

Nesse contexto, a identidade de uma pessoa ¢ dada quando o outro a reconhece,
portanto, ¢ baseada na representacdo social desse individuo. Buscando em Lacan, Sodré
(2015) conclui que a constituicao do sujeito ndo ¢ algo estavel, entdo ndo existem identidades,
mas identificagcdes inseridas em uma dindmica que conta com atitudes, costumes,
comportamentos num mesmo ambiente. Como cada pessoa ¢ unica, sendo relacionada a
outras por semelhanca, o conceito de identidade ¢ uma ilusdo, porque estd ligado as
representacoes € nao ao que o sujeito ¢ de fato. Alids, Sodré (2015) inclusive aponta que a
identidade, por ser considerada real, ¢ utilizada em estratégias simbdlicas ou politicas.

Na busca pela identidade nacional brasileira, a mesticagem comegou a ser valorizada.
Na verdade, Sodré (2015) explica que o mestigo era considerado o “menor dos males” por

causa da sua aproximacao fisica com o padrao eurocéntrico. Ele aponta que, desde o século

XIX, o chamado “carater nacional” comega a ter como base a mesticagem. Depois da década
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de 30, o mestico passa a, verdadeiramente, ganhar uma imagem positiva, como na obra Casa
Grande e Senzala de Gilberto Freyre, que defendeu a miscigenagao de trés ragas (branca,
negra e indigena) como experiéncia fundamental para a cultura brasileira.

Nesse contexto, Aratijo (2004) relembra que o pais sempre teve dificuldade de se
reconhecer como multirracial e multicultural, pois houve uma luta politica em busca de uma
unidade nacional e uniformizacao cultural. Sendo assim, ao contrario de paises como EUA e
Africa do Sul, que usaram a diferenciacio étnica para firmar a superioridade branca, o Brasil
tentou apagar essa diferenciagdo para construir a identidade brasileira, auxiliando assim na
constru¢do do mito da democracia racial. No entanto, como esclarece Florestan Fernandes
(1972), existe uma confusao entre tolerancia racial e democracia racial no Brasil, pois circula
uma certa harmonia social entre pessoas de diferentes ragas, porém ainda nao ha igualdade.

A partir dessa mudanga de ponto de vista, Ortiz (1985) conta que a miscigenacao
passa a ndo mais ser considerada um atraso para o pais e o projeto de branqueamento ¢
abandonado para dar lugar a celebragao da mistura de ragas. “Qualidades como ‘preguica’,
‘indoléncia’, consideradas como inerentes a raca mestiga, sdo substituidas por uma ideologia
do trabalho” (ORTIZ: 1985, p. 42). No entanto, um pouco antes, Ortiz aponta que se
acreditava que “o mestico, enquanto cruzamento entre ragas desiguais, encerra |[...] os defeitos
e as taras transmitidos pela heranca biologica” (ORTIZ: 1985, p. 21).

Alids, sobre a questdo da mestigagem, Sodré (2015) aborda um interessante ponto de
vista. Para ele, a no¢do de mestigo s existe porque ha a concep¢ao hierarquizada dos brancos
e dos outros. Com isso, como bem aponta o autor, filhos de brancos europeus de diferentes
paises ndo sao considerados mesticos, mas, filhos de africanos com europeus, sim. De
qualquer forma, para Sodré, a valorizagdo da mesticagem tem efeitos positivos no combate ao
racismo, pois € capaz de reduzir a ideia de pureza dos brancos.

No entanto, no plano real, a existéncia do mesti¢o ndo caracterizou o surgimento de
uma identidade nacional unica, pois, de acordo com Hall (2006), o sujeito pés-moderno nao
tem uma identidade fixa, j4 que ela é algo movel, sendo construida e transformada
constantemente a partir das representacdes do que somos e sistemas culturais que nos cercam.
Nesse sentido, o autor acredita que dentro de cada um existem identidades que se
contradizem, por isso ndo ha uma unidade unificada e completa. Afinal, os sistemas de
significacdo e representacdo sugerem uma multiplicidade de identidades possiveis com as

quais cada um pode se atrelar ainda que temporariamente.
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Por outro lado, no plano imaginario, existem as chamadas identidades nacionais que,
de acordo com Hall (2006), sdo formadas no interior da representacdo. Explicando, o autor
revela: “nds s6 sabemos o que significa ser ‘inglés’ devido ao modo como a 'inglesidade'
[englishness| veio a ser representada — como um conjunto de significados — pela cultura
nacional inglesa” (HALL: 2006, p. 48-49). Dessa forma, quando as culturas nacionais
constroem sentidos sobre a nacgdo, permitindo que o povo se identifique, acabam sendo
criadas as identidades. Nesse contexto, ¢ importante alertar que as identidades nacionais siao
representadas como unificadas, ou seja, como se existisse apenas um Unico povo com as
mesmas caracteristicas culturais, que sdo referentes aos costumes, religides, lingua etc, mas
isso ¢ uma ilusdo, ja que as nagdes modernas sao culturalmente hibridas.

De acordo com Hall (2006), a identidade seria algo formado de modo inconsciente e
ndo que surge no momento do nascimento, ou seja, uma caracteristica inata. Sendo assim, a
identidade estd em eterna formagdo, por isso, assim como Sodré, Hall acredita que
deveriamos falar de identificacao e nao identidade, referindo-se a um processo em andamento.
Desse modo, como afirma Sodré (2015), ndo existe uma identidade negra originaria, baseada
na cor da pele, pois a constru¢do da identidade negra ¢ feita pelo imaginario do homem
branco.

Nesse debate, a televisdo também participa na elaboracdo de identidades. Segundo
Faria & Fernandes (2007), a televisdo estd vinculada a um projeto ideologico que visa
construir a realidade, “(...) sendo essa constru¢do perpassada nitidamente por processos de
controle politico da realidade que objetivam homogeneizar o coletivo” (FARIA &
FERNANDES: 2007, p. 4). Nesse contexto, segundo as autoras, os meios de comunicagao de
massa elaboram identidades virtuais (aquelas que s@o atribuidas ao outro) dos sujeitos negros
por meio da negac¢do, do recalcamento da identidade negra e do senso comum permeado por
preconceitos. Alids, segundo Sodré (2015), a partir dessas identidades virtuais surgem o0s
estereotipos e as folclorizagdes do homem negro.

Sodré (2015) declara que todos os valores carregam crengas e convicgdes, por isso
ndo podem ser considerados neutros. Sendo assim, quando o assunto ¢ a percepcdo da
diversidade, o olhar atribui um valor e o individuo age de acordo com o seu julgamento em
relagdo ao outro, inclusive na constru¢cdo das identidades virtuais, que ndo sao neutras. O

autor ainda resgata um conceito alemdo, chamado Gesichtskontrole, que significa controle de
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rostos, caracterizado como um julgamento na pratica que esta relacionado a decisdo diaria de
quem pode transitar ou ndo em espacos como clubes e restaurantes de luxo.

Nesse contexto, de acordo com Sodré (2015), a midia ndo se compromete com
nenhuma causa, inclusive ndo aborda a diversidade da populacdo brasileira. Além disso, o
autor fala sobre o racismo midiatico, contando com a negagdo, pois a midia age como se nao
houvesse racismo no Brasil, fora os casos marcantes e inquestionaveis que servem como
objetos noticiosos. Existe também o recalcamento, pois muitos profissionais desse setor se
mostram ignorantes quando o assunto ¢ a historia do negro no pais. Outro fator do racismo
midiatico ¢ a estigmatizacdo, atuando como “marca da desqualificagdo da diferenca”
(SODRE: 2015, p. 279), que é o primeiro ponto de onde surge a discriminagio.

Por fim, um ultimo fator que suscita o racismo midiatico ¢ a indiferenca profissional,
pois a midia ndo parece interessar a questdo da discriminagdo, o que demonstra uma falta de
sensibilidade sobre os problemas dessa esfera. Alids, Sodré (2015) também aponta que ¢
muito pequena a quantidade de negros na midia brasileira, pois quando conseguem entrar em
redagdes de jornais ou telejornais, costumam ser relegados as tarefas de cozinha (bastidores).
Aratijo (2004) também acredita que, atrds das cameras, os profissionais negros sempre
tiveram maior chance de ascensdo profissional que na frente delas, incluindo a televisdo e o
radio. Desse modo, Sodré conclui: “Nenhuma verdadeira politica antirracista pode implantar-
se num sistema discursivo como o dessa grande midia” (SODRE: 2015, p. 280).

Por isso, o autor explica que, na imprensa brasileira, ndo existe um compromisso
com a causa antirracista, pois apenas vez ou outra que o problema da discriminagdo é
debatido. Assim, surgem as acusagdes de que a midia ¢ conivente com a reproducao do
racismo. Além disso, o autor conta que, por mais que a veiculacdo de esteredtipos sobre o
povo negro tenha diminuido na imprensa, a representacao do negro ainda € estabelecida pelo
padrdo eurocéntrico. “Pesquisas recentes sobre o papel da imprensa mundial na reprodu¢ao do
racismo t€ém chegado a conclusdo de que instituigdes e grupos da elite branca dominante,
inclusive a maior parte dos meios de comunicagdo, podem ser aliados proximos na
reproducio da desigualdade étnica” (SODRE: 2015, p. 152).

Nesse contexto, ¢ importante destacar que Freire (2005) acredita que a analise da
representacdo distorcida de minorias estd ligada a reivindicagdo desses grupos quanto a
questdo da identidade, ou seja, 0 modo como ¢ produzida e o seu significado. Nesse sentido, a

politica de identidade se mostra como a luta dos oprimidos, como negros e homossexuais,
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pela “afirmagdo e defesa da singularidade cultural” (FREIRE: 2005, p.20). Esses grupos
passaram a questionar as estratégias das representagdes em diversas esferas, como meios de
comunicacdo e livros didaticos, mostrando que isso afeta a nossa forma de ver e ser visto.
Com isso, o autor acredita ser necessario entender que a midia tem um papel fundamental no
imaginario popular do que ¢ ser feio, bonito, homem, mulher, ou seja, no papel de criar
representacoes.

Por intermédio de filmes, fic¢des seriadas, cangdes, videoclipes, noticiarios,
editoriais, artigos, reportagens, entrevistas, depoimentos, testes, dicas,
concursos e anuncios, as industrias da cultura fornecem descri¢des textuais e
visuais daquilo que ¢ conveniente em matéria de personalidade, aparéncia,
conduta moral e civica, postura politica, relacionamento afetivo e
comportamento sexual — modelos e recursos simbolicos a partir dos quais os
consumidores podem construir o seu senso do que significa ser “moderno”,
“civilizado”, “cidaddao”, “vitorioso”; “atraente”, “cool”, “in”, “fashion”...
(FREIRE: 2005, p. 21).

De acordo com Shoshat & Stan (2006), quando existem debates sobre o racismo na
midia, muitas vezes veiculam-nos como casos isolados, individuais, o que reduz o racismo a
uma atitude individualizada e n3o como uma caracteristica estrutural da nossa sociedade.
Desse modo, conforme a concepg¢do individualista do racismo, ele ¢ uma patologia, entdo
existem apenas individuos racistas, que agem de forma isolada, sendo considerado, assim,
algo restrito ao comportamento. Ou seja, debates sobre o racismo institucional ou estrutural
dificilmente ocorrem.

Segundo Almeida (2018), na concepc¢ao institucional do racismo, ele ¢ tratado como
a dinamica de funcionamento das institui¢cdes, promovendo direta e indiretamente vantagens e
desvantagens de acordo com a raga. Com isso, 0s grupos hegemdnicos utilizam mecanismos
institucionais com o objetivo de priorizar os seus interesses politicos e econdmicos. No
entanto, os conflitos raciais que podem ocorrer sdo capazes de provocar reformas nas
institui¢des, alterando regras e padrdes de funcionamento.

Ja sobre o racismo estrutural, o autor explica que “o racismo [...] ndo ¢ algo criado
pela instituicdo, mas € por ela reproduzido” (ALMEIDA: 2018, p. 36), ou seja, se as
instituicdes sdo racistas, isso indica que a sociedade ¢ racista. Desse modo, de acordo com o
autor, o racismo ¢ sempre estrutural por integrar o campo politico € econdomico, sendo
enraizado na sociedade e normalmente propagado por ela. Logo, ndo ¢ algo patolégico ou

anormal.
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Além da constante veiculagdo de reportagens sob o viés do racismo com a concepgao
individualista, que demonstra como a midia ¢ racista, ¢ possivel também observar outras
praticas de racismo quando esse meio trata as religides de matriz africanas, colocando-as
como supersticdo, magias, € ndo como sistemas legitimos de crenca, como esclarecem
Shoshat & Stan (2006).

Vale lembrar que a propria faculdade de jornalismo tem papel fundamental no
combate ao racismo na cobertura jornalistica. No entanto, durante a graduacgdo, lemos pouco
ou nada sobre pesquisadores negros, como se eles ndo existissem. Mais tarde, no mercado de
trabalho, fazemos o mesmo: invisibilizamos o povo negro. Segundo Sodré (2015), a
invisibilizagdo € a principal fonte do racismo de exclusao.

Como aponta Freire (2005), na década de 70, a critica feminista da midia percebeu
que a presenca de homens no campo televisivo, desde funcionérios até executivos, mostra-se
como a principal razao para haver distor¢des nos contetidos jornalisticos. Podemos equiparar
a mesma situacdo com a producdo telejornalistica atualmente dominada por executivos e
jornalistas brancos, que sdo reprodutores do racismo, ainda que, muitas vezes, de forma
inconsciente.

De acordo com Sodré, o racismo é explicitado quando ocorre a aproximagao,
estimulando “um saber automatico sobre o Outro” (SODRE: 2015, 305). Nesse contexto, o
afeto ¢ o sentimento que pode destituir o racismo por meio da quebra da distincia entre o
Mesmo e o Outro. Por isso, o autor acredita que a luta antirracista precisa se basear na
isotopia (igualdade dos lugares) e ndo apenas na isonomia (igualdade no sistema juridico e
social), ou seja, deve ocorrer a partilha de territorios, ocupacao de espagos. Isso porque,
sozinhas, a democracia e a ascensdo econdmica ndo abolem o racismo.

Sendo assim, apenas a representacdo positiva do Outro ndo ¢ suficiente caso ndo
ocorra a aproximagao coesiva, pois, se ndo, a cor branca seguird sendo considerada o padrao
de exceléncia. Isso significa que as institui¢des e individuos precisam assimilar e disseminar o
principio da diversidade em todos os ambitos (social, juridico, politico, econdmico), incluindo

a midia, em especial a televisdo, com o seu, a principio, papel democratico.
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4. REPRESENTACAO DO NEGRO NO RJTV - 1* EDICAO

Este capitulo abordara o telejornal RJTV — 1* Edi¢do com foco na representacdo do
negro em suas reportagens. Inicialmente, serd feito um breve historico do programa, bem
como informagdes sobre a sua estrutura atual. Além disso, a questdo da comunicagao
comunitaria entrard em pauta, com o objetivo de verificar se o telejornal se enquadra nessa
modalidade de fazer jornalistico. Ao final, serdo analisadas as reportagens do programa para,

enfim, ser possivel descobrir como o negro ¢ retratado no RJITV — 1* Edigao.

4.1. Historico e estrutura do RJTV — 1? Edicao

Propondo-se como um prestador de servigos para a populacdo, o telejornal RJITV — 1*
Edicao se auto-constréi como mediador fundamental para que os moradores possam ter as
suas reivindicacdes atendidas pelo Estado. Apresentado por Mariana Gross, o programa
abrange noticias da regido metropolitana do Rio de Janeiro. Ele ¢ veiculado de segunda a
sdbado, a partir de 12h até aproximadamente 12h50. O telejornal adota uma linguagem
informal, comentaristas ao vivo no estidio — como Fernando Veloso, especialista em
Seguranga Publica —, séries de reportagens, entrevistas ao ar livre e no estudio e diferentes
quadros apresentados diariamente que, diferentemente de outros telejornais da emissora,
visam uma maior aproximacao com o telespectador.

Ja o RITV — 2* Edi¢ao possui um perfil diferente, com uma duragdo reduzida, sendo
transmitido em 15 minutos a partir de 19h15. Além disso, a segunda edicdo apresenta um
resumo e atualizagdes das principais noticias do dia, transmitindo também informacgdes sobre
o transito e a previsao do tempo.

O RJTV surgiu em janeiro de 1983, apresentado por Berto Filho, devido a necessidade
de criagdo de um jornalismo pela emissora Rede Globo com foco local. Nessa época, as
noticias regionais eram veiculadas pelos telejornais Hoje, Jornal da Globo e Jornal Nacional.
No inicio, o jornal era apresentado na parte da noite e com duracdo de somente dez minutos,
noticiando acontecimentos marcantes do dia, previsao do tempo e matérias de servico, esporte
e transito, além de comentarios sobre politica e economia.

Seis meses apoOs a estreia, o programa ganhou uma edi¢do na hora do almoco, sendo

suspensa em 1989 e retornando em 1992, cujo apresentador passou a ser o jornalista Marcos
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Hummel. Por outro lado, entre 1983 e 1989, o programa inclusive ganhou mais uma edigao,
colecionando trés edigdes no total, mostrando que a emissora estava apostando na veiculagao
de programas voltados para o jornalismo local.

Se os telejornais locais costumavam manter uma distdncia com o publico durante os
primeiros anos de transmissdo, como aponta Gomes (2007), é inegavel que essa caracteristica
mudou apos a primeira década de criagdo. A autora indica que nao havia diferenciagao técnica
entre o programa local e o nacional, pois a forma de narrar era baseada em um apresentador
no estidio resumindo uma noticia para, enfim, dar inicio a reportagem padronizada.

O RITV — 1? Edicao sofreu uma reformulacio no dia 18 de abril de 1999. O programa
passou a ter num formato mais dinamico, com maior quantidade de entrevistas dentro do
estudio e entradas ao vivo dos repdrteres, com o objetivo de intensificar “o debate entre os

moradores e 0s 6rgdos publicos em prol da comunidade™"

, construindo-se como uma espécie
de porta-voz da populagdo do Rio de Janeiro.

A partir desse momento, o RJTV — 1* Edi¢do comecou a apostar em debates,
campanhas e até mesmo parcerias, como a parceria com a Central de Atendimento ao
Trabalhador, pertencente a Social Democracia Sindical (SDS). Essa acdo levou a divulgacao
de ofertas de emprego, resultando na contratacao de sete mil pessoas entre os meses de janeiro
e junho de 2000. Além das mudangas no formato do jornal, destaca-se que o tempo de
duragdo também se ampliou, passando a ter 50 minutos. Ja a partir de 2001, a maior interagao
entre os telespectadores e o telejornal passou a resultar na constru¢cdo de novas pautas com
base em telefonemas, e-mails e contato dos reporteres com pessoas na rua.

Conforme indica Lilian Saback (2015), por ser a segunda maior emissora do mundo
desde 2013, a Globo configura-se atualmente como a empresa com maior poder e influéncia
no Brasil. Esse fato também perpassa pelo jornalismo: “o dito ‘padrao Globo de jornalismo’ ¢
fruto do padrdo de qualidade” (SABACK: 2015, p. 72). Com isso, mudancas no fazer
jornalistico geram impacto e, assim, podem conquistar o publico ou decepcioné-lo.

No caso do RJTV — 1? Edigdo, os telespectadores comecaram a contar com quadros
como o RJ Movel para resolver problemas locais que o governo ainda nao solucionou. Como

aponta Beatriz Becker, “nesse processo, os telejornais expdem incompeténcias dos poderes

15 Ver: RITV: Jornalismo comunitario. Disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/rjtv/rjtv-
jornalismo-comunitario.htm. Acesso em: 09 de janeiro de 2019.
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publicos e atribuem a si o poder de solucionar conflitos provocados pelo descaso de
autoridades” (BECKER: 2012, p.85).

Criado no dia 14 de agosto de 2007 e atualmente apresentado pela jornalista Susana
Naspolini, o0 RJ Moével atravessa diversos bairros e regides do Rio de Janeiro diariamente com
uma equipe de reportagem para fazer transmissdo ao vivo. O quadro tem como objetivo
denunciar questdes relacionadas a satde, saneamento basico, educagao, transporte e seguranga
que atrapalham o cotidiano dos moradores. Como aponta Saback (2015), esse ¢ “um modelo
de jornalismo que quer falar com a comunidade, quer falar pela comunidade ou, ainda, quer
falar como a comunidade” (SABACK: 2015, p. 86).

Além de relatar a insatisfacdo dos cidaddaos e mostrar o problema em tempo real, a
reporter ainda convida uma autoridade publica para dar o depoimento a respeito do caso e,
com isso, informar a data na qual ele serd solucionado. No dia marcado no calendario, a
equipe de reportagem volta para o local e analisa se o governo conseguiu contornar a situagao.
Se nao for solucionada, Susana Naspolini volta a reivindicar uma resposta com as autoridades.

Com isso, a reporter age como a fiscalizadora oficial dos problemas dos moradores,
que veem nela uma aliada necesséria. Durante as reportagens, Susana ndo demonstra distancia
com as pessoas presentes na matéria, pois brinca com elas, come a comida oferecida pelos
mesmos, caminha pelas ruas, anda de skate ou bicicleta, enfim, age com o objetivo de
aproximar ao maximo o telejornal do telespectador. Essa estratégia carismatica parece
funcionar, ja que os moradores fazem questdo de mostrar que gostam da sua presenca.

Em relacdo ao afastamento do padrao Globo de jornalismo ¢ o RJ Modvel, essa
mudanca pode ser explicada pelo fator audiéncia, como indica Lilian Saback (2015). Dessa
forma, a aproximacao com o publico teve como objetivo inicial recuperar a audiéncia perdida.
Analisando o ano de 2013, a autora verificou que existiu uma fragilidade da emissora com o
telejornalismo local, indicando que, naquele ano, o RJTV — 1? Edi¢do nao era um dos cinco
programas mais assistidos pelos telespectadores na Globo. Enquanto isso, o telejornal Cidade
Alerta Rio, voltado para o telejornalismo local na emissora Record, costumava assumir o
segundo lugar no ranking de programas mais assistidos na emissora. Por outro lado, esse
programa ainda registrava audiéncia menor em relagdo aos mais assistidos da TV Globo Rio.

Ja na tltima semana do ano de 2018, o Cidade Alerta Rio alcangou o primeiro lugar na

pesquisa Ibope de programas mais vistos da Record'®, enquanto o RJTV - 1* Edigdo

16 Ver: TOP 5 GRJ — Audiéncia de TV —24/12 a 30/12/2019. Disponivel em:
https://www.kantaribopemedia.com/top-5-grj-audiencia-de-tv-2412-a-30122019/. Acesso em: 13 de janeiro
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continuou sem aparecer entre os cinco primeiros programas mais assistidos da Globo. Um ano
depois, na antepenultima semana de 2019, o Cidade Alerta Rio esteve em quarto lugar'’,
enquanto o RJTV — 1* Edi¢do seguiu sem estar no ranking. Por isso, segundo Lilian, “os
telejornais locais, em especial no Rio de Janeiro, ganham pouco destaque entre os programas
de maior audiéncia da TV Globo. Entretanto, entre as emissoras concorrentes, os locais estiao
presentes entre os programas de maior audiéncia, mesmo que amargando baixos indices”
(SABACK: 2015, p. 79). Com isso, o RJTV — 1* Edi¢do busca, por meio de diferentes
estratégias, aproximar-se mais dos telespectadores.

Em relacdo aos mecanismos estruturais do telejornal, atualmente o programa conta
com algumas mudancas em relacdo aos outros telejornais da Rede Globo. Como aponta
Becker (2012), ainda que cada edi¢do tenha um tempo determinado, os blocos ndo possuem
uma duracdo fixa. Além disso, todo o estidio foi construido para favorecer a maior
movimentagcdo dos jornalistas e, também por isso, a bancada do ancora é menor que a
comumente vista em outros telejornais.

Comentaristas e apresentadores podem ser vistos em pé e, por vezes, sentados em
poltronas caso estejam realizando entrevistas. Vale destacar que “o ancora coordena a
narrativa do noticiario (...), mas mantém um didlogo constante com os comentaristas (...) que
participam de quase todas as edi¢des expressando suas opinides e direcionando a
interpretagdo dos telespectadores sobre determinados acontecimentos (...)” (BECKER: 2012,
p. 81). Por mais que possua essas diferenciacdes, o RITV — 1* Edi¢do apresenta caracteristicas

comuns em relagdo aos telejornais locais em geral, como assinala Beatriz Becker (2012):

Na tentativa de conquistar a cumplicidade dos telespectadores, esses
telejornais se oferecem como aliados da populagdo na defesa dos seus
direitos. H4 uma quantidade expressiva de sonoras nas matérias e a
populacdo do Rio de Janeiro ¢, efetivamente, representada em quase 60%
dos depoimentos das reportagens nas edi¢cdes analisadas. Porém, mais de
50% dos cidaddaos comuns ocupa na narrativa dos telejornais o lugar de
vitimas dos conflitos sociais e/ou de desamparados pelos poderes publicos e
privados. A maioria dos depoimentos ¢ muito breve e, por esta razdo, sequer
¢ creditada, a voz e o rosto dos entrevistados ndo tém nome, nem profissdo.
(BECKER: 2012, p. 80).

de 2019.

17 Ver: TOP 5 GRJ — Audiéncia de TV — 16/12/2019 — 22/12/2019. Disponivel em:
https://www.kantaribopemedia.com/top-5-grj-audiencia-de-tv-0101-a-07012018-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-
2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2-2/ Acesso em: 14 de janeiro de 2020.
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Ainda segundo a autora, existem mudangas nos telejornais locais que demonstram a
influéncia de critérios como a velocidade com a qual as informacdes circulam pela internet e o
imediatismo. Em relacdo as reportagens, destacam-se os temas e nomes dos reporteres
presentes no local dos acontecimentos, que geralmente precedem matérias ja gravadas sobre o
assunto. No geral, o RJTV — 1? Edi¢ao utiliza, ao longo das reportagens, videos de sistemas de
seguranca, conteudos enviados por telespectadores, fotografias, imagens aéreas do Globocop
e infografias, sendo munido, assim, de diversos recursos visuais para incrementar a veiculagdo
de um tema.

Outra caracteristica frequente do programa ¢é a curta duracdo dos noticiarios,
impedindo que a populacdo consiga ter a dimensao total do acontecimento, como aponta
Becker (2012). “As hard news sobre furtos, crimes, transtornos causados a populacdo por
chuva forte, (...) falta de vagas em hospitais publicos (...) revelam tensdes e graves
problemas do Rio de Janeiro (...)” (BECKER: 2012, p. 85). A autora ainda relata a frequente
utilizagdo de suites, tornando os fatos noticiados com um tom ainda mais dramatico. Nesse
sentido, o programa basicamente expde as questdes que o governo ndo consegue resolver e
atribui a si o papel de soluciona-las.

Ainda que, de fato, existam matérias de curta duragdo, com aproximadamente dois
minutos, compondo a maior parte do programa, outros assuntos parecem se tornar mais
relevantes ao olhar noticioso do programa e, por isso, ganham maior destaque. Existem
reportagens que chegam a ter oito minutos, permitindo maior aprofundamento do assunto,
com o uso de diferentes entrevistados e uma pesquisa mais aprofundada por parte da
producao.

Desse modo, foi possivel perceber que o programa sofreu algumas reformulacdes do
longo dos anos, sobretudo em busca de conquistar a audiéncia, focando em problemas no dia
a dia dos moradores da regido metropolitana do Rio de Janeiro. Com isso, o RITV — 1?* Edigdo
aponta a auséncia do Estado e se coloca como personagem central responsavel por fornecer a

solugdo relacionada aos questionamentos dos cidadaos.

4.2. RJTV —1? Edicao: um jornal comunitario?
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Certamente a maioria dos pesquisadores da area de Comunicagdo Comunitaria
desconfiaria de um programa da TV aberta brasileira que afirma ter um “perfil comunitario™ ',
afinal, o conceito estd relacionado diretamente a um meio que possui vinculacdo a alguma
comunidade. De qualquer forma, ¢ assim que se apresenta o RITV — 1* Edicao.

O programa era comandado pelo editor regional Luis Carlos Cabral e o diretor de
telejornais comunitarios Alberico de Souza Cruz. No ano de 1983, ndo somente o RJTV
surgiu como também outros telejornais locais pelo Brasil, dentre eles o SPTV, NETV (foco na
regido metropolitana de Recife), MGTV e DFTV.

Nesse contexto, apenas o fato de existir um cargo que se denominava “diretor de
telejornais comunitarios” mostra que a emissora acreditava produzir um jornalismo
comunitério. Para ilustrar o que um dos diretores da emissora entendia por esse conceito,

destaca-se o ponto de vista de Amauri Soares, diretor da Globo Sao Paulo durante a criagdo do

SPTV, registrado na plataforma Memoria Globo:

Amauri Soares, entdo diretor de jornalismo da Globo Sao Paulo, conta que o
projeto do jornalismo comunitario foi desenvolvido a partir de trés pilares:
fazer dos telejornais da Globo um canal de comunicagdo entre as
comunidades e as autoridades publicas, criando um espaco para a discussao
e busca de solucdes de problemas da populagdo; documentar as dificuldades
de exercer a cidadania numa regido metropolitana grande e populosa como a
de Sdo Paulo; e mostrar os habitos, comportamentos, manias ¢ modismos
dos moradores, para que eles se vissem retratados nos telejornais. "

O trecho da passagem anterior revela que, no telejornalismo local veiculado ha 30
anos pela Rede Globo, jornalismo comunitario ndo tem associagdo com o protagonismo ou
participag¢do dos moradores no fazer jornalistico. O comunitario, nesse caso, se define a partir
do papel autoinstituido pela propria emissora de servir de ponte entre as pretensas (e escassas)
reivindicacdes cotidianas direcionadas notadamente aos problemas dos servigos urbanos e os
orgaos do estado responsaveis pela prestacao desses servigos. Dessa forma, quem faz a ponte
entre o problema do bairro e a autoridade publica ndo ¢ o morador, mas o jornalista,

lembrando que um elemento central na definicdo de um meio como comunitario ou ndo ¢ este:

a participagdo ativa da comunidade.

18 Ver: RITV: Jornalismo comunitario. Disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/rjtv/rjtv-jornalismo-
comunitario.htm. Acesso em: 09 de janeiro de 2019.

19 Ver: SPTV: Jornalismo comunitario. Disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/sptv/jornalismo-
comunitario.htm. Acesso em: 09 de janeiro de 2019.
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Além disso, ¢ importante pensar que a propria televisdo foi quem se outorgou para ser
essa intermediaria. Ao tomar para si o lugar de porta-voz do publico, € necessario refletir se
ela estd dando ou tirando a sua voz. Acreditamos que o objetivo do programa resulta num
silenciamento ainda maior do cidaddo, que ndo pode mais se exprimir sem a intermedia¢do da
emissora. Nesse contexto, vale lembrar que ser porta-voz autoinstituido ndo é o papel do
jornalismo comunitario, ja que ele preza que a propria populacio consiga falar por si so.

Assim, tanto para a populacdo quanto para a midia, passa a ideia de que o jornalista
possui maior credibilidade e chance de solucionar um problema, ja que o papel do
profissional, nesse caso, ¢ reivindicar solugdes das autoridades. Segundo Becker (2012), “a
tendéncia do jornalismo regional de assumir o papel de prestador de servico a comunidade em
diferentes meios, especialmente na televisao, ¢ cada vez mais expressiva” (BECKER: 2012, p.
78). Comunitario nesse sentido, portanto, seria melhorar a vida da populagdo, ou seja, livra-la
de problemas, como falta de salario ou pavimentacdo na rua, que podem ser resolvidos pelo
Estado.

No entanto, segundo Raquel Paiva (2003), a comunica¢do comunitéria surgiu para que
a comunidade pudesse transmitir a sua mensagem sem que houvesse qualquer tipo de
mediagdo ou corte. Ela afirma, inclusive, que o processo desse tipo de comunicac¢do envolve
analisar criticamente o conteudo transmitido pela mass media, observando a falta de relagdo
entre o conteudo e a vida dos moradores. Seguindo essa linha de raciocinio, o programa de
telejornalismo local criado pela Globo na década de 80 ndo possuia aproximacdo com a
comunicagdo comunitaria. A respeito dessa tematica, destaca-se o trecho escrito Lilian Saback

(2015) relacionado ao RJ Movel:

Ao tentar praticar o comunitarismo e fazer uso do poder da midia, o quadro
RJ Movel também fortalece a imagem negativa do poder publico e coloca a
TV Globo como a salvadora da patria. O papel de “cio de guarda” da
imprensa ¢ desempenhado com tanto fervor que causa um estranhamento no
que se refere ao padrdo Globo de jornalismo. A repdrter Susana Naspolini
faz questdo de participar ativamente da reportagem e transparecer uma
ligagdo com o morador do local onde o problema ocorre. (SABACK: 2015,

p.- 87)

Além do RJ Movel, o RITV — 1* Edigdo ainda conta com a participagdo da populagcao
em outros quadros, como o Vocé no RITV, no qual o morador filma ou fotografa um

acontecimento e envia para o telejornal. No entanto, o quadro com maior participacdo da
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comunidade foi o Parceiro do RJ, cuja estreia ocorreu no dia 24 de margo de 2011 sob
coordenagdo de Erick Bretas, que na época ainda era o diretor regional de telejornalismo do
Rio de Janeiro. Segundo Beatriz Becker (2012), o quadro servia como uma editoria do
telejornal, ocupando quase 10% da producdo jornalistica do programa.

Em reportagem concedida a Lilian Saback, Bretas conta que a ideia desse quadro
surgiu a partir da criacdo das Unidades de Policia Pacificadoras, no ano de 2008, quando
entdo o jornalista percebeu que o RJITV — 1* Edig¢do ndo estava dialogando com uma parcela
da populacdo. Afinal, desde o assassinato de Tim Lopes, em 2002, Bretas afirma que a Globo
ndo fazia coberturas de reportagens nas favelas cariocas.

Saback (2015) aponta que, durante o processo de formulagao do quadro, foi concluido
que as reportagens abrangeriam, além das chamadas é4reas pacificadas, outras também da
regido metropolitana. Para isso, seriam selecionados jovens de 18 a 30 anos, sem necessidade
de formacao na area jornalistica, para contar histdrias sobre as suas regioes.

As inscrigdes para o quadro abriram em 2010 para candidatos deveriam morar nos
bairros de Copacabana, Campo Grande, Tijuca, Complexo do Alemdo, Cidade de Deus e nas
cidades de Nova Iguacu, Duque de Caxias e Sdo Gongalo. Ao todo, 2.200 foram inscritos e
passaram por etapas da sele¢do que abrangiam provas de conhecimento gerais, redagdes,
entrevistas e videos. Por fim, a primeira turma foi formada com oito duplas de cada regido.

Os parceiros do RJ foram treinados pelos profissionais da emissora durante um mes,
recebendo um kit de reportagem ao final do treinamento. Eles assinaram um contrato com a
Globo até o dia 31 de dezembro de 2011, recebendo bolsa salario, vale-alimentacdo, vale-
transporte e verba de producao. Em setembro de 2011, a Rocinha ganhou uma UPP e, com
isso, foi selecionada uma dupla para representar a favela, somando ao todo 9 duplas do
Parceiro do RJ.

Segundo Saback (2015), 348 VTs foram veiculados durante o primeiro ano do quadro,
cuja média foi de quase uma reportagem por dia feita pelos parceiros. A autora conta que a
dupla de Campo Grande foi a que mais produziu VTs, totalizando 48, realizando também mais
uma reportagem em parceria com a dupla de Copacabana. O quadro ainda gerou uma série
chamada “Cultura Underground”, transmitida no RJTV — 2* Edi¢do, com o objetivo de
mostrar a producgdo cultural das comunidades do Rio de Janeiro. A série foi produzida por trés

parceiros do RJ que, mais tarde, foram contratados pela emissora.
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O resultado da primeira turma do projeto no Rio de Janeiro registrou que
solucdes de problemas, muitas vezes relatados anteriormente as autoridades
competentes, depois de veiculados nas reportagens dos parceiros foram
resolvidos pelo poder publico. Além disso, observou-se que a participagao
no projeto de jornalismo despertou em alguns parceiros o desejo de ingressar
na profissdo e, ainda, resultou na contratagdo pela emissora de trés jovens.
(SABACK: 2015, p. 111)

Em entrevista concedida a Lilian Saback, o ex-parceiro do RJ residente do Complexo
do Alemao, Thiago Ventura, aponta que o projeto foi fundamental para ele, que ndo estava
conseguindo emprego na época, e para a comunidade em que vive. Segundo Thiago, de todos
os problemas que a dupla do Complexo do Alemao retratou, apenas um que necessitava de
licitagdo nao foi resolvido.

O ex-parceiro conta ainda que havia um poste que estava quase caindo na regido,
entdo o jornal O Dia e a TV Record fizeram uma reportagem, mas o caso nao foi solucionado.
Apds o VT sobre esse problema veiculado por ele no Parceiro do RJ, no dia seguinte o poste
comecou a ser trocado. Ja Petter MC, que participou da dupla de Nova Iguagu, aponta que o
quadro inclusive motivou outros moradores da regido a se profissionalizarem na area da
Comunicagdo. Para ele, aparecer como repérter na TV mostrou aos outros que esse ¢ um
sonho possivel.

Palestrante no treinamento dos parceiros, o gedgrafo e coordenador geral do
Observatorio de Favelas, Jailson de Souza, acredita que o quadro ¢ interessante se o jovem for
ligado a comunidade, para que assim ele possa levar os conhecimentos durante o projeto para
o trabalho em comunica¢do comunitaria do lugar onde vive. “O limite desse individuo muitas
vezes ¢ o desenraizamento. Eles podem se sentir cada vez mais muito mais da Globo do que
da comunidade.” (SOUZA apud SABACK: 2015, p. 112). Com isso, € possivel perder a
conexao com a comunidade conforme o lago com a Globo vai se estreitando.

Nesse contexto, como aponta Paiva (2003), ndo basta que a comunidade participe da
producdo das matérias, conforme ocorre no Parceiro do RJ. Para além disso, no comunitério, a
gestdo deve pertencer a comunidade. A autora inclusive destaca que o veiculo comunitario
deve mobilizar as pessoas a exercerem a cidadania, rejeitando-se a ideia de que o jornal serve
para atender o bem comum, ou seja, tornar-se um prestador de servigos, como € o caso do
RJTV — 1? Edi¢ao.

Além do debate sobre o quadro Parceiro do RJ ser considerado comunitario ou ndo,

outra discussao que entrou em pauta foi a transformacao dos parceiros em reporteres. Lilian

101



(2015) indica que o quadro foi questionado pelo Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Rio
de Janeiro (SJPMRIJ) e a Associagdo dos Reporteres Fotograficos e Cinematograficos do
Estado do Rio de Janeiro (Arfoc).

Na época, ambas entidades haviam firmado um acordo com a Globo, que concordou
em veicular depoimentos dos moradores e ndo formar reporteres do programa. Ainda que
fosse permeado por discussodes e contradi¢des, fato ¢ que o projeto funcionou para a emissora
e passou a fazer parte de outros telejornais locais como em Sao Paulo, Belo Horizonte e
Distrito Federal.

Apds o resultado positivo da primeira turma do Parceiro do RJ e a adaptagdo do
projeto para outros estados, surgiu a ideia de criar uma segunda turma em 2013. Atraindo
mais de trés mil candidatos, foram selecionadas duplas das regides do Complexo do Alemao,
Vidigal, Rocinha, Niter6i, Santa Cruz, Maracana, Madureira, Niter6i, Duque de Caxias,
Belford Roxo e Sdo Jodo de Meriti. Durante a selegdo dos candidatos, Monica Bernardes,
jornalista responsavel pela escolha dos futuros parceiros, contou para Saback (2015) que a
equipe analisou cuidadosamente os jovens para observar se eles possuiam interesse politico
por trés da participagdo no projeto.

Como aponta Saback (2015), o anuncio dos novos parceiros durou 16 minutos e 49
segundos no RJTV — 1? Edi¢do: “neste dia, o clima de reality show tomou conta do RJTV — 1?
Edi¢do, o que dava pistas de que o quadro tinha ganhado espago dentro do telejornal.”
(SABACK: 2015, p. 120). Segundo a autora, a equipe do projeto ndo contabilizou a
quantidade de VTs produzido pela segunda turma, pois foram muitos. Houve, ainda, a
producao de uma série chamada “Favela”, cujo objetivo foi retratar a cultura local em cinco
episodios.

Saback (2015) ainda aponta que os novos parceiros se espelhavam nos antigos,
buscando fazer um trabalho semelhante, cuja maior preocupag¢do ¢ agir em prol da
comunidade para melhorar os problemas existentes sem, no entanto, reduzi-la a um lugar
carente. Existe também a necessidade de contar as historias das regides de uma forma
positiva. A autora acredita que esses sdo desejos de um lider comunitario e, por isso, os
parceiros buscam focar em um lado ainda nao muito explorado pela midia tradicional. Devido
a proximidade que possui com os moradores, por fazer parte daquela realidade, a dupla

consegue realizar reportagens que ndo tenham a distdncia naturalizada entre jornalista e
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entrevistado. No entanto, para Becker (2012), o quadro ainda colocava os personagens das

comunidades como vitimas € ndo como agentes ativos da sociedade:

A maioria dos depoimentos nessas matérias ainda restringe o cidaddo
comum ao papel da vitima desamparada, atribuindo a populacdo uma
fragilidade de enunciagdo e de exercicio da cidadania capaz de ser
solucionada apenas pela intervencdo da TV como um poder
suprainstitucional e de inquestionavel credibilidade, como indicam as
sonoras de quatro das dez reportagens analisadas sobre problemas graves
enfrentados pela populagdo, provocados pelo descaso das autoridades.
(BECKER: 2012, p. 83)

Para Saback, “o modo parceiro de fazer telejornalismo configura uma nova narrativa
comunitaria, que promove um didlogo entre os jornalistas profissionais € o0s nao-
profissionais.” (SABACK: 2015, p. 139). De acordo com a autora, ¢ de extrema importancia
que as reportagens veiculadas pelos parceiros tenham todo o aparato tecnologico e o alcance
oferecido pela emissora e, por isso, o discurso produzido por eles ndo deve ser descartado
como comunicacdo comunitaria. No entanto, se o discurso foi moldado pela emissora, sera
mesmo que ele foi produzido pelos parceiros? Por isso, acreditamos que, ainda assim, o
projeto ndo se inclui como comunicagdo comunitaria.

Analisando as diferentes tipos de participacdo numa comunicagdo comunitaria,
Peruzzo afirma: “Entendemos que as varias formas sao validas. Contudo, parece-nos que nao
¢ mais suficiente permanecer no ambito do 'dar voz e vez', do 'dar voz a quem nao tem voz'
ou, ainda, do 'abrir os microfones ao povo” (PERUZZO: 2004, p.143). Nao seria isso que o
Parceiro do RJ buscou fazer? Contudo, um principio béasico da midia comunitdria ndo foi
seguido, que ¢ o “compartir o processo de gestdo da instituigdo comunicacional como um
todo” (PERUZZO: 2004, p. 143).

Ainda que os parceiros pudessem sugerir pautas e produzir as reportagens, caso 0s
editores ndo gostassem de determinada fala do repdrter ou entrevistado, eles poderiam corta-la
e dar outra interpretacdo a narrativa. A fase de edig¢do ficou nas maos da emissora, que poderia
trabalhar nos cortes como desejasse. Com isso, 0s parceiros nao geriram o projeto, eles apenas
participaram dele pelo tempo que a Globo permitiu.

Esse fato, no entanto, ndo invalida o projeto, mas acredita-se, aqui, que ele nao faga
parte de uma comunicagdo comunitéaria. Afinal, segundo Peruzzo (2004), torna-se necessario

avaliar a midia comunitdria no ambito do avango para a qualidade da participacdo dos
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moradores e do exercicio da cidadania. Por outro lado, com uma participagdo tdo limitada,
como poderiam os parceiros auxiliar nesses dois processos?
Em entrevista a Lilian Saback, acerca do projeto Parceiro do RJ ser considerado

comunitario ou ndo, Jailson de Souza e Silva aponta:

A Globo ndo criou uma midia comunitaria, é exatamente o contrario. Na
verdade o que ela hoje disputa de certa forma € ndo querer que cres¢ca uma
midia comunitaria, mais autonoma, mais independente a partir de outras
diferencas. Para ela isso nao interessa A Globo ndo contribui em nada, por
exemplo, a surgir midias comunitarias mais ordenadas, sistemadticas, que eles
pudessem atuar juntas. Ela ndo tem interesse, pelo contrario, ela continua
querendo manter o monopdlio. (SOUZA apud SABACK: 2015, p. 195).

Em conversa com ativistas comunitarios da Rocinha, Saback (2015) descobriu que,
para eles, o Parceiro do RJ ndo os representa, pois os parceiros foram escolhidos pela Globo e
ndo pelos moradores, além de nao possuirem liberdade total na criagdo e edigao das
reportagens. Alids, a ndo escolha dos moradores direciona para um elemento central nessa
discussdo, que ¢ a verticalizacdo de todo o processo na constru¢do do quadro. Seguindo o
argumento de Jailson destacado anteriormente, o ativista e rapper Flavio “P¢” ainda aponta
que esse tipo de projeto prejudica o crescimento da comunicagdo comunitaria.

No entanto, para alguns moradores das comunidades que foram incluidas no Parceiro
do RJ, o projeto funcionou como um solucionador dos problemas locais. Com isso, enquanto
agentes da midia comunitaria ndo enxergam o Parceiro do RJ com bons olhos, os moradores
aprovam a existéncia do quadro porque necessitam que alguém ouga e resolva os problemas
da comunidade e, segundo eles, isso s6 ocorre quando a Globo veicula a noticia — e ndo
quando a midia comunitéria tenta cobri-la.

Ainda que tenha sido apresentado por moradores locais, as reportagens do projeto nao
diferem muito de outras reportagens veiculadas no RJ Mdvel, por exemplo. Afinal, por terem
sido treinados com profissionais da emissora, 0s parceiros comegaram a seguir 0s Seus passos
no mundo jornalistico de acordo com o padrdo Globo de qualidade — ainda que esse padrao

tenha sofrido pequenas modificagdes para atingir o publico de camadas populares.

Por enquanto, os ancoras, os comentaristas, os reporteres e os parceiros do
RJ ja estdo todos misturados na tela da tev€, mas cada um do no seu
quadrado. Afinal, a midia ndo deixa de reproduzir as desigualdades, as
exclusdes, os preconceitos, e as disputas de poder do mundo real.
(BECKER: 2012, p. 86)
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Além disso, em relagdo aos ganhos da comunidade com o projeto, Saback (2015)
acredita que ndo tenha sido muito diferente do que os resultados com o RJ Movel. Nesse
contexto, Becker (2012) segue a mesma linha de raciocinio, afirmando que ndo existiu
grandes diferencas na edigdo dos VTs veiculados pelo parceiros, pois seguiram quase
totalmente o padrao de forma e contetido da equipe do RJTV.

No entanto, o impacto maior ¢ com o resultado do projeto para os parceiros, ja que
alguns comecaram a cursar jornalismo ou buscar patrocinio para constru¢do de midias
comunitarias. Nesse sentido, o projeto deixou um saldo positivo com a possibilidade de
formar futuros lideres comunitarios que possam, de fato, ajudar a promover a cidadania na

comunidade em que reside.

Abrir espaco para uma maior participacdo da audiéncia em diferentes meios
ndo garante o reconhecimento de diferentes universos de significacdo e de
praticas jornalisticas mais democraticas porque o outro tende a se tornar o
mesmo na retérica da midia, na qual seus discursos sdo naturalizados.
Observa-se no telejornalismo local um apagamento da alteridade que ndo
beneficia o dialogo, cultivando uma socializagdo superficial. Mas se a
recorréncia de depoimentos populares nos telejornais locais torna
comunidades, durante muito tempo excluidas da midia, visiveis sob
determinados enquadramentos, a0 mesmo tempo os noticiarios constroem
um ambiente no qual as comunidades tém possibilidade de ampliar a
percepcdo de si mesmas, bem como da realidade que as faz oprimidas.
(BECKER: 2012, p. 87).

De qualquer forma, a criagdo de quadros como RJMovel, Parceiro do RJ ou Vocé no
RJ ndo faz do RJITV — 1? Edigdo um jornalismo comunitario, afinal, a maior preocupagao de
um programa da midia hegemoénica ¢ conquistar e manter a audiéncia. Por isso, ele adota
estratégias diversificadas para colocar o telejornal no topo e impedir que outras midias, como

a comunitaria, ocupem esse espaco no cotidiano dos cidadaos.

4.3. Analise das reportagens do RJTV - 1? Edicao

Com o foco na representacdo do negro no RJTV — 1% Edigdo, selecionamos 20
reportagens do programa, ao longo da primeira semana dos meses de margo, junho e outubro

de 2019. A escolha das matérias foi feita com base no protagonismo negro, ou seja,
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trabalhamos com reportagens que colocavam um (ou mais) individuo negro como o centro da
noticia. Ja a sele¢ao dos meses foi realizada com o objetivo de estudar os contetidos em datas
mais espagadas e, assim, conseguir ter uma interpretacdo do telejornal referente ao ano
inteiro.

Devido a necessidade de fazer uma avaliacdo critica das reportagens, consideramos,
neste trabalho, destacar as que possibilitam maiores reflexdes sobre a representacdo do negro
no programa. Traremos um panorama do conteudo avaliado e nossas consideracdes gerais a
respeito, levantando algumas matérias especificas que tenham chamado mais a nossa atengao.
Todas as reportagens totalizaram cerca de 67 minutos de duragdo, lembrando que algumas
matérias tinham apenas 50 segundos, enquanto outras chegavam até¢ 8 minutos. Desse modo,
0 programa ndo apresenta um padrdo fixo no tempo das reportagens, ainda que a maioria
delas gire em torno de 2 minutos a 2 minutos e meio.

Para analisarmos as reportagens, baseamo-nos no estudo de Arlindo Machado e Marta
Vélez intitulado “Questdes metodoldgicas relacionadas com a andlise de televisao”. Nesse
trabalho, eles apontam que cada analise de um programa televisivo demanda uma
metodologia diferente, ou seja, ndo ha como aplicar o mesmo método para todos, entdo cabe
ao observador criar a propria metodologia.

Portanto, fizemos a divisao do conteudo em alguns topicos, como o tema abordado,
duracdo, presenca e viés do repodrter, quantidade total de sonoras, sonoras com identificagdo
dos entrevistados e as cores de todas as pessoas entrevistadas, identificadas ou ndo. Quanto ao
viés, separamos em neutro, empatico ¢ de identificagdo. Ja em relagdo ao tema, dividimos em
violéncia, infraestrutura, superagdao, moradia, esporte, musica, satde, burocracia, emprego e

seguranca.
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QUADRO: REPORTAGENS DO RJTV - 1° EDICAO

Sonoras com

Chamada Dia Tema Dura¢iio |Repérter presente| Viés do repérter | Sonoras | identificacio Identificagiio Cor
Vieleneia no Complexo do- | 0410319 | Violéncia | 1min30seg Sim Indiferente ; ; - ;
emio
Morte no Alemao 05/03/19 Violéncia 2min Nao Indiferente - - - -
Familia atropelada 07/03/19 Infraestrutura | 2min40seg Sim Indiferente 3 1 Anderson kﬁ?:éi‘; (irmdo de 3 negros
Solange Maria do Nascimento
Sem bonde (Comunidade RJ) | 07/03/19 Infraestrutura | 1min40seg Sim Indiferente 3 3 (moradora), Shirley (moradora), 3 negros
Thiago Firmino (morador)
Dia Internacional da Mulher 08/03/19 Superagdo 2min30seg Sim Empsa:gionﬁlf)nssa 1 1 Jaciana Melquiades (empresaria) 1 negra
Revoltante 09/03/19 Violéncia 2min50seg Sim Emp%tlco (Livia - - - -
orres)
Travessia perigosa (Comunidade 09/03/19 Infraestrutura | 2min40seg Sim (;)(elligttelltr‘lg z}%z(s)é 3 2 Diego Mattos (mototaxista),r(;hico 3 negros
RJ) Andarilh Lenilson (agente comunitario)
ndarilho)
Suspeita de feminicidio 03/06/19 Violéncia 50seg Sim Indiferente - - - -
Desaparecidos 03/06/19 Seguranga 40seg Nio Indiferente - - - -
Miriam de Moura (desempregada),
Procura-se emprego 03/06/19 Emprego 8min30seg Sim Indiferente 4 4 Ilj:I] 2;?;:;3;%?;%% rr(::ggz(il(z)))’, 3 negros ¢ 1 branca
Camila Lacerda (estudante)
Feminicidio 04/06/19 Violéncia 1min40seg Sim Indiferente 1 1 Jefferson Ferreira (delegado) 1 negro
Ringue da paz 04/06/19 Superagio 2min45seg Sim Empactl}?;)g(af;l;scﬂa 3 2 Cgr?llgsgl(lzgo(rld{:r?;lg(s)%cﬁ)d;f‘;i(t)o) 1 branco e 2 negros
Paulo Patrocinio (psicologo), Paulo
César da Conceigdo (coordenador
Contra o feminicidio 0506/19 |  Violéncia | 2minSOseg Sim Indiferente 4 3 1o Centto gigfeszncci i‘l‘;)’ 2 negros, | bianca e
Fernanda Fernandes (delegada da
Deam de Duque de Caxias)
Angela Maria de Oliveira (auxiliar
Sem aluguel social 01/10/19 Moradia 3min35seg Sim Empi;;cigéglego 5 3 de (ze(;\:;cg: g;;:f)é]]\ﬁ(rj?al:;;]lszca 5 negros
(desempregada)
Buracos s6 aumentam (RJ 01/10/19 Infracstrut 6mi Si Empatica (Susana 6 1% Dona N 3b 3
Mével) nfraestrutura min im Naspolini) ona Neuza rancos € 3 negros
Hermano Castro (diretor da Escola
Nacional de Satude
Publica/Fiocruz), Josenilda Araujo
Saude da Familia 01/10/19 Satde 2min30seg Sim Indiferente 4 4 Mendes (empacotadora), Paulo | 3 negros e 1 branco
Pinheiro (comissido de Satde /
vereador — PSOL), Cleidiane Sousa
(recepcionista)
Jailson Farias (seguranga),
Alexander Dufrayer (motorista),
Alice Pinto (diarista), Paulo Cezar
Sem aluguel social 02/1020 Moradia Smin30seg Sim Indiferente 7 7 BBentp (professor), Eduardo 5 negros e 2 brancos
alduino (professor de boxe),
Maria do Socorro (moradora da
Rocinha), Maria da Concei¢do
(moradora do Vidigal)
Roberta (s/ legenda), Angélica (s/
legenda), Viviane (s/ legenda),
Crise na saude 03/10/19 Saude 8min Sim Indiferente 9 5% Beatriz Busch (secretaria municipal |6 negros e 3 brancos
de Saude do Rio), Edmar Santos
(secretario estadual de satde)
Canseira e revolta 04/10/19 Burocracia 2min Sim Indiferente 1 1 Mary Elias (dona de casa) 1 negra
Identificagdo (Ana
I\IXI;;;; é‘:g;sé 1Eliar:ia (s/ legendg) e Fenllanda (Z/
Rock In Rio 04/10/19 Lazer Smin45seg Sim Informativo e 11 4* egenda), responsaveis pela comida 10 negros e 1 branca

Thiago Firmino da
Agéncia de Noticias
das Favelas)

do Espago Favela, Petroleo (s/
legenda), Dughettu (s/ legenda)

* Com alguns entrevistados, a identificagdo foi feita pelo reporter, mas a edi¢do ndo inseriu legendas.
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A reportagem “Violéncia no Complexo do Alemao”, veiculada no dia 4 de margo de
2019, mostra que, de acordo com a policia, bandidos, em uma moto, tentaram atropelar os
policiais que estavam fazendo ronda. Um policial, que foi ferido no ombro, foi identificado
com o0 nome. Um bandido era menor de idade e o outro, ja identificado com nome e foto, era
maior idade. Ambos foram detidos. Nessa operagdo, foram apreendidas uma mochila,
carregadores, muni¢cdo e caderno de anotagdo. Logo depois, outros policiais chegaram para
reforcar o policiamento, mas foram atacados e dois deles, identificados com nome, baleados.
Entdo, corta a cena para o reporter Eduardo Tchao, no hospital Getalio Vargas, explicando a
situacao do policial que levou um tiro de fuzil e precisou passar por uma cirurgia.

Nessa matéria, ndo houve sonoras com testemunhas, mas apenas o repoOrter
comentando sobre o que os moradores viram. Segundo eles, dois moradores, ambos negros,
foram baleados. O RJTV — 1* Edic¢do utilizou como fonte o jornal Voz das Comunidades, que
¢ um jornal comunitario do Alemao, para comentar que uma senhora de 54 anos, chamada
Ana Souza, foi uma das baleadas e nao resistiu aos ferimentos. O telejornal utilizou uma foto
da senhora, veiculada pelo Voz das Comunidades. Sobre a outra vitima, Leonidas Anacleto de
22 anos, o telejornal novamente usou o jornal comunitario como fonte para comentar sobre o
assunto, posteriormente mostrando uma foto da vitima. No entanto, a policia ndo confirmou
que ambos tenham sido baleados no confronto.

Podemos ver que o RJTV — 1* Edicao sequer fez sonoras com parentes ou amigos das
vitimas para que eles pudessem relatar o caso, tendo, assim, a fonte da policia como a oficial
sobre o caso. Ao relatar a histéria dos moradores, o telejornal apenas comenta que:
“moradores do Complexo do Alemao dizem que uma dona de casa € um mototaxista também
foram baleados”. Logo, essa informac¢ao ndo passa muita credibilidade, principalmente porque
nenhum reporter vai ao local noticiar esse fato ou analisa-lo com maior profundidade. Alias,
ndo parece ser do interesse do programa verificar isso, pois, para relatar a situagao do policial
baleado, o reporter vai até o hospital aonde ele estava, enquanto para investigar os dois
moradores baleados, o telejornal apenas utiliza fotos e dados de reportagem de outro jornal.

J& no dia seguinte, 5 de margo de 2019, a matéria “Morte no Alemdo” investiga morte
de Ana Souza. A repoérter conta que a senhora estava dentro de casa quando foi atingida na
barriga, entdo sdo mostrados videos enviados pelos telespectadores, em que € possivel ouvir o
tiroteio. Dessa vez, o programa conta uma histéria diferente, dizendo que os moradores

apontam uma outra versdo da historia: os policiais estavam na comunidade ndo para agir
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como um reforco ao policial baleado, mas para impedir a realizagdo de um baile. Sao
mostradas imagens do caveirdo da UPP destruindo a estrutura do palco, subindo uma cal¢ada
e destruindo um bar.

Essa reportagem nao transmite a imagem de um reporter, contando apenas com a voz
da narradora Gabriela de Palhano. Ela relata que a pagina do Facebook da Ana esta repleta de
dizeres carinhosos dos amigos e familiares. Agora, o programa parece ter buscado uma
historia sobre a senhora, relatando que ela era muito conhecida na comunidade, sendo
comumente chamada de “Dona Ana do Pula-Pula”. Finalizando a reportagem, a narradora
conta que a senhora, horas antes de morrer, tinha postado uma imagem no Facebook pedindo
paz.

A diferenca dessa reportagem para a anterior sobre esse mesmo assunto ¢ que, na
primeira vez que ele foi veiculado, o programa ndo deu devida credibilidade a possibilidade
de a Dona Ana e o Leonidas terem sido baleados durante o confronto entre a policia e os
bandidos, pois a policia ndo havia feito essa confirmagdo. No entanto, o programa ainda nao
relata que a fonte policial confirmou essa informagdo, mas, agora, ele parece ter dado mais
voz a esse lado da historia.

Ainda assim, nenhum membro da familia ou amigos de ambos foram entrevistados.
Nao podemos pressupor que a produgdo nao tenha tentado contato, mas € curioso ver a
diferenga entre o tratamento dado para o policial baleado, a moradora assassinada e jovem
baleado. Afinal, bastou retirar algumas passagens do Facebook para construir as cenas da
reportagem sobre a senhora, enquanto, para o policial, o telejornal fez questdo de ir ao
hospital para obter mais informagdes sobre ele e veicular a noticia dali. J& o jovem baleado
também ndo mereceu o mesmo tratamento que o membro da policia.

No entanto, ¢ possivel perceber que a producdo, dessa vez, tentou simular uma
imparcialidade ao mostrar o lado do policial e o dos moradores sobre o acontecido. Tanto
nessa reportagem quanto na do dia anterior, o repdrter ¢ a narradora apresentam um viés
indiferente em relacdo a noticia. Isso € possivel perceber tanto pelo tom de voz utilizado
quanto pela escolha de palavras.

Essas reportagens revelam dados interessantes sobre o programa. Fora a questdo da
naturalizacdo do sofrimento do povo negro, que vamos abordar mais adiante, podemos
perceber que o telejornal usa um jornal comunitario para embasar a noticia. Isso poderia ser

relevante do ponto de vista de dar visibilidade e credibilidade ao veiculo da comunidade, no
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entanto, mostra que o RJITV — 1* Edi¢cdo ndo escolhe ir a fundo numa historia relacionada a
favela caso ela seja considerada rotineira. O programa sobe as comunidades para noticiar um
fato, mas apenas se ele estiver relacionado com a infraestrutura ou moradia, atrapalhando a
vida dos moradores nesse sentido. J& em reportagens relacionadas a violéncia na favela, isso
ndo ¢ comum. Por outro lado, devemos levar em conta o risco a seguranga que essas
reportagens trariam aos reporteres caso eles fossem ao local do acontecimento. Afinal, € mais
facil para os jornalistas da comunidade terem acesso do que os do RJTV.

O programa ainda tem um quadro chamado “Comunidade RJ”, em que apenas veicula
noticias relacionadas as favelas do Rio de Janeiro. Na reportagem “Sem bonde”, do dia 7 de
marco de 2019, a repérter abre a matéria dizendo o nome de quatro moradores de Santa Marta
que estdo sofrendo com a falta do bonde. Em seguida, ¢ mostrado que o bonde usado para
subir o morro estd em manutengdo. A primeira entrevistada ¢ Solange Maria do Nascimento,
moradora, que explica por que essa manutencao estd prejudicando os moradores. A segunda
entrevistada ¢ a Shirley, moradora, que anda de muleta e estd com dificuldades de se
locomover pelo morro por causa desse problema. Depois, a repdrter Livia Torres explica que
sdo 788 degraus para chegar a parte mais alta do morro, mas o bonde facilitou essa
locomogao.

No entanto, com o bonde parado, os moradores precisam subir e descer a pé€, enquanto
servigos basicos como coleta de lixo estdo parados. Entdo, surge outro entrevistado, Thiago
Firmino, morador, que explica o problema do acimulo de lixo na favela e do estado ruim de
conservagao do bonde. Solange também aparece abordando sobre esse ultimo topico. Por fim,
o programa volta para o estidio e a apresentadora Mariana Gross conta a versao da RIOLUZ,
responsavel pela manutencgao.

Vale fazer algumas observagdes sobre a matéria. A repdrter apresenta linguagem e
postura neutra na constru¢do da matéria. Enquanto isso, o quarto morador, citado no inicio da
reportagem, nao ¢ entrevistado. Alias, em relagdo a todos entrevistados, ¢ importante destacar
que sdo negros. Percebemos que, nessa reportagem, todas as sonoras apresentam o nome dos
entrevistados, o que nem sempre acontece no RJTV — 1* Edicdo. Além disso, as entrevistas
compdem boa parte da matéria, ja que, ao todo, as sonoras duraram 40 segundos, enquanto a
reportagem no total, teve 1 minuto e 40 segundos. Sendo assim, ¢ possivel indicar que o
quadro Comunidade RJ procura dar mais voz a populagdo, ao contrario de outras matérias

mostradas no dia a dia do programa.
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Fugindo das representacdes do negro relacionadas a favela e violéncia, temos também
o0 negro pobre que superou as dificuldades. E importante lembrar que Santos (2008) ja havia
comentado que uma das representacdes mididticas da televisdo mais comuns sobre a pobreza
no Rio de Janeiro ¢ relacionada ao mérito de o individuo ter dado a volta por cima mesmo
com as adversidades. Um exemplo disso é a reportagem “Dia Internacional da Mulher”,
veiculada no dia 8 de margo de 2019. A reporter Larissa Schimidt adota um viés empatico ao
abrir a matéria, fornecendo uma sintese sobre o dia da mulher e a luta das mulheres.

Em seguida, comeca a entrevista com a Jaciana Melquiades, empresaria, em seu local
de trabalho, rodeada de bonecas negras, relatando que teve a ideia de criar esses produtos
devido a falta de referéncias durante a infancia. Apenas quando cresceu e teve um filho, a
empresaria identificou isso como um problema e decidiu tentar mudar a situagdo. Jaciana
conta ainda que esse trabalho tem ajudado a criar uma rede, promovendo empregos para as
mulheres da regido no atelié, o que, segundo ela, ¢ um empoderamento estético e financeiro.

A narrativa dela gira em torno da ocupacao de espacos, pois Jaciana diz que cresceu na
Baixada Fluminense, nunca deixou de sonhar e sempre quis ocupar diferentes lugares,
comentando ainda sobre as dificuldades que as mulheres negras passam. A maior parte da
reportagem ¢ feita apenas com o relato de Jaciana, existindo pouca interferéncia da reporter.
Ao final da matéria, ja no estudio, Mariana Gross e Fabio Judice, comentarista de Cultura,
aplaudem a Jaciana.

A luta por maior visibilidade da populagdo negra na TV, promovida principalmente
por movimentos sociais e discutida anteriormente neste trabalho, tem reflexos nos telejornais,
como foi possivel ver nessa reportagem do RJITV — 1* Edigdo, que, no Dia Internacional da
Mulher, decidiu relatar a histéria de uma mulher negra empresaria e com consciéncia racial.
Isso demonstra que a pressao do movimento negro, por exemplo, tem surtido efeito.

Averiguando essa historia mais profundamente, podemos perceber que o programa
decidiu contar um relato de superacao que, como ja disse Cristiano Santos (2008), ¢ lugar-
comum delegado aos pobres nos telejornais. Nesse caso, Jaciana parece ter uma vida
financeira confortavel, mas, por frisar que veio da Baixada, provavelmente teve uma infancia
humilde. Vale destacar que, de acordo com o Painel Regional da Baixada I e II, feito pelo
Observatorio Sebrae/RJ*® em 2016, essa regido conta com indicadores de pobreza e renda

piores que os do estado do Rio de Janeiro como um todo. Desse modo, Jaciana busca superar

20 Ver: Painel Regional: Baixada Fluminense I e II. Disponivel em: https://m.sebrae.com.br/Sebrae/Portal
%?20Sebrae/Ufs/RJ/Anexos/SebracPainel BaixadaFluminense.pdf. Acesso em: 18/12/2019.
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ndo apenas a pobreza como também o racismo por meio da sua empresa que produz bonecas
negras.

Sendo assim, ndo ha como negar a reacdo de surpresa ao nos depararmos com a
historia de uma mulher negra sendo contada no Dia Internacional da Mulher. Isso porque,
geralmente, relatos positivos do povo negro sao contados em datas comemorativas referentes
a negritude, como o Dia da Consciéncia Negra ¢ o da Aboligdo da Escravatura. Portanto,
podemos perceber que o telejornal utiliza uma representacdo positiva da mulher negra. Ao
longo da primeira semana de margo, essa foi a unica reportagem, excluindo as matérias
relacionadas ao Carnaval — essas reportagens mostravam os preparativos das escolas de samba
e os resultados dos desfiles, incluindo pessoas negras envolvidas nesse contexto —, que ndo
colocou o negro em situagdo de vulnerabilidade ou criminalidade.

No dia 9 de margo, foi mostrada a tinica reportagem analisada que apresenta o viés de
identificacdo do reporter. Intitulada “Travessia perigosa”, a matéria fez parte do quadro
Comunidade RJ, sendo apresentada pelo parceiro Jessé Andarilho. No inicio da reportagem,
surgem imagens aéreas de uma ponte vermelha com um buraco enorme. Em seguida, foto de
uma placa avisando de obras na ponte, mas ela ainda ndo foi iniciada.

Todas essas imagens sdo narradas pelo parceiro Jessé Andarilho, que ainda mostra o
estado da ponte amarela com alguns buracos. Logo apds, aparece uma sonora com Diego
Mattos, mototaxista, dizendo que a amiga ja prendeu a perna num buraco. Em seguida, Jessé
mostra imagens da ponte verde, mais uma vez com problemas. Surge a sonora com uma
mulher ndo identificada, ao lado de um menino, dizendo que as criancas da comunidade
precisam de um lugar seguro.

Entdo, o Jess¢ Andarilho, legendado como escritor, aparece pela primeira vez na
reportagem falando sobre a situacdo caodtica das pontes, vestindo uma roupa informal, ao
contrario dos reporteres do programa. Depois, o Chico Lenilson, agente comunitario, explica
que a ponte esta torta porque a coluna ja quebrou, contando ainda que ja viu pessoas cairem
no local. Assim, a reportagem ¢ finalizada. Vale destacar que todas as sonoras foram
compostas por pessoas negras.

Quando o programa volta para o estiidio, o apresentador André Trigueiro indaga: “se
esse problema estivesse acontecendo em um bairro da Zona Sul, Leblon, Copacabana,
Ipanema, [existe] alguma coisa diivida que esses reparos ja teriam sido feitos?”. Ele explica a

versdo da Secretaria Municipal de Infraestrutura e Habitagdo, alegando que a substitui¢ao das
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passarelas esta em processo de licitagdo. Ao longo dessa fala, o apresentador utiliza tom de
voz indignado, bem como suas expressoes faciais e corporais.

O parceiro do Comunidade RJ, Jess¢ Andarilho, tem um viés de identificacdo durante
a reportagem. Alids, o proprio quadro tem o objetivo de promover uma identificagdo do
telespectador com o programa. O uso de um jovem de comunidade também facilita esse
processo, até porque ele ndo se porta como um dos reporteres fixos do programa, ja que tem
uma postura mais informal, tanto a fala quanto na vestimenta.

Nesse contexto, ¢ necessario destacar a contribui¢do de Coutinho (2014) sobre a
imprensa carioca. O autor apontou que os periddicos que abordavam temas do interesse das
camadas sociais mais baixas, colocando-se como um parceiro da populagdo contra abusos das
autoridades (policias, governos etc), mas isso tem uma motivacdo mercadologica, pois foi
observado que era necessario ter o consentimento das classes subalternas. Isso também pode
ser facilmente observado na televisdo, em especial nos telejornais regionais como o RJTV.
Para fortalecer essa relagdo e promover maior conexao, o programa ainda utiliza um morador
de comunidade em reportagens sobre a favela, como foi o caso da matéria anteriormente
relatada.

No dia 3 de junho de 2019, o programa veiculou uma reportagem completa sobre o
desemprego no Rio de Janeiro, chamada “Procura-se emprego”, com duracao total de 8
minutos e 30 segundos, 0 que ndo ¢ comum para as matérias do telejornal. A apresentadora
Mariana Gross abre a matéria contando que o estado do Rio bateul milhao e 300 mil pessoas
desempregadas, atual recorde. Em seguida, o reporter entrevista Miriam de Moura,
desempregada, ainda na fila na busca por um emprego. Depois surgem imagens de criangas
brincando numa regido humilde e o reporter Chico Regueira em Duque de Caxias, mostrando
a parte externa da casa de Miriam e, logo ap0s, ela diz como estd se virando sem emprego,
ainda que trabalhe bastante, de acordo com ele.

A jovem faz trufas para vender, com o objetivo de conseguir juntar o dinheiro da
passagem para ir ao Rio de Janeiro, surgindo imagens de videos do isopor em que ela leva os
doces. Ela conta que gasta quase 20 reais s6 para pegar Onibus diariamente e, em seguida, a
reportagem segue para a area interna da casa, com trés criancgas no sofd ao lado da Miriam e,
em outro sofa, o reporter. A mulher ainda explica que o transporte ¢ uma barreira para
conseguir emprego, pois recrutadores perguntam quanta ela gasta diariamente com isso,

alegando que preferem quem mora no centro do Rio.
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Depois, surgem novamente imagens de videos de criancas brincando e o Chico
pergunta como ela consegue manter quatro filhos sendo mae solteira. Miriam explica que se
priva de algumas coisas em detrimento deles, contando que os recursos estdo reduzidos para
cuidar das criangas. Aparece ainda uma foto de close de um menino comendo um iogurte,
mas, ao longo desse tipo de imagem, ndo sdo utilizadas musicas para guiar a emocdo do
telespectador, j4 que o som ¢, basicamente, proveniente do reporter e da entrevistada.

Logo ap0s, a reportagem volta para a sala, novamente com a mesma posi¢ao de todos
anteriormente, mas, dessa vez, ¢ possivel ver que ha um menino ao lado do reporter. Ele
pergunta para Miriam em quais areas ela procura vaga, entdo a jovem fala que deseja ser
bombeira civil, mas esta aceitando emprego em qualquer outra area, porque nao tem escolha.
No final, o cinegrafista filma as criancas sentadas no parapeito da varanda e a mae, em p¢,
todos sorrindo.

Em seguida, o reporter vai para o centro da cidade, mostrando imagens do local e
dizendo que existem diversas agéncias de emprego na regido. Entdo, aparece a sonora com o
Marcelo Silva, desempregado, explicando a sua experiéncia profissional, abordando que ja
trabalhou em lugares como aeroportos e postos de gasolina. Ele conta que sai distribuindo
curriculos por diferentes partes da cidade e gasta muito com alimentagdo e passagem, mas
tenta economizar ao pegar a condugdo mais barata, assim como a refei¢ao. Ao contrario do
caso anterior, nesse, o reporter ndo vai até a casa do Marcelo para aprofundar mais a sua
histéria. Nota-se que ele ¢ um homem possivelmente com condigdes financeiras melhores que
a Miriam, por vestir roupa social e, até mesmo, pelo fato de o proprio programa ndo focar
tanto na questdo da pobreza, como tentou fazer com a Miriam, perguntando, por exemplo, se
os recursos na casa dela estavam faltando ou comecaram a ser reduzidos para nao faltar.

Numa fila de um emprego, o repdrter mostra imagens de um jovem tentando vender
mini-quentinha para quem estava na fila. O reporter define ele como “Lucas, o estudante
universitario, estd procurando emprego”. No entanto, a legenda que consta na sonora o coloca
como “Lucas Figueira, desempregado”. Enquanto ndo consegue emprego, o jovem vende
mini-quentinhas e alega que esse foi o jeito de conseguir lucrar, pois € possivel colocar menos
comida e ndo faz sentido oferecer uma quentinha maior, com preco igualmente maior, para
pessoas que estdo desempregadas, sem dinheiro. Ele ainda conta que esta prestes a se casar,

entdo fazer esse negocio estd o auxiliando nesse processo.
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Depois disso, o reporter vai para a casa do Lucas, mostrando como ele e a noiva fazem
a comida. Entdo, em uma sala de apartamento, a Camila Lacerda, estudante (segundo a
legenda), conta que ajuda o noivo com a venda das quentinhas. Ao ser indagado se prefere
vender quentinha ou ter um emprego formal, o Lucas também fala que gostaria de ter um
emprego formal para gerar mais venda. Em seguida, aparece novamente a Miriam na mesma
fila de emprego do inicio da reportagem, contando que esta muito dificil conseguir emprego
atualmente. Depois, o Marcelo, que aparentemente ¢ entrevistado numa praca, como
anteriormente, fala que o desempregado precisa montar estratégias diariamente.

A reportagem ¢ finalizada com Miriam dizendo que “a esperancga ¢ a ultima que morre
e a fé também”, mostrando em seguida imagens das criangas. No estudio, Mariana Gross
apresenta o Edmilson Avila, comentarista do programa, que fala sobre os pontos onde estio
sendo oferecidas vagas de emprego e qualifica¢do profissional gratuita.

A partir dessa longa reportagem, é possivel fazer importantes observagdes. Primeiro,
percebemos que o programa prioriza noticias que carreguem uma carga dramatica, ainda que
o reporter se porte como indiferente. Podemos ver que o caso da Miriam ganhou maior
destaque por ela ser uma mae solteira pobre da periferia. Por isso, para a composi¢do da
reportagem, foi necessario utilizar as criangas em diversas passagens. Vale lembrar que, em
nenhum momento, foi perguntado para ela a sua formagdo académica, bem como suas
experiéncias profissionais.

No caso do Marcelo, igualmente ndo foi citada a sua formacdo académica, mas foi
explicada a sua experiéncia profissional. Nesse momento, foi possivel observar que o
programa o tratou de modo bem mais neutro, sem utilizar de doses de sensacionalismo, talvez
por ele ndo ter a condi¢do financeira da Miriam. Por fim, em relagdo ao Lucas, o reporter ja
comegou o tratamento diferente ao se referir ao jovem como “estudante universitario” e ndo
“desempregado”, como disse aos demais. Lucas é um negro de pele clara, com cabelo liso, ao
contrario de Miriam e Marcelo, e, visualmente, difere-se um pouco dos outros entrevistados.

Fora isso, o que mais chamou a aten¢do quando a reportagem focou na sua historia foi
perceber que, ao mostrar a noiva Camila, a legenda da sonora estava escrita “estudante” e nao
“desempregada”. Durante a reportagem, Camila contou que estuda e conseguia ajudar o noivo
quando ndo estava na faculdade. Portanto, ao que tudo indica, ela também nao tem emprego.
No entanto, enquanto os outros, negros, foram definidos pelo programa como

“desempregados”, a Camila, branca, foi identificada como estudante, lembrando que esse
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titulo ndo foi dado pelo programa até mesmo em relagdo ao seu noivo, também estudante
universitario. Dessa forma, podemos notar uma diferenca no modo como o proprio programa
enxerga pessoas negras e brancas sem emprego. Por meio dessa reportagem, a construgdo da
representacdo negra ¢ envolta essencialmente na questdo da pobreza, dificuldades financeiras.

Ja no dia 4 de junho de 2019, o RJTV — 1* Edi¢do, mais uma vez, tenta fugir da
representacdo do negro focada na violéncia para salientar a questdo da superagdo. Na
reportagem “Ringue da paz”, a repdrter conta que o projeto acontece num galpao do Morro da
Providéncia, relatando que: “eles batalham pra vencer a prépria histéria. Brigam com os
pensamentos ruins, traumas, as perdas e as limitagdes que tentam fazer cada um acreditar que
nao pode ir além”. Depois, aparece a sonora com o menino Caio Silva, de 11 anos, que conta
os beneficios da luta, como disciplina e respeito. Em seguida, surge a sonora com uma menina
ndo identificada explicando os golpes. A reporter Priscila Chagas aparece com algumas
pessoas lutando ao fundo, contando que o projeto foi criado por Eduardo Cardoso, lutador
profissional de boxe e campedo carioca e nacional.

Eduardo Cardoso, coordenador do projeto, explica que foi muito dificil deixar o local
do jeito que estd agora e espera que os jovens consigam “trilhar o caminho do bem” com o
esporte. Em 2012, as aulas gratuitas aconteciam na laje de uma casa, em que eram utilizadas
bolas murchas e até banco velho de carro como instrumentos de treinamento. Nesse momento,
¢ mostrada uma reportagem feita por Edney Silvestre naquele mesmo ano. Atualmente,
criangas € jovens conseguem treinar boxe e jiu jitsu no galpao bem equipado que sobrevive
gragas a doagdes e alunos adultos que pagam as aulas, sendo mostradas imagens das pessoas
lutando no local.

Desse modo, o viés da reporter ¢ de empatia, lembrando que essa ¢ a segunda
reportagem analisada que envolve uma representacdo positiva de pessoas negras, ja que o
Eduardo é afrodescendente, novamente utilizando como base a superagio das dificuldades. E
interessante notar que, até o momento, 0S negros protagonizaram as reportagens que
envolvem violéncia e pobreza. Até quando as matérias sdo sobre a infraestrutura, por
exemplo, o denominador comum, mais uma vez, ¢ a pobreza.

No dia 5 de junho, a reportagem “Contra o feminicidio” mostra, pela primeira vez
analisada nesta pesquisa, pessoas afrodescendentes fora dos estereotipos. Mariana Gross abre
a matéria comentando sobre como homens que ja praticaram o feminicidio ou a agressao

contra a mulher estdo buscando orientagdo psicologica. Depois, surge a sonora com um
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homem que ndo deseja ser identificado, inclusive tem a voz modificada por programas de
computadores, dizendo que a agressdao pode ser evitada. Entdo, o reporter mostra cenas de
homens numa sala com dois psicologos, um homem e uma mulher, ambos negros. De acordo
com o jornalista, as reunides funcionam como parte da pena, mas muitos vao voluntariamente.

Entdo aparece uma sonora com o Paulo Patrocinio, o psicdlogo que estava na sala
anteriormente, explicando que existe um trabalho de desconstru¢gdo do machismo, pois ele
acredita que a pessoa ndo nasce violenta, mas torna-se devido as referéncias familiares. Ao
todo, ele conta que acontecem oito encontros durante seis meses. A ideia de abrir esse centro
surgiu por causa das mulheres, que ja recebiam acompanhamento, mas foi percebido que
faltava completar a luta contra o feminicidio ao abranger também os homens. Surge ainda
uma sonora com Paulo César da Conceicao, coordenador do Centro de Referéncia do Homem
de Duque de Caxias, explicando que as reunides procuram promover um trabalho reflexivo
por parte dos homens qual ¢ a parte deles dentro do ciclo da violéncia contra a mulher. Assim
como o Paulo Patrocinio, o Paulo César da Conceigao € negro.

O reporter Diego Hadar aparece em frente a Delegacia de Atendimento a Mulher,
contando que o indice de reincidentes no grupo ¢ baixo. Dos 1.700 homens que participaram
das reunides, 5 voltaram a causar violéncias contra a mulher. Depois, aparece a Fernanda
Fernandes, delegada da Deam de Duque de Caxias, explicando que, com o grupo, os
agressores conseguem perceber que estdo no ciclo da violéncia como os autores e podem
obter essa reeducagdo. Por fim, surge novamente uma sonora com o homem do inicio da
reportagem, que alega ter aprendido que o melhor caminho ¢ o dialogo.

Nessa reportagem, podemos ver que existem pessoas negras fora dos estereotipos
comumente atribuidos a elas no telejornalismo. Afinal, apareceram psic6logos negros, bem
como o proprio coordenador do projeto. Os entrevistados afro-brasileiros foram devidamente
identificados, cujas participagdes se mostraram fundamentais na constru¢do da narrativa.
Essas sdo as histérias comuns em que a populacao afrodescendente precisa se ver, ou seja, nao
apenas como 0s agressores, mas como os psicologos, os coordenadores. E interessante notar
que o programa, talvez até inconscientemente, conseguiu mostrar uma representa¢ao do negro
fora do eixo positivo-negativo.

Enquanto isso, na reportagem “Sem aluguel social”, do dia 1° de outubro de 2019, A
apresentadora Mariana Gross mostra um panorama da historia, comentando que os prédios do

condominio Jambalaia, na Zona Oeste, foram demolidos em setembro do ano passado e que,
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no local, seria construido um condominio do programa “Minha Casa, Minha Vida”. O reporter
Diego Haidar comeca entrevistando a Angela Maria de Oliveira, auxiliar de servigos gerais,
que estd catando latinhas para conseguir pagar o aluguel e, mesmo assim, o dinheiro que entra
ndo ¢ suficiente, inclusive alega que ja estd sendo mandada embora.

Entdo, o reporter caminha em dire¢do ao local onde ficavam os prédios, mostrando
que, até o0 momento, nao existe nenhum sinal de obra. Em seguida, surgem cenas do antigo
condominio sendo demolido. Mara Fonseca, dona de casa, diz que perdeu muito nesse
processo, inclusive a dignidade. Ela conta que tem conversado com o proprietario para
flexibilizar o pagamento do aluguel, mas ele ndo pode esperar para sempre. Diego relata que
os moradores ja falaram que o aluguel social chegou a atrasar cinco ou seis vezes.

Em seguida, um senhor que ndo foi identificado fala que j4 mudou de casa varias
vezes e foi expulso recentemente, morando agora com a filha. Diego comenta que as obras
deveriam ter comecado em janeiro, mas ndo existe nenhuma maquina ou homem trabalhando
no local. Nesse momento, ele aponta que “vé gente indignada, querendo que promessas sejam
cumpridas”, mostrando um viés empdtico. Surge outra sonora com um homem ndo
identificado falando que as obras deveriam ter comeg¢ado em janeiro e que a populacdo
merece respeito. Depois, aparece mais uma entrevista com a Claudia Silva, desempregada,
que estd vivendo de bico e reciclagem, mostrando até mesmo imagens dela chorando.
Enquanto a moca relata a sua opinido, aparece uma imagem da Mara Fonseca acariciando o
seu filho. Por fim, Mariana Gross comenta que a Secretaria Municipal de Infraestrutura e
Habitacdo estd aguardando a liberagdo dos recursos provenientes do governo federal.

Mais uma vez, em reportagens que envolvem a pobreza, sdo utilizadas doses de
sensacionalismo, como as cenas de uma mulher chorando e outra acariciando o seu filho e
olhando o local onde antes era o condominio, para trazer uma carga emocional maior a
narrativa. Vale destacar que todos os entrevistados sdo pessoas negras, mas apenas as
mulheres foram identificadas.

Nesse mesmo dia, consideramos relevante relatar um episodio do quadro RJ Movel,
intitulado “Buracos s6 aumentam”. Susana Naspolini vai at¢ a Rua dos Cajueiros, em
Guaratiba, pela quarta vez devido a auséncia de asfalto no local. No inicio da reportagem, a
reporter aparece andando de patinete com uma corda na mao, comemorando que tem asfalto

e, de repente, ha uma parte da rua ainda feita de terra. Em seguida, os moradores amarram a
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corda no patinete, Susana senta nele e as pessoas comegam a arrasta-la pela rua, passando
pelos buracos.

Entdo, a matéria volta para o momento em que a equipe de reportagem chega no local
e a reporter comenta “ndo t6 acreditando, t4 horrivel!”. Ela, dentro do carro, entrevista uma
senhora ndo identificada que comenta como a situagdo da rua esta precaria. Passam cenas de
carros sacolejando pela rua. Susana entra na loja de um senhor que vende doces e comenta
sobre a perda de clientes devido as condigdes da rua. Depois, surge um homem andando de
bicicleta, explicando que vende sacolé, e a reporter corre atras dele. O homem, que também
ndo foi identificado, explica que ¢ dificil andar pela rua com o isopor de sacolés. A reporter
pergunta as pessoas se ninguém veio resolver a situacdo e os moradores dizem que ndo. De
repente, Susana pergunta o preco do sacolé, questiona se pode pagar depois, porque tem o
dinheiro no carro, e pega um sacolé de coco. Entdo, ela sobe na garupa da bicicleta para ver
como ¢ a experiéncia de andar assim pela rua. Depois, oferece sacolé para as criangas que
estavam ali.

Em seguida, aparece um casal andando com uma crianca cadeirante, aparentemente
com algum nivel de paralisia cerebral, que diz ser péssimo andar assim na rua. A repOrter
pergunta qual é o nome do menino e depois diz que “o Sérgio merece, gente, uma rua
decente” e pede aos pais para beija-lo. Susana ainda conta que os moradores acharam uma
finalidade para os buracos, brincando de bolinha de gude neles. A reporter decide, entdo,
participar da brincadeira. Ela estd constantemente acompanhada de criangas, adultos e idosos
enquanto realiza a reportagem.

Susana chama a Dona Neuza, que foi a Uinica entrevistada que a reporter chamou pelo
nome, que alega ser o sonho dos moradores ter um asfalto na rua, comentando frases como
“chega de descaso com a gente, n6s sofremos muito”, enquanto a repérter se compadece com
a situacdo, concordando com a entrevistada e até mesmo abracando-a. A mulher chega a
chorar ao falar que o seu falecido irmao sonhava em ver a rua asfaltada. Susana comenta que
chamou representantes da prefeitura ao local, mas ninguém veio, entdo repassa a nota oficial,
alegando que o asfalto faz parte do projeto Bairro Maravilha e a obra vai comegar até o fim do
ano e terminara no inicio de 2020. A repoérter solicita o calendario e marca que vai retornar dia
9 de janeiro ao local.

Ao contrario dos outros reporteres do programa, Susana Naspolini sempre ¢ empatica

em suas reportagens e tenta se aproximar dos moradores a qualquer custo, seja beijando-os,
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abracando-os ¢ mostrando o maximo de solidariedade. No entanto, ela ndo apenas se coloca
como solidaria como também busca resolver o problema dessas pessoas. Talvez por isso a
reporter seja tdo querida nos locais por onde passa. Ela ndo utiliza um linguajar distante,
formal, colocando-se bem proxima do telespectador, entdo, para a Susana, a suposta
neutralidade ndo tem vez, pois o objetivo € estabelecer confianga por meio da aproximagao
com a populacdo. A reportagem mesclou entrevistados brancos e negros, tratados de forma
igual, com a unica diferenca de apenas um deles ter sido chamado pelo nome, que foi a Dona
Neuza, negra. Susana também fez questdo de saber o nome do menino, branco, com
necessidades especiais, que € o Sérgio, mas ele ndo deu declaragdes.

Essa tatica de aproximagdo, tentando colocar-se lado a lado dos cidadaos, pode ser
considerada exagerada para os padrdes de qualidade da Globo, tanto que apenas a Susana tem
“permissao” para fazer isso no RJTV — 1* Edi¢do, mas parece funcionar, ja que os moradores
a enxergam como uma parceira, aquela que vai solucionar os seus problemas. Ainda assim, ¢é
interessante notar que isso ¢ feito predominantemente em areas carentes, passando a ideia de
que, com o pobre da Zona Norte, ¢ utilizado o perfil do reporter camarada, enquanto com o
rico da Zona Sul, esse tipo de postura ¢ impensavel.

Mais uma reportagem sobre moradia ¢ feita no dia 2 de outubro de 2019, intitulada
“Sem aluguel social”. Mariana Gross relembra que os moradores do Vidigal perderam suas
casas nas chuvas de abril de 2019 e ndo recebem aluguel social hd 3 meses. A reportagem
gravada mostra o repdrter Chico Regueira no Alto do Vidigal, indicando que, no local aonde
ele estd, 20 casas foram demolidas, pois estavam com risco de desabamento apos as chuvas do
dia 9 de abril. Ele comeca entrevistando o Jailson Farias, seguranga, que mostra onde era a
sua casa. O homem comenta que estd alugando uma residéncia, recebeu um cheque da
prefeitura e, depois disso, ndo teve mais auxilio. A outra sonora ¢ com o Alexander Dufrayer,
motorista, que também alega ndo receber o auxilio e esta pagando o aluguel da sua casa com o
salario, mas sofre dificuldades para fazer o pagamento em dia.

A préxima entrevista, no mesmo local que as sonoras anteriores, que ¢ a antiga casa do
Jailson, ¢ com Alice Pinto, diarista, que ndo estd recebendo o aluguel social e ndo consegue
pagar o seu aluguel da cada atual. Aparece entdo outra entrevista, em um lugar diferente,
aparentemente em frente a uma casa, com Paulo Cezar Bento, professor, que diz “tudo que eu

juntei na vida t4 ali”, alegando que os moradores ndo tiveram nenhuma explicacdo sobre o
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porqué das casas estarem em risco e tiveram que sair imediatamente e, durante esse periodo, o
aluguel ndo chega e eles nao t€ém nenhum tipo de acolhimento.

O reporter comega a entrar numa casa, que a Defesa Civil indica estar em area de
risco, mas o morador se nega a sair dela. Eduardo Balduino, professor de boxe, ndo vai sair da
casa porque ndo tem para onde ir e os vizinhos receberam apenas dois meses de aluguel
social, enquanto a prefeitura ndo da nenhuma satisfagdo. Aparece novamente a sonora com o
Alexander, comentando que a situacdo estd complicada. Depois disso, o programa volta ao
estudio e Mariana Gross comenta que ndo ¢ apenas no Vidigal que os moradores estdo sem
aluguel social.

Ao vivo, o reporter Chico aparece no Vidigal, explicando que os moradores da
Rocinha também ndo recebem o aluguel social ha trés meses. Entdo, o programa roda um
video caseiro de Maria do Socorro, moradora da Rocinha. Ela conta que perdeu a casa no dia
6 de fevereiro e estd com o aluguel social atrasado, ainda comentando “a gente ta precisando
da ajuda de vocés”. Aparentemente, a moradora enviou esse video para a equipe do RJTV,
mostrando como o programa € visto como um prestador de servicos para a populacdo. Depois
do video, o reporter aparece falando que a prefeitura alegou que o pagamento vai cair na conta
dos moradores no dia que a reportagem foi gravada.

Entdo, ele entrevista ao vivo a Maria da Concei¢do, que mora no Vidigal e perdeu um
bar onde trabalhava e a sua casa. Ela diz que estd acompanhando a sua conta para ver se o
dinheiro cai, mas ainda ndo houve pagamento. A moradora expressa que “gostaria de mostrar
a minha indignacdo”, dizendo que o seu sonho era nao precisar mais viver de aluguel, mas
hoje esta vivendo de favor enquanto a prefeitura nao paga nada. Por fim, o reporter comenta
que a Avenida Niemeyer, que estava fechada, recebeu a visita do desembargador e de peritos
da justiga para saber se a avenida pode ser reaberta. Depois, a Mariana Gross comenta que a
situacdo esta bem dificil para os moradores do Vidigal, que precisam caminhar longos trajetos
devido ao fechamento da Niemeyer.

Fora os dois primeiros entrevistados, todos sdo negros. Podemos perceber que, em
matérias de moradia e infraestrutura de modo geral, a populagdo afrodescendente ¢ quem mais
aparece. Novamente, essas questoes estdo ligadas, ainda que indiretamente, a pobreza, pois
mostram como as pessoas estao passando dificuldades para pagar as contas, correndo o risco
de ser desalojadas. Inevitavelmente, isso gera a crenca de que as pessoas negras sao pobres €

estdo constantemente com problemas financeiros. De qualquer forma, ndo podemos negar que
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os afrodescendentes sdo o povo mais pobre no pais, representando 76% das pessoas pobres,
de acordo com dados do IBGE?'. Ainda assim, é curioso perceber como sido frequentemente
relacionados a esses assuntos, tornando-se os verdadeiros protagonistas.

A ultima reportagem que citaremos nesta pesquisa aconteceu no dia 4 de outubro de
2019, chamada “Rock In Rio”. A apresentadora Mariana Gross abre a matéria comentando
que o RJTV esta acompanhando o Palco Favela, no Rock in Rio, que foi a grande novidade do
evento em 2019. Ela conta que os parceiros da Comunidade RJ fizeram a cobertura do festival
na noite anterior, que sdo a Ana Muza e a Larissa Montez do PPG Informativo, jornal
comunitario referente ao Pavao-Pavaozinho, e o Thiago Firmino da Agéncia de Noticias das
Favelas. Fora a Larissa, os dois reporteres sao negros.

J& na reportagem, o Thiago, a Ana e a Larissa aparecem comendo em cima do Palco
Favela. O reporter conta que eles foram convidados para experimentar as “comidinhas de
favela” e, depois, aparece na cozinha do Espaco Favela. Thiago entrevista os cozinheiros e
alguns, inclusive, sdo moradores de favela, mas ndo chega a aprofundar a histéria deles.
Inicia-se uma sonora rapida na cozinha com um homem que mora em Rocha Miranda e com
uma mulher que mora em Belford Roxo. Ela conta que as pessoas chegam com algumas
piadas, falando, por exemplo “cadé o litrdo?”. Depois, o Thiago fala que “comida de favela ¢
s0 sucesso”. Ele também entrevista a Eliana e a Fernanda, que sdo as responsaveis pela
comida do espaco, mas ndo fala quem ¢ quem, impossibilitando a identificagdo das sonoras.
Uma delas explica o que ¢ o dadinho de tapioca, que esta fazendo sucesso entre os
consumidores, ¢ ela diz que se sentiu muito orgulhosa quando saiu o resultado da selegdo e
descobriu que seria uma das organizadoras da cozinha do evento.

A outra entrevistada também comenta que sente um orgulho muito grande e ndo
consegue expressar a sua felicidade. Segundo ela, esta ainda mais feliz por representar a sua
comunidade. Entdo, a Larissa Montez aparece em frente ao Palco Favela, comentando que a
agitacdo ndo para, e sao mostradas cenas das apresentagdes mais cedo. Depois, a Ana Muza
apresenta o Petroleo, dizendo que ¢ muito fa dele e perguntando como ele se sentiu na sua
apresentacdo. Ele disse que foi maravilhoso e ndo sabe explicar, contando também que trouxe
a mae, as filhas e a esposa para assistirem ao show. A esposa aparece ao lado dele falando que

a apresentacao foi maravilhosa e que agora vai curtir o evento. Depois, surge uma entrevista

21 Ver: Mesmo com maior participagdo, negros ainda sdo 17,4% no grupo dos mais ricos. Disponivel em:
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2015-12/negros-aumentam-participacao-entre-os- 1 -mais-ricos-
no-brasi. Acesso em: 14 de janeiro de 2019.
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gravada na hora do show com a mae do Petroleo, que diz estar emocionada, porque o seu filho
sempre sonhou em ir para o Rock In Rio.

Em seguida, a Larissa apresenta o Dughettu, que fez uma apresentacdo no Palco
Favela e representa Madureira. Ele disse que a chance de poder falar sobre o que esta
acontecendo nas ruas, mas de uma forma artistica, ¢ muito poderoso e se sente muito grato
por ter participado do evento. O Thiago, com um sorrisao no rosto, surge dangando de modo
um pouco timido enquanto um grupo de pagode esta tocando. Ele fala que esta no camarim e
entrevista um integrante, dizendo que todo mundo vai sambar no Rock In Rio. No entanto, o
reporter ndo fala qual é o nome do grupo. Depois, surgem cenas do show deles.

A Ana ainda entrevista uma mulher que estava assistindo as apresentagdes e conta
gostar muito do Palco Favela, falando ainda que “tava precisando, né?”. Aparece também uma
sonora com outra mulher, que comenta amar o Palco Favela. Em seguida, mais uma sonora
com uma mulher que diz: “O palco favela é uma oportunidade de mostrar esses talentos
maravilhosos que t€ém nas comunidades” e, ao final, ainda diz “vida longa ao Espago Favela”.
Para finalizar a reportagem, a Ana, o Thiago e a Larissa aparecem sambando, enquanto a Ana
diz “agora ja deu” e comenta que eles vao “cair no samba”. A reportagem, mais longa que o
comum no programa, durou 5 minutos e 45 segundos.

Os reporteres, em especial o Thiago, utilizam o viés de identificacdo durante a
reportagem, tentando criar uma conexao com os entrevistados. Eles se expressam bastante ao
longo das entrevistas, j4 que dancam, sorriem e até comentam quando s3o fas do artista.
Afinal, o objetivo & conseguir aproximar ndo apenas os entrevistados como também os
telespectadores. Praticamente todos os entrevistados na matéria sdo pessoas negras, exceto
uma, que aprovaram a novidade do festival. Os repodrteres sdo bem informais tanto na
linguagem adotada para transmitir a noticia como na vestimenta, diferenciando-se bem dos
jornalistas fixos do programa.

E importante destacar ainda essa parceria que o RITV vem fazendo com profissionais
do jornalismo comunitario para a produgao de reportagens do Comunidade RJ. Num primeiro
momento, isso poderia ser considerado interessante, mas percebemos que essa ¢ mais uma
tentativa de minar a comunicagdo comunitdria ao tenta trazer os seus integrantes para a Rede
Globo. Vemos que o sentido do proprio jornalismo comunitario € esvaziado, sendo
ressignificado conforme a ideologia da burguesia e, por isso, transformando-se em mito. Os

reporteres precisam ser despolitizados na constru¢do das matérias, perdendo, com isso, um
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componente essencial nesse modo de fazer jornalismo. Isso porque, em relacdo ao Palco
Favela, ¢ possivel fazer criticas relevantes, mas eles s6 mostraram elogios.

O Palco Favela foi criado em 2019 para mostrar os talentos das comunidades e fez
bastante sucesso durante o festival. Ainda que muitos entrevistados tenham elogiado bastante
a novidade, ela deve ser analisada mais a fundo. Afinal, por que segregar os artistas das
favelas em vez de colocé-los nos outros palcos? E mais: quantos moradores de favela tém
condi¢des financeiras de pagar o alto valor do ingresso para assistir as apresentagdes? De
qualquer forma, essa foi uma boa estratégia da produgdo para entreter quem foi ao festival,
pois o publico, de fato, gostou desse novo espago.

Além disso, os artistas encontraram uma chance de participar de um evento tdo
grandioso como o Rock In Rio, ndo apenas emocionando-se como também fazendo as suas
familias se emocionarem. Desse modo, do ponto de vista da realizagdo de um sonho, essa
novidade foi relevante para os artistas, que puderam se tornar mais conhecidos. Por outro
lado, essa estratégia nao deve bastar caso eles desejem equidade. Ou seja, que possam estar no
mesmo espaco que os artistas “do asfalto”, e ndo num lugar separado.

Ap6s a andlise aprofundada dessas reportagens, considero importante tragar algumas
observagdes gerais a respeito do material. A partir disso, notamos que o viés do reporter que
reina nas reportagens ¢ o indiferente, com 13 apari¢des. Em relagdo ao assunto, o que mais
surge € a violéncia, contabilizando seis vezes. Notamos, ainda, que nem todas as matérias tém
sonoras, ja que cinco delas ndo contaram com entrevistados. Desse niimero, quatro eram
referentes a violéncia e uma a seguranca.

Com isso, j& podemos tirar algumas conclusdes. No geral, os afrodescendentes sao os
verdadeiros protagonistas quando o tema € a violéncia. Ainda assim, a eles, nem sempre existe
a chance de participar da reportagem como testemunha ou, até mesmo, para falar sobre o seu
ponto de vista como vitima. Nao podemos inferir que o programa ndo tenha tentado contato
para apresentar sonoras nessas quatro reportagens sobre violéncia, mas € no minimo curioso
que mais da metade das matérias sobre esse assunto ndo tenham entrevistados, enquanto
outros temas, como o de infraestrutura, que apareceu em quatro reportagens, apresentem
sonoras. Estaria, entdo, a violéncia contra os negros tdo naturalizada assim, ao ponto do
programa nem precisar de sonoras para construir as reportagens, ja que essas agoes sao dadas

como normais, fazendo parte do cotidiano da populagao?
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Nesse momento, ¢ importante destacar o que Mbembe chama de necropolitica.
Segundo o autor, existe uma politica de mortes, sendo possivel escolher quem vai viver ou
morrer, em que “a funcdo do racismo ¢ regular a distribui¢do de morte e tornar possivel as
fungdes assassinas do Estado” (MBEMBE: 2016, p. 128). Vale destacar que a populagdo
negra ¢ a mais assassinada no Brasil, representando 75% das vitimas por homicidio no pais,
de acordo com a pesquisa Atlas da Violéncia de 2019%, desenvolvida pelo Ipea e o Forum
Brasileiro de Seguranga. No Rio de Janeiro, por exemplo, de 2012 até 2017, o niimero de
afrodescendentes assassinados aumentou 44,1%. Isso mostra como o sofrimento negro nao ¢é
apenas permitido pelo Estado como também naturalizado por ele, perpassando pelas
diferentes camadas sociais e, assim, chegando a TV como acontecimentos considerados
rotineiros.

Vemos que, ao todo, no programa, a populagdo negra ¢ inserida em contextos de
pobreza ou violéncia. No entanto, o que parece se destacar ¢ a questdo do negro pobre. Isso
porque em matérias de temas como emprego, moradia, infraestrutura e superagdo, por
exemplo, a condicdo financeira entra em pauta, ainda que indiretamente. Afinal, esse ¢ um
recurso telejornalistico para adicionar a dramatizag¢do, como as imagens de pessoas chorando.
Desse modo, o que prevalece na representacdo do negro no RJTV — 1* Edi¢do é o negro
pobre.

Enquanto isso, em reportagens de afrodescendentes como vitimas do feminicidio —
“Revoltante”, “Suspeita de feminicidio”, “Feminicidio” e “Contra o feminicidio” —, parentes
ou amigos das vitimas sequer foram entrevistados. Alias, o telejornal utiliza apenas fotos das
mulheres. Portanto, serd que a violéncia ja ndo comove tanto quanto a pobreza? Falando em
como¢do, a reportagem “Desaparecidos”, mostra fotos de um menino negro de 17 anos,
Rafael Celestino, que ¢ o primeiro desaparecido identificado dentre sete jovens que
desapareceram ha mais de uma semana.

Na matéria, aparecem também cartazes com fotos do Rafael e pedido de
justicas/respostas das autoridades, enquanto a apresentadora destaca que mais seis familias
registraram a ocorréncia. Segundo testemunhas, criminosos mataram e levaram o corpo dos
jovens. O desaparecimento de sete jovens de periferia deveria causar revolta no telejornal que

se diz prestador de servicos da populagdo, afinal, essa questdo estd ligada a seguranca. No

22 Ver: Atlas da Violéncia 2019. Disponivel em:
http://www.forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2019/06/Atlas-da-Violencia-2019 05jun_vers
%C3%A30-coletiva.pdf. Acesso em: 10 de janeiro de 2020.
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entanto, a reportagem, sem sonoras, leva apenas 40 segundos e esse tema sequer ¢ comentado
ao longo da semana, lembrando que ela foi veiculada no dia 3 de junho de 2019, que foi uma
segunda-feira.

Outro ponto que devemos levantar ¢ em relacdo a representagdo do negro fora dos
estereotipos, como pobreza (relacionada a superagdo, moradia, infraestrutura, emprego e
burocracia) e violéncia. Nas reportagens analisadas, vimos entrevistados afrodescendentes
como especialistas ou autoridades oficiais do assunto, como no caso da matéria “Saiude da
Familia”, na qual o diretor da Escola Nacional de Saude Publica/Fiocruz, Hermano Castro,
comenta sobre o corte de bolsas de residentes e alerta que a oferta de vagas para 2020 sera
reduzida, o que vai prejudicar a atencao a satde basica nos proximos anos.

Mais um exemplo esta na matéria “Feminicidio”, em que o delegado Jefferson Ferreira
explica como ocorreu o assassinato de Eva Aparecida, também negra, pelas maos do ex-
companheiro. Além desse episddio, houve também o ja relatado “Contra o feminicidio”, no
qual o psicologo Paulo Patrocinio e Paulo César da Conceigdo, coordenador Centro de
Referéncia do Homem de Duque de Caxias, sdo entrevistados. Ainda que ndo sejam as
vitimas ou agressores, portanto, ndo estejam em posi¢des estereotipadas, eles estdo inseridos
no contexto comumente vinculado a populagdo negra.

De todas as reportagens analisadas, vemos casos de representacdes positivas nas
reportagens “Dia Internacional da Mulher”, “Ringue da paz” e “Rock in Rio”, lembrando que
as duas primeiras estdo intrinsecamente vinculadas a questdo da superagdo das dificuldades.
J& a ltima est4 mais relacionada ao lazer, por meio do festival de musica, mostrando artistas e
demais trabalhadores afro-brasileiros do Espago Favela. Por outro lado, se o foco da
reportagem fosse o Rock in Rio como um todo e ndo essa novidade do festival,
provavelmente essas pessoas ndo ganhariam tanto destaque.

Com isso, identificamos que, nos centros das reportagens, a populagdo negra ora ¢
representada positivamente, ora negativamente, ainda que este ultimo prevaleca. Em raros
casos das historias comuns, pudemos ver personagens ndo estereotipadas apenas em matérias
da satde, como “Crise na saude” e “Saude da familia”, em que pessoas negras foram
entrevistadas como pacientes ou parentes de pacientes para falar sobre a situagdo dos
hospitais. Fora isso, quando aparecem como personagens fora do eixo positivo-negativo, eles

sdo os entrevistados especialistas, ndo os personagens que sao o foco da reportagem.
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Ainda que negros sendo mostrados como entrevistados especialistas ou autoridades
oficiais sejam, de fato, um avango para a representacdo afrodescendente no telejornalismo,
possibilitando a populagdo novas formas de se ver na TV, ndo podemos nos dar por satisfeitos.
Afinal, s3o raras as vezes em que isso acontece, como pudemos perceber: de 20 reportagens,
em apenas trés delas existiram entrevistados nessas posi¢des. Isso mostra como a midia
hegemonica tende a atender a algumas demandas, mas nao completamente, reformulando-as

de acordo com os seus interesses.
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5. CONCLUSAO

A andlise das reportagens do RJITV — 1* Edi¢do comentada anteriormente antecipa a
conclusdo desta pesquisa por mostrar que o programa incorpora algumas aspiracdes dos
movimentos sociais quanto a representagdo do negro, colocando afrodescendentes como
entrevistados especialistas ou personagens de historias comuns, por exemplo. No entanto,
esses acontecimentos sdo tdo raros que ndo indicam uma verdadeira subversio no modo
global (e racista) de fazer jornalismo.

Afinal, a populacdo negra continua sendo representada nos contextos estereotipados de
violéncia e pobreza. Antes de iniciar a pesquisa, a minha hipotese € que o telejornal veiculava
afro-brasileiros principalmente em reportagens de violéncia, mas, se forem consideradas as
tematicas que tém ligacdo com a questdo financeira, vemos que ela ¢ a maioria no conteudo
analisado, aparecendo 10 vezes. Desse modo, é possivel concluir que a representacdo do
negro no RJTV — 1* Edi¢do esta intimamente relacionada a pobreza.

Inclusive 0 modo como os reporteres trataram os entrevistados dessa tematica foi
diferente, adotando um viés empdtico em cinco dessas 10 matérias e fazendo uso de variados
recursos para adicionar dramaticidade, como pessoas chorando e a exposi¢do de criangas. Ja
em reportagens de violéncia, a indiferenga dominou a produgdo, que veiculou os casos como
se fossem cotidianos. Apenas a apresentadora Mariana Gross que, vez ou outra, demonstrava
a sua indignacdo. Alids, vale destacar que o RJTV — 1* Edi¢do, de acordo com as defini¢des
de Machado (2003) sobre telejornal, estaria enquadrado como centralizado/opinativo, no qual
o ancora direciona o programa e pode fazer comentarios opinativos, expondo emog¢des como
pesar e aversao.

Desse modo, nota-se que o programa nao invisibiliza por completo o povo negro, mas
invisibiliza suas outras formas de existéncia, promovendo o que Martins (2018) chama de
comunicacdo simbolica do siléncio. Isso porque, enquanto as reportagens dentro dos
contextos estereotipados sdo repetidas diariamente, poucas sdo as vezes em que OS
afrodescendentes sdo vistos em historias comuns ou como entrevistados especialistas e
autoridades oficiais.

Ainda que existam as representagcdes positivas, como as que foram construidas em
torno da superagdo, elas ndo devem ser encaradas como um progresso. Afinal, as historias do

pobre negro vencedor, por exemplo, sdo pautadas na ideia de esfor¢o pessoal, ignorando o
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papel do Estado na protecdo de pessoas em vulnerabilidade. Por mais que o telejornal se
coloque como um prestador de servigos, reivindicando as solugdes com o Estado, nesse caso,
ele parece ignorar o papel do governo e estimular a crenca de que todos devem buscar
individualmente o proprio bem-estar. Portanto, acredito que a representacdo do negro deve ser
baseada em toda a sua complexidade, ndo apenas focando no eixo positivo-negativo.

Com isso, ¢ possivel verificar que o programa ndo fez grandes avancos quanto a
questdo da representagdo, ainda que se diferencie bastante de outros telejornais da emissora.
Em relagdo as mudangas que ocorreram, ¢ importante destacar que ndo partiram de uma
iniciativa da Rede Globo, mas de pressdo externa devido a maior participa¢do de entidades
negras na sociedade, que conseguem reorientar as produgdes televisivas. No entanto, isso nao
¢ suficiente para causar uma revolucdo na representa¢do do negro, até porque a hegemonia ¢
capaz de contemplar as reivindicacdes das camadas mais baixas para manter o consenso,
lembrando que os meios de comunicacdo fazem parte dos aparelhos de hegemonia mais
eficazes. Por isso, a televisao se reinventa, atendendo a algumas demandas, para que consiga
manter o consenso ativo dos dominados.

Entdo, para que exista uma revolu¢do profunda na representacio do negro, ¢
necessario que a propria populagdo afro-brasileira consiga difundir sua visdo de mundo e, a
partir dos seus interesses, produzir novos representacdes, como vem fazendo nos jornais
comunitarios e cinema independente. Como acredita Moscovici (2015), os preconceitos
poderiam ser superadas se houvesse uma mudanga nas representagdes vigentes, mas, para que
isso acontega, € necessario que as camadas subalternas se posicionem firmemente contra
diante da ideologia da burguesia. Se ndo estiverem munidos do olhar opositor, os oprimidos
podem facilmente ser cooptados e compactuar com as visdes e crencas pautadas nas
representacdes da classe dirigente sobre quem eles proprios sdo, até porque as representacdes
conseguem moldar os individuos e fazé-los crer no que dizem sobre eles.

O modo de fazer jornalismo na TV segue sendo racista, especialmente nessa era do
bios midiatico, que ndo abre espago para discussdes de relevancia social. Por isso, torna-se tdo
arduo se desvincilhar da midia tradicional, ja que ela ndo propicia questionamentos sobre
problemas sociais, inclusive como o racismo, e valores éticos, dificultando ainda mais a
tomada de consciéncia.

Desse modo, ¢ possivel concluir que, tanto na Rede Globo como na midia tradicional

como um todo, ndo existe a possibilidade de fazer um jornalismo que seja apartado do
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racismo institucional. Logo, a populagdo poderd ver algumas pequenas mudangas ou, no
maximo, reformas quanto a representacdo do negro, mas nao uma revolugao.

Ainda que muitos acreditem que esse problema seria solucionado com a maior
participagdo de profissionais negros nas emissoras, ¢ necessario lembrar que a producao
continuaria sendo compativel com a cultura dominante, que € branca e racista. Portanto,
poderia haver algumas reformas para manobrar os conflitos internos e externos, mas isso
apenas geraria novas formas de discriminacdo para que o poder continuasse nas maos da
classe hegemonica.

Por isso, ¢ necessario apostar na comunicacdo comunitaria ¢ ndo deixa-la ser
absorvida pela grande midia, como vem acontecendo no caso do RITV — 1* Edi¢do, que tem
utilizado reporteres de jornais comunitarios em algumas de suas reportagens, chamando-os de
parceiros. Isso enfraquece o principio basico dessa producdo jornalistica, que ¢ a gestdo nas
maos da comunidade. Caso esse processo continue acontecendo, € possivel que esses jornais
se tornem mais semelhantes a rede Globo e percam as suas caracteristicas fundamentais.

Para além dessa questdo da representacdo, que foi o foco da pesquisa, percebo que os
esteredtipos seguem vigorando nas reportagens porque a sociedade caminhou pouco ou nada
na dissolugdo do racismo. Entdo, uma sociedade racista produz representacdes racistas. Desse
modo, se almejarmos uma verdadeira revolugdo nesse quadro, ¢ necessario mudar essa
estrutura.

Isso significa instaurar a luta antirracista em todos os ambitos, desde o juridico até o
social, mas, principalmente, possibilitar que as pessoas negras preencham todos os espacos.
Afinal, como disse Sodré (2015), o racismo acontece quando ocorre a aproximagao, pelo fato
de o branco acreditar que o negro ndo pode ocupar aquele lugar. Entdo, deve haver a partilha
de territérios, pois a histdria (e o nosso presente) mostra que direitos iguais perante a lei e a

possibilidade de ascensdo econdmica ndo eximem uma pessoa de sofrer racismo.
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