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RESUMO

Esta dissertacdo aborda a comunicagcdo como uma ciéncia voltada para a anélise e observacdo
direta da vinculacdo humana sob a égide das tecnologias de sociabilidade digital, logo, da
comunicagio como a organizagio de sentidos partilhaveis que afetam o agir comum (SODRE,
2002; 2006, 2014, 2017). Tendo isto como base, questiona as funcGes politicas da estética e
linguagem dos memes de Internet para a estratégia de agao “populista liberal” (ROTHBARD,
2013; 2015; 2016) empreendida pelo Movimento Brasil Livre (MBL) durante o processo de
deposicdo da ex-presidente Dilma Rousseff. Argumenta que o MBL ocupou — de forma
planejada e patrocinada pela direita global representada por fundacGes norte-americanas — um
espaco privilegiado no regime de visibilidade tecnicamente ampliado no qual vivemos. A
pesquisa observa que os “memes do MBL” operam sob uma espécie de “engenharia reversa
sobre a logica dos memes” (KNOBEL & LANKSHEAR, 2018), ou seja, funcionam como “um
corolario negativo da polivocalidade” (MILNER, 2012) viralizando uma visdo de mundo
monolitica e sentimentos contrarios a esquerda petista para a constitui¢éo de “publicos afetivos”
em rede (PAPACHARISSI, 2015). Neste contexto epistemologico, investe na Analise de
Discurso Multimodal Critica (VAN LEEUWEN, 2004) para investigar como os pOsteres
politicos online (CAMPBELL & LEE, 2016) criados e publicados pelo MBL combinaram
textos e imagens para colocar em pratica uma retorica agressiva, combativa e nocauteadora
durante as trés votacGes do impeachment no Congresso Nacional em 2016, fortalecendo crencas
sobre 0 governo petista e instituindo um lugar-comum para a vinculacdo afetiva de publicos
heterogéneos e dispersos.

Palavras-chave: Comunicagdo; Movimento Brasil Livre — MBL; Impeachment; Memes de
Internet; Emogdes; Publicos Afetivos.



ABSTRACT

This dissertation approaches communication as a science focused on the analysis and direct
observation of human bonding under the aegis of digital sociability technologies, hence, of
communication as the organization of shareable meanings that affect common action (SODRE,
2002, 2006, 2014, 2017). Based on this, it questions the political functions of the aesthetics and
language of the Internet memes for the strategy of action undertaken by the Movimento Brazil
Livre (MBL) during the deposition of former President Dilma Rousseff. It argues that the MBL
occupied — in a planned and sponsored way by the global right represented by American
foundations — a privileged space in the technically extended visibility regime in which we live.
The research notes that the “MBL memes” operates under a kind of “reverse engineering of
memes’ logic” (KNOBEL & LANKSHEAR, 2018), that is, they function as “a negative
corollary of polyvocality” (MILNER, 2012), making viral a monolithic world view and feelings
contrary to the leftist Workers’ Party (PT) for the constitution of networked “affective publics”
(PAPACHARISSI, 2015). In this epistemological context, it invests in the Critical Multimodal
Discourse Analysis (VAN LEEUWEN, 2004) to investigate how the online political posters
(CAMPBELL & LEE, 2016) created and published by MBL combined texts and images to put
into practice aggressive, combative and knockout rhetoric during the three impeachment’s polls
in the National Congress in 2016, strengthening beliefs about the PT government and
establishing a common place for the affective attachment of heterogeneous and dispersed
audiences.

Keywords: Communication; Movimento Brasil Livre — MBL; Impeachment; Internet Memes;
Emotions; Affective Publics.
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INTRODUCAO

Fomos forjados na barriga desse leviata de
impressdes que é a comunicacgdo de hoje.
Pedro D’Eyrot (Movimento Brasil Livre)*

Embora o processo de deposicdo de Dilma Rousseff tenha sido legalmente instaurado
com a aceitacdo da dendncia por crimes de responsabilidade fiscal, em 02 de dezembro de 2015,
pelo entdo presidente da Camara dos Deputados Eduardo Cunha, preliminarmente um acirrado
e longo debate em torno da natureza e legitimidade do requerimento tomou conta dos circuitos
midiaticos. Algumas pesquisas do campo da comunicacdo (GUAZINA e SANTOS, 2017,
MALINI et al., 2017; MARQUES, et al., 2017) apontam que o0 “agendamento midiatico do
impeachment” se deu logo apds o andncio da quarta derrota consecutiva do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB) nas elei¢Ges presidenciais de 2014, contribuindo para o
fortalecimento de crencas sobre o governo petista e 0 engajamento afetivo dos publicos a favor
e contra o afastamento da ex-presidente?. Segundo Bentes (2016a), neste periodo, presenciamos
vazamentos da Lava Jato, prisbes coercitivas, delacdes premiadas em série e pautas-bombas
lancadas em operacdes casadas entre o judiciario, a policia e seu brago comunicacional, a midia:
“Uma narrativa histérica, novelizada e em transe, produzindo tempestades emocionais” que

culminou com a cassacao do mandato de Dilma em 31 de agosto de 2016.

n

VRS
SAIVIE

AO GRUPO DE 12 MILHOES
DE DESEMPREGADOS QUE
SEU GOVERNO CRIOU.

Figura 1: “Meme do MBL” Comemorando o Afastamento Definitivo de Dilma
Fonte: Pagina do MBL no Facebook, 31 de agosto de 2016

YIn: REVERBEL, 2016.
2 Reconhecemos o problema do uso dos géneros feminino e masculino, tendo consciéncia de que a lingua contribui
para produzir a naturalidade do masculino como genérico. No entanto, neste trabalho de dissertagdo, optamos por
seguir a regra gramatical padréo.
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Analisando a mudanca de funcionamento das democracias latino americanas, Pérez-
Lifidn (2007) denuncia que processos de impeachment ndo sdo caracteristicas exclusivas da
politica brasileira. Entre 1994 e 2004 outros seis presidentes sofreram tentativas de
impeachment e quatro tiveram seus mandatos cassados, alertando para um novo padrdo de
instabilidade na regido. Para o professor de Ciéncias Politicas da Universidade de Pittsburgh, o
impeachment presidencial tem sido usado como um instrumento de afastamento de presidentes
indesejaveis sem (potencialmente) destruir a ordem constitucional. Seria este dispositivo

juridico o equivalente ao golpe militar em contextos democraticos contemporaneos?

Rousseff sofreu duas acusac¢des na dendncia protocolada pelos advogados Hélio Bicudo,
Janaina Paschoal e Miguel Reale Junior®: a edicdo de decretos de crédito suplementar sem o
aval do Congresso Nacional e o cometimento de “pedaladas fiscais”*. Mais adiante, em 27 de
junho de 2016, uma pericia feita a pedido da comissdo do impeachment no Senado concluiu
que ndo foi identificada atuagédo de Dilma nas “pedaladas”, porém confirmou que a entdo
presidente afastada teria agido para liberar créditos suplementares que eram incompativeis com
ameta da economia da época em que foram assinados®. Segundo a defesa da ex-presidente, nos
trés decretos acusados pela pericia do Senado nédo foi constatada a sua participacao dolosa, ndo
havendo, em nenhum momento, um parecer técnico ou uma avaliacdo que a alertasse de estar
comprometendo a meta fiscal ao assinar tais autorizacdes de crédito®. Com base no relatdrio
apresentado pela pericia, a Folha de Sdo Paulo publicou uma nota admitindo que errou ao

divulgar a acusacao da ex-presidente por crime de responsabilidade fiscal:

3 Cf. Reportagem da Carta Capital (EM RETALIACAO..., 2015).
4 As “pedaladas” foram reveladas pelo jornal O Estado de S0 Paulo e Broadcast, o servico de tempo real da
Agéncia Estado, no primeiro semestre de 2014, mas ja tinham comecado a ocorrer desde 2013. Segundo o Estadao,
a “pedalada fiscal” foi o nome dado a pratica do Tesouro Nacional de atrasar de forma proposital o repasse de
dinheiro para bancos (publicos e privados) e autarquias, como o INSS. O objetivo do Tesouro e do Ministério da
Fazenda era melhorar artificialmente as contas federais. Ao deixar de transferir o dinheiro, 0 governo apresentava
todos os meses despesas menores do que elas deveriam ser na pratica e, assim, ludibriavam o mercado financeiro
e especialistas em contas publicas. Cf. Reportagem do Estaddo (AS ‘PEDALADAS FISCAIS’..., sem data).
5> Cf. COLON; HAUBERT, 2016.
6 Cf. Reportagem da Folha de S&o Paulo (PERICIA..., 2016)
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IMPEACHMENT

A Folha errou. O laudo pericial
apresentado por consultores do Senado
torna indiscutivel que nao houve crime de
responsabilidade cometido pela presidenta
Dilma Rousseff. No caso dos decretos de
suplementacao de crédito, a pericia
descaracterizou a pratica de crime. E clara
ao afirmar que, quando da edic¢ao dos
decretos, "nao houve alerta de
incompatibilidade com a meta fiscal pelos
orgaos técnicos responsaveis”. Ou seja,
nao houve crime de responsabilidade, nem
nas "pedaladas fiscais" nem nos "decretos
de crédito suplementar” ("Primeira
Péagina", 28/6).

Figura 2: Nota Publica da Folha de S&o Paulo
Fonte: Folha de Sao Paulo, 28 de junho de 2016.

Este episodio recente da politica brasileira nos remete a um dos maiores romances do
século XX — que, no entanto, permanece ainda muito atual — no qual o bancério Joseph K. é
detido e sujeito a longo e incompreensivel julgamento por um crime néo especificado. Ao longo
de O Processo, Kafka (1883-1924) narra o drama do protagonista tentando descobrir do que é
acusado, quem o acusa e com base em que lei. Safatle (2016) oferece um desfecho interessante
para o drama kafkiano, sugerindo que o personagem eventualmente descobre que o tribunal no
qual acontece o seu inquérito € muito maior do que o espaco no qual a lei se enuncia (ou deveria
ser enunciada) e que nos livros pelos quais ele fora julgado ndo havia somente normas,
descricdo de codigos e seus modos de aplicagdo: neles talvez “houvesse um circuito que, muito

mais do que a Lei, produz o fundamento dos vinculos sociais” (SAFATLE, 2016, p. 14).
O que K. encontrou foi um circuito impessoal de afetos e fantasias que,
embora ndo lhe dizendo diretamente respeito, implicara todo o eu ser, pois
modificara a velocidade das afecc¢Oes daqueles que o julgardo e o interpelardo,
interferird nas falas que K. pronunciara no interior do tribunal, além de definir
o ritmo e a forma como ele sera integrado a norma. Essas imagens representam

0 que interfere em nossa histéria vindo de um exterior radical, de um
movimento de desejos que ndo é meu, mas no qual estou implicado (Idem.).

Para Safatle (2016), lembrar a obra de Kafka é uma maneira de repensar o que pode ser
atualmente compreendido como “critica social”. Segundo o filosofo brasileiro, uma sociedade
é normalmente pensada como um conjunto de normas, valores e regras que estruturam formas
de comportamento e interacdo em multiplas esferas da vida. Ao aceitar tal paradigma, criticar
seria uma atividade fundamentada na recorréncia a estruturas normativas consensuais

tacitamente presentes no horizonte de validacdo de nossos critérios de julgamento, ou seja,
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criticar seria indissociavel da agdo de comparar norma ¢ fato. “No entanto, é possivel que uma
perspectiva critica precise atualmente partir de uma compreensdo distinta do que é uma
sociedade. Talvez precisemos partir da constatacdo de que sociedades sdo, em seu nivel mais
fundamental, circuitos de afetos” (Ibid., p. 15). Seguindo esta linha de pensamento, formas de
vida determinadas também se fundamentariam em afetos especificos, precisando destes para

continuar a se repetir e a impor os seus modos de ordenamento.

Bentes (2016a) também invoca Kafka para criticar como a estratégia midiatica de
polarizacdo durante o impeachment produziu um debate pautado na intolerancia e no 6dio. A
pesquisadora brasileira sintetiza o impedimento da continuidade do mandato de Dilma Rousseff
como “a deposi¢ao de uma Presidenta da Republica em um processo kafkiano e sem crime”, no
qual o linchamento midiatico, difamacéo, destruicdo de reputacdes e exposicao da vida privada
prepararam 0 terreno para a aceitacdo de praticamente qualquer manobra juridica ou
parlamentar. Tecendo relacGes entre justica e sentimentos Ahmed (2014) indica que:

A justica ndo é simplesmente um sentimento. E os sentimentos nem sempre
sdo justos. Mas a justica envolve sentimentos, que nos movem através das
superficies do mundo, criando ondula¢des nos contornos intimos de nossas

vidas. Onde vamos, com esses sentimentos, continua uma questdo em aberto
(AHMED, 2014, p. 202).

O processo de impeachment de Dilma foi marcado pela ritualizacdo de manifestacfes
publicas de aversdo, ira, indignacdo e asco a ex-presidente, ao governo petista e a corrupcao.
Os principais atos pré-impeachment em 2015 ocorreram, respectivamente, em 15 de marco, 12
de abril, 16 de agosto e 13 de dezembro. No ano seguinte, os protestos de 13 de marco, 17 de
abril e 31 de julho foram os mais expoentes’. O apoio popular angariado nesses atos serviu para
a confirmacdo do cenério de crise, respaldando e legitimando as for¢as politico-institucionais
para continuar na tentativa de remocao da presidente®, ao mesmo tempo que a presséo exercida

pelos cidaddos brasileiros tendeu a acelerar o processo em voga®.

Todos os protestos aqui mencionados foram mobilizados por movimentos sociais ativos

nos ambientes de sociabilidade digital. Segundo Bentes (2016a), os diferentes grupos

7 Os protestos aqui considerados ocorreram, simultaneamente, em 252, 224, 205, 87, 337, 116 e 66 cidades
brasileiras. Em relagcdo ao nimero de manifestantes, ndo hd um consenso entre as informagdes divulgadas pela
policia e pelos organizadores. De acordo com os dados da policia, a estimativa total de pessoas em cada ato foi de,
respectivamente, 2.4 milhdes, 701 mil, 879 mil, 83 mil, 3.6 milhdes, 318 mil e 44 mil. Segundo dados dos
organizadores, a estimativa total foi de, sucessivamente, 3 milhdes, 1.5 milhdo, 2 milhdes, 407 mil, 6.9 milhdes,
1.3 milh&o e 151 mil. Cf. Reportagem do Portal G1 (MAPA..., sem data).
8 Cf. ORTELLADO, 2016.
® Cf. MONTEIRO, 2016.
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produziram 0s seus proprios circuitos comunicacionais, se tornando a caricatura da grande
midia: um espelho amplificado que tem refletido a cara da “nova direita brasileira” e tomado
para si as formas de acdo, protestos, estratégias de linguagem e memeética que foram durante

décadas a marca das esquerdas brasileiras.

De acordo com Amaral (2015), o Movimento Brasil Livre (MBL) se destacou como 0
lider das manifestacbes pro-impeachment tendo, inclusive, protocolado um pedido de
impeachment de Dilma na Camara dos Deputados'®. O movimento foi oficialmente langcado em
01 de novembro de 2014! e em 03 anos de existéncia a sua pagina no Facebook ja contava
com 2.500.000 seguidores'?. Segundo a versdo caricatural disseminada pelo grupo liberal e
acriticamente promovida pela midia, o sucesso da “formula MBL”*® é creditado & comunicac&o
de uma estética jovem e cool que estaria contribuindo para “mudar a linguagem” associada as
direitas brasileiras, abrangendo desde a producdo de conteddos culturais em blogs, videos,
campanhas e canais de televisdo, até a ampla producdo de memes de Internet que permitem ao
grupo se vincular aos assuntos politicos do momento!4. Seriam estes de fato os elementos
responsaveis pelo vertiginoso crescimento do MBL no contexto das manifestacdes a favor do
impeachment ou devemos considerar outros fatores se quisermos empreender uma analise

critica do fendmeno estudado?

31 DE JULHO

J VOCE VA, OU
ELA VOLTA!

SIDENLHD Ecoeiio ™" xease

EU YOU!

EMBL @ mbiivie Eimblivie Wmblivre

Figura 3: Convocacéo do MBL para os Protestos Pro-Impeachment em 2016.
Fonte: Pagina do MBL no Facebook.

10 Cf. CALGARO, 2015.

11 Cf. Pagina do MBL no Facebook, 06 de abril de 2015. Disponivel em: https://goo.gl/dMESY M. Acesso em:
10 de janeiro de 2018.

12 Cf. Pagina do MBL no Facebook, 30 de outubro de 2017. Disponivel em: https://goo.gl/zdndkM. Acesso em:
10 de janeiro de 2018.

13 Segundo um dos lideres do movimento, Kim Kataguiri, a “férmula MBL” é a soma de um funkeiro, um cineasta,
um programador, um articulador politico e “memeiros”. Cf. ALBUQUERQUE, 2017a.

14 Cf. MARTIN, 2014.
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Neste trabalho, problematizamos a ideia de que o MBL tenha acidentalmente ocupado
um espaco privilegiado no regime de visibilidade tecnicamente ampliado no qual vivemos para
argumentar que — de forma planejada e patrocinada pela direita global representada por
fundacdes norte-americanas — 0 movimento p6s em pratica uma estratégia de acdo baseada no
que Rothbard (2013, 2015, 2016) chama de “populismo liberal”, se apropriando de forma
intensa da estética e linguagem dos memes de Internet para viralizar sentimentos contrarios a

esquerda petista e constituir “publicos afetivos” conectados em rede (PAPACHARISSI, 2015).

Tendo em vista que a politica contemporanea é também um locus do sensivel,
organizada comunicacionalmente a partir de simbolos compartilhados digitalmente, propomos
analisar quantitativa e qualitativamente conteidos multimodais criados e publicados pelo MBL
em sua pagina no Facebook em busca da compreensdo de como textos e imagens foram
combinados pelos “memeiros” do grupo para colocar em prética a estratégia de acdo populista
liberal do movimento, fortalecendo crencas sobre o governo petista e vinculando os publicos a

partir de expressdes de performatividade emotiva durante o processo de impeachment de Dilma.

ROMBO DE R$170 BILHOES » DIO ENTREGO
NAO DEIXA DUVIDA: OS QUE INCRIM

SMBL A, D -\, [o

O PT QUEBROU

20 de maio 04 de maio

Figura 4: “Memes do MBL” e Performatividade Emotiva
Fonte: Pagina do Facebook, 12 de maio de 2016.

O trabalho de dissertacdo tem um compromisso critico em relacdo a comunicacdo e a
politica contemporanea brasileiras, propondo uma reflexdo ético-politica sobre como a
dimensdo do sensivel pode contribuir para a organizagdo de sentidos comuns a partir das
tecnologias de sociabilidade digital. A temética de pesquisa surgiu a partir de uma inquietagdo
pessoal, ou como prefere Muniz Sodré, a partir de um espanto. Refletindo sobre o fazer
filosofico, o professor da Escola de Comunicagdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro
(ECO — UFRJ) sugere que o filosofar “resulta do espanto ¢ da especulacdo dos homens em face
das grandes questdes do cosmo” (SODRE, 2017, p. 45). Sabendo que o pensamento inovador

se da justamente no rompimento das verdades consensuais da consciéncia, alguns filésofos
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procuraram produzir brechas no senso comum e aceitaram, estudaram, utilizaram e defenderam

outras matrizes de pensamento para além da sistematicidade ocidental hegemonica.

Embora este ndo seja um trabalho filoséfico, ele parte do meu espanto com o
“agendamento midiatico do impeachment” como a solugdo para a crise politica brasileira: a
inconsisténcia juridica do requerimento, o0 comportamento antiético de alguns atores politicos,
os discursos orquestrados para 0 convencimento publico e as emocdes hostis que fervilharam
nas redes sociais. O meu entendimento € que, independentemente dos argumentos apresentados
pelos que defenderam o impeachment e por aqueles que o consideraram como um golpe, o
processo deveria, necessariamente, cumprir os fundamentos juridicos estabelecidos pela
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988. Ou seja, tanto a comprovacdo dos
comportamentos da presidente que caracterizariam crime de responsabilidade fiscal, quanto o
procedimento que permitiria & Dilma confirmar ou refutar a tese acusatoria, em contraditdrio,
deveriam ser baseados em evidéncias concretas e verificAveis. A Constituicdo ndo abre
precedentes para juizos de valor ou de oportunidade como justificativas para condutas passiveis

de impeachment. Ndo haveria garantias para a democracia se pudesse ser de outra forma®®.

Reconheco a importancia de alguns eventos na condugédo do processo em questéo e que
ndo serdo aprofundados pela pesquisa como, por exemplo, a crise econémica, 0s escandalos de
corrupc¢do, a dura oposicdo enfrentada pela ex-presidente no Congresso, 0 baixo indice de
popularidade da sua gestdo, assim como a confluéncia das forgas “anti-Dilma” que emergiram
nos protestos de junho de 2013 e foram fortalecidas a partir da acirrada disputa eleitoral de
2014, Entretanto, procuro outras chaves de leitura para esse episddio da politica brasileira
que, no meu ponto de vista, extrapola os limites das “categorias da racionalidade geralmente
tidas como chaves para a explicagio total do mundo” (SODRE, 2006, p. 13). Através do estudo
do imbricamento das emocBGes com a politica contemporanea, espero contribuir para o
descortinamento de explicacdes que estdo para além do dbvio que tem sido acriticamente

disseminado pelos circuitos midiaticos.

15 Cf. YAROCHEWSKY, 2016.

16 Sobre as Jornadas de Junho de 2013, consultar: ELLWANGER, Tiana Maciel. Manifestagdes de Junho de
2013: Como Experienciamos, Esquecemos e Lembramos na Contemporaneidade. Dissertacdo de Mestrado:
ECO - UFRJ, 2017; JUSTEN, Janine Figueiredo. Os Poemas-Vida dos Estranhos na Cidade. Dissertacdo de
Mestrado: ECO — UFRJ, 2016.

17 A reeleicdo de Dilma Rousseff (PT) — com vitdria por 51,64% contra 48,36% de Aécio Neves (PSDB) — foi a
disputa mais acirrada para a escolha do chefe do Executivo desde 1989, quando o pais voltou a ter elei¢Ges diretas
para presidente apds o periodo militar. Cf. OLIVEIRA, 2014,
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O impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff enquanto objeto empirico de estudo
ndo constitui um monopdlio do campo da comunicacdo, no entanto, € a maneira como
identificamos e analisamos o processo que lhe concede a dimensdo comunicativa. Segundo
Franca (2016), ao comegarmos a estudar objetos e praticas pelo viés da comunicacao criamos
0 objeto comunicacional. Para a pesquisadora e professora da Universidade Federal de Minas
Gerais (UFMG), é necessério, portanto, para desenvolver uma pesquisa em comunicagao, uma
discussdo e uma tomada de posigdo sobre o que estamos entendendo como comunicagio: “E
uma determinada concepcdo de comunicacao que organiza nosso olhar sobre um objeto (uma
pratica) e define as questdes que podemos formular sobre ele; que orienta, portanto, nosso

processo de conhecimento” (FRANCA, 2016, p. 157).

De fundamental importancia para este trabalho de dissertacéo, a sequéncia de obras de
Sodré (2002, 2006, 2014, 2017) analisa historicamente a questao da crise da definicdo do objeto
da “ciéncia da comunica¢do”, propondo uma perspectiva compreensiva para este sistema de
inteligibilidade dos fendmenos sociais. O tedrico brasileiro (2014, p. 187) pensa a comunicagao
como uma ciéncia “voltada para uma maior compreensdo da natureza do vinculo social frente
a sociabilidade orquestrada pela midia, logo, da comunicagdo no sentido originario da palavra,

que diz respeito a organizagao radical do comum”.

Tendo em vista que a dimensdo do sensivel é uma das bases da organizacdo do comum,
faz sentido que a comunicagdo social enquanto um “saber sintese compreensivo do século
XXI"8 contemple esse “modo de inteligibilidade” da diversidade processual humana,
transcendendo o paradigma positivista-funcionalista que limita as praticas comunicacionais aos
processos de trocas informacionais e resume 0s seus dispositivos no conceito de midia. Neste
sentido, o trabalho te6rico com o sensivel aponta para um horizonte promissor para 0 campo
das ciéncias humanas em geral e das ciéncias da linguagem, em particular, revelando-se um
mecanismo de compreensao irredutivel as verificacdes racionalistas da verdade. Por meio dele,
divisa-se uma teoria compreensiva da comunicagdo, presumidamente capaz de trazer hipdteses
fecundas sobre as transformacdes das identidades pessoais e coletivas, as modulagdes politicas
e as ambivaléncias do pluralismo cultural no &mbito da globalizagdo contemporénea e da nova

racionalidade inerente as tecnologias da informacao.

18 Para Barbosa (2016), as pesquisas de comunicagdo seguem quase que obrigatoriamente os processos historicos
gue denominamos como contemporaneos, fazendo da comunicagio “uma historia de um tempo passando”.
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Entretanto, para que alcancemos uma compreensdo mais aprofundada a respeito das
maneiras pelas quais o sensivel interage com as realidades sociais, culturais, politicas e
estéticas, ainda sdo necessarios maiores esforcos de pesquisa e analise no campo da
comunicacdo social. Para Freire Filho (2016), os estudos existentes sobre o topico midia e
emocgao possuem, em regra, uma finalidade ainda bastante restrita: esquadrinhar aspectos
emocionais da recep¢do ou do consumo midiatico, ratificando a hegemonia da concepcéo
psicoldgica de emoco® que “obscurece a percepgio das possibilidades de anélise politica e
cultural das emog¢des como produtos historicos, construidos socialmente” (FREIRE FILHO,
2016, p. 4). Faz-se necessario, entdo, investigar as “implicagdes genéricas ¢ politicas de ideias
e normas afetivas que, juntamente com outras forcas disciplinares, constrangem e produzem
identidades” (Ibid., p. 1).

Segundo Papacharissi (2015), ao colocar a énfase na racionalidade, o pensamento
politico tradicional tende a compreender os sentimentos como algo que deve ser organizado
pelos processos cognitivos da razdo antes de entrar no dominio civico. Por outro lado, Protevi
(2009) reivindica que uma vez que os afetos sugerem (porém nao garantem) a vinculacdo
humana, eles sdo considerados eminentemente politicos, nos fornecendo mecanismos para a
compreensdo dos seres humanos como coletivos e emocionais, assim como individuais e

racionais, além de nos apresentar esses estados como congruentes e ndo opostos.

Nietzsche detecta j& na Grécia do século V a.C. os sintomas da decadéncia que se
expressam na filosofia de Sdcrates, introduzindo no pensamento grego, ao lado da preocupacao
com a moral e com o autoconhecimento, a visao racionalista. “Se, no homem saudavel, no grego
do auge da civilizacdo tragica, o instinto é que € criador, e a consciéncia é a forca critica e
negativa, em Sécrates a relacdo se inverte e a consciéncia se torna criadora por meio da razéo e
da légica, o instinto inibidor” (CACCIOLA, 2006, p. 153). Para Nietzsche ([1878] 2005, §32),
de antemao somos seres il0gicos e por isso injustos, e capazes de reconhecer isto: eis uma das
maiores e mais insolUveis desarmonias da existéncia.

Apenas 0s homens muito ingénuos podem acreditar que a natureza humana
pode ser transformada numa natureza puramente légica; mas, se houvesse
graus de aproximacao a essa meta, o que néo se haveria de perder no caminho!
Mesmo o homem mais racional precisa, de tempo em tempo, novamente da

natureza, isto é, de sua ilogica relacdo fundamental com todas as coisas
(NIETZSCHE, [1878] 2005, §31).

19 Segundo Ahmed o modelo psicolégico das emogdes presume uma interioridade, ou seja, as emocdes sdo

centradas em sentimentos subjetivos e expressdes individuais: “Em um modelo psicologico, eu tenho sentimentos,
e eles sao meus” (AHMED, 2014, p. 8).
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Na historia da filosofia, essa “atitude socratica” — um complexo de atos, intengdes e
posturas que transcende o objetivo imediato, envolvendo por inteiro o sujeito da consciéncia —
¢ “entendida como a racionalizagdo de todos os modos constitutivos da polis, inclusive aqueles
que por estarem estreitamente ligados as forcas cadticas e vitais da existéncia humana, recebem
da margem racionalista a pecha de irracionalismo” (SODRE, 2017, p. 199). Sublinhamos que
os sentidos do “politico”® tém historicamente acompanhado os movimentos das “atitudes
filosoficas”, veiculando algo que nem € auto evidente, nem imutével. Ou seja, embora a palavra
—ou a forma — possa ter permanecido a mesma, seu sentidos e funcdes, nos discursos leigos e

profissionais, muito variaram ao longo do tempo, bem como as praticas associadas a elas?:.

Mesmo que os significados da politica, enquanto tentativa de organizacdo das
comunidades em sociedade e dos processos de negociacdo da pluralidade humana, tenham
sofrido transformacdes ao longo da histéria — desde a Grécia Antiga, passando pela Idade
Média, as sociedades de corte europeias, a sociedade burguesa moderna, as ditaduras
tecnoldgicas do século XX e as disputas contemporaneas entre direitas e esquerdas pelas redes
sociais — 0 aproveitamento dos efeitos estéticos?? para tornar-se visivel nos espagos comuns tem
permanecido na base desta atividade: “Nao ha, assim, nada de radicalmente novo na associacao
da politica a estética” (SODRE, 2006, p. 126). A originalidade que observamos na
contemporaneidade estaria na configuracdo de um novo regime de visibilidade — formas de
fazer ver, fazer pensar e fazer sentir — por meio da esfera existencial na qual estamos
sensorialmente imersos e temos as nossas vidas atravessadas pelos valores narrativos das midias
digitais, o bios virtual (Id., 2002; 2014).

Ainda na primeira metade do século XX Walter Benjamin (1892-1940), em seu famoso
ensaio sobre a reprodutibilidade técnica da obra de arte, ja havia denunciado a estetizagdo da
vida politica como uma tendéncia das praticas fascistas?>. Mais recentemente, Ranciére (2009)
contesta o pensamento benjaminiano reiterando que existe sim uma estética na base da politica,

mas “que ndo tem nada a ver com a estetizagao da politica propria a ‘era das massas’, de que

20 Distingue-se o “politico” de “politica” com o objetivo de determinar o sentido do fendmeno, sem a dependéncia
de suas formas institucionais particularizadas. Cf. SODRE, 2006, p. 130.
21 Cf. ROSE, 2013, p. 23.
22 Compreendemos neste trabalho a estética em sentido amplo, ou seja, ndo apenas como uma pratica que torna
visivel um modo de fazer artistico ou que se volte unicamente para efeitos de sensibilidade emocional, mas como
modo de referir-se a toda dimensdo sensivel da experiéncia vivida; algo que se confunde com as impressdes dos
sentidos. Cf. SODRE, 2006.
23 Benjamin discute esta nocdo em A Obra de Arte na Era de sua Reprodutibilidade Técnica. In: . Magia
e Técnica, Arte e Politica: Ensaios sobre Literatura e Historia da Cultura. Obras Escolhidas. v. 1. 3 Ed.
Brasiliense, 1987a.
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se fala Benjamin” (RANCIERE, 2009, p. 16). Para o filésofo francés, essa estética ndo deveria
ser entendida no sentido de uma captura perversa da politica por uma vontade de arte ou do
pensamento do povo como obra de arte, mas como o sistema das formas a priori determinando
o que se da a sentir. Ele enxerga a “partilha do sensivel” como a chave da juncao necessaria
entre as préaticas estéticas e as praticas politicas, tornando visivel um comum a ser partilhado,
assim como os recortes que nele definem lugares e partes respectivas. “A partilha do sensivel
faz ver quem pode tomar parte no comum em funcao daquilo que faz, do tempo e do espaco em

que essa atividade se exerce” (Idem.).

Analisando especificamente a deposi¢éo da ex-presidente Dilma, Bentes (2016b) sugere
que o processo ganhou nas redes digitais um poderoso complemento estético: a memética que
produz sensacdes, odio, riso, ridiculo e a inferiorizacdo do outro através da viralizacdo de
memes de Internet com suas imagens caricaturais, slogans, boatos e “certezas”. Para a
pesquisadora brasileira, os repertorios meméticos da direita e da esquerda transformam
questdes complexas em evidéncias instantaneas, sentimentos e preconceitos que podem ter
apenas um efeito irénico e cobmico ou podem, em uma campanha politica ou de difamacéo,

serem devastadores e destruir reputacdes, campos e a credibilidade de grupos inteiros.

Epistemologicamente, nos distanciamos da memética dawkiniana — que considera a
cultura como uma série de unidades isoladas e os individuos como vetores passivos dos
processos — em direcdo a concepgdo de memes como grupos de contedos cujas unidades sdo
criadas, circuladas, imitadas e/ou remixadas por usuarios via Internet para a criagdo de
experiéncias culturais compartilhadas (SHIFMAN, 2014). Desta forma, nos alinhamos a
pesquisadores que estudam estes multimodais como uma forma de “criatividade vernacular”
(BURGESS, 2007), tecendo fixidez e novidade, o familiar e o desconhecido, o coletivo e 0
individual para a configuracdo de uma “lingua franca da midia participativa” (MILNER, 2013a)
capaz de expressar as perspectivas publicas polivocais daqueles que ficam de fora do alcance

do sistema politico e midiatico (Id. 2013b).

A partir deste olhar, observamos que os “memes do MBL” operam sob uma espécie de
“engenharia reversa sobre a 16gica dos memes” (KNOBEL & LANKSHEAR, 2018). Ou seja,
ao serem produzidos por um grupo de atores especificos, enquadrados a partir de uma visdo de
mundo monolitica e compartilhados em ambientes digitais predominantemente de direita, 0s
contetdos publicados pelo movimento funcionam como “um corolario negativo da

polivocalidade” (MILNER, 2012), se alinhando & légica de conteddos digitais que tém sido
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criados a partir de ideologias compartilhadas em espagos digitais de afinidade ja consolidados.
Como entdo classificar os conteddos digitais produzidos e compartilhados pelo MBL em sua
pagina do Facebook durante o processo de impeachment? Por que 0 movimento se apropria de
forma intensa da linguagem dos memes de Internet? Quais as funcdes politicas dos

autodenominados “memes do MBL” na estratégia de acao populista liberal do movimento?

Argumentamos ao longo da dissertacdo que os “memes do MBL” no contexto do
impeachment séo posteres politicos online (CAMPBELL & LEE, 2016) que se aproximam de
forma intensa da linguagem dos memes de Internet para potencializar o dialogo direto do
movimento com os cidaddos conectados, adaptando a propaganda politica para os ambientes de
sociabilidade contemporaneos e viralizando as bandeiras politico-ideoldgicas defendidas pelo
grupo. Combinando a estética da lacracao, o antagonismo hostil as diferencas e a disruptividade
da trollagem, os conteudos multimodais se constituem como as “armas comunicacionais” de
um movimento de tendéncia populista liberal que, ao fabricar e atacar simbolicamente um

inimigo comum, vincula afetivamente publicos heterogéneos e dispersos.

Considerando que “a questao metodoldgica pressupde a escolha de uma atitude tedrica
diante do objeto de pesquisa, devendo ser o método construido a partir dos pressupostos
conceituais que envelopam a andlise cientifica” (BARBOSA, 2016, p. 195), propomos a
dimensdo do sensivel como um modo de inteligibilidade para o processo de impeachment da
ex-presidente Dilma Rousseff. Entretanto, como operacionalizar metodologicamente a
construgdo de emogdes a partir de memes de Internet? Como medir o que cidaddos conectados
sentem ao entrarem em contato com 0s memes que o MBL compartilha nos ambientes de

sociabilidade contemporaneos?

Nussbaum (2004) nos oferece um caminho para contornarmos este obstaculo
metodoldgico, sugerindo que os pensamentos envolvidos nas emogdes sdo partes mais estaveis
e suscetiveis de analise do que os seus componentes fluidos e variaveis. A partir de Aristoteles
a filésofa norte-americana enfatiza que as “crengas estdo conectadas as emogdes de uma
maneira muito intima: elas parecem fazer parte do que a emogao em si ¢” (NUSSBAUM, 2004,
p. 27). Diante deste panorama, investimos na Analise de Discurso Multimodal Critica (VAN
LEEUWEN, 2004) para identificarmos quais as crengas o0 MBL procura ativar e fortalecer em

sua retdrica durante o processo politico investigado.

A escolha dos “memes do MBL” como corpus da pesquisa se deu porgue, segundo

Chagas e Toth (2016), o estudo dos memes nos permite compreender 0 que 0s criadores desse
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género midiatico®* pensam quando os criam. Tendo em vista a dificuldade em coletar e analisar
dados de toda a participacdo digital do MBL nas manifestacdes a favor do impeachment —
oficialmente compreendida entre 01 de novembro de 2014 e 31 de agosto de 2016 — focamos a
pesquisa em trés momentos decisivos para a deposicao da ex-presidente Dilma: 17 de abril, 12
de maio e 31 de agosto de 2016 (respectivamente, os dias nos quais ocorreram a autorizagao do
processo pela Camara dos Deputados, a sua instauracdo pelo Senado e a votagdo final que
afastou Rousseff definitivamente do Palacio do Planalto). Compreendemos que nestes
momentos a retérica do MBL é afinada em torno do fortalecimento de sentimentos pré-
impeachment para que os cidaddos comuns confiassem na legitimidade do processo, se unissem
em rede para exercer pressdo nos parlamentares que iriam votar e tivessem esperanga em um

futuro livre do “fantasma petista”.

PESQUISA MBL

COMPARTILHE

SE VOCE ACHA QUEE MOS IR AS RUAS
PARA ACABAR CO! 4A ROUSSEFF!

CURTA SE VOCE

NAO

EM UMA PALAVRA QUE DILMA FALA

Figura 5: “Memes do MBL” Engajando a Populacdo Contra Dilma
Fonte: Pagina do MBL no Facebook, 02 de marco e 02 de junho de 2016

A primeira etapa da metodologia consistiu na coleta manual de todos os multimodais
criados e postados pelo MBL?® em sua pagina no Facebook no periodo compreendido entre os

10 dias antes e os 10 dias ap6s cada uma das datas pré-estabelecidas?®. Apos estabelecermos o

24 Para Susan Blackmore (2000), os memes ndo sdo somente ideias, mas comportamentos que se replicam
socialmente e, para tanto, carecem de uma ancoragem material; eles se propagam através de uma midia. Outros
autores — Patrick Davison (2012), Michele Knobel e Colin Lankshear (2007) — estabelecem uma definicdo de
meme como um novo género midiatico, préprio das formas de letramento surgidas a partir do novo cenéario
tecnoldgico. Para eles, portanto, memes sdo midia. Cf. CHAGAS; TOTH, 2016, p 214.
%5 O movimento também compartilha contetidos de outras fontes em sua pagina no Facebook, tais como artigos
publicados por jornais e revistas, postagens de grupos politicos aliados e publicacBes de usuérios das redes.
Entretanto, esta pesquisa somente considera em sua analise os memes de Internet publicados com a logo do MBL
(utilizada pelo movimento para identifica-los como de sua autoria).
% Compreendemos que a analise dos memes de Internet produzidos e compartilhados pelo MBL durante 63 dias
seja capaz de nos fornecer dados empiricos necessarios para respondermos as questoes centrais e verificarmos (ou
ndo) as hipoteses levantadas pela pesquisa.
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recorte temporal, coletamos 795 contelildos imagéticos e textuais em um total de 63 dias de
postagens (divididos em 3 periodos de 21 dias/cada). Para que uma anélise empirica mais
detalhada fosse viabilizada, optamos por trabalhar com uma amostra — a 95 % de grau de
confianca e margem de erro de 3% — de 632 imagens, selecionadas aleatoriamente por meio do

comando sample do software Stata.

Em seguida, a partir da exploracdo quantitativa do corpus, cruzamos dados que nos

possibilitaram confirmar ou refutar as seguintes hipoteses levantadas ao longo da pesquisa:

HI) Os “memes do MBL” sdo majoritariamente posteres politicos online que se
aproximam da linguagem dos memes de Internet, adaptando a propaganda politica
para os ambientes de sociabilidade digital e viralizando as bandeiras politico-

ideoldgicas defendidas pelo grupo.

H2) A possibilidade do didlogo direto com publicos heterogéneos e dispersos é uma das
razdes pelas quais o MBL se apropria de forma intensa da linguagem vernacular dos

memes de Internet em sua cruzada digital a favor do impeachment.

H3) O MBL se apropria de elementos da linguagem dos memes de Internet —a lacracéo,
0 antagonismo as diferencas e a trollagem — para potencializar durante o processo de
impeachment a retdrica agressiva, combativa e nocauteadora que se constituiu como o

modus operandi do movimento fazer ativismo politico digital.

Finalmente, integramos dados quantitativos e uma analise de natureza qualitativa-
interpretativa para investigarmos se e como os “memes do MBL” combinaram textos e imagens
para colocar em prética a estratégia de acdo populista liberal do movimento no contexto das
trés votacdes do impeachment no Congresso Nacional, fortalecendo crencas sobre o governo

petista e instituindo um lugar-comum para a vinculag¢do de “publicos afetivos” em rede.

O trabalho é dividido em trés capitulos centrais. No primeiro momento, refletimos sobre
o que ha de original na politica digital contemporanea a partir da no¢do de uma nova “partilha
do sensivel” (RANCIERE, 2009) que reconfigura as formas de se “fazer ver, fazer pensar e
fazer sentir” (GOMES, 2011) para a constituicdo de “publicos afetivos” conectados em rede
(PAPACHARISSI, 2015). Em seguida, questionamos como o MBL assume uma posicéo
privilegiada no jogo politico contemporaneo a partir do alinhamento ao “populismo liberal”
(ROTHBARD, 2013; 2015; 2016) promovido pelo Instituto Mises Brasil, a0 mesmo tempo que
patrocinado pela direita representada pelas fundagdes norte-americanas (dentre elas, a Charles
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G. Charitable Foundation, o Institute of Human Studies (IHS) e o Cato Institute). Questionamos
a fungéo dos “memes do MBL” para a implementagdo da estratégia de agdo do movimento no
contexto do impeachment, assim como a natureza destes multimodais: seriam eles memes de
Internet ou apenas antigos géneros midiaticos — pecas retoricas de propaganda politica —

vestidos com a linguagem dos memes para exercerem func@es especificas durante o processo?

Em um segundo momento, empreendemos uma revisao de literatura que se posiciona
criticamente a visdo evolucionista proposta por Dawkins em 1976. A partir de um olhar
bakhtiniano e de autores mais contemporaneos — incluindo Burguess (2007), Milner (2012,
2013a, 2013b, 2013c), Phillips (2012a, 2012b), Shifman (2013, 2014), Chagas (2018), Knobel
& Lankshear (2018) — classificamos os “memes do MBL” como pdsteres politicos online
(CAMPBELL & LEE, 2016) que se utilizam da “criatividade vernacular” dos memes de
Internet para sintetizar ideias complexas em contetdos visuais atrativos, persuasivos, coerentes

com a imagem do movimento e com grande potencial de viralizagdo nas redes.

Ainda neste capitulo, tecemos relacbes entre 0 amadurecimento tedrico dos memes
enquanto epifendmenos comunicacionais com mutacGes epistemoldgicas e antropoldgicas
estabelecidas no campo, pensadas a partir da perspectiva compreensiva proposta por Sodré
(2002, 2006, 2014, 2017). Compreendendo que a funcdo dos “memes do MBL” para a estratégia
de acdo “populista liberal” empreendida pelo grupo durante o processo de impeachment é a
vinculagdo de “publicos afetivos” em rede, aprofundamos o conceito proposto por Papacharissi
(2015), assim como a perspectiva socioantropoldgica das emocgBes enquanto produtos
socialmente construidos e da ideia de crencas como as bases fundamentais das emocdes

proposta por Nussbaum (2004).

No altimo capitulo, refletimos sobre o porqué a Andlise de Discurso Multimodal Critica
é 0 método mais adequado para respondermos as questdes propostas e atingirmos os objetivos
da pesquisa. Finalmente, empreendemos analises quantitativas e qualitativas do corpus em

cinco subcapitulos.

Ao retomarmos 0 sentido originario da comunica¢do como o fazer organizativo das
mediacgdes simbolicas imprescindiveis a0 comum, observamos que uma “ciéncia do tempo
passando” ¢ tdo somente o resultado da exigéncia historica de se chegar a um entendimento
ético-politico do que esta subsumido nas novas formas que 0s sujeitos elaboram o comum
humano frente a sociabilidade orquestrada pelos ambientes digitais. Segundo Barbosa (2016),
criticas sdo tecidas que os objetos empiricos escolhidos pelos estudos comunicacionais, muitas
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vezes ao sabor de modismos, esfacelam-se diante de transformagdes igualmente ultravelozes.
Os objetos de estudo frequentemente acabam e s&o substituidos por outros mais eficientes no
meio do processo, podendo o pesquisador viver o dilema de ver a dilaceracdo tematica em
funcdo da fluidez temporal dos mesmos. Por meio do estudo dos “memes do MBL” no contexto
do impeachment de Dilma Rousseff defendemos a nocéo de que algumas tematicas tidas como
presentistas podem, na verdade, contribuir para a constru¢cdo de uma temporalidade
comunicacional que define um tempo peculiar e que deve ter lugar reflexivo prioritario nas
pesquisas do campo: o tempo atual que incessantemente reorganiza as formas de vinculacéo

das diferencas humanas para a producao de sentidos que nos afetam a agir em comum.
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1. QUEM SAO E O QUE QUEREM OS “MENINOS” DO MBL?
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1.1 Politica e Comunicacéo Digital.

Segundo Bobbio (1998, p. 954), o significado classico de politica é derivado do adjetivo
originado de polis (politikos), que significa tudo o que se refere a cidade e, consequentemente,
0 que € urbano, civil, publico, e até mesmo sociavel e social. Tendo havido uma transposi¢do
de significado, na época moderna, o termo passa a ser comumente usado para indicar o conjunto
de atividades que, de alguma maneira, ttm como termo de referéncia o Estado, sendo o conceito
estreitamente ligado ao de poder. A criacdo de um espaco de visibilidade para a acdo humana
(o espago publico) é uma das condicOes para a realizacdo da politica em seu sentido moderno.
Para Sodré (2006, p. 158), por meio desse espaco a burguesia pdde controlar isso que, desde

Platdo, era essencial na politica: a visibilidade dos cidaddos e dos acontecimentos.

Com o advento da midia e das tecnologias de comunicacdo e informacdo, 0 espaco
publico tradicional — compreendido como uma poténcia de conversdo do individual em comum
— é tecnicamente ampliado; o que ndo implica necessariamente no alargamento da acao politica,
mas no aprofundamento dos cendarios e do espetaculo, portanto, da estética. Neste contexto, “a
democracia passa a orientar-se mais por uma estrutura sensivel de percep¢ao, cuja préatica € a
construgio e a reconstru¢io do sujeito social em sua cotidianidade” (SODRE, 2006, p. 170).
Poderia o politico ser legitimado pelo estético, ou seja, por um regime que da primazia a
sensorialidade e a afetividade sobre o cognitivo? Implicaria a sociabilidade orquestrada pelos

dispositivos digitais de comunicacdo em um processo de estetizacdo generalizada da politica?

Como ja foi argumentado na parte introdutoria do trabalho, ndo ha nada de radicalmente
novo na associagio da politica & estética®’. A experiéncia politica do individuo na polis grega
jé& era determinada por uma “estética primeira” que influenciava quem seria visto ou niao na
cena publica: por meio do sensivel fazia-se uma diviséo entre os incluidos e os excluidos no
espaco comum da &gora. Neste contexto, Aristoteles apresenta a retérica como uma arte
genuina por meio da qual o orador controla as paixdes pelo raciocinio que desenvolve com 0s
seus ouvintes, mobilizando-os para a agdo?®. Ao se preocupar com a comunicacéo de ideias para

a producdo de sensacg0es, a retorica se confunde com a estética enquanto técnica politica.

Fendmeno similar pdde ser verificado muito mais tarde, apds o Renascimento, nas
sociedades de corte europeias caracterizadas pela exacerbacao das aparéncias e da etiqueta. A

respeito da tematica, Elias ([1939] 1994) apresenta uma espécie de “historia dos sentimentos”

7 Cf. SODRE, 2008, p. 126, ,
% Cf. ALEXANDRE JUNIOR. Prefacio a Retérica. In: ARISTOTELES, [384-322 a.C.] 2015.
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ao analisar o processo de imposi¢do do autocontrole nos sujeitos por uma rede complexa de
conexdes sociais e tratar do desenvolvimento da civilidade como cddigo cultural nos padrdes
europeus pos-medievais. “A exacerbagdo dessas aparéncias verifica-se no reinado de Luis XIV,
o ‘Rei Sol’ francés, que ritualizava e dramatizava o cotidiano da Corte a tal ponto que podiam

confundir, na maioria das vezes, o gesto estético e 0 gesto politico” (Ibid., p. 126).

Na primeira metade do século XX, Benjamim ([1935/1936] 1987a) denunciou a
“estetizacdo da vida politica” pela “apoteose fascista da guerra” que, mobilizando em sua
totalidade os meios técnicos da época, dava um objetivo aos grandes movimentos de massa, ao
mesmo tempo que, preservava as relagdes de producdo. Para o fildsofo alemé&o, a auto alienacdo
da humanidade teria atingido o ponto de lhe permitir viver sua prépria destruicdo como um
prazer estético: “Nos grandes desfiles, nos comicios gigantescos, nos espetaculos esportivos e
guerreiros, todos captados pelos aparelhos de filmagem e gravacéo, a massa vé o seu proprio
rosto” (BENJAMIN, [1935/1936] 1987a, p. 194). Discorrendo especificamente sobre as
performances oratdrias de Adolf Hitler, Sodré (2006, p. 74) sugere que:

As taticas de discurso hitleristas configuram-se, primeiramente, como
estéticas, na medida em que, como toda exaltacdo fanética, legitimam pela
dimensdo sensivel as suas convicc@es politicas e religiosas. Depois, sdo em

grande parte velhos artificios politicos de discurso, recorrentes no passado,
principalmente no Ambito racionalista do afeto pela retorica.

Compreendemos que o regime bolchevique se diferencie drasticamente do nazismo
alemd&o e do fascismo italiano — consistindo basicamente em uma tética revolucionéria destinada
a livrar a classe operaria dos mecanismos de dominacao estabelecidos historicamente pelas
classes dominantes —, no entanto, o regime stalinista também foi pioneiro na aproximacao entre
estética, tecnologia e controle politico das massas. Sem entrarmos em uma discussao sobre as
diferencas ideoldgicas destas praticas, apontamos que as “primeiras ditaduras tecnoldgicas”?
— 0 nazismo, o fascismo e o stalinismo — valeram-se de uma vasta gama de recursos estéticos e
simbolicos (cartazes, bandeiras, estandartes, uniformes, hinos e saudacdes) e dos meios de
comunicac¢do (radio, teatro, cinema e jornais): “Todos estes recursos obedeciam a sintaxe do

espetaculo, isto é, da encenacdo suscetivel de cativar ou distrair um publico determinado. E este

¢ um tipo de jogo cujo material basico ¢ a emog¢ao” (Ibid., p. 77)

Mais de cinquenta anos ap0s a sua introducdo nos ambientes académicos e intelectuais,

a nocdo de espetacularizacdo debordiana ainda exerce consideravel influéncia nas analises

29 Cf. SODRE, 2006, p. 77
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contemporaneas sobre as transformacgdes da politica por sua entrada em processos de
comunicacdo de massa. A propdsito de contextualizacdo do argumento, em O Capital, Marx
(1867) empreendeu uma analise da primeira fase da dominacdo do modo de producéo
capitalista sobre as relacdes sociais e propds que a maneira de se definir toda realizacdo humana
havia sofrido uma degradagdo do “ser” para o “ter”. Cem anos apods, Guy Debord (1967)
publicou A Sociedade do Espetéaculo anunciando uma nova revolugdo no modo da sociedade se
relacionar e se representar. Segundo Freire Filho (2003, p. 39), Debord vai fixar-se numa fase
mais avanc¢ada do capitalismo, na qual o empacotamento simbdlico da mercadoria gera uma
indUstria da imagem e uma nova “estética da mercadoria”, ocorrendo um deslizamento
generalizado do “ter” para o “parecer”. Para esta tradi¢cdo da teoria social, o espetaculo é pura
exibicdo, mostra e aparéncia; algo que se da a ver e nos impede de ver outras coisas. Neste
contexto, a politica seria s6 mais um dos aspectos da “sociedade do espetaculo” a ser consumido
pelo principio da extrema visibilidade.
Onde o mundo real se converte em simples imagens, estas imagens tornam-se
seres reais e motivagdes eficientes tipicas de um comportamento hipnético. O
espetaculo, como tendéncia para fazer ver por diferentes mediacGes
especializadas 0 mundo que ja ndo é diretamente apreensivel, encontra
normalmente na visdo o sentido humano privilegiado que noutras épocas foi 0
tato; a visdo, o sentido mais abstrato, e o mais mistificavel, corresponde a
abstragdo generalizada da sociedade atual. Mas o espetaculo ndo é identificavel
ao simples olhar, mesmo combinando com o ouvido. Ele é o que escapa a
atividade dos homens, a reconsideracdo e a corre¢do da sua obra. E o contrario

do didlogo. Em toda a parte onde ha representagdo independente, o espetaculo
reconstitui-se. (DEBORD, [1967] 1997, #18)

Gomes (2011) tece incisivas criticas a respeito da no¢do de que a marca distintiva da
politica contemporanea é a sua semelhanca com o espetaculo®. Para o autor, o “parecer” —
enquanto prética de fabricacdo das aparéncias e opinides gerais — corresponde ao ndcleo mais
permanente da atividade politica em todas as épocas. Ou seja, € um elemento que se explica
menos em funcdo das nossas circunstancias historicas e se deixa entender mais em virtude de

ser conatural a propria atividade politica. Nesta linha de raciocinio, a corte de Luis XIV e a

30 Atentamos que a analise empreendida por Gomes (2011) ndo foca exclusivamente na nogdo de espetaculo
proposta por Debord em 1967, incluindo outros autores e livros de referéncia fundamentais aos pesquisadores da
comunicagdo politica que introduziram a nogéo de politica-espetaculo nos ambientes intelectuais da &rea, dentre
eles: MACHIAVELLI, N. Il Principe e Altre Opere Politiche. 5 Ed., Milano: Garzanti, [1532] 1983;
GOFFMAN, E. A Representacdo do Eu na Vida Cotidiana. 9 Ed., Petrdpolis: Vozes, [1956] 1985;
SCHWARTZENBERG, R.-G. L’état Spectacle. Paris: Flammarion, 1977; EDELMAN, M. Constructing the
Political Spectacle. Chicago: The University of Chicago Press, 1988; BAUDRILLARD. J. Simulacros e
Simulagdes. Lisboa: Reldgio D’agua, 1991; BALANDIER, G. O Poder em Cena. Coimbra: Minerva, 1999;
BURKE, P. A Fabricacédo do Rei. A Construcao da Imagem Publica de Luis XIV. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
1994; WEBER, M. H. Comunicacao e Espetaculos da Politica. Porto alegre: Editora da UFRGS, 2000
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experiéncia politica dos séculos XV e XVI examinada teoricamente por Machiavelli sdo
demonstracOes suficientes de que o “parecer” ¢ historicamente uma parte integrante do

exercicio do poder.

Ademais, o pesquisador enfatiza que os conceitos “politica-espetaculo”, “espetaculo
politico” e “espetacularizacdo da politica” ndo sustentam argumentativamente as
transformacdes politicas contemporaneas, uma vez que a ideia de “espetaculo” é associada a,
pelo menos, trés fendmenos diferentes: o sentido cénico (aquilo que se da a ver e coloca o seu
apreciador na posicdo de consumidor); o sentido dramatdrgico (que destaca o aspecto
especificamente teatral ou mimético da analogia); o sentido espetacular (aquilo que se impde
pela sua excepcional visualidade e grandiosidade). Contudo, nas diferentes caracterizac@es da
politica midiatica contemporanea por analogia a nocdo de espetaculo, a condi¢do de
“espectadores passivos” permanece constante: aquele que vé, observa e tem os seus sentidos e
pensamentos manipulados por um conjunto de artificios técnicos. Em suma, porque a
consumimos como espectadores passivos a politica nos aparece como espetaculo.

(...) a politica parece exigir de nds cada vez menos a condi¢do de cidaddos
ativos, convocados a mobilizacdo ou a alguma forma de engajamento
emocional e corp6reo, enquanto cada vez mais nos coloca na condicdo de
consumidores dos produtos do show business, cidaddos-consumidores,

apreciadores, de sofa e pipoca, da exibicdo politica que nos chega pela telinha
(GOMES, 2011, p. 387).

N&o pretendemos refutar a concepcéo de que a politica midiatica contemporanea®! pode
ser lida pela chave do “controle das aparéncias” e da “produgdo do espetaculo”, no entanto,
argumentamos que a comunicacdo digital oferece oportunidades para que cidaddos comuns
assumam papéis mais atuantes na politica, chegando ao ponto de lhes causar a “impressao” de
terem tomado para si a conducgdo do processo. Ainda segundo Gomes (2011), porgue uma parte
relevante da atividade politica se realiza na arena da disputa pela configuracdo das opinides e
disposicdes afetivas — fazer com que uma grandeza demograficamente relevante de pessoas
pense e sinta determinadas coisas a respeito de determinados sujeitos — o triptico “fazer ver,
fazer pensar, fazer sentir” (Ibid. p. 358) sempre atuou em toda prética politica. Para o autor,
“mantido 0 principio de que o poder deita as suas raizes mais profundas no imaginario, naquilo

que ndo e plenamente racional, cabe ao campo politico contemporéaneo encontrar novas formas

31 Em sua analise Gomes (2011) considera uma notavel simplificagdo do fenémeno politico a assimilagdo de todas
as suas dimensdes e aspectos em um unico bloco vertical: a politica. Para o autor, a politica funciona sempre com
base em praticas, habilitagGes, classes de agentes e representacdes inter-relacionados e reciprocamente implicados
de forma sistémica, sendo a politica midiatica simplesmente um dos sistemas de praticas pelos quais se realiza a
atividade politica contemporanea.

32



de realizar a sua dramaturgia” (Ibid., p. 412). Neste sentido, propomos que a originalidade da
politica contemporénea estaria na instauracdo de um novo regime de visibilidade pelas
tecnologias de comunicacao digital, reconfigurando as formas de “fazer ver, fazer pensar e fazer
sentir” para a constituicio de “publicos afetivos”3? conectados em rede (PAPACHARISSI,
2015): “A mudanca acontecida, portanto, ndo diz respeito a dimenséao estética ou espetacular
da politica, mas a poténcia e & modalidade de seu acionamento em uma nova formacéo social”
(RUBIM, 2004, p. 191).

Compreendemaos, neste trabalho, a palavra estética em um sentido mais amplo do que a
esfera do artistico, portanto, como a faculdade de sentir do sujeito humano, semanticamente
implicada no grego aisthanesthai (perceber por meio dos sentidos): “Aisthesis (sensibilidade,
estesia), por sua vez, € tanto sensagdo quanto percepcio sensivel” (SODRE, 2006, p. 45). A
politica estd em constante relacionamento com a estética porque o seu poder de convencimento
também passa por categorias do entendimento humano que estdo pautadas na sensibilidade, seja
por meio de discursos, imagens, simbolos ou repertorios culturais associados a experiéncias
pessoais e memorias carregadas de afetos. “A agora grega, o senado romano, a coroa¢do do rei,
0 parlamento moderno, a posse do presidente, as manifestagdes de rua, as elei¢des, enfim, toda
e qualquer manifestacdo da politica, anterior ou posterior a nova circunstancia societaria, supde

sempre encenagdo, ritos, etc.” (RUBIM, 2004, p. 191).

Embora o conceito de estética pertenca a modernidade europeia, o filésofo aleméo
Baumgarten o inventa no seculo XVIIlI como “ciéncia do modo sensivel de conhecimento de
um objeto”, ndo a restringindo a ideia de arte ao que depois se passou a entender por essa
palavra®®, No primeiro quartel do século XX, Mukarovsky enfatiza que “a arte ndo é
naturalmente a Unica portadora da funcao estética: qualquer fenémeno, qualquer fato, qualquer
produto da atividade do homem pode tornar-se signo estético”**. Sodré (2006, p. 90) desloca o
debate para 0 campo comunicacional sugerindo que o signo estético pode funcionar como signo
“comunicacional”, abrindo-se para uma seméantica do imaginario coletivo, presente na ordem
das aparéncias fortes ou formas sensiveis que investem as relagdes intersubjetivas no espaco

social, aparecendo como o conteudo afetivo da vivéncia cotidiana: “O comum que leva a

32 O conceito sera aprofundado no capitulo 2. ]
3 Cf. BAUMGARTEN, Alexander Gottlieb. Esthétique. L"Herne, [1750-1758] 1998 apud SODRE, 2008, p. 45
3 Cf. MUKAROVSKY, Jan. 1l Significato dell’Estetica. S. Cardaus, 1973 apud Ibid., p. 89.
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compreensdo é feito de uma partilha do sensivel que evoca o territorio préprio da estética”
(Ibid., p. 69).

Para Ranciere (2009), politica e arte ttm uma origem comum: ambas sdo essencialmente
estéticas e estdo fundadas sobre o mundo sensivel. O fildsofo francés pensa a estética no sentido
de uma “partilha do sensivel”, ou seja, como um regime especifico de identificacdo e
pensamento que articula maneiras de fazer, formas de visibilidade dessas maneiras de fazer e
modos de reflex&o sobre suas relagdes. A estética presente na base da politica é, portanto, um
sistema de formas a priori determinando o que se d& ver, pensar e sentir. A partir desta visao, é
possivel definir as articulacbes entre o sensivel partilhado e a politica como uma forma de
compreender os modos de subjetivacdo em uma sociedade: “E um recorte dos tempos e dos
espacos, do visivel e do invisivel, da palavra e do ruido que define ao mesmo tempo o lugar e
0 que esta em jogo na politica como forma de experiéncia” (RANCIERE, 2009, p. 16). Dessa
forma, a estética promove transformacdo politica quando € capaz de estabelecer novas
configuracBes do que pode ser visto, do que pode ser pensado e do que pode ser sentido,

estabelecendo quem tem competéncia para mostrar e dizer.

A partir da formulacdo tedrica proposta por Ranciére (2009), observamos que 0s
ambientes de sociabilidade digital estabelecem uma reconfiguracdo na “partilha do sensivel”,
redefinindo as formas de “fazer ver, fazer pensar e fazer sentir”, assim como 0s sujeitos que sao
investidos da fala comum e, portanto, podem tomar parte no jogo politico contemporaneo: “A
visibilidade de algum modo ‘precodifica’ as posi¢des a serem assumidas por aqueles a quem se
destina 0 suposto jogo politico” (SODRE, 2006, p. 129). Ademais, a nova orientac&o existencial
na qual vivemos reorganiza 0s espacos, 0s tempos e as formas de atividade que podem entrar

na partilha do que é comum, reconstituindo aspectos essenciais do fendmeno politico.

No contexto brasileiro contemporaneo, principalmente desde as Jornadas de Junho de
2013, temos visto uma explosdo de novas vozes nos movimentos de esquerda por meio da
formacao de coletivos, redes, agentes e iniciativas de midiativismo® (Midia Ninja, Rio na Rua,
Carranca, Voz das Ruas, Projetacéo, 12pm, dentre outros), a0 mesmo tempo que, presenciamos
manifestacoes de demonizacéo, criminalizacdo e desqualificagéo organizadas digitalmente por

movimentos sociais de direita que seriam insustentaveis se ndo houvesse um ambiente

% Diante de uma cultura de visualizagdo e do tempo real, com seus dispositivos de transmisséo e difusdo ao vivo,
Bentes (2015) analisa a emergéncia de novos sujeitos do discurso e sujeitos politicos na produgdo audiovisual e
midiatica brasileira, além de novas estéticas/movimentos globais de arte e 0o midiativismo fora dos espagos
tradicionais, que a autora define como “midia-multid&o.
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cognitivo-afetivo que acolhesse sistemas de crenca, desinformacao e opinifes pessoais como
desejaveis e verossimeis. Esses novos espacos de fala e visibilidade coproduziram uma
polarizacio exacerbada nas redes, discursos de 6dio e um exército dos trolls®® a servico de uma
“direita ostentacdo que saiu do armario” e tem produzido os seus proprios circuitos mididticos

— com destaque para as paginas do MBL?'.

% Na Internet, o termo trollagem designa uma pessoa cujo comportamento tende a desestabilizar uma discussdo e

irritar outras pessoas. Acredita-se que o significado surgiu na década de 80 em um férum de discussfes chamado
Usenet. Cf. COUTINHO, 2013.
87 Cf. BENTES, 2016a.
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1.2 Menos Marx, Mais Mises

Pouco mais de um més apos as eleicbes de 2018 — nas quais elegeu dois senadores,
quatro deputados federais e os dois deputados estaduais mais votados de Sdo Paulo® — o
Movimento Brasil Livre (MBL) lancou seu braco estudantil visando a formacao de estudantes
com pensamento liberal-conservador para fazer oposicao a “doutrina¢do esquerdista em sala de
aula” e disputar espago nos centros académicos®®. Por meio de cartilhas, videos e outros
materiais produzidos e disponibilizados na plataforma do MBL Estudantil, jovens de todas as
idades poderdo aprender os preceitos liberais e libertarios*® defendidos pelo grupo, assim como

0s métodos de atuacdo empreendidos pelo movimento em seus quatro anos de existéncia.

VENEZUELA TEM
MATERIA PRIMA
PARA FABRICAR

REMEDIOS SO ATE

O FIM DE ABRIL
E ESSE O EXEMPLO DE
\ SOCIALISMO QUE PT,
\PSOL E PCDOB QUEREM
PARA O BRASIL?

EMBL @ motve Rimtties ¥mbinre

13 de maio 09 de setembro 19 de maio 27 de abril

Figura 6: “Memes Liberais-Conservadores” do MBL
Fonte: Site do MBL no Facebook em 2016

Se quisermos compreender como 0 MBL ¢é investido da fala comum e assume uma
posicdo privilegiada no jogo politico contemporaneo — o movimento atualmente estuda a
possibilidade de transformar a sigla em um partido politico formal — é imprescindivel
analisarmos o protagonismo do grupo durante as manifestacfes a favor do impeachment de
Dilma Rousseff, identificando as suas estratégias de acdo comunicacional para a vinculacdo de
“publicos afetivos” em rede. Munido de um ecossistema de paginas e perfis na Internet que
combina ativismo politico, a linguagem dos memes de Internet, cultura pop, a estética da
“lacracdo” e aspectos da trollagem, o movimento se alinha ao “populismo liberal”
(ROTHBARD, 2015) promovido pelo Instituto Mises Brasil, cuja acdo mais adequada a ser

empreendida tem necessariamente de ser uma “estratégia baseada na confrontagéo, na coragem

3 para 0 Senado, Marcos Rogério (DEM-RO) e Eduardo Girdo (Pros-CE); para a Camara dos Deputados, Kim
Kataguiri (DEM-SP), Zé Mario (DEM-GO), Jerdnimo Goergen (PP-ES) e S6stenes Cavalvante (DEM-RI); para a
Assembleia Legislativa de Sdo Paulo, Janaina Paschoal (PSL) e Arthur Modelo do Val, mais conhecido como
“Arthur Mamae Falei” (DEM). Cf. BALLOUSIER, 2018.
39 Cf. BETIM, 2018.
40 Os liberais e os libertarios tém em comum o ideal de liberdade social e econémica, entretanto, o libertarianismo
pode ser compreendido como um liberalismo mais radical. Por enquanto os liberais ainda admitem um poder
estatal limitado, os libertarios se opdem a qualquer interferéncia do Estado na economia e tentam minimizar a
legitimidade das instituicbes que tenham algum poder coercitivo sobre as liberdades individuais.
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e na ousadia” e cujos membros “tenham a habilidade de contornar a midia e saibam se
comunicar diretamente com as massas exploradas” para expor e frustrar os planos dos principais

quadros da social-democracia de alcangarem uma completa e irreversivel tomada de poder.

Para Chagas e Santos (2018, p. 192), a irreveréncia comumente associada aos memes e
ao debate muitas vezes polarizado que marca discussdes politicas online no Brasil prepararam
0 ambiente para o surgimento de movimentos que flertam com o populismo liberal e suas
diversas apropriacfes da Internet. Neste contexto, 0 MBL investe em conteudos digitais que
exaltem o uso da linguagem vernacular dos memes de Internet, frases de efeito na abordagem
dos temas politicos do momento, pautas polémicas que possam ser capitalizadas para gerar
engajamento com 0s seguidores e um tom agressivo para “nocautear” os adversarios politicos
publicamente. O movimento estabelece um dialogo direto com os seus seguidores via redes
sociais, além de possuir o proprio canal de noticias — MBL News — para a divulgacdo de uma

agenda politica e economicamente liberal, a0 mesmo tempo que moralmente conservadora.

Conforme demonstra a reportagem conduzida em 2015 por Mariana Amaral para a
Agéncia Publica de jornalismo investigativo, 0 MBL havia sido gerado por uma rede de
fundacdes de direita sediada nos Estados Unidos, a Atlas Network, da qual fazem parte onze
organizac0es ligadas aos irmaos Koch (megaempresarios norte-americanos do setor petrolifero)
— dentre elas, a Charles G. Charitable Foundation, o Institute of Human Studies (IHS) e o Cato
Institute —, “que cultivam uma rede de parceiros que compartilham a visdo de um mundo livre,
préspero e pacifico, onde o Estado de Direito, a propriedade privada e os mercados livres sao
defendidos por governos cujos poderes sdo limitados™*!. Visando acelerar o ritmo de conquista
de seus parceiros em suas comunidades locais, a Atlas Network implementa programas a partir

de um modelo estratégico que oferece treinamento, subsidios e networking.

Ainda no fim da primeira década dos anos 2000, houve uma tentativa fracassada de
organizar um partido ultraliberal no Brasil, o Liber (abreviacdo de libertario), capitaneada por
Fernando Chiocca, Bernardo Santoro e Juliano Torres. Segundo Rocha (2017), a despeito da
oficializacdo do partido ter fracassado, o Liber acabou sendo uma das sementes do
reflorescimento da direita brasileira sob novas bases. Os jovens reunidos em torno do projeto,
além de terem uma atuacdo muito ativa na Internet via canais do YouTube, redes sociais e

paginas dedicadas a divulgacao de suas ideias, comegaram a se organizar em grupos de estudo

41 Cf. Site da Atlas Network: https://goo.gl/T3mGtU
37



e chapas para centros académicos em suas respectivas universidades e fazerem protestos de rua,

atuando em moldes similares aos de um movimento social contemporaneo.

Segundo Amaral (2015), a fundacao do Estudantes pela Liberdade (EPL) no Brasil — a
versdo local do Students for Liberty (SFL) — surgiu depois de Juliano Torres ter participado de
um seminério de verdo para trinta estudantes patrocinado pela Atlas em Petropolis no ano de
2012*. Defendendo o slogan “menos Marx, mais Mises”, o EPL forma grupos de estudos em
torno de obras de economistas libertarios e liberais como Ludwig von Mises, Friedrich Hayek
e Milton Friedman. Conforme declarou o entdo deputado estadual Marcel van Hattem (PP-RS)
durante o Férum da Liberdade de 2015%, “a vanguarda, hoje, ndo é esquerdista, ¢ liberal. O
jovem bem informado vai para as ruas e pede menos Marx, mais Mises. Curte Hayek, ndo

Lénin. Levanta cartazes hashtag ‘Olavo tem razao’”.

Com resultados que impressionaram a sede norte-americana, 0 EPL (que contava com
um or¢amento inicial de R$ 8 mil e pouco mais de R$ 20 mil nos dois primeiros anos) recebeu
doacgdes que somaram cerca de R$ 300 mil em 2015 e conta com dois representantes dentre 0s
dez membros do International Board do SFL. Para o presidente da Atlas desde 1991, o
argentino naturalizado norte-americano Alejandro Chafuen, o papel da organizacdo em relagéo
a franquia brasileira ¢ o “poder da nutri¢do”, ou seja, fornecer programas de treinamento, apoio

financeiro e encorajamento aos jovens “empreendedores intelectuais”.

Segundo Juliano Torres, fundador e diretor executivo do EPL, o MBL foi uma “marca”
criada para que os membros do Estudantes pela Liberdade pudessem participar como pessoas
fisicas dos protestos de junho de 2013 sem comprometer as organizagdes norte-americanas que
sdo impedidas de doarem recursos para ativistas politicos por se declaram a receita como
entidades “sem vinculos politico-partidarios”**. Por meio de um movimento antag6nico ao
Movimento Passe Livre — MPL (defendendo, por exemplo, a privatizacdo total do sistema de
transporte coletivo), os integrantes do EPL conseguiram se organizar para participar de varias

manifestagdes que ocorreram em todo o territdrio nacional como uma reagéo aos rumos que 0s

42 Chagas e Santos (2018) afirmam que o EPL é uma organizacio criada em 2010 e alegadamente ndo tem ligacdo
formal com o SFL, embora o presidente da Atlas Network tenha sido recebido por membros do MBL para
comemorar “o sucesso dos parceiros da Atlas no Brasil”, postando fotos com Ostermann em redes sociais.

4 O Forum da Liberdade, que se realiza anualmente desde 1988 em Porto Alegre, é certamente o mais importante
evento da agenda neoliberal brasileira, dando organicidade a uma série de iniciativas que surgiram nas Gltimas
décadas. Promovido por iniciativa do Instituto de Estudos Empresariais (IEE), foi no Férum que foram lancadas
as principais iniciativas da nova direita brasileira, incluindo o Instituto Millenium, o Instituto Mises Brasil e o
Estudantes Pela Liberdade (EPL). Cf. MELO, 2017.

4 Cf. AMARAL, 2015.
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protestos de esquerda estavam seguindo naquele ano®. Segundo Melo (2017), interessa também
apontar o fato de que a necessidade de criar o MBL inscreve-se em uma estratégia delineada
desde o inicio de que o movimento pudesse gerar quadros para a disputa politico-eleitoral,

fortalecendo o campo politico-ideologico da direita.

Entretanto, foi somente a partir da quarta vitéria consecutiva do Partido dos
Trabalhadores (PT) nas elei¢des presidenciais de 2014 que o MBL comecou a aparecer de fato
no cenario nacional, se tornando uma das liderancas centrais dos protestos contra a corrupcao,
0 PT e o governo Dilma Rousseff. Imediatamente apds a divulgacao dos resultados do pleito os
irmdos Renan e Alexandre Santos criaram sucessivos eventos no Facebook para a convocacao
de atos contra a reeleicdo de Rousseff (inicialmente concentrados no Museu de Artes de Sao
Paulo (MASP) e, eventualmente, se expandindo para outras cidades brasileiras). Em um
primeiro momento, o grupo atuou sob o nome de Renova, o qual foi substituido por
Movimento Brasil Livre* e reuniu o youtuber Kim Kataguiri, o musico Pedro D’Eyrot, o
designer Fred Rhaul, o estudante Fernando Holiday, o advogado Rubens Nunes e o social media
Rafael Rizzo*'. Foi neste contexto que, em 1° de novembro de 2014, o MBL langou a sua pagina
no Facebook — marcando o surgimento oficial do movimento — e em 03 anos de existéncia ja

contava com 2,5 milhdes de seguidores somente nesta plataforma“®.

Mobilizados pelas redes sociais por grupos como o0 MBL, Vem Pra Rua e Revoltados
Online, cidaddos vestindo verde e amarelo foram repetidamente as ruas protestar contra o
governo petista e o sistema politico brasileiro de um modo em geral. Um levantamento da
consultoria Interagentes, especializada em analise de midias sociais, mostra que para o primeiro
grande protesto de 15 de margo de 2015 foram convidados 18,2 milhdes de pessoas via Internet,
dos quais 2,1 milhdes confirmaram presenga, 192 mil disseram “talvez” e 830 mil recusaram o
convite®®. Segundo dados da Policia Militar, a estimativa total foi de 2,4 milhdes de
manifestantes espalhados por 252 cidades em todos os estados do pais®. Somente a Avenida

Paulista reuniu 1 milh&o de individuos neste que, até entdo, tinha sido o maior ato politico desde

4 Cf. ROCHA, 2017.

4 QO registro da marca MBL tem sido alvo de disputas no Instituto Nacional da Propriedade Intelectual (INPI),
tendo o grupo associado ao deputado federal Alexandre Frota (PSL-SP) ganhado o direito de registro em 05 de
fevereiro de 2019. Cf. BALLOUSIER, 20109.

47 Cf. Reportagem do MBL News (4 ANOS..., 2018).

4 Cf. Pagina do MBL no Facebook, 30 de outubro de 2017. Disponivel em: https://goo.gl/zdndkM. Acesso em:
10 de janeiro de 2018.

49 Cf. Reportagem do #interagentes (PREVIA..., 2015).

%0 Cf. Reportagem do Portal G1 (MAPA...., 15 de margo de 2015).
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as Diretas-J& de 1984 (os organizadores afirmam que estiveram presentes 3 milhdes de pessoas
espalhadas pelo pais e o Datafolha anunciou que a multiddo na principal avenida de Séo Paulo

atingiu a marca de 210 mil manifestantes)®".

Figura 7: Convocagdo do MBL para as Manifestacdes de 15 de Mar¢o de 2015.
Fonte: Pagina do MBL no Facebook, 19 de fevereiro de 2015.

A despeito de evidéncias que comprovam o apoio financeiro de partidos nos atos pro-
impeachment — PMDB, PSDB, DEM e Solidariedade — o0s trés principais grupos que
convocaram os grandes protestos de rua se declararam apartidarios, negando receber recursos
de siglas politicas, empresas ou organizacgdes internacionais®>. Rogério Chequer, criador do
Vem Pra Rua, diz que seu grupo € financiado por doac¢des espontaneas de pessoas envolvidas
na coordenagdo do movimento, mas ndo revela seus nomes. J4 Marcello Reis, responsével pelo
Revoltados Online, além de publicar a sua conta pessoal em diversas postagens, aposta na
“moda impeachment” com a venda de camisas polos, bonés e adesivos com o slogan “Deus,
Familia e Liberdade” ao custo médio de R$ 175 reais®®. O MBL divulgou informagdes sobre
valores arrecadados em agosto de 2015 referentes ao protesto daquele més: R$ 17,7 mil em
doacdes via Paypal, R$ 10 mil em doaces diretas e R$ 9 mil com a venda de camisetas, bonecos
pixulecos e canecas®. Entretanto, como entidade privada, ndo torna publico o balango
financeiro, em respeito a privacidade e integridade de seus colaboradores, membros e

doadores®. Ainda em 2015, os integrantes da cupula nacional do movimento alegavam

51 Cf. Reportagem da Folha de Sdo Paulo (PAULISTA..., 2015).
52 Em 27 de maio de 2016, foram divulgados audios que confirmavam o apoio financeiro de partidos politicos a
manifestacdo do dia 13 de marco daquele ano. Cf.: LOPES; SEGALLA, 2016.
53 Cf. SENRA, 2015.
54 Cf. COSTA; REVERBEL; REVERBEL, 2016.
% Cf. Reportagem do El Pais (RENOVACAO..., 2017).
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ocupavar um escritério localizado na Avenida Brigadeiro Luis Antbnio, zona central da capital

paulista, dividido com uma produtora de video por falta de recursos para ter uma sede exclusiva®®.

Tratando especificamente do MBL, além do apoio de partidos politicos e de uma rede
de think tanks e fundacgdes libertaristas norte-americanas interessadas em desestabilizar o
governo Dilma, o movimento é acusado de receber contribui¢fes de integrantes do médio e alto
escaldo do mercado financeiro. O objetivo das doagdes seria levar as pautas dos executivos as
discuss@es publicas e aos encontros a portas fechadas que os membros do grupo teriam com
politicos e liderangas nacionais®’. O MBL também conta com doadores mensais, tendo criado
em seu site categorias que seriam dadas aos membros conforme os valores depositados. Os
planos sao diferenciados entre “Agentes da CIA” (30 reais por més), “Irmaos Koch” (100 reais
mensais), “Mao Invisivel” (250 reais por més), “Exterminador de Pelegos” (500 reais mensais)
e “Rolo Compressor” (1000 reais todo més). Dependendo do valor doado, os membros tém
direto a resumos semanais, ingressos para 0os Congressos do MBL, convites para eventos

exclusivos e jantar com os lideres®.

NOVAS CAMISETAS
DO M

BL COMPRE SUA
CAMISETA E ¥
= - ==| AJUDE O MBL FAcA PARTE
NA LUTA POR
B B Ennan DY ks 4 umBRASIL DA MUDANCA
S WA oY v =P MAIS LIVRE SEJA MEMBRO DO MOVIMENTO
E%'gg B ] =20 C\TRE NA QUE ESTA MUDANDO O BRASIL
= | S~ / i ~| NOSSA LOJA mbl.org.br/participe
=] K- LOJA.MBL.ORG.BR
TA1 TA2 F
QUAL VC PREFERE? N7 EMBL @rive Timbivrs wmbinre POVO BRASILEIRO!
04 de abril 25 de agosto 13 de abril 23 de agosto

Figura 8: “Fontes de Receita” do MBL
Fonte: Site do MBL no Facebook em 2016

% Cf. GONZATTO, 2015.
> cf. ABBUD, 2017.
%8 Cf. Site do MBL. Disponivel em: https://goo.gl/YLixjg. Acesso em: 18 de janeiro de 2019.
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1.3 Populismo Liberal, Impeachment e Memes.

Quanto cerca de cinco mil pessoas protestaram na Avenida Paulista naquele
1° de Novembro de 2014, ninguém imaginava que aquilo seria 0 comego de
uma verdadeira reviravolta na histéria da politica brasileira. Governo e
oposicdo ignoravam, setores da imprensa tentavam desmoralizar o0s
manifestantes, enfim, tudo parecia conspirar contra aqueles que s6 queriam
defender a liberdade de expressao e apoiar as investigacdes da Operacdo Lava
Jato, gue ainda estavam no COMegoO.

O ano virou e, jA em Fevereiro, surgiu a primeira tese em prol do
impeachment, escrita pelo jurista Ives Gandra Martins. O Movimento Brasil
Livre ndo hesitou em utilizar o s6lido fundamento legal para convocar as
grandes manifestagfes do dia 15 de Marco de 2015, na qual milhdes de
brasileiros pintaram as ruas de verde e amarelo, lutando contra a ditadura da
propina instaurada pelo PT. Os protestos pegaram a classe politica de surpresa
e estampou as manchetes dos principais jornais do Brasil e do mundo.

Apesar disso, todos ainda viam o impeachment como um objetivo distante,
quase impossivel.

Todos, menos aqueles que, junto com o MBL, continuaram acreditando e
foram novamente as ruas nas manifestacdes do dia 12 de Abiril.

Todos, menos aqueles que, junto com o MBL, continuaram acreditando e
apoiaram a Marcha Pela Liberdade, na qual coordenadores do movimento
caminharam de S&o Paulo até Brasilia, por mais de 1.000km, debaixo de sol e
de chuva para protocolar o pedido de impeachment de Dilma Rousseff.

Todos, menos aqueles que, junto com 0 MBL, continuaram acreditando e
apoiaram o acampamento montado em frente ao Congresso Nacional para
pressionar a Camara a acolher 0 impeachment.

Todos, menos aqueles que, junto com o MBL, continuaram acreditando
mesmo depois do banho de 4gua fria que o STF deu no pais desfigurando o
rito do processo de impeachment.

Todos, menos aqueles que, junto com o MBL, continuaram acreditando e
trabalharam durante meses para fazer com que a manifestagdo do dia 13 de
Marco de 2016 fosse a maior manifestacdo da Histéria do pais.

Todos, menos aqueles que, junto com o MBL, continuaram acreditando.
Essa, portanto, é uma vitoria daqueles que continuaram acreditando. Nao so
podemos, mas temos o dever de comemorar essa vitoria historica contra o

petismo e em prol da Republica e da liberdade (MBL, 2016)%°.

Embora o descontentamento com o governo petista fosse uma motivagdo comum, o

MBL, Vem Pra Rua e Revoltados Online divergiam nos meios pelos quais buscavam a saida

%9 In: Pagina do MBL no Facebook, 23 de agosto de 2016. Disponivel em: https://goo.gl/mEPvmp.. Acesso em:
10 de fevereiro de 2019.
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da ex-presidente (o primeiro sempre foi a favor do impeachment, o segundo foi originalmente
contra a deposi¢do de Dilma por ndo encontrar, ainda naquela época, evidéncias juridicas
consistentes que viabilizassem o processo e o terceiro era inicialmente a favor da intervencao
militar no pais). Outros aspectos identificados incluem a diferenca na faixa etaria e posicéo
social de seus integrantes, além do alinhamento com partidos politicos®®. Em uma reuni&o
realizada com o comando da Policia Militar, ficou definido que os trés movimentos ocupariam
pontos distintos nos protestos realizados na Avenida Paulista e cada um teria o seu proprio carro
de som: O MBL ficaria no vao livre do Masp, o0 Vem Pra Rua na altura da Rua Pamplona e o

Revoltados Online em frente & sede da Petrobras®?.

Este cenario comeca a mudar quando a retérica central que dava vigor as convocacoes
publicas para os atos de rua em 2015 — as manifestacdes dos dias 15 de marc¢o, 12 de abril e 16
de agosto foram as mais expoentes deste ano — é gradativamente deslocada da indignacao contra
a crise econdmica e do ajuste fiscal implementado pelo governo Dilma para o impeachment e
0 antipetismo. Uma pesquisa Datafolha tracou o perfil dos manifestantes na capital paulista
ainda em 15 de marco de 2015, revelando que 47% foram protestar contra a corrupcdo, 27%
pelo impeachment de Dilma, 20% contra o PT e 14 % contra os politicos em geral®2. Em Porto
Alegre, pesquisa do Instituto Amostra revelou que os motivos que levaram os entrevistados a
participar do protesto foram o combate a corrupcao (43,8%) e o descontentamento com o
governo (21%)%.

Para Malini (2015), os protestos de agosto de 2015 significaram um “ajuste no
imagindrio politico”. As trés principais organiza¢des que coordenaram as manifestacdes
adotaram, de modo sincronizado, as hashtags #ForaDilma, #ForaPT e #ImpeachmentJa como
indexadoras do descontentamento com o governo, gerando, respectivamente, 109.200, 45.900
e 9.800 tweets, produzidos por 28.520, 15.122 e 3787 usudrios da plataforma. Este “fluxo
sincronizado de postagens colaborou para a massificacdo do discurso pro-impeachment”,

gerando milhdes de curtidas, compartilhamentos e comentarios nas redes dessas organizagoes.

Ap0s as denuncias de crime de responsabilidade fiscal serem protocoladas e 0 processo

de impeachment ser legalmente instaurado, em 02 de dezembro de 2015, pelo entéo presidente

60 Cf. GONCALVES; ZALIS, 2015.
61 Cf.: 1dem.
62 Cf. FERRAZ, 2015,
83 Cf. MOREIRA, 2015.
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da Camara dos Deputados Eduardo Cunha (PMDB-RJ), as manifestacdes publicas passaram a
ser convocadas em torno das trés votagdes do processo no Congresso Nacional (17 de abril de
2016 na Camara dos Deputados; 12 de maio e 31 de agosto do mesmo ano no Senado Federal).
Se em 2015 os grupos que pediam a saida de Dilma dividiram espaco com reinvindicacles e
propostas difusas, em 2016 o discurso é afinado em torno do fortalecimento de sentimentos pro-
impeachment para que a populagéo reafirmasse a confianga na legitimidade do processo, se
unisse — nas redes e nas ruas — para pressionar os parlamentares que iriam decidir a votacdo no

Congresso e criassem esperangas em um Brasil “livre” da corrupgao petista.

Os protestos de 13 de margo de 2016 superaram os do ano anterior, se tornando o0 maior
ato politico na historia do Brasil e revelando o félego que as reinvindicacfes pela deposicdo de
Dilma atingiram (segundo dados da Policia Militar, 3,6 milhGes de pessoas foram as ruas em,
ao menos, 337 cidades de todos os estados brasileiros)®*. As manifestacdes também marcaram
uma ruptura na retorica “apartidaria” do MBL que, visando “dar espaco apenas aos politicos
que vao votar o impeachment no Congresso”, cedeu o microfone em seu carro de som para que
dezenas de politicos de partidos da oposicdo discursassem®. Os discursos de politicos e
coordenadores do grupo foram intercalados com apresentacfes de uma banda de rock, do

Carreta Furacdo e de humoristas.

O MBL, que inicialmente contava com menor influéncia digital do que seus
concorrentes na convocagdo publica para os protestos antipetistas, se valeu do vertiginoso
crescimento no numero de seguidores nas redes sociais de Internet para reivindicar o
protagonismo nas manifestacdes a favor do impeachment: em maio de 2015 tinha 145.500
seguidores® alavancando o nimero de curtidas para 1,5 milhdo apos a queda definitiva de
Dilma em outubro de 2016, subindo para 2,5 milhdes em agosto de 20175 e atingindo a marca
atual de 3,2 milhdes de curtidas somente no Facebook (contra 2 milhdes do Vem Pra Rua e
1577 do Revoltados Online)®®. De acordo com levantamento divulgado pela Escola de
Comunicacéo Digital ePoliticSchool, 0 MBL tem o maior envolvimento com internautas entre

as paginas de direita brasileiras®®.

64 Cf. Reportagem do Portal G1 (MAPA.... 13 de marco de 2016)
8 Cf. HUPSEL FILHO, 2016,

% Cf. VITOR, 2015.

67 cf. ALBUQUERQUE, 2017a.

8 Cf.: Dados coletados no Facebook em 16 de dezembro de 2018
69 cf. ALBUQUERQUE, 2017b.
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Burgierman (2018) investiga a popularidade digital do movimento, alegando que “o
MBL sé existe por causa do Facebook”. Para o jornalista, assim como os agentes hackers de
Vladimir Putin e os marqueteiros do Cambridge Analytica’®, o0 MBL cresceu explorando
vulnerabilidades da rede social mais influente que existe. A principal dessas vulnerabilidades
surgiu em 2009, quando o Facebook passou a usar critérios sociais para decidir o que é
relevante ou ndo, ou seja, se um contetudo é compartilhado por muitas pessoas e um grande
numero de paginas (cada uma delas com muitos seguidores), o Facebook o compreende como
importante e o dissemina para mais usuarios da rede. Neste sentido, uma das formas de
assumir o protagonismo politico na comunicacdo digital contemporanea é criando um
ecossistema falso (centenas de paginas e perfis que na verdade estdo sob 0 mesmo comando e
compartilham os mesmos conte(idos, criando a sensagdo de multiddo)’* para a mobilizagdo das
emoc0Bes dos usuarios das redes, principalmente o medo, 6dio e indignacao ja que tudo o que
nos deixa apavorados ou furiosos é lido pelo Facebook como se fosse relevante.

Foi com base nesses dois truques que o MBL forjou a ilusdo de que era
altamente relevante: seus contetudos, com alta carga de medo e édio, eram
rapidamente compartilhados por centenas de paginas e perfis. E uma coisa
louca destes tempos é que percepgdes rapidamente se transformam em
realidades. Como o MBL parecia relevante para o algoritmo, ele foi tornando-
se relevante, porque o0 Facebook amplificava sua visibilidade
(BURGIERMAN, 2018)

Governo corta mais de R$ 6 bilhdes em
recursos para Saude e Educagio

fpetrolio nio teria

DILMA QUER DECRETAR existido sem Lulagy
ESTADO DE DEFESA PARA SE -RODRIGO JANOT, EM PARECER AO STF
LIVRAR DO IMPEACHMENT PEDINDO INVESTIGAGAO DO EX-PRESIDENTE

&S

PARA O POVO

EMBL

13 de abril 03 de maio 09 de abril

Figura 9: Mobilizacio do Medo, Odio e Indignacio.
Fonte: Pagina do MBL no Facebook em 2016

00 caso Cambridge Analytica emergiu apds uma investigacéo dos jornais The New York Times e The Observer
que revelou um esquema desenvolvido pela empresa criada em 2013 para participar da batalha eleitoral norte-
americana. A empresa é acusada de violar a privacidade de 50 milhes de usuérios do Facebook, usando seus
dados pessoais sem consentimento para ajustar mensagens e multiplicar os seus impactos por meio do mapeamento
das tendéncias emocionais dos eleitores. Cf. AHRENS, 2018

1 O Facebook anunciou, em 25 de julho de 2018, que removeu uma rede com 196 paginas e 87 perfis no Brasil
gue violavam as suas politicas de autenticidade e se dedicavam a desinformacdo. Grande parte da rede era ligada
ao MB. Cf. Pagina do Monitor do Debate Politico no Meio Digital no Facebook, 25 de julho de 2018.
Disponivel em: https://goo.gl/F9g6co. Acesso em: 06 de agosto de 2018
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Embora o Revoltados Online tenha sido o precursor dentre os trés grupos pro-
impeachment — surgiu em 2004 com o intuito de “rastrear pedofilos” e, com a criagdo da
comunidade no Facebook em 2010, se transformou em um grande movimento antipetista’® —, a
pagina do grupo com 1,7 milhdo de seguidores foi censurada em 26 de agosto de 2016,
contribuindo para a perda de popularidade e poder de mobilizagdo do movimento. Segundo
Solano (2015)"* a disputa entre 0 Vem Pra Rua e o MBL foi estabelecida a partir da
diferenciacdo da faixa etaria e do alinhamento com partidos politicos do seu publico alvo,
sugerindo que aquele tendeu a atrair uma multiddo mais velha e politica, enquanto este reuniu
manifestantes mais jovens e apoliticos. Os lideres do MBL eram recebidos nas manifestacdes
pré-impeachment como astros do mundo pop, sofrendo tanto assédio quanto os politicos mais

carismaticos, tirando selfies com os fés e sendo fervorosamente aplaudidos em seus discursos’®.

Apesar do movimento ser pulverizado (ainda em 2015, o MBL tinha cerca de 150
organizadores em dez estados do pais — sendo cada nicleo independente)’®, Kim Kataguiri foi
0 convocado para estrelar a campanha do grupo nas redes e nas ruas. O coordenador nacional
do MBL (juntamente com Fernando Holiday e Renan Santos) abandonou a faculdade de
economia na Universidade Federal do ABC (UFABC) para se dedicar exclusivamente ao
ativismo politico — criou no Facebook a pagina Liberalismo da Zoeira, tendo sido colunista da
Folha de Sao Paulo e do Huffpost Brasil’’, além de eleito um dos 30 jovens mais influentes do
mundo em 2015 pela revista Time’®. Para a Atlas Network, a “cara ptiblica do MBL” é uma
“estrela libertaria crescente” que trabalha com o seu parceiro no Brasil, o Estudantes pela
Liberdade’. Conforme sugere Amaral (2016, p. 51), o que interessava aos lideres do EPL era
a capacidade de Kataguiri de atrair um publico diverso de jovens de classe média, assim como

Fernando Holiday que foi escalado para o papel de “negro contra as cotas para negros”.

A midia dominante assumiu para si a versao caricatural disseminada pelo MBL nas
redes digitais, acriticamente promovendo 0 movimento como um grupo hipster de jovens

vanguardistas apartidarios; uma “banda de indie-rock” que teria se apropriado de estratégias e

2 Cf. GONCALVES; ZALIS, 2015.

B cf. Pagina do Revoltados Online no YouTube. Disponivel em: https://goo.gl/fpLkSD. Acesso em: 19 de
janeiro de 2019.

™ In: DOUGLAS, 2015.

s Cf. FERRARI, 2015.

6 Cf. MARTIN, 2014.

7 cf. GONGALVES, ZALIS, 2015.

78 Cf. Time Staff, 2015.

9 Cf. Site da Atlas Network. Disponivel em: https://goo.gl/13wWJ1. Acesso em: 19 de janeiro de 2019.
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linguagens tipicamente empregadas pelas esquerdas para a construcdo de uma “nova direita
brasileira”. Segundo o proprio Renan Santos, o MBL criou “uma linguagem que mescla
diversdo, provocagdo ¢ um pouco de rock and roll” para confundir os seus adversarios politicos

e superar o estigma de que a direita ¢ “coxinha”, pesada e convencional®.

= ELPAIS BRASIL

Nio é uma banda de indie-rock, ¢ a vanguarda anti-Dilma
Um grupo de jovens "hipster’ lidera os protestos contra o Governo petista em Siao Paulo e pretende pautar

o discurso da oposi¢io

e
[

NEWSLETTERS.

L

PODE TE INTERESSAR

Figura 10: Reportagem do El Pais, 12 de dezembro de 2014.
Disponivel em: https://goo.gl/3CD6rD. Acesso em: 19 de janeiro de 2019.

Ressaltamos que o MBL ndo deve ser confundido com um grupo de jovens
universitarios que “brincando” de ativistas acidentalmente ocuparam um espaco vazio de poder
e foram investidos da fala comum no jogo politico brasileiro. O movimento conquistou um
espaco de destaque no regime de visibilidade instaurado pela comunicacdo digital de forma
planejada e patrocinada pela direita representada pelas fundag6es norte-americanas (as mesmas
que financiaram oposicdes de direita na Venezuela, Argentina e Chile)®, se associando a uma
estética cool e moderna para a producao de contetdo cultural e se autodenominando apartidario
para a construcdo de uma imagem desvinculada da politica tradicional (mesmo que, na pratica,
esteja envolvido com ela). A partir desta reflexdo nos interessa compreender a estratégia de
acao utilizada pelo MBL em sua cruzada pelo impeachment nas ruas e nos ambientes de
sociabilidade digital, assim como 0s principais recursos retoricos e géneros midiaticos

explorados pelo movimento para a vinculacdo afetiva de publicos em rede.

Segundo Rothbard (2015), para que o principal inimigo da atualidade seja combatido é
necessario um movimento carismatico e dindmico, cuja estratégia de agdo gere dinamismo e

entusiasmo nas massas: “Logo, a estratégia tem de se basear naquilo que chamo de populismo

8 |n: ANTUNES, 2015.
81 Cf. SANTOS, 2016
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liberal: um movimento intelectual empolgante, dindmico, tenaz, obstinado e confrontador; um
movimento que continuamente desafie e chame para o debate publico os principais quadros da
social-democracia”. O adversario comum aos libertarios e conservadores ascendeu
vigorosamente com a derrocada do comunismo, se tornando onipresente e mais longevo com
“todos os seus formatos e disfarces”, a defesa incontestavel da “midia respeitavel” e o adorno

de “seus reais objetivos de poder absoluto em uma linguagem polida e politicamente correta”
(ROTHBARD, 2013).

Para o fundador do Instituto Ludwig von Mises e do libertarianismo moderno (2016),
os libertarios enxergaram o problema corretamente, porém “dormiram no ponto” ao
defenderem o “modelo hayekiano” que se limita a recomendar a divulgacao de ideias corretas
para a conversao das elites intelectuais — filésofos, jornalistas e outros formadores de opinido
da midia — a liberdade (eventualmente atingindo as massas a partir de um modelo
“educacionista” hierarquico). Outra estratégia que se revelou ineficiente ¢ a chamada

“estratégia fabiana”, a partir da qual a persuasao silenciosa ¢ feita diretamente nos corredores

do poder, sem passar pela comunidade académica.

O que os libertarios e conservadores defensores do Estado Minimo precisam é de uma

“arma dupla em seu arsenal”, ou seja, uma estratégia “populista de direita” mais ativa e

agressiva que espalhe as ideias corretas, a0 mesmo tempo que, exponha as elites dominantes

corruptas e a forma com que elas se beneficiam do atual sistema. Desta forma, arrancar a

mascara das elites dominantes ¢ pura e fundamentalmente uma “campanha de difamacao” aos

politicos, burocratas e grupos de interesse que sdo favorecidos com o tamanho do Estado e sua

interferéncia na economia e na sociedade. A estratégia dupla de acdo do populismo liberal (ou
de direita) consiste em:

(1°) formar um nacleo de nossos proprios formadores de opinido libertarios e

de estado-minimo, baseado nas ideias corretas; e (2°) atingir diretamente as

massas, dar um curto-circuito nas elites intelectuais e na midia dominante,

incitar as massas contra as elites que as estdo pilhando, confundido e

oprimindo, tanto socialmente quanto economicamente. Mas essa estratégia

deve fundir o abstrato e o concreto; ndo deve somente atacar as elites no

abstrato, mas deve focar especificamente no sistema estatista existente, focar
naqueles que constituem neste momento as classes dominantes (Ibid., 2016).

Segundo Sodré (2018), o conceito classico de povo é um produto da filosofia moral do
Iluminismo que aparece como o referente obrigatorio, a fonte e a norma de toda politica desde
que os ideais da Revolugdo Francesa ressoaram na Europa e no mundo. Povo € uma forma

coletiva de subjetivacdo e ndo se pode alimentar — a esquerda ou a direita — uma ambigéo
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politica se ndo se tiver como principio que o povo € sujeito de um determinado poder frente ao
Estado. Rothbard e os discipulos de Mises — incluindo os “meninos” do MBL — compreendem
que o tipo de governo que pretendem instaurar globalmente somente ird se manter se contar
com o apoio da maioria da populacéo e tiver legitimidade na mente do pablico. Portanto, mesmo
que a realidade social e humana da maioria populacional ndo seja o elemento central dos
preceitos filoséficos, morais e econdmicos que fundamentam o libertarianismo, o populismo
deve ser retoricamente simulado para sustenta-lo: “Uma simulagdo ndo esconde o real, como

uma dissimulago, mas produz mentirosamente uma realidade” (SODRE, 2018, p. 36).

Kataguiri declara que 0 movimento ndo contrata especialistas para a implementacéo de
sua estratégia de acdo comunicacional, sendo a “férmula MBL” a soma de um funkeiro, um
cineasta, um programador, um articulador politico e “trés memeiros”®2. Chagas e Santos (2018,
p. 194) contestam o discurso do MBL, afirmando que com equipes de producdo de conteudo
para as midias sociais, profissionais especializados em audiovisual e suporte financeiro de
empresarios e maquinas partidarias, as campanhas conduzidas pelo movimento estdo, na
realidade, distantes de acOes apartidarias calcadas em anseios populares e na férmula
despretensiosa divulgada por Kataguiri. Para os pesquisadores brasileiros, o0 movimento é parte
de uma “direita que transita”, se apropriando de modelos organizacionais de acdo coletiva e
praticas de acdo conectiva (BENNETT & SEGERBERG, 2012) que caracterizam movimentos

sociais emergentes para reencapar uma ideologia populista liberal e conservadora®,

Munida de um tom agressivo, confrontador, difamatério e emocionalmente apelativo, a
linguagem dos memes de Internet € apropriada com intensidade pelo MBL em sua estratégia de
acao populista liberal durante as manifestacdes a favor do impeachment, traduzindo lutar por
uma “sociedade mais livre, justa e prospera”® em remover Dilma Rousseff e o Partido dos
Trabalhadores do poder. Somente durante os periodos analisados pela pesquisa —
compreendidos em torno das trés votacdes do processo no Congresso Nacional em 2016 — foram
postados no Facebook um total de 795 conteldos imageticos e textuais produzidos pelo
movimento (perfazendo uma media de 12,61 memes/dia): 351 entre os dias 07 e 27 de abril,

8 Ccf. ALBUQUERQUE, 2017a.
8 Bennett e Segerberg (2012) apontam a emergéncia de uma ldogica de acio politica a partir dos usos das
tecnologias digitais de comunicagdo. As aces conectivas sdo constituidas independentemente das instituicdes
classicas (acBes coletivas), sendo organizadas nos ambientes virtuais pelo compartilhamento de repertérios e
enquadramentos pessoais capazes de persuadir mais facilmente os individuos a se identificarem com as causas.
Diferentemente das agdes coletivas (mais convencionais e, portanto, calcadas em posicdes ideolégicas e/ou
comunitarias), as agdes conectivas fomentam identificagdes politicas mais flexiveis, baseadas em estilos de vida.
8 Cf. Pagina do MBL no Facebook. Disponivel em: https://goo.gl/3dhez9. Acesso em: 19 de janeiro de 2019.
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263 entre 02 e 22 de maio; 181 entre 21 de agosto e 10 de setembro. A partir da revisao tedrica

apresentada na secdo subsequente, identificaremos conceitualmente os contetdos digitais do

MBL, questionando se os multimodais sdo de fato memes de Internet ou apenas antigos géneros

midiaticos — pecas retoricas de propaganda politica — vestidos com a linguagem dos memes

para exercerem fungdes especificas durante o processo do impeachment.
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Figura 11: “Memes do MBL” durante o Processo de Impeachment

Fonte: P4gina do MBL no Facebook em 2016
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2. MEMES E VINCULACAO DE PUBLICOS AFETIVOS
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2.1 Memes, Pdsteres ou Virais?

Nao se nasce um meme, torna-se um meme.
Limor Shifman

Considerado pela revista Vice® “uma poténcia na industria das propagandas politicas
por memes”, o MBL ¢ acusado de monopolizar as “fabricas meméticas” de direita no Brasil
com a compra de outras paginas ja consolidadas e expansdo de uma estética criada em 2013.
Dentre as mais relevantes aquisicdes estaria a pagina Corrupcéo Brasileira Memes — CBM
(mais de 1,2 milhdes de usuérios), além das Socialista de iPhone e Ranking dos Politicos (juntas
somam mais de 2 milhdes de seguidores). Segundo Paulo Batista — conhecido pelo video “Raio
Privatizador” durante as eleigdes para deputado estadual de Sdo Paulo em 2014 e um dos
membros fundadores do MBL —, ndo havia no Brasil uma simbologia para memes de direita.
Portanto, para colocar o sentimento contrario ao discurso esquerdista que estava no poder como
viral na web foi necessario o desenvolvimento de uma linguagem que seria usada a exaustdo
pelo MBL nos anos seguintes: oculos de thug life, montagens propositalmente feias e

exageradas, flashes de imagens absurdas e ridiculas, icones cartunescos e frases debochadas.

HOJE E.MINHA VEZ
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& Cf. FANTINI; REIS, 2018.
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Figura 12: Linguagem Caracteristica dos “Memes do MBL”
Fonte: Pagina do MBL no Facebook em 2016

O conceito de “meme” foi cunhado em 1976 pelo bidlogo e etdélogo Richard Dawkins
em um esforco de explicar a propagacdo, transformagéo e sobrevivéncia de crengas, ideias,
textos e préaticas culturais a partir de uma abordagem evolucionista. Segundo o autor, 0s memes
sdo os “genes da cultura”: pequenas unidades de transmissdo cultural replicadas de forma
analoga aos genes do DNA com base nos critérios da fecundidade, fidelidade e longevidade®®,
sofrendo processos de variagdo, competicédo, selecdo e retencdo. A qualquer momento muitos
memes estdo competindo pela atencdo de seus “hospedeiros”, mas somente os melhores

adequados aos ambientes socioculturais serdo imitados e apropriados de forma bem-sucedida.

Apesar do relativo pioneirismo no estudo cientifico da replicacdo, disseminacdo e
evolucdo dos memes — termos similares foram propostos anteriormente pelo sociélogo austriaco
Ewald Hering (1870) e o bidlogo alemdo Richard Semon (1904) —, a memética dawkiniana
possui limitacGes por considerar a cultura como uma série de unidades isoladas e os individuos
como vetores passivos dos processos. Conforme observa Jackson (2017), em geral, a memética
ndo estd interessada em explicar o porqué certos componentes culturais sobrevivem ou os
contextos que 0s permitem superar uns aos outros. Ao mesmo tempo que os “hospedeiros” sdo
considerados atores involuntarios dentro do “caldo genético”, as inten¢des sdo consideradas

irrelevantes quando se trata da transmissao de cultura.

E preciso, portanto, um distanciamento desta concepgdo determinista para
considerarmos os memes como “blocos de constru¢ao cultural articulados e difundidos por
agentes humanos ativos” (FREIRE, 2017, p. 9). De acordo com Bentes (2015, p. 12), a
memeética nos interessaria contemporaneamente ndo por qualquer tipo de “darwinismo social”

(os memes como “genes egoistas” que querem se multiplicar a qualquer custo e sobreviver),

8 De forma sistematica, (1) a fecundidade é a capacidade dos memes de gerar copias; (2) a fidelidade é a
capacidade de gerar cdpias com maior semelhanca ao meme original; (3) a longevidade é a capacidade do meme
de permanecer no tempo. Cf. RECUERO, 2009.
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mas por explicitar o potencial multiplicador e viralizante de ideias, imagens, sons, linguas,
valores estéticos e morais que podem ser transmitidos, duplicados e remixados pelos usuérios
das redes digitais. Isto significa que os memes nao sdo unidades fechadas em si, mas que mudam
de sentido ao serem recombinadas para a producdo de memes derivados em um processo de

variagdo sem controle.

Shifman (2014) reexamina o conceito de memes no contexto da cultura digital,
ressaltando a importancia de analisa-los a partir de uma perspectiva comunicacional, ou seja,
como discursos publicos que incorporam trés dimensGes meméticas — forma, contetdo e
orientagéo discursiva — para a representacdo de uma pluralidade de vozes e perspectivas. Ao
contrario de Dawkins (1976), a pesquisadora ndo compreende 0s memes como ideias ou
formulas individuais, mas sugere defini-los como grupos de contetudos cujas unidades sdo
criadas intertextualmente, sendo circuladas, imitadas e/ou remixadas por usuarios via Internet
para a criacdo de experiéncias culturais compartilhadas. Portanto, ao articularem politica,
participacdo publica e cultura popular de maneiras inesperadas 0s “memes de Internet” tém o
potencial de refletir e moldar as mentalidades coletivas gerais: “Memes de Internet sao
expressdes criativas multiparticipativas através das quais identidades culturais e politicas séo
comunicadas e negociadas” (SHIFMAN, 2014, p. 177).

O “comportamento memético” ndo ¢ propriamente uma novidade da cultura
participativa contemporanea, no entanto a escala, escopo e visibilidade globais que assumiu nos
ambientes digitais sdo sem precedentes. Conforme sintetiza Shifman (2013, p. 373), “nesta era
hiper-memética, a circulacdo de copias e derivagbes orientadas pelo usuario € uma logica
predominante”. Analisando a questdo criticamente, Milner (2012) enfatiza os “processos,
identidades e politicas” que constituem os memes de Internet para avaliar o quanto de
participacdo publica este género midiatico pode facilitar. O autor aponta que, embora a
polivocalidade®” de fato ocorra nas redes de participacido mediada (4chan, Reddit e Tumblr), os
memes de Internet combinam velhas desigualdades com novas formas de participacdo politica:
0s processos formais para a criacdo, circulacdo e remixagem dos memes séo abertos, poréem
requerem “literacia digital” para o engajamento; a0 mesmo tempo que os espacos digitais sao

amplamente acessiveis a diversas identidades, os conteidos memeéticos privilegiam algumas

87 Milner (2012, 2013a, 2013b, 2013c) sugere que o apelo a diversidade na esfera plblica resume-se a ideia de
polivocalidade, termo adaptado do conceito bakhtiniano de “polifonia” que, segundo o pesquisador norte-
americano, significa “muitos sons — muitos textos multivocais e sempre inacabados — sempre entrelagados”.
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representacfes sociais e marginalizam outras; maltiplos discursos politicos séo facilitados,
entretanto, sob um quadro de perspectivas ainda relativamente estreito.

Tendo em vista as controveérsias epistemologicas e os diferentes significados que os
memes tém acumulado nas pesquisas e referéncias académicas sobre o tema, neste trabalho,
partimos das trés dimensdes meméticas estabelecidas por Shifman (2014) — formas, contetdos
e orientacgdes discursivas — e dos critérios destacados por Milner (2012) — processos, identidades
e politicas — para classificarmos 0os memes de Internet e acessarmos o nivel de participacao
publica que estes “artefatos midiaticos” podem facilitar. Primeiramente, a analise dos elementos
formais destes contetdos nos revela como escolhas individuais e contextos culturais sdo
expressos materialmente, apontando os processos — coletivos ou ndo — pelos quais 0s memes
sdo criados, circulados e transformados. Em seguida, a observacao do conteudo privilegiado ou
marginalizado nos memes nos indica as ideologias, valores e representacGes identitarias que
estdo sendo transmitidos e marginalizados por meio destes. Finalmente, a orientacédo discursiva
nos demonstra 0 modo como os criadores destes contetdos se relacionam com os textos, seus
codigos linguisticos, os destinatarios e outros falantes em potencial, reforcando um

posicionamento politico pré-estabelecido ou estabelecendo uma orientagdo diferente.

No que tange especificamente aos contetidos digitais produzidos e compartilhados pelo
MBL em sua pagina do Facebook durante os trés momentos-chave do impeachment analisados
pela pesquisa, observamos que: 1) formalmente se assemelham aos memes de Internet, porém
0s processos de producédo sdo restritos a um grupo de atores especifico e 0s contelidos postados
sdo graficamente identificados com a logo do movimento (ndo sendo criados para e/ou oriundos
de processos colaborativos de remixagem e ressignificacdo). Vale aqui insistir que “sem remix
nao hd memes” (MILNER, 2012, p. 20); 2) os conteudos sdo claramente alinhados a um
pensamento liberal/libertario, privilegiando grupos identitarios conservadores e a direita do
espectro politico; 3) o discurso emocionalmente inflamado e a “estética lacradora”
caracteristicos de movimentos “populistas liberais” no Brasil vinculam afetivamente aqueles
que se identificam com a visdo de mundo do grupo, a0 mesmo tempo que antagonizam de forma

hostil e agressiva os adversarios politicos do movimento.
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Figura 13: Logos Antiga e Atual do MBL
Fonte: Site Oficial do MBL

Para Chagas e Santos (2018, p. 199), as acGes capitaneadas pelo movimento — conquanto
se insiram de modo hibrido como um misto de acdo coletiva tradicional e acdo conectiva
(BENNETT & SEGERBERG, 2012) — permanecem ancoradas na voz institucional do grupo,
assumindo suas agendas como norte para oS anseios de seus seguidores. Este modelo
organizacional imprime uma caracteristica peculiar aos conteldos imageéticos e textuais
produzidos pelo MBL.: ainda que possam ser apropriados e redesenhados pelos publicos, séo
geralmente compartilnados sem alteracdes substantivas, enfraquecendo as possibilidades de
participacdo ativa dos usuarios das redes e a articulacdo de interesses coletivos. Partindo do
pressuposto que 0os memes de Internet sdo compostos por uma combinacdo de materialidades,
ideias e praticas (SHIFMAN, 2013, p. 373), sugerimos que os “memes do MBL”® s3o “velhas
ideias e praticas comunicacionais em novos Vestidos textuais”, ou seja, pegas retdricas de
propaganda politica apresentadas com a linguagem dos memes de Internet para exercerem

funcBes especificas em um dado contexto historico.

Como entdo classificar os conteudos digitais produzidos e compartilhados pelo MBL
em sua pagina do Facebook durante as trés votacGes do impeachment no Congresso Nacional
em 2016 (17 de abril, 12 de maio e 31 de agosto)? Por que 0 movimento se apropria de forma
intensa da linguagem dos memes de Internet durante estes momentos decisivos do processo?
Quais as funcdes politicas dos autodenominados “memes do MBL” na estratégia de acao

populista liberal do movimento?

8 Optamos por usarmos o termo entre aspas, tendo em vista a problematizagio desenvolvida no trabalho no que
tange a classificagdo desses contetidos imagéticos e textuais como memes ou nao.

56



A REDE, DE

e MARINA SILVA,
= ESTA CONTRA O
. Ji4 ' IMPEACHMENT NA

COMISSAO

2 NOS AVISAMOS!
1:1

REDE IS THE NEW PT

L @momre Fimiture Winkitvre

VENDIDOS!

QUAL SERA O PROXIMO
BOLIVARIANO A CAIR?

ATENCAO CARIOGAS:
PICCIANI ESTA QUERENDO CONCORRER
A PREFEITURA DO RIO DE JANEIRO
LEMBREM-SE QUE ELE VOTOU
NAO PARA O IMPEACHMENT!

11 de abril 13 de abril 27 de abril

GOL‘PISTA E: Mt oweaio

POR DILMA

JA DIUDIIIISSAO ‘
7 PELO MENOS DUROU \
QUEM VIRA MAIS QUE O LULA"

MINISTRO PARA FUGIR
DA JUSTICA!

9 de abril

Renan Calheiros, o Brasil
tem outras prioridades!
N&o precisamos de um

Ministério da Cultura!

EIMBL @mbive Eimisivro rmbitvre

14 de abril 16 de maio

A \/
A ERA DAS AGENCIAS;
REGULADORAS TEM DE
CHEGARAQ FIM

0 APOIO
A LAVA JATO L

CONTINUA!

CURTA SE CONCORDA

DILMA REGULA MARCO
CIVIL E ACABA COM
WHATSAPP E FACEBOOK

GRATIS NO CELULAR

EMBL @wstwe Mintiters Wmbies

25 de abril 12 de maio 21 de abril 12 de maio

Figura 14: Memes de Internet ou Propaganda Politica Online?
Fonte: Pagina do MBL no Facebook em 2016

Embora os memes ndo sejam equivalentes a signos — “enquanto cada meme ¢ composto
por signos, nem todos os signos sdo memes” (ldem., p. 374) — e 0 seu estudo ndo seja
necessariamente focado na linguagem verbal, o pensamento bakhtiniano € resgatado pelos
pesquisadores contemporaneos que compreendem os memes de Internet como uma forma de
“criatividade vernacular” (BURGESS, 2007), tecendo fixidez e novidade, o familiar e o
desconhecido, o coletivo e o individual para a configuragdo de uma “lingua franca da midia
participativa” (MILNER, 2013a) que pode ser utilizada e compreendida por uma audiéncia

consideravelmente extensa.

A originalidade da obra bakhtiniana esta para além da critica literaria ou da elaboragédo
de uma teoria linguistica, utilizando a estética e o processo de criacdo verbal para questionar
filosoficamente as relacdes da linguagem com a vida, a ética, a ontologia do Ser e a alteridade.
Neste sentido, Mikhail Bakhtin (1895-1975) desenvolve conceitos e metaforas — dialogismo,

intertextualidade, polifinia, dentre outros — para pensar como a subjetividade humana é formada
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a partir da relagdo ativa entre o “eu” e o “Outro”, assim como das intera¢es dos individuos

com o mundo por meio da linguagem verbal.

O filésofo russo ressalta em toda a sua obra o aspecto social-normativo da comunicacao
discursiva e as relacbes de reciprocidade entre linguagem e construcdo ideoldgica. Para o
pensador, os valores comuns sdo construidos por meio do dialogo e negociagGes por sentidos
signicos e, portanto, sdo resultados intersubjetivos da interacdo dialdgica com significados
previamente apreendidos e conectados a partir de elos complexamente organizados. Qualquer
texto cultural e ato de fala dialoga com uma série de fatores sociais anteriores e posteriores que
influenciam o ato comunicacional (mesmo que seja a prépria consciéncia do ser falante). Deste
modo, 0s enunciados ndo sdo atos individuais, mas construcdes histdricas, culturais e sociais
que se ddo a partir das relacbes dos falantes com outros participantes do processo
comunicacional: “Todo enunciado ¢ um elo na corrente complexamente organizada de outros

enunciados” (BAKHTIN, 1992, p. 272).

De acordo com a concepcao dialdgica da comunicacdo discursiva, o Outro ndo serve
apenas a funcdo de ouvinte que compreende passivamente o falante, mas “toda compreensio
da fala viva, do enunciado vivo é de natureza ativamente responsiva” (Ibid., p. 271). A
proposicdo bakhtiniana de que o ouvinte, quando percebe e compreende o significado
linguistico do discurso, assume uma “compreensdo responsiva ativa” sera futuramente
recuperada pela nogdo de “mediagdes socioculturais” que analisa o processo de recepcdo das
mensagens para compreender como as pessoas ressignificam ativamente os conteudos
midiaticos e de que formas os discursos hegemdonicos influenciam as relacdes dos sujeitos entre
si e com o mundo em que vivem. Neste contexto epistemoldgico, 0s meios de comunicacgdo e
0s géneros midiaticos ndo sdo meros mecanismos para se realizar a alienagdo em um publico
passivo, mas dispositivos que disputam espaco com um publico “ativamente responsivo’ para

a producdo dialdgica de sentidos comuns.

Burgess (2007) compreende “criatividade vernacular” como o conjunto de praticas
cotidianas de criatividade material e simbdlica — fotografar, desenhar, contar historias ou
escrever um diario — que preexistem a cultura digital, mas que tém sido tecnologicamente
remediadas para a potencializagdo da autoexpressdo individual e a conectividade social.
Pensando os memes de Internet como uma forma “mediada e populista de criatividade
vernacular”, Milner (2013a) analisa os processos de intertextualidade entre modelos pré-

padronizados em contextos sociais especificos e expressdes individuais que se apropriam,
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violam ou contrastam estas préaticas culturalmente aceitas para a producéo de novos sentidos.
Ao possibilitarem a remixagem do desconhecido com o familiar e do individual com o coletivo,
os memes de Internet funcionam como uma espécie de “lingua franca para a participagdo

cultural mediada”, traduzindo discursos dispersos em uma linguagem comum.

O discurso usa fixidez e novidade para entrelagar o precedente cultural e a
expressdo individual. Esta interrelagdo permite que os memes funcionem
como uma “lingua franca da midia”, a partir da qual os individuos podem se
expressar em um verndculo comumente compreensivel. Entender a “piada
nacional” transmitida pelos memes significa aderir a praticas estéticas
amplamente aceitas e abordar momentos culturais ressonantes (MILNER,
20133, p. 2)

A formulagdo conceitual de Burgess (2007) parte de uma perspectiva “otimista critica”
para pensar como contetdos criativos amadores sdo articulados em contextos midiaticos
contemporaneos para o fortalecimento da “cidadania cultural”. Ou seja, reflete sobre o potencial
das tecnologias digitais, originalmente projetadas em torno da criatividade amadora, para
aumentar a participacdo cultural e politica dos cidaddos comuns. Seguindo esta linha de
pensamento, Milner (2013b) analisa como os memes de Internet desempenharam um papel
fundamental no Occupy Wall Street (OWS), produzindo engajamento entre membros do
publico e do movimento a partir da articulacdo de posic¢des e discursos polivocais em redes de
midia participativa, tais como o 4chan, reddit, Tumblr, the Cheezburger Network, e Canvas

“Panmediado” por uma mistura de “velhos e novos métodos de difusdo” e pela
combinagdo de “existentes e emergentes praticas de ativismo”, o OWS foi caracterizado pela
“mobilizacdo transmidia” para espalhar as suas mensagens, fazer as suas reinvindicagoes €
mobilizar apoio de forma descentralizada e plural. O uso proeminente de memes de Internet
entrelacando imagens iconicas dos protestos, referéncias da cultura pop e comentarios baseados
em textos populares — “Noés somos 0s 99%” e “Esta € a cara da democracia” — abriu o discurso
publico mediado sobre 0 OWS para novos participantes e meios de dialogar criativamente com
0 movimento. Desta forma, conclui Milner (2013b), memes imagéticos sdao meios populistas
para expressar as perspectivas publicas polivocais daqueles que ficam de fora do alcance do

sistema politico e midiatico.

Entretanto, conforme argumenta van Zoonen (2005, p. 147), mesmo gque uma reacao
populista seja uma inevitavel contraforca a contracdo estrutural do campo politico, estes
sentimentos também podem ser manipulados para fins antidemocraticos. Neste sentido, a

“criatividade vernacular” fundamental para a criagdo, circulagdo e transformacéo de memes de
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Internet para além dos tradicionais gatekeepers da midia pode ser igualmente utilizada por
movimentos sociais de direita como um meio para a difusdo de suas agendas e convocagdo
publica para suas causas conservadoras. Considerando que parte fundamental da estratégia de
acdo do “populismo liberal” proposto por Rothbard (2013, 2015, 2016), promovido pelo
Instituto Mises Brasil e implementado pelo MBL seja contornar a “midia respeitavel” e
comunicar diretamente com as massas para expor e frustrar os planos dos principais quadros da
social-democracia, apontamos a possibilidade de dialogo direto com publicos heterogéneos e
dispersos por meio de uma “lingua franca aos ambientes digitais” como uma das razoes pelas
quais o Movimento Brasil Livre se apropria da criatividade vernacular dos memes de Internet

em sua cruzada digital a favor do impeachment.
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Figura 15: “Memes do MBL” em Dialogo Direto com os PUblicos.
Fonte: Pagina do MBL no Facebook em 2016

Independentemente de qual lado e para qual lado do espectro politico esteja se falando,
avaliar a relagdo entre memes imagéticos e movimentos sociais serve para testar a proposicao
de que o género midiatico ampliaria a participacdo de mais vozes envolvidas na discussdo
publica, proporcionando uma conversa civica mais ativa. Paradoxalmente, o que observamos
no caso especifico do MBL no contexto do impeachment ndo é necessariamente um exemplo
do que Milner (2013b, p. 7) descreve como “polivocalidade mediada”, tecendo muitos sons e
vozes publicas em uma tapecaria que cobre uma riqueza de perspectivas. Ao serem produzidos

por um grupo de atores especificos, enquadrados a partir de uma visdo de mundo homogénea e
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compartilhados em ambientes digitais predominantemente de direita, os “memes do MBL”
expdem seletivamente informagdes em uma espécie de “camera de eco” (SUNSTEIN, 2007),
reforcando crencas sobre o governo petista e fomentando identificacbes afetivas entre os
seguidores da “bolha liberal-conservadora”. Neste caso, ainda segundo Milner (2012, p. 56), 0s
memes funcionam como ‘“um corolario negativo da polivocalidade” que, em um efeito
bumerangue, leva os cidaddos a buscarem e se envolverem com discursos publicos que
confirmem as suas opinides, criando uma metaforica sala gigantesca onde gritam e ouvem o
seu proprio eco. Em outras palavras, o remix memético que proporciona o discurso polivocal e
0 engajamento de mdaltiplas perspectivas € praticamente inexistente nos autodenominados
“memes do MBL”.

Interessada em compreender como as escolhas midiaticas e a homofilia® influenciam
a polarizacdo e a intolerancia, Dvir-Gvirsman (2017) se distancia da tradicional analise dos
conteddos e do tipo de informacdo oferecidos pelos canais de midia (objetos dos estudos de
“exposicao seletiva”), para analisar o nivel da homogeneidade de suas audiéncias. A partir
deste deslocamento metodologico, o conceito de “audiéncia midiatica homofilica” ¢
introduzido para descrever a preferéncia de individuos por “sites de midia partidarios” — a
exemplo da pagina do MBL no Facebook — que atendem a uma clientela homogénea e com
pontos de vista similares. Esta atracdo esta relacionada a uma necessidade de consisténcia de
si (manter, distinguir e reforcar estilos de vida) que tende a polarizar as identidades politicas
por meio de uma espiral de reforco. A professora da Universidade de Tel Aviv sugere que, ao
longo do tempo, niveis mais altos de homofilia aumentam a acessibilidade do self-politico

dos individuos, o extremismo ideoldgico e a intolerancia politica.

No que tange ao contexto nacional, Moretto e Ortellado (2018) — com o0 apoio de
cientistas sociais e da computacdo da Universidade de Sdo Paulo (USP) — analisaram o
comportamento dos usudrios brasileiros do Facebook que interagem com péaginas politicas na
plataforma digital mais usada no pais. Ao rastrearem as interacbes com paginas de atores

politicos, movimentos sociais e organizacdo de defesa de direitos, 0s pesquisadores

8 Homofilia (literalmente, “amor aos iguais™) é caracterizada como a tendéncia das pessoas de atracdo aos seus
homénimos. A semelhanca pode ser em relacdo a diferentes atributos como idade, sexo, crencas, educacéo, classe
social, entre outros. O termo foi cunhado em 1924 pelo psicanalista alem&o Karl-Glnther Heimsoth e, desde entéo,
tem sido amplamente utilizado pela sociologia e outros campos, tais como nas analises de redes sociais de Internet.
Cf. COOK; McPHERSON; SMITH-LOVIN (2001).
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desenvolveram um mapa de como a opinido publica no pais mudou entre 2013 e 2016,

revelando um “retrato chocante da polarizacao politica em agdo”.

Segundo Moretto e Ortellado (2018), em 2013 os usuarios brasileiros do Facebook com
interesses politicos podiam ser categorizados em seis comunidades distintas: 1) politicos e
partidos conservadores; 2) politicos e partidos de esquerda; 3) grupos anticrime de linha dura;
4) campanhas anticorrupc¢do; 5) movimentos sociais progressistas; 6) direitos humanos e
ambientalismo. Além disso, essas comunidades podiam ser perfeitamente distribuidas em dois
eixos: a) horizontalmente (da esquerda politica para a direita); b) verticalmente (de grupos
politicos para participantes de organizacOes da sociedade civil). A pesquisa evidencia que,
embora houvesse uma clara diferenca entre o comportamento online das pessoas que seguiam
os politicos de esquerda e de direita no Brasil, a distancia entre 0s movimentos sociais nao era

tdo grande (havendo sobreposicdes, por exemplo, entre as comunidades 4, 5 e 6).

O quadro mudou drasticamente ap06s as Jornadas de Junho de 2013, tendo 0s grupos
comecado a se dividir mais acentuadamente entre a esquerda e a direita, enquanto as outras
categorias desmoronaram. No final de 2013, os cidad&os da direita politica se uniram na questao
da corrupcdo. Aqueles associados ideologicamente a esquerda se agregaram em torno dos
programas sociais e servigos publicos, separando os dois grupos politica e socialmente.
Finalmente, entre 2014 e 2016, as diferencas se tornaram extremamente polarizadas: 0s usuarios
do Facebook que compreendiam seis comunidades de interesse visivelmente distintas foram
separados em apenas dois Qrupos com pouquissima sobreposi¢do: progressistas e
conservadores. Esse movimento de polarizacdo politica passou a ser ainda mais acentuado com

a deposicdo da ex-presidente Dilma em 31 de agosto de 2016.

Focando especificamente na “batalha do impeachment no Facebook”, Moretto e
Ortellado (2016) capturaram todas as matérias dos quatro dias que precederam a votacdo do
processo na Camara dos Deputados em 17 de abril de 2016 (reunindo um banco de dados de
8000 artigos jornalisticos que geraram mais de seis milhdes de compartilhamentos). Dentre as
100 mais compartilhadas, 80% ilustravam ou a narrativa da campanha #NaoVaiTerGolpe!*° ou

da campanha #ForaDilma!®!, o que sugere que as discussdes politicas no Facebook foram

% Na campanha do #N&oVaiTerGolpe! duas linhas argumentativas predominaram: uma que defendia que
impeachment sem crime de responsabilidade é golpe e outra que argumenta que a oposi¢do, tomada por escandalos
de corrupcéo, ndo pode condenar o PT. Cf. MORETTO, ORTELLADO, 2016.
°1 Na campanha do #ForaDilma, trés linhas argumentativas se destacaram: a corrup¢do gerada pelo PT é enorme
e intoleravel, os defensores do governo séo desordeiros perigosos e o PT é um partido autoritario que desrespeita
as instituicdes e € ele, afinal, quem esta preparando um golpe. Cf. Idem.
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tomadas por uma dinamica na qual, de maneira organizada ou espontanea, militantes e
aderentes dos dois lado reproduziram mecanicamente a dinamica polarizada do debate,
reforcando as mesmas ideias e deixando sem espaco o discurso politico independente. As
narrativas dos dois lados tinham poucos argumentos centrais, sendo a forca persuasiva
proveniente da reproducdo sistematica de matérias aparentemente diferentes, mas que
ilustravam 0 mesmo ponto de vista, convertendo algumas timelines em grandes fluxos de
propaganda. A pesquisa ainda destaca que o alto grau de compartilhamento se deve a
mobilizacdo das manchetes pelas estratégias discursivas emocionalmente polarizadas das
campanhas em torno do processo de impeachment e por uma ampla parcela dos usuarios das
redes sociais empenhada em difundir o discurso ao qual adere.
O efeito do medo de um golpe de estado produzido pela campanha
#N&oVaiTerGolpe! somado ao efeito da indignagdo contra a corrupgéo
generalizada produzido pela campanha #ForaDilma! parece ter gerado
comportamentos beligerantes permanentes que inundaram a rede social com

as mesmas mensagens até o ponto em que quase nada mais consegue ser
percebido (MORETTO & ORTELLADO, 2016).

Ao construirem fronteiras simbolicas que demarcaram a existéncia de um “nds” em
diferenciagdo a um “eles” durante as mobilizagdes a favor do impeachment, os “memes do
MBL” tiveram a sua parcela de contribui¢do no processo de polarizagdo do espectro politico
brasileiro entre progressistas e conservadores. Se pensarmos a partir do argumento proposto por
Dvir-Gvirsman (2017), ao aumentarem a acessibilidade do self-politico e reforcarem a
consisténcia de si dos seguidores da “bolha do MBL” no Facebook, os contetdos digitais em
questdo tendem a intensificar o extremismo ideoldgico e a intolerancia politica por meio de
uma espiral de refor¢o. Tendo em vista este cenario de polarizacdo, aventamos que o MBL se
apropria de elementos da linguagem dos memes de Internet — a lacracdo, o antagonismo as
diferencas e a trollagem — para potencializar durante o impeachment a estratégia de acdo
comunicacional “baseada na confrontacdo, na coragem e na ousadia” (ROTHBARD, 2015) que

se constituiu como o modus operandi do movimento fazer ativismo politico digital.

Conforme afirmam Knobel e Lankshear (2018, p. 37), memes online estdo sendo cada
vez mais usados para demarcar limites em relagéo a valores, crengas e condutas morais. Por
exemplo, os memes tém sido usados com muito sucesso por trolls russos e bots online
automatizados para dividir grupos sociais, até mesmo sociedades inteiras, especialmente nos
EUA e no Reino Unido. Seguindo esta “engenharia reversa sobre a légica dos memes”, os

contetdos multimodais do MBL foram colocados sob um uso fortemente politico ao marcarem
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a divisdo entre aqueles que se opunham e os que defendiam o impedimento do governo Dilma
em nome da anticorrupcdo, das liberdades individuais, da recuperacdo da economia e de
institui¢des mais eficientes. Neste sentido, os “memes do MBL” se alinham a logica de
conteddos digitais que tém sido criados a partir de ideologias compartilhadas em espacos

digitais de afinidade ja consolidados.

Um dos meios encontrados pelo MBL para demarcar as barreiras simbdlicas entre
“pessoas como nds” e “pessoas contra nos” foi a utilizagdo da retorica da “mitificacdo” oriunda
da “Geragao Bafonica e Lacradora” do universo digital audiovisual. Segundo Gomes (2018),
esta é a geracao que busca diversdo, como qualquer outra, mas por meio de um tipo mais duro
e competitivo de graca, baseada em escarnio, derrisdo, zombaria, humilhagéo e detonacdo dos
adversarios. E a geracdo da troca e da zoeira, na qual ser bem-sucedido na lacracdo é
praticamente uma distin¢do social. O idolo dessa geracao é o sujeito de raciocinio afiado, de
irreveréncia pungente e de respostas desarmantes, que consegue deixar sem palavras 0s outros
com 0s quais interage em uma espécie de competicdo permanente de espirituosidade. Nos
“memes do MBL” os herdis — Kim Kataguiri, Janaina Paschoal, Danilo Gentili, Olavo de
Carvalho, Jair Bolsonaro, Rachel Sheherazade, dentre outros — vestem “os o6culos de mito”
geralmente associados as expressdes em inglés: thug life, deal with it, turn down for what? e
variagdes®: “O universo narrativo nerd, geek que explica essas coisas vem do mundo dos
videos e dos processadores e se imortalizam em memes, esses conteidos em que se fixam e

condensam ideias e eventos da torrente das midias sociais” (GOMES, 2018).

Em um ambiente digital polarizado, agressivo, &cido e combativo, discussdes politicas
sdo convertidas em lutas. A narrativa vai até 0 momento em que a frase de efeito do mito detona
0 adversario, encerra a argumentacdo, leva-o a nocaute, ndo importa como a historia
efetivamente continue na vida real. Ainda segundo Gomes (2018), a correlacdo entre a cultura
juvenil digital (cultura nerd ou geek), comportamentos politicos hostis as minorias e apoio aos
ultraconservadores ja foi bem estabelecida nos Estados Unidos, por exemplo. “No Brasil, ndo

conhego estudos a fundo sobre esses vinculos, embora os sinais sejam abundantes,

920 herdi da zoeira é o mito; a fala irresistivel e fatal é a lacracéo; a humilhagéo, a mitada; competidor que ficou
desarmado e sem rea¢do sofreu uma fatality; a thug life, “vida loka”; o estilo “vida de bandido” é o que indica que
“se estd por cima”, que alguém pode e se garante; o deal with it, expressa que eu sou melhor que vocé, que é
melhor que vocé aceite e que, no fim das contas, infantiliza qualquer reacdo do vencido descrevendo-a com um
“mimimi” para a qual se moldou a resposta “aceita que doi menos” ou “chola mais”. Por fim, o turn down for
what? que tem origem em uma musica do DJ Snake e de Lil Jon e significa que ndo ha razdo para parar a farra. A
expressdo, que virou uma espécie de “toma essa!”, ¢ adequada para a celebragdo da lacrada, da humilhagdo,
da fatality. Cf. GOMES, 2018.
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principalmente na retdrica da zoeira que envolve a campanha de Bolsonaro e o apoio militante

digital a Kataguiri e a Gentili, dentre outros ‘mitos’ da direita conservadora” (Idem.).

A “légica da lacragdo” utilizada pelo MBL possui ressonancias com a “logica do lulz”
fundamental a gramética e ao tom da linguagem compartilhada por participantes de sites como
0 4chan e do reddit. Segundo Phillips (2012a), lulz significa diversdo por meio do sofrimento
dos outros, sendo uma derivacgdo do lol ou “rindo alto” (laughing out loud). A ldgica irbnica e
critica € comumente expressa nos textos e imagens dos memes que sdo compartilhados e
remixados de acordo com as expressdes criativas individuais e padrdes subculturais destes
coletivos de midia participativa. Desta forma, ao mesmo tempo que funcionam como uma
“lingua franca da midia” capaz de facilitar o engajamento de vozes polivocais em discussoes
produtivas, vibrantes e agonistas, 0s memes de Internet também sido “manifestagdes estéticas
dalogicado lulz” (MILNER, 2013c¢, p 64) que podem estimular o antagonismo excludente entre

diferencas identitarias e politicas.

Mouffe (2009) define 0 agonismo como relagdes saudaveis entre adversarios e considera
0 antagonismo como relacdes entre inimigos. Por enquanto o agonismo é alcancado pelo
encorajamento ao pluralismo e o reconhecimento de direitos iguais a perspectivas dispares, 0
antagonismo rejeita esses valores de imediato e empurra vozes discordantes para fora do debate
publico. Tendo em vista que que ao lidarmos com identidades politicas plurais estamos lidando
com a criagdo de um “nds” que s6 pode existir pela demarcacdo de um “eles”, a autora
reconhece gue a realidade coletiva da vida pablica exige a existéncia de discursos faccionistas.
Entretanto, segundo Milner (2013c, p. 67), para que a “logica do lulz” canalize o antagonismo
em um agonismo mais moderado é necessario que multiplas perspectivas estejam presentes nos
debates publicos mediados pelos memes de Internet. Ou seja, a polivocalidade deve ser
sobreposta a exclusdo que o lulz tende a estimular, mesmo que essas vozes ndo sejam

monoliticas em contetddo ou tom.

Caminhando em sentido oposto, Phillips (2012b) evidencia como a “logica do lulz” agiu
como ancora comportamental — ser um agente do lulz ndo implica em gozo passivo dos
infortnios aleatdrios, mas em ser fonte direta do sofrimento do alvo ou, no minimo, estar
vivendo vicariamente por meio da parte responsavel — para a fusdo de uma subcultura online
dedicada a criacdo de memes ofensivos e disruptivos. Ou seja, o lulz é a I6gica fundamental das
praticas de trollagem que permeiam o ecossistema digital, usando o antagonismo e o humor

transgressivo para subverter o contetido e o tom das conversas online. Para a pesquisadora, 0
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férum /b/ do 4chan surge como o epicentro da trollagem online, consistentemente bombeando
alguns dos memes mais reconhecidos e compartilhados da Internet. A grande maioria destes
conteddos é criada, modificada, baixada, remodificada e compartilhada nas redes digitais
seguindo as orientacGes especificas do lulz e de forma andnima, explicando o porqué os

usuérios do férum sdo conhecidos como “anon” e o coletivo Anonymous.

A definicdo da trollagem € por si s6 uma controvérsia, explicitando o ambivalente
potencial dos memes de Internet em permitir tanto a exclusao politica e identitaria, quanto a
polivocalidade em discussdes publicas. Milner (2013c, p. 67) sintetiza algumas das diferentes
conceituacdes desta préatica: Bergstrom (2011) enfatiza que trollar é ter intencGes negativas para
causar danos ou desconforto as vitimas; Phillips (2012a) considera que a trollagem n&o precisa
ser inerentemente regressiva, sendo mais uma questdo de quem usa as ferramentas; Coleman

(2010) sugere que o0 engajamento pernicioso do troller pode servir a um propésito politico.

Independentemente de com que olhos vemos a pratica, Philips (2012b, p. 13) reconhece
que no contexto da cultura da trollagem os memes possuem uma conotagdo bastante ativa,
sendo instrumentos coerentes dentro de um sistema holistico de sentidos subculturais que sé
fazem sentido em relacdo a outros memes. Para a pesquisadora, assim como a midia
sensacionalista, os trolls sdo investidos do espetaculo e do entretenimento para lucrar com o
sofrimento dos publicos a partir de uma linguagem emocionalmente carregada e da exploracao
de angulos de interesse humano. Mesmo que amplamente condenada como obscena e desviante,
a trollagem se encaixa confortavelmente no panorama midiatico contemporaneo, nascendo de
e sendo fortalecida por impulsos culturalmente sancionados que sdo tdo prejudiciais quanto 0s

comportamentos mais perturbadores dos trolls.

Guardadas as devidas diferencas no que tange ao anonimato das postagens, além dos
niveis de violéncia, agressividade e perseguicdo fisica/psicoldgica das vitimas, as praticas
retoricas empregadas pelo MBL em sua estratégia de agdo populista liberal no contexto do
impeachment — humor transgressivo, intimidacdo, confrontacdo, exclusdo de vozes,
sensacionalismo e exploracdo emocional de temas de interesse humano — sdo homdlogas as
taticas cotidianamente utilizadas pela trollagem. Mesmo que os “memes do MBL” ndo sejam
oriundos de processos coletivos de remixagem e ndo necessariamente se relacionem a outros
memes para a construcdo de sentidos partilhaveis como aqueles do coletivo Anonymous, 0s
conteddos multimodais produzidos pelo movimento brasileiro ressignificam acontecimentos

politicos e referéncias populares para o fortalecimento de crencas e disposi¢cbes emocionais
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comuns aos seguidores da “bolha liberal”, alimentando o antagonismo social e produzindo

significados politicos disruptivos.
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Figura 16: Lacracdo, Antagonismo e Trollagem.
Fonte: P4gina do MBL no Facebook
Seja por meio da polivocalidade ou da triade “lacragdo-antagonismo-trollagem, a
reciprocidade entre discurso publico e referéncias da cultura popular inerente aos memes de
Internet é frequentemente criticada como uma forma depreciativa de reestilizar e superficializar
os debates politicos travados nos ambientes digitais contemporaneos (MILNER, 2013b, p. 5).
Entretanto, se partimos da reflexdo proposta por van Zoonen (2005), a cultura popular ndo é
meramente um sindnimo de entretenimento, mas um conjunto de “discursos da vida cotidiana”

oferecendo textos e imagens que nos vinculam afetivamente enquanto comunidades simbolicas.

Conforme enfatiza Shifman (2014), a prépria nocdo de participagdo politica foi
reformulada a partir da popularizagdo da Internet e das midias digitais. Por enquanto que 0s
tradicionais relatos de participacdo da ciéncia politica ttm se concentrado em praticas
facilmente mensuraveis — votar ou aderir a organizacdes politicas —, a percepgao contemporanea
do que constitui participagdo publica foi ampliada para incluir praticas mundanas, tais como a

postagem de comentarios em blogs e o compartilhamento de piadas sobre atores politicos: “Os
67



memes e 0s contetidos virais tém desempenhado um papel importante nessa nova paisagem de
participacdo politica digital, tanto em campanhas de a¢do popular quanto naquelas produzidas
por for¢as majoritarias” (SHIFMAN, 2014, p. 122).

Chagas (2018), entretanto, adverte que a relagdo entre memes e politica é anterior a
Internet, sugerindo que — apesar de epistemologicamente ser devedor da sociobiologia de
meados da década de 1970 — 0 meme enquanto epifenémeno faz parte da historia das eleigdes
e das estratégias de campanha e militancia no Brasil republicano e no exterior ha muitas
décadas. A partir de aproximac@es e distanciamentos com chaves epistémicas do campo da
Comunicacdo Politica que conservam principios retéricos em comum — algumas advindas e
outras transpostas para a publicidade, incluindo o jingle, o slogan e a imagem — o pesquisador
sustenta que o meme politico pode ser compreendido como uma forma de propaganda na
medida em que atua com funcdo persuasiva sobre as audiéncias as quais se destina.
Paralelamente, a propaganda politica pode ser interpretada como uma forma de meme se e
qguando produzida com finalidade especifica de gerar ampla repercussdo junto ao publico

através de uma mensagem e/ou formato que facilite a sua reproducéo.

Shifman (2014, p. 119-150) sintetiza que os memes politicos de Internet participam do
debate normativo sobre como o mundo deveria parecer e a melhor maneira de se chegar l1a a
partir de trés fungdes interconectadas: (1) persuasdo politica; (2) acdo popular; (3) discussao
publica®®. De acordo com a pesquisadora, a primeira fungio estaria relacionada a capacidade
persuasiva dos contetidos digitais que circulam nas midias sociais de Internet mais propriamente
como “virais” do que “memes”®. A segunda foi estabelecida a partir do conceito de “agdes
conectivas” proposto por Bennett e Segerberg (2012) que aponta a emergéncia de uma logica
de acdo politica organizada nos ambientes digitais pelo compartilhamento de repertorios e
enquadramentos pessoais capazes de persuadir mais facilmente os individuos a se identificarem
com as causas. Diferentemente das acdes coletivas (mais convencionais e, portanto, calcadas
em posicOes ideoldgicas e/ou comunitérias), as a¢des conectivas fomentam identificaches
politicas mais flexiveis, baseadas em estilos de vida. Para Shifman, 0os memes possuem um
papel central na ligacdo do pessoal e do politico para potencializar a¢cbes coordenadas por

cidaddos comuns. A terceira € baseada na nogdo desenvolvida por Milner (2012, 2013a, 2013b)

% Em contextos ndo democraticos e regimes totalitarios, os mermes de Internet podem comportar uma funcéo
adicional importante, denominada por Shifman (2014) de subverséo democratica.
% As diferencas epistemoldgicas entre “virais” e “memes” serdo aprofundadas ainda nesta secéo.
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de que memes constituem espagos de expressdo polivocal nos quais maltiplas opinides e

identidades sdo negociadas.

Chagas et al. (2017) e Chagas (2018) aprofundam esta distingdo ainda incipiente,
classificando os memes persuasivos como aqueles estrategicamente construidos para serem
disseminados de modo a angariar apoio a uma determinada proposta ou candidatura. J& os
memes de acdo popular sdo caracterizados por uma construcéo coletiva de sentido, expressando
um determinado comportamento ou temperamento socialmente compartilhado. Alguns utilizam
frases de efeito ou borddes para a mobilizacdo do cidaddo comum, como “Fora Dilma!” ou
“Fora PT!” e tém relagdo com a militancia partidaria, embora nao tenham, necessariamente,
relacdo com o partido em si. Por fim, os memes de discussdo publica séo criados para funcionar
como comentarios despropositados dos publicos a uma situacdo ou reacdo especifica, sendo
geralmente identificados como piadas por se ancorarem no humor e em situacdes de evidente

incongruéncia na expectativa do internauta.
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Figura 17: Memes Persuasivos.
Fonte: Pagina do MBL no Facebook
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Figura 18: Memes de Ac¢éo Popular.
Fonte: Pagina do MBL no Facebook
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Figura 19: Memes de Discussdo Publica.
Fonte: Pagina do MBL no Facebook

Embora os “memes do MBL” modulem as trés diferentes funcGes atribuidas aos memes
politicos, Chagas e Santos (2018) revelam que a maior parte do conteddo imagético publicado
pelo movimento em sua pagina do Instagram entre julho de 2015 e janeiro de 2018 possuli
caracteristicas de memes persuasivos (59,1%, contra 19,4% dos memes de discussdo publica e
18,1% dos memes de acdo popular), apropriando a propaganda politica para as redes digitais
do grupo. Em detrimento de memes caracterizados pelo humor inconsequente, referéncias a
cultura pop e ao universo do entretenimento, os dados indicam uma preferéncia do MBL pela
comunicagdo por meio de pegas que incorporam um discurso mais publicitério, integrando um
sistema de aliancas que o movimento quer regimentar em torno de si através de imagens que
trazem citacdes diretas de politicos e empresarios, comentarios sobre a atuacdo de membros do
Judiciario ou demonstragdes de apoio a deputados e senadores por medidas individuais: “Sao,
em sua maioria, online political posters (OPP, na terminologia advinda da literatura)”
(CHAGAS; SANTOS, 2018, p. 208).

Objetivando ir além da perspectiva discursiva comumente utilizada pelos estudos sobre
as funcbes politicas das plataformas digitais, Campbell e Lee (2016) se concentram em uma
forma cada vez mais comum de comunicacdo politica visual que denominam de posteres
politicos online (OPP). Para os autores, OPPs sdo imagens politicas profissionalmente
projetadas por uma diversidade de organizacdes politicas, incluindo partidos minoritarios e
centrais em diversos paises, para serem compartilhadas nas redes sociais de Internet. Nos
ambientes digitais, os posteres cumprem funcdes estratégicas de persuasdo e coeréncia
organizacional, tentando convencer os publicos externos a respeito das bandeiras defendidas
pelos grupos e criar uma identidade comum entre os seguidores que muito provavelmente nunca
se conhecerdo fisicamente. Apesar de alguns OPPs alcancarem uma distribuicéo viral e serem

compartilhados pelos apoiadores das organizagdes politicas em suas proprias redes, em muitos
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casos, 0s posteres permanecem confinados nas paginas dos seus criadores e ficam aquém de se

tornarem conteudos verdadeiramente virais e persuasivos.

Assim como os OPPs ndo sdo necessariamente pecas virais, eles também ndo se
encaixam claramente na definicdo de memes de Internet. Mesmo que indiscutivelmente sejam
tentativas de explorar o potencial de alcance e velocidade de disseminacdo dos conteldos
digitais, ao contrario dos memes, os OPPs sdo mensagens produzidas sem a intencao de serem
redesenhadas pelos publicos (ainda que abertas a apropriagdo e manipulacdo). Ou seja, “por
enquanto a transmissdo dos OPPs é horizontal, sua producdo permanece um processo
marcadamente de cima para baixo” (CAMPBELL; LEE, 2016, p. 7). Tragando um paralelo
entre os posteres online e 0os memes de Internet, Chagas (2018) esclarece que 0s memes
persuasivos ndo se configuram materialmente apenas como pdsteres politicos, e nem tampouco
tém sua origem atrelada a grupos partidarios ou a candidatos necessariamente: “Os OPPs sao
um subconjunto dos memes persuasivos, um formato possivel, dentre outros, para estas pegas”
(CHAGAS, 2018, p. 12). Entretanto, alerta o pesquisador, os posteres digitais sdo
possivelmente um dos formatos mais prestigiados dos memes persuasivos, porquanto emulam

a linguagem publicitaria em seus mais diferentes elementos.

Considerando o grau de profissionalismo, a identificagdo com um grupo de agentes
politicos especificos (claramente estampada nas pecas pela logo do movimento), a auséncia de
processos coletivos de remixagem e 0 ndo relacionamento a outros memes para a construcao de
sentidos comuns, sugerimos que os “memes do MBL” sdo majoritariamente pdsteres politicos
online, ou seja, pecas de propaganda produzidas especificamente para as midias sociais por
profissionais que se aproximam da linguagem dos memes de Internet para sintetizar ideias
complexas em conteidos visuais atrativos, persuasivos, coerentes com a imagem do movimento

e com grande potencial de viralizagao nas redes.

No que tange a capacidade de disseminacao e circulacdo, Knobel e Lankshear (2018)
destacam que alguns contetdos digitais acidentalmente se tornam contagiosos e que outros,
entretanto, sdo deliberadamente direcionados a alcangar algum lugar proeminente na “economia
da atencdo”. Neste contexto, os pesquisadores pensam a “memealizagdo online” como uma
(nova) préatica ativa ou ativista de letramento a partir da qual os aspirantes a criadores de memes
tentam projetar as suas ideias, valores e modos-de-ser no espaco publico, langcando méo de uma
multiplicidade de estratégias de acdo para que os conteudos produzidos sejam replicados de

forma bem-sucedida. Os autores retomam as trés caracteristicas propostas por Dawkins (1976)
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— fidelidade, fecundidade e longevidade — para identificar as qualidades que caracterizam
contemporaneamente os “memes online bem-sucedidos”. Neste caso, a “fidelidade” pode ser
melhor compreendida em termos de ‘“replicabilidade”, incluindo o remix (modificacéo,
bricolagem, colagem, reordenacdo, superimposicdo de imagens originais com outras); trés
padr@es distintos de caracteristicas — elementos de humor, uma rica gama de intertextualidade
e justaposicGes andmalas, usualmente de imagens — contribuem para a “fecundidade” de cada
meme em particular; a Internet com seus acervos online permite uma ampliacdo da

“longevidade” dos memes, potencializando a disseminacgao de ideias contagiosas.

Ao serem produzidos por atores especificos e compartilhados nas redes sem
necessariamente terem seus contetidos editados e remixados pelos usuarios, a popularidade dos
conteddos imageéticos e textuais produzidos pelo MBL no contexto do impeachment pode
melhor ser explicada pelo critério de “fidelidade” proposto pela memética formal de Dawkins
(1976) — a capacidade de gerar cOpias com maior semelhanga ao contetido original — do que da
nocao de “replicabilidade” evidenciada pelos estudos mais recentes de Knobel e Lankshear
(2018). Neste sentido, Milner (2012, p. 287) argumenta que “meme” ndo ¢ a unica metafora
bioldgica que esta sendo debatida nos estudos de midia, sendo o “viral” um outro conceito
usado para descrever artefatos produzidos e espalhados em contextos online. No entanto,
artefatos virais sdo supostamente distintos dos memes tendo em vista que 0S mesmos se

espalham entre os participantes, mas nao sdo remixados ou mutados por estes.

Shifman (2014, p. 56) contribui para a distin¢do conceitual ao enfatizar que a principal
diferenca entre os memes de Internet e as pegas virais esta relacionada com a “variabilidade”:
enguanto que o viral compreende uma Unica unidade cultural que se propaga em muitas cépias,
o0 meme de Internet é sempre uma colecdo de textos. A pesquisadora (2014, p. 66) também
aponta que as caracteristicas que motivam as pessoas a compartilhar virais ndo sao
necessariamente as mesmas que aumentam o engajamento criativo dos usuarios com os memes.
Por enquanto prestigio, posicionamento e provocagdo de emocdes fortes sdo os critérios mais
aplicaveis a viralidade, o potencial memético e a introdugédo de um quebra-cabeca/problema séo

os fatores que mais encorajam a imitacdo e a remixagem de videos e fotos.

Malini (2017)% credita a “capilaridade digital” do MBL a uma “tatica de comogio on-
line”. Segundo o pesquisador, ndo € o raciocinio que vem primeiro, € o forte apelo emocional.

As letras garrafais carregadas de muita emocéo e os léxicos criados — como o “Tchau, Querida!”

% In: ALBUQUERQUE, 2017b.
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— permitem ao grupo surfar nos assuntos do momento, ganhar a narrativa nas redes e conquistar
adeptos a sua causa. Para tanto, 0 MBL atualiza — em uma escala quase industrial e de forma
muitas vezes deturpada — acontecimentos politicos em contetdos imagéticos e textuais cujos
valores simbolicos sdo intertextualmente estabelecidos a partir da conjugacdo estética de
esteredtipos emocionais, imagens midiaticas e expressdes vernaculares da sociabilidade digital.
Todavia, ao contrario do processo de “polivocalidade mediada” inerente aos memes de Internet
sugerido por Milner (2013b), a persuasdo estd longe de ocorrer por meio de experiéncias
colaborativas que facilitem a participacdo ativa dos cidaddos nos debates, mas por um
bombardeamento memético emocionalmente polarizado e especificamente orquestrado por um
grupo de atores para que suas crencas politicas e ideoldgicas conquistem cada vez mais espaco

no regime de visibilidade tecnologicamente ampliado no qual vivemos.

TCHAU,
QUERIDO!

TCHAU,
QUERIDO!

EMBL ©mbivre Fimbivee Wmbivre

Figura 20: “Memes do MBL” com o Léxico “Tchau, Querida(o)!”.
Fonte: Pagina do MBL no Facebook

Conforme argumentamos ao longo desta se¢do, os “memes do MBL” no contexto do
impeachment podem ser classificados majoritariamente como posteres politicos online que se
aproximam de forma intensa da linguagem dos memes de Internet para potencializar o didlogo
direto do movimento com os cidaddos conectados, adaptando a propaganda politica para os
ambientes de sociabilidade contemporaneos e viralizando as bandeiras politico-ideoldgicas
defendidas pelo grupo. Combinando a estética da lacragdo, o antagonismo hostil as diferencas

e a disruptividade da trollagem, os conteudos multimodais se constituem como as “armas

73



comunicacionais” de um movimento de tendéncia populista liberal que, ao fabricar e atacar

simbolicamente um inimigo comum, vincula afetivamente pablicos heterogéneos e dispersos.

Papacharissi (2015) define como “publicos afetivos” as formacdes em rede que sao
mobilizadas e conectadas a partir de expressdes de performatividade emotiva. O conceito
procura explicar as formas e texturas que os publicos assumem ao serem convocados a existir
por meio do compartilhamento digital de emocdes, opinides, dramas e performance. Para a
professora da Universidade de Illinois, os movimentos sociais fundamentados nas midias
digitais ndo devem ser necessariamente definidos pela sua eficacia politica, mas pelas suas
intensidades afetivas ou como eles ajudam os publicos a construirem os seus caminhos durante
um evento ou problema, como é o caso do protagonismo do MBL nas manifestacdes pelo
impeachment da ex-presidente Dilma. Dialogando com esta proposicdo conceitual, Castells
(2013) sugere que ha duas condi¢Bes essenciais para a formagdo de movimentos sociais em
rede: a ativacdo emocional dos individuos deve conectar-se a outros individuos e a existéncia

de um processo de comunicacao que propague 0s eventos e as emogdes a eles associadas

Para Papacharissi (2015), os discursos colaborativos gerados através do
compartilhamento de memes e da logica das hashtags nos ambientes digitais sdo processos
comunicacionais que propagam as emocdes associadas a acontecimentos politicos, fomentando
sentimentos de pertencimento e solidariedade que evoluem para além dos modos convencionais
de pensamentos e deliberacdes racionais®. A “sintonizacdo afetiva” que é demonstrada ao
curtimos um post no Facebook, postarmos uma foto com a hashtag de uma campanha ou
usarmos um gerador de meme para remixarmos conteidos a partir de perspectivas subjetivas e

afetivas, sdo indicativos de intensidades civicas e, portanto, formas de engajamento politico.

A seguir, para que possamos problematizar o papel do sensivel na estratégia de acdo
comunicacional do MBL durante o processo politico brasileiro aqui investigado, propomos uma
reflexdo sobre a importancia do estudo das sensacgdes, afetos, emogdes e sentimentos para o
pensamento comunicacional contemporéaneo. Por que se faz urgente a concepcdo de outros
modos de inteligibilidade para o fendbmeno comunicacional em busca de caminhos tedrico-

metodoldgicos que abarquem a dimensdo do sensivel? Como podemos fundamentar

% A pesquisadora greco-estadunidense analisa demonstrac@es publicas de afeto como declaracdes publicas a partir
de estudos de caso pelo Twitter: os movimentos da Primavera Arabe, os varios episodios do Occupy Movement
(EUA e Europa), Movimentos dos Indignados (15-M, Espanha), além de expressdes politicas casuais e cotidianas
dos Trending Topics. Apesar das diferencas ideoldgicas e da falta de lideranca centralizada destes movimentos, as
demonstragdes publicas de emogdo ativaram vinculos sociais online e offline entre os publicos.
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epistemologicamente pesquisas sobre a funcdo das emocgbes nos processos politicos
contemporaneos a partir do estudo de conteudos multimodais compartilhados nas redes sociais

de Internet?
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2.2 Comunicagéo como Organiza¢éo do Comum Humano

Segundo Shifman (2013, p. 363), até o século XXI os pesquisadores da comunicacao de
“massa” se sentiam confortaveis em ignorar o estudo dos memes. Como unidades que se
propagam gradualmente através do contato interpessoal, o conceito epistemoldgico foi
considerado inadequado para explorar contetidos transmitidos simultaneamente de uma Gnica
fonte institucional para as “massas”. Entretanto, “esse ndo ¢ mais o caso em uma era de
indefinicdo das fronteiras entre comunicacéo interpessoal e de massa, profissional e amadora,

de baixo para cima e de cima para baixo”.

Propomos analisar o amadurecimento tedrico dos memes enquanto epifenémenos
comunicacionais, ou seja, “blocos de construcdo cultural articulados e difundidos por agentes
humanos ativos” (FREIRE, 2017, p. 9) a partir de um contexto mais amplo de mutagdes no
campo. Epistemologicamente, as pesquisas comunicacionais se distanciam gradativamente da
perspectiva determinista que compreende 0s meios como mecanismos para a alienacdo de um
publico passivo, em direcdo a concepc¢do dialdgica que sustenta que os dispositivos e conteldos
midiaticos disputam espaco com publicos “ativamente responsivos” (BAKHTIN, 1992) para a
construcdo de sentidos comuns. Antropologicamente, a acessibilidade imediata das tecnologias
da comunicacdo instaura um novo ecossistema existencial que passa a reorganizar as formas
tradicionais de elaboracdo do comum humano: formacdes culturais, relacbes sociais, praticas

politicas e a vinculacao afetiva das coletividades.

“A nogdo de dialogismo diz respeito precisamente a essa imanéncia constitutiva do
comum, em que a comunica¢do se configura como forma reguladora, imprescindivel ao laco
coesivo com 0 socius ou & convivéncia (SODRE, 2014, p. 261). Neste sentido, 0 comum — 0
“para além” das diferencas entre culturas ou modos de existéncia — advém no processo de
inteligibilidade de um sentido potencialmente partilhavel®”. E o comum que faz acontecer a
comunicacdo enquanto dimensdo vinculativa ou relacional®®, fazendo aparecer as coeréncias

internas de cada cultura para em seguida torna-las comunicaveis®.

Segundo Sodré (2002, 2006, 2014, 2017), originariamente comunicar significa o fazer
organizativo das media¢Ges imprescindiveis ao comum humano, abarcando desde o

encadeamento das diferencas em lagos coesivos até a transformacéo dos vinculos em acdes a

97 Cf. SODRE, 2017, p. 163.
% |hid., p. 177.
9 |hid., p. 163.
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partir dos sentidos estabelecidos pelo ordenamento simbdlico do mundo. Conforme esta
abordagem compreensiva da comunicagdo, a complexidade das instancias que investem as
relacBes intersubjetivas ndo se reduz a ldgica sintatica ou semantica dos signos linguisticos,
oscilando entre palavras, imagens, mecanismos inconscientes, memdrias, afec¢des corporais e
emocdes construidas socialmente. Contemporaneamente, a dinamizacdo dos dispositivos
eletronicos genericamente inscritos no conceito de midia e o concurso da transmissdo
tecnologicamente avancada de sinais tém articulado novas formas de organizacao simbdlica do
comum, anexando a natureza originaria da comunicacgéo ao paradigma informacional tipificado
pela sociologia de inspiracdo positivista-funcionalista!®: “Embora comunicar nio seja
realmente 0 mesmo que informar, a pretensdo ideoldgica do sistema midiatico é atingir, por
meio da informacgdo, o horizonte humano da troca dialdgica supostamente contida na

comunicag¢ao” (Ibid., p. 11).

A problematizacdo tedrica das questdes comunicacionais passa a tomar vulto e
importancia para o Estado liberal com a ameaca potencial das grandes concentracbes humanas
nas cidades'®® e a crescente presenca da informacdo na estruturacdo das representacdes
coletivas'® a partir das Gltimas décadas do século XIX. Apesar de, em um primeiro momento,
estes estudos aparecerem como subtemas das classicas disciplinas do pensamento social —
sociologia, antropologia e psicologia —, a comunicacdo é a dimensédo constitutiva de um novo
socius e ndo apenas um epifendmeno ajustado ao saber das ciéncias da sociedade previamente
sistematizadas. Em face desta especificidade ontoldgica, tornou-se necessario experimentar por
novos caminhos tedricos e metodoldgicos que viabilizassem intervencgdes reflexivas nas
multiplas questdes engendradas por uma ciéncia social que “determina de antemao como objeto
a forma de ser de um ente vislumbrado em meio a crise das tradicionais media¢6es do mundo

por efeito da transi¢éo do capitalismo produtivista ao capitalismo financeiro” (Ibid., p. 134).

100 Como ndo se trata de uma ciéncia de origem tedrico metodoldgica Unica, a sociologia pauta-se por diferentes
linhas mestras explicativas: a positivista-funcionalista; a sociologia compreensiva; a linha de explicagdo dialética.
Cf. Id., 2014, p. 33.
101 para uma visdo mais aprofundada dos trabalhos deste periodo, consultar: SIGHELE, Scipio. A Massa
Criminosa (1891); Le BON, Gustave. Psicologia das Multiddes (1895); TARDE, Gabriel. A Opinido e as
Massas (1901); estudos empiricos e microssociolégicos sobre 0os modos de comunicacdo na organizacdo da
comunidade empreendidos pelos pesquisadores da Escola de Chicago (entre a década de 1910 e as vésperas da
Segunda Guerra Mundial), dentre eles Robert Park, Ernest Burgees, John Dewey, Herbert Mead e Charles Cooley.
102 Destacamos as pesquisas sobre os efeitos do jornalismo nas mudangas sociais, a formalizagdo analitica da
opinido publica, o interesse dos governos em conhecer os efeitos persuasivos da propaganda sobre as populacfes
civis durante as duas Grande Guerras, a questdo da integracdo dos imigrantes na sociedade norte-americana, o
impacto organizacional da mobilidade e dos transportes, assim como o esfor¢o académico produzido a partir do
desenvolvimento de tecnologias como o radio, o cinema e a televisao.
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Apesar do imperativo ético-politico de se pensar a comunicagdo a partir de uma posicao
reflexiva sobre a vida contemporanea, 0 nosso campo de estudos é propenso desde o seu inicio
a ser percebido como uma pratica social relegada aos interesses econémico-corporativos
imediatos, tendo algumas de suas principais escolas e teorias surgido como resultantes abstratas
de formulacbes politicas a reboque de objetivos mercadoldgicos. Sem recorrermos a uma
andlise excessivamente cronoldgica, porém destacando a circularidade das problematicas de
pesquisa, em 1927, Harold Laswell inaugura conceitualmente a corrente da Mass
Communication Research — MCR com o livro Propaganda Techniques in the World War,
legitimando os meios de difusdo como indispensaveis para a gestdo governamental das opinides
e associando propaganda a democracial®,

Seguindo a féormula “Quem diz o qué, por que canal e com que efeito?”, a partir da
década de 1940, pesquisadores como Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson e Joseph Klapper
solidificaram a tradicéo de pesquisas do MCR, privilegiando a avaliagdo quantitativa dos efeitos
da midia sobre os receptores, submetida a exigéncia de resultados previamente formulada por
“acionistas preocupados em poér em ntmeros a eficacia de uma campanha de informacéo
governamental, de uma campanha publicitaria ou de uma operacdo de relagdes publicas das
empresas €, no contexto da entrada na guerra, das acdes de propaganda das forcas armadas”

(MATTELART & MATTELART, 2000, p. 40).

A corrente de estudos auferia prestigio académico do conceito de “calculo
informacional” apresentado pelos engenheiros matematicos norte-americanos Shannon e
Weaver com vistas a quantificar o custo de transmissdo de uma mensagem entre um emissor e
receptores amorfos, em face de ruidos indesejaveis no canal'®*. Observamos que, ao considerar
os individuos como alvos passivos dos processos comunicacionais, 0 modelo informacional
compartilha algumas das premissas basicas da memética dawkiniana que compreende os atores
como involuntarios e as suas intencdes como irrelevantes quando se trata da transmissao de

cultura.

Propondo uma concepcao relacional e praxioldgica para a orientacdo de pesquisas na
area — a partir da qual sujeitos interlocutores, inseridos em uma dada situacéo, e através da
linguagem, produzem e estabelecem sentidos, conformando uma relagdo e posicionando-se

dentro dela —, Franga (2016) defende que o modelo informacional, enquanto estrutura de

103 Cf. MATTELART & MATTELART, 2000, p. 37.
104 Cf. SODRE, 2002, p. 228
78



pensamento que comanda nossa apreensao do mundo, ao conceituar a comunicagdo como um
processo de transmissdo de sinais de um emissor a um receptor passivo, direciona a anélise para
captar uma divisdo fixa de papeis, ordenados numa dindmica linear que negligencia o
agenciamento humano, a natureza simbélica da linguagem, a reflexividade e recursividade do
processo. Para a pesquisadora brasileira, em contraposicdo ao paradigma informacional, é
preciso se armar de uma concepcdo forte da comunicacdo, atenta a sua complexidade e
dinamicidade: “A comunica¢ao tem uma dimensdo sensivel, € um fendmeno concreto, presente
em nossa realidade.” (FRANCA, 2016, p. 155). Trata-se, portanto, de uma pratica humana
mediada pela linguagem simbolica que produz experiéncia com o outro (um tipo de interac&o
marcada pela reflexividade, na qual os sujeitos afetam e sdo afetados, além de afetarem-se a si
mesmos e se construirem como sujeitos sociais).
A concepcéo de comunicagdo € decisiva na maneira como se vai identificar e
analisar um fendmeno e apreendé-lo enquanto uma pratica comunicativa (...)
Uma concepgao pobre de comunicagdo (pensar a comunicagdo como processo
de transmissdo ou simples troca de informac@es), por sua vez, limita aquilo

gue iremos apreender no campo do real e enfraquece nossa analise (lbid., p.
157-158).

A despeito de alguns momentos cientificamente estéreis — embora eventualmente
frutiferos para agéncias de publicidade, jornais e estrategistas de consumo — o0 campo académico
da comunicacdo, tanto na Europa quanto nas Américas, passou a agregar novas problematicas
de pesquisa em seu esforco de dinamizacdo na segunda metade do século XX. Dentre as
tematicas de maior relevo estdo as relagdes entre os discursos sociais e 0 poder; a
reinterpretacdo socioldgica, antropoldgica e semioldgica das praticas comunicacionais; a
recepcdo como objeto privilegiado para a pesquisa académica, levando em consideracéo fatores
de diferenciacdo dos sujeitos (idade, género, meio social, experiéncias e influéncias de ordem

familiar-educacional-cultural-religiosa)*.

A partir dai, emergem significantes incursdes de natureza critica sobre o fenémeno
comunicacional que, implicita ou explicitamente, dialogam com as preocupacdes teoricas
expressas pelo pensamento fenomenolégico (impulsionado por Edmund Husserl e 0s seus mais
proeminentes discipulos, Martin Heidegger e Alfred Schutz); a linguistica estrutural e a
sugestdo saussuriana de uma ciéncia dos signos sociais (a semiologia); a antropologia estrutural
de Claude Lévi-Strauss; o coletivo de pensadores e cientistas sociais da Escola de Frankfurt que

se empenharam em analisar a progressiva conversdo da cultura em fator de produtividade

105 Cf. SODRE, 2002, p. 221
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capitalista, cunhando nos anos de 1940 o conceito de “industria cultural”; as observacdes
sistematizadas pelos Estudos Culturais britanicos sobre os efeitos do capitalismo industrial
sobre diversas formas, praticas e instituicGes culturais que impulsionaram a concepcdo da
“teoria da recep¢ao” na analise da midia; a Economia Politica da Comunicagao que reflete sobre
as “industrias culturais” para criticar politicas governamentais de democratizacdo da cultura e

a formagcéo dos grandes conglomerados de midia e telecomunicages®®.

Embora avancos consideraveis tenham sido obtidos nos dltimos anos em relacdo a
afirmacdo da comunicacdo enquanto uma ciéncia reflexiva dos problemas contemporaneos,
algumas incertezas tém sido apontadas em relacdo ao momento epistemolégico no qual os
estudos de comunicacdo se constituiram mais fortemente. A partir dos anos 60 do século
passado, pensadores como Deleuze, Derrida e Foucault passaram a rejeitar as diferentes sinteses
e combinagdes dos modelos interpretativos das Ciéncias Humanas — marxismo,
existencialismo, psicanalise e filosofia alemd — produzindo uma “viragem epistemoldgica”
fundamental para a producio de novos modelos interpretativos'®’. Ao ser criticada como “um
saber p6s-moderno”, a comunicagdo tem sido inserida em um contexto de fragmentagdo dos
saberes, multiplicacdo de objetos, modismos sem densidade conceitual e predominio de
abordagens hermenéuticas nas quais a questdo dos lugares interpretativos tem prevaléncia. Ou
seja, criticas sdo tecidas de que haveria nas pesquisas comunicacionais uma ‘“excessiva
preocupacdo com o ultracontemporaneo, com processos inacabados ou que apenas se iniciaram,

tornando a producéo da pesquisa um eterno devir” (BARBOSA, 2016, p. 202).

Diante deste cendrio, “¢ dificil pensar no conceito de ‘um’ objeto para uma disciplina
social atravessada pela profunda fragmentacdo, tanto dos fenémenos que procura conhecer

quanto de seu préprio campo tedrico” (SODRE, 2002, p. 222). Franca (2016) sugere que 0s

106 N3o pretendemos, de forma alguma, sugerir uma lista exaustiva das fontes e influéncias teéricas do pensamento
critico-reflexivo contemporaneo sobre o fendmeno comunicacional (poderiamos ainda falar da abordagem
mcluhaniana, da Escola de Palo Alto, do pensamento desenvolvido na América Latina, dentre outros). O que
expomos aqui é resultado do mapeamento das escolas e teorias recorrentes em duas obras referenciais nos estudos
epistemoldgicos da Comunicagdo no Brasil. Cf. MATTELART, Armand & Michéle. Historia das Teorias da
Comunicacgdo. 3 Ed. S8o Paulo: Edic6es Loyola, 2000 e FRANCA, Vera; HOHLFELDT, Antonio; MARTINO,
Luiz (Org.). Teorias da Comunicagdo: Conceitos, Escolas e Tendéncias. 7 Ed. Rio de Janeiro: VVozes, 2007.
107 A “viragem epistemoldgica das Ciéncias Humanas a partir da segunda metade do século XX ou a “chamada
atitude pds-moderna como critica generalizada do humanismo metafisico ocidental” é conhecida como o momento
no qual as Ciéncias Humanas viviam o dilema em torno da quebra das certezas conceituais que governavam as
tradicGes tedricas das sociedades complexas até os anos 1960 (a busca da verdade, a busca de um eu unificado, a
busca da fundamentacdo de sentidos inequivocos, a busca da legitimacdo da civilizagdo ocidental, e a busca da
possibilidade de promover pelo conhecimento uma revolugdo profunda das estruturas sociais). E exatamente nesse
contexto de “viragem epistemoldgica” que a comunicagdo vai construindo com mais profundidade os seus
parametros tedricos. Cf. BARBOSA, 2016.
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produtos midiaticos existem enquanto materialidades inscritas fisicamente no mundo, ou seja,
como a “corporeidade” da comunicagdo. Entretanto, considera um equivoco buscar uma
equivaléncia entre objetos empiricos e objetos do conhecimento. Para a professora e
pesquisadora do campo, sdo os diferentes vieses com que perscrutamos a totalidade da vida
social e a formulacdo de indagacdes particulares na investigagdo de um fendmeno que
constituem 0s objetos e préticas comunicacionais: “E resultado de vermos (ou buscarmos

enxergar) nesses objetos e praticas uma dimensdo comunicativa” (FRANCA, 2016, p. 156).

L. C. Martino (2007) insiste que se quisermos conceber a comunicagdo como uma
disciplina autbnoma é preciso pensarmos a sua natureza interdisciplinar como fruto da
exigéncia do seu proprio objeto. Em linhas gerais, 0s processos comunicativos no interior da
cultura de massa constituem o objeto da comunicacdo, mas a caracteristica inaliendvel a
disciplina reside na interpretacdo desses processos tendo como base um quadro tedrico dos
meios de comunicacdo. O pesquisador aprofunda a questdo sugerindo que a comunicacao é
tomada de significacdo quando passa a ter o sentido de uma pratica social de insercdo do
individuo em uma forma de coletividade cuja dinamica se assenta sobre o consumo do presente,
criando para si uma instancia chamada de atualidade. E somente em uma organizag&o coletiva
na qual os atores sociais vivem de seus contatos imediatos, da renovagdo compulsiva dos lagos

coletivos que os meios de comunicagdo passam a ter um papel relevante.

A recorrente insisténcia no contemporaneo como uma “temporalidade comunicacional”
nos faz perceber a dimensao temporal como uma categoria teérica fundamental na defini¢do do
objeto do campo: “E o tempo passando que é o objeto permanente dos estudos
comunicacionais” (BARBOSA, 2016, p. 203). No entanto, o que significa viver no tempo
passando? Quais sdo as marcas singulares do contemporaneo? O que determina as relacdes de
espago-tempo no mundo em que vivemos? Seria 0 tempo presente um agenciador de novas
possibilidades de vida? Mais importantemente, quais sdo as questdes do atual que interessam

as pesquisas comunicacionais?

Para Sodreé (2002, 2014), o que esta de fato em jogo € uma nova forma de consciéncia,
entendida como uma verdadeira mutagdo antropoldgica nos modos de percepcédo, constituicao
psiquica, formas logicas de compreensdo do mundo e sensibilidade humana: “O que muda na
sociedade contemporanea é a profunda afetacdo da experiéncia do atual pela acessibilidade
imediata das novas tecnologias da comunicagdo, que acaba transformando a ‘ferramenta’ (o

dispositivo técnico) numa espécie de morada permanente da consciéncia” (SODRE, 2014, p.
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115). A partir da triade simultaneidade, instantaneidade e globalidade — sob a égide do
capitalismo financeiro —, formas culturais sdo reorganizadas, relagdes sociais séo adaptadas ao
ritmo acelerado das interacfes tecnoldgicas, praticas politicas sdo midiatizadas e afetos séo
sincronizados em um espaco global temporalmente comprimido. Em outras palavras, a
comunicacdo revela-se como principal forma organizativa da ordem sociotécnica que se fixa
no ponto histérico do aqui e agora (ainda que ndo se destine ao confinamento nos parametros

objetivistas estabelecidos pela episteme dita “normal”).

(...) os signos, os discursos, os instrumentos e os dispositivos técnicos séo 0s
pressupostos do processo de formacdo de uma forma nova de socializar, de
um novo ecossistema existencial em que a comunicacdo equivale a um modo
geral de organizacéo (lIbid., p. 14).

O conceito de midiatizagdo tem sido privilegiado nos estudos comunicacionais
justamente por sustentar a hipdtese de uma mutacdo sociocultural centrada no funcionamento
atual das tecnologias da comunicacio'®®. Entretanto, segundo L. M. Martino (2017), escrever
sobre o fendmeno é um desafio dos mais ousados devido a polissemia do conceito que,
reforcada pelos inimeros usos contemporaneos, desafia qualquer interpretacdo imediatista ou
redutora. Além disso, a “sua abertura epistemoldgica parece assumir contornos de tal maneira
que sua operacionaliza¢do metodoldgica chega ao ponto de se diluir” (L. M. MARTINO, 2017,
p. 8), tornando intelectualmente complexo compreender determinados fatos a partir desta
perspectiva tedrica. Nas proximas linhas, analisamos alguns dos sentidos assumidos pelo
termo'®, procurando compreender o fendomeno “em toda a sua pluralidade desafiadora, ndo

como um conceito acabado” (Ibid., p. 9).

Para Carvalho (2017), as pesquisas europeias tém na midiatizacdo uma tematica cuja
relevancia se acentua a partir dos anos 1980, por razdes inclusive politicas. Dentre os esforcos
de pesquisadores brasileiros “de dar um matiz a tematica que seja mais proficua as
especificidades da nossa realidade sociocultural e de configuracdo das midias em suas
interconexdes com as dinamicas sociais” (CARVALHO, 2017, p. 21), destacamos o
pioneirismo dos estudos de pesquisadores da Universidade do Vale dos Sinos (Unisinos), dentre

eles Antonio Fausto Neto, Gilberto Gomes, Jairo Ferreira e José Luiz Braga.

Ainda de acordo com Carvalho (2017), a perspectiva da interagdo como importante

elemento para a compreensao das dindmicas das midias em suas interconexdes com o social e

108 Cf. SODRE, 2014, p. 109.
109 Esta reflexdo foi anteriormente apresentada no Congresso e publicada nos Anais do 11 Seminario Internacional
de Pesquisas em Midiatizacéo e Processos Sociais. Cf. GUEDES; SANTOS, 2018.
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o0 individual pode ser identificada como um ponto comum aos estudos desenvolvidos pelos
pesquisadores da Unisinos. Analisando as condi¢des histdricas de transicao da “sociedade dos
meios” para “sociedade midiatizada”, Fausto Neto (2008) sugere que a midiatizacao resulta da
evolucdo de processos midiaticos que se instauram nas sociedades industriais — tema eleito em
reflexGes analiticas de autores nas Ultimas décadas e que chamam atencdo para os modos de
estruturacdo e funcionamento dos meios nas dindmicas sociais e simbdlicas. Pensando o
processo de expansdo dos diferentes meios técnicos e as suas relagdes com as mudancas
socioculturais, Gomes (2016), define como “sociedade em midiatiza¢ao” um ambiente que
configura para as pessoas um novo modo de ser no mundo, pelo qual os meios ndo mais séo
utilizados como instrumentos possibilitadores das relacfes pessoais, mas fazem parte da

autocompreensdo social e individual.

Para Braga (2006), a midiatizagdo aparece como um “processo interacional de
referéncia”, constituindo uma das formas hegemonicas dos processos de troca implicados em
qualquer acdo interativa: “Assim, dentro da logica da mediatizacdo, os processos sociais de
interacdo mediatizada passam a incluir, a abranger os demais, que ndo desaparecem, mas se
ajustam” (BRAGA, 2006, p. 11). Ja a partir de uma dimensao mais metodoldgica, Ferreira
(2007) apresenta as relagdes e intersecgdes entre dispositivos midiaticos, processos sociais e
processos de comunicacdo como um conjunto de relagdes possiveis de interpretacdo da

midiatizacdo.

Sodré (2014) reitera que a midiatizacdo ¢ uma elaboracdo conceitual para dar conta de
uma nova instancia de orientacdo da realidade capaz de permear as relaces sociais por meio
do desenvolvimento acelerado dos processos de convergéncia midiatica. Entretanto, no caso
especifico da comunicacdo, a espacialidade configurada como midiatizacdo ¢ um ponto de
partida, mas ainda insuficiente por sua abstracdo com referéncia as condi¢cdes concretas e
diferenciadas de vida ou pela auséncia de orientacdo existencial como a que comparece no

conceito aristotélico de bios!*°.

110 Em Etica a Nicdmaco, Aristoteles distingue trés géneros de existéncia (bios) na Polis: bios theoretikos (vida
contemplativa), bios politikos (vida politica) e bios apolaustikos (vida prazerosa, vida do corpo). Partindo da
classificacdo aristotélica, Sodré concebe 0 modo de presenca do sujeito contemporaneo no mundo como um quarto
bios, implicando uma transformacdo das formas tradicionais de sociabilizacdo, além de uma nova tecnologia
perceptiva e mental. Implica, portanto, um novo tipo de relacionamento do individuo com referéncias concretas
ou com o que se tem convencionado designar de verdade, ou seja, uma outra condic&o antropoldgica. Cf. SODRE,
2002, p. 24-25.
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Pensando a comunica¢do na contemporaneidade de modo amplo e critico, o pesquisador
brasileiro (2002, 2014) propde a teoria do processo constitutivo do bios virtual, ou seja, um
ecossistema existencial no qual a midia atua como motor semiético da representacdo em
resposta as necessidades de flexibilizacdo e instantaneidade do capitalismo financeiro
transnacional. A existéncia no interior deste bios tem como pressuposto a organizagao de novas
formas de relacionamento (ndo apenas dos humanos entre si, mas também dos humanos com
as coisas e com a natureza)'!!. Estas novas praticas de sociabilidade tém reorientado 0s nossos
modos de “ver, pensar e sentir”’, constituindo um ente que ainda se oculta ou que nao podemos
conhecer de imediato, mas que devemos, por imperativo ético-politico, trazer a luz por meio da
delimitacdo de conceitos ou da expansdo de ideias, assim como por meio da intervencdo no
espaco publico, sujeitos politicos que somos**?,

Isto é propriamente o bios virtual, uma ambiéncia magneticamente afetiva,
uma recriacdo tecnoestética do ethos, capaz de mobilizar os humores ou
estados de espirito dos individuos, reorganizando seus focos de interesse e de
habitos, em fungdo de um novo universo menos psiquicamente “interiorizado”

e mais temporalmente relacionado ou conectado pelas redes técnicas
(SODRE, 2014 p. 252).

Ao retomarmos o sentido originario de comunicacdo como o fazer organizativo das
mediacgdes simbdlicas imprescindiveis ao comum humano, observamos que uma “ciéncia do
tempo passando” ¢ tdo somente o resultado da exigéncia histérica de se chegar a um
entendimento ético-politico do que esta subsumido nas novas formas que os sujeitos elaboram
o0 comum humano frente a sociabilidade orquestrada pelo bios virtual. Portanto, partimos da
perspectiva proposta por Sodré (2002, 2006, 2014, 2017) que compreende a comunicagcdo como
um campo epistemoldgico com caracteristicas proprias e cujo objeto de estudo ndo se restringe
a midia, sendo esta apenas um dispositivo técnico daquilo que de fato deve ser tratado pela
comunicac¢do: a organiza¢do do comum humano. Para o tedrico brasileiro, “os seres humanos
sdo comunicantes, ndo porque falem (atributo consequente ao sistema linguistico), mas porque
relacionam ou organizam mediagdes simbdlicas — de modo consciente ou inconsciente — em

funcdo de um comum a ser partilhado” (Id., 2017, p. 197).

Dardot e Laval (2017) realizam um trabalho de arqueologia dos discursos em torno do
comum para elaborar um conceito verdadeiramente politico do termo: um principio contrario a

racionalidade neoliberal e a logica da concorréncia que tém estruturado as mentalidades e os

11 Cf, 1d.,2014, p. 141
12 Cf. Ibid., p, 136.
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comportamentos, tanto dos governantes quanto dos governados, especialmente a partir da
década de 1980. Segundo os autores franceses, longe de ser pura invencdo conceitual, a
“reinvindicacdo do comum” ¢ a formula de movimentos e correntes de pensamento que
pretendem opor-se a tendéncia dominante de nossa época: a da ampliacdo da propriedade
privada a todas as esferas da sociedade, da cultura e da vida''®. Paradoxalmente, observamos
que o encadeamento das diferengas para a organizacdo de sentidos e afetos potencialmente
partilhdveis tem servido de estratégia de acdo para movimentos conservadores — incluindo o
MBL — que visam a solidificacdo em escala global de um populismo liberal baseado na légica
do Estado Minimo, racionalidade de mercado, individualismo exacerbado, empreendedorismo

dos sujeitos e economizacédo de aspectos humanos nao originalmente econémicos.

Dardot e Laval (2017) contrastam tradi¢es e usos correntes — teleoldgicos, juristas,
economicistas e filosoficos — que esvaziam o comum de seu sentido grego originario, para
falarem de um “agir comum” que designa o fato de que mulheres e homens se engajam juntos
numa tarefa e, agindo desse modo, produzem normas morais e juridicas que regulam suas agdes:
““Viver juntos’ (...) € ‘por em comum palavras e pensamentos’, ¢ produzir, por deliberacdo e
legislacdo, costumes semelhantes e regras de vida que se aplicam a todos que buscam um
mesmo fim” (DARDOT; LAVAL, 2017, p. 26). A concepg¢ao de um “agir comum’ baseada na
nogdo aristotélica de philia — amizade civica — possui reverbera¢des no conceito de “publicos
afetivos” proposto por Papacharissi (2015) para explicar as formagdes contemporaneas em
rede, tendo em vista que estes grupos sao resultados afetivos do envolvimento de cidad&os
dispersos em uma mesma atividade e da producdo de um estilo de vida comum — se distanciando

da nocao tradicional de comunidades produzidas por uma hierarquia estrita de funcdes.

Retomando a proposta comunicacional formulada por Sodré, “a ciéncia do comum”

conduziria a um modo préprio de inteligibilidade!** do processo de producéo de sentidos e de

113 A proposta dos fildsofos franceses nédo se refere ao tipo de racionalizacdo formulada pelo socialismo e o
comunismo cientifico, mas a capacidade de estabelecer a ligagdo entre as diversas lutas travadas
contemporaneamente contra 0s aspectos mais nocivos do neoliberalismo (mercantilizacdo, privatizacéo,
aquecimento climatico, etc.).
114 O pesquisador contorna o embarago da palavra “ciéncia” como pretensdo de se enunciar verdades absolutas,
propondo algo como um “sistema de inteligibilidade” que privilegia “momentos epistemoldgicos” ou processos
dependentes da estrutura de explicacdo dominante. Neste sentido, teorias diversas, aplicadas a campos e disciplinas
diferentes, podem pertencer ao mesmo sistema de inteligibilidade — o que vai definir esse pertencimento sera a
utiliza¢do, por cada uma das teorias, da mesma “estrutura explicativa” localizada ndo pelo contetdo analisado (o
objeto do conhecimento), mas pela relacdo que ela privilegia, ou seja, pelo processo que subtende a operagdo de
analise: “Essa argumentacdo € engenhosa porque d4 margem a que se enquadrem epistemologicamente as
diferentes analises empreendidas pelos tedricos europeus (substancialistas, os americanos ndo sdo, portanto,
contemplados) no periodo mais prolifico dos estudos comunicacionais, que abrange o estruturalismo, a semiologia,
o sistemismo etc.”. Cf. SODRE, 2014, p. 171-172.
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discursos sociais, redundando na tatica metodoldgica de tratar a comunicagdo em trés niveis
operativos: o relacional, o vinculativo e o critico-cognitivo ou metacritico. O primeiro
englobaria os estudos em torno das questdes midiaticas e que tratam a comunicacao a partir do
paradigma informacional/tecnologico; o segundo, as praticas estratégicas de promocao e
manutencdo do vinculo social, a partir de formas diversas de reciprocidade comunicacional
(afetiva e dialdgica) entre os individuos; o terceiro, as formulagdes tedricas relativas a posicéo
de observacdo e sistematizacdo das praticas relacionais e das estratégias de vinculagéo,

portanto, o espaco da epistemologia®®®.

Neste trabalho, pensamos a comunica¢do como uma ciéncia “voltada para uma maior
compreensdo da natureza do vinculo social frente a sociabilidade orquestrada pela midia, logo,
da comunicacdo no sentido originario da palavra, que diz respeito a organizacdo radical do
comum” (SODRE, 2014, p. 187). Frente ao processo de rearticulagio das relagdes
intersubjetivas pelo bios virtual, questionamos como as diferengas humanas estdo sendo
mobilizadas para a articulagdo do comum nas redes de sociabilidade digital: O que tem
vinculado os “publicos afetivos” (PAPACHARISSI, 2015) na organizagdo de um comum
ampliado por computacéo, telecomunicagdes e midia, aumentando a exterioridade técnica do
homem, ao mesmo tempo que, reduzindo a dimenséo do simbdlico e da linguagem? Em sintese,
como se da a organizacdo dos vinculos sociais para a articulacédo deste comum tdo problematico
é uma das nossas questfes centrais de pesquisa.

Vincular-se (diferentemente de apenas relacionar-se) € muito mais do que um
mero processo interativo, porque pressupde a insercdo social e existencial do
individuo desde a dimensédo imaginaria (imagens latentes e manifestas) até as
deliberac@es frente as orientagOes praticas de conduta, isto é, aos valores. A
vinculagéo é propriamente simbdlica, no sentido de uma exigéncia radical de
partilha da existéncia com o Outro, portanto dentro de uma l6gica profunda

de deveres para com o socius, para além de qualquer racionalismo
instrumental ou de qualquer funcionalidade societéria (Id., 2006, p. 93).

A partir desta concepc¢do de uma ciéncia da comunicacdo voltada para a analise e a
observacdo direta da vinculagdo humana sob a égide das tecnologias digitais, observamos o
bios virtual como uma ambiéncia vinculativa assentada em crencas partilhadas que funcionam
como um lugar-comum destinado a cimentar afetivamente 0s membros das varias
“comunidades” digitais. Conforme afirma Paul Valéry, “toda estrutura social estd baseada na

crenga ou na confianga”!®. Importante apontarmos que o que faz fixar uma crenca ndo é

115 Para uma visdo mais aprofundada das trés dimensdes ou niveis operativos da tatica metodoldgica proposta,
consultar: 1d, 2002, p. 234. Id, 2014, p. 293
116 Cf. SODRE, 2017, p. 206.
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necessariamente a qualidade intrinseca de clareza ou proposic¢ao, mas a solidez de um sistema,
com potencialidade de estimular, desde a primeira infancia, as interages e a faculdade

mimética®'’, sendo, neste plano, a forca da convicgdo maior do que a da verdade*8,

Pesquisando o processo de formagédo de crencas falsas e infundadas na politica, Flynn,

Nyhan e Reifler (2017) recorrem a estudos empiricos sobre a temética para argumentarem que

a interpretacdo que as pessoas fazem de fatos especificos depende se as informacdes disponiveis

reforgam ou contradizem “preferéncias direcionais”. Na politica, “processos direcionais” sao

muitas vezes teorizados como enraizados em afetos, ou seja, a maioria dos objetos politicos

(candidatos, pautas, questdes e disputas) possui uma carga afetiva e as pessoas atualizam

crencas em relacdo aos objetos a partir de avaliacdes afetivas existentes. Para 0s pesquisadores,

guando as pessoas sdo confrontadas com estimulos, as reacdes afetivas tendem a anteceder os

processos cognitivos. Na linha deste raciocinio, os afetos poderiam servir como mecanismos de

direcionamento de pensamentos e, assim, alimentar percep¢des equivocadas. “E a noticia

desejada (expressao do argentino Miguel Wifazki), em que tanto os jornalistas quanto os

publicos preferem reafirmar ou ver expostas nas midias as suas crencas, em detrimento da

descrigdo dos fatos” (Id., 2017, p. 195). Tratando especificamente da relagao entre comunicagdo
e crencas partilhadas, Sodré sugere que:

Em principio, comunicar nada tem a ver com acreditar. A crenga, porém, esta

na base de todo e qualquer sistema de comunicacéo, seja o oral, tipico das

sociedades tradicionais relacionados a Arkhé, seja o moderno, movido a

tecnologias que se estendem desde a escrita até as formas multiplas da

eletrbnica. Na verdade, esta igualmente na base de qualquer sistema que se

afigure como “cultural”, uma vez que os desdobramentos sociossemioticos

dessa categoria requerem um crédito simbolico por parte dos sujeitos afetados.

Por isso, 0 estatuto da crenga como ponto comum entre formagdes simbolicas

diferentes é elucidativo: pode trazer novas luzes para a amplitude conceitual
da comunicacédo (Idem).

Tendo em vista que as mediagdes simbdlicas necessarias para a vinculagdo social, a
atualizacdo de crencas partilhadas e as novas formas de organiza¢do do comum — compativeis
com a sociabilidade orquestrada pelo bios virtual — ndo se reduzem a ldgica sintatica ou
semantica dos signos inerentes a fala e a escrita, faz sentido que a comunicagdo, enquanto um

modo de inteligibilidade das questbes e das muta¢cfes socioculturais contemporaneas, procure

117 para Comte-Sponville (2013), mimético é o que nos impele a imitar (mimeisthai) ou passar pela imitagdo. E
uma dimensdo essencial do desejo. Benjamin (1987b) vé a faculdade mimética como inerente a historia
ontogenética e filogenética do homem. Para o fil6sofo alemdo, talvez ndo haja nenhuma das fun¢es humanas que
ndo seja decisivamente determinada pela sua capacidade de produzir semelhancas.
1181d., 2017, p. 210-211.
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ir além do classico paradigma epistemologico, superando “um velho contencioso da metafisica
que se irradiou para 0 pensamento social: a oposi¢éo entre logos e pathos, a razao ¢ a paixao”
(Id., 2014, p. 177). Conforme analisaremos na secdo subsequente, o nucleo de sentido
constitutivo do comum humano € também feito de matéria sensivel, isto €, de emocdes
construidas socialmente que tém sido tradicionalmente relegadas a um segundo plano pela
I6gica e pela ciéncia. Refletindo sobre as fungdes politicas das emogdes e a importancia deste
estudo para as pesquisas comunicacionais, argumentaremos que “a redugdo do escopo
comunicativo a uma Unica dimensdo antropomérfica — consciente, verbal, restrita ao par

emissor/receptor — deixa escapar a complexidade da comunicagdo” (Ibid., p. 191).
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2.3 Comunicando Crencas e Emoc0es Politicas

O campo da comunicacdo mudou drasticamente nos Ultimos anos e os contextos
especificos nos quais os académicos da area podem trabalhar foram igualmente reconfigurados.
Conforme previamente problematizado, no &mbito das “novas” tecnologias da comunicagdo e
da informagdo j& ndo déo conta por inteiro a racionalidade linguistica, nem as muitas légicas
argumentativas, o que torna inaceitavel a ideia de uma ciéncia da comunicacéo apoiada na mera
estrutura discursiva e, portanto, dependente de processos heuristicos de revelacdo de uma
verdade da representacdo. Além da informacdo veiculada pelo enunciado e pelo que se da a

conhecer na relagdo comunicativa, ha o que se da a reconhecer intersubjetivamente®?®,

Segundo Sodré, é para tentar compreender as formas flexiveis pelas quais age o0 novo
capitalismo e pensar possibilidades emancipatdrias para além dos canones limitativos da razdo
instrumental que os sujeitos da teoria e da pratica comunicacional tém progressivamente se
preocupado em conceber outros modos de inteligibilidade do social em busca de caminhos
tedrico-metodoldgicos que abarquem o emocional, o sentimental, o afetivo e 0 mitico. Em um
cenario, no qual a cultura passa a ser definida mais por signos de envolvimento sensorial do
que pelo apelo ao racionalismo, surge a necessidade de uma outra atitude epistemoldgica e
interpretativa — mais compreensiva, menos intelectual-racionalista, capaz de compreender 0s
fendmenos fora de uma medida universal*?°,

Profundamente imersos num processo civilizatério em que as imagens
exercem um poder inédito sobre 0s corpos e 0s espiritos, comegamos de fato
a nos inquietar com o mistério da realidade sensivel de todos esses signos

visiveis e sonoros que administram o afeto coletivo e também a indagar sobre
0 encaminhamento politico de nossas emoc¢des (SODRE, 2006, p. 15).

Com o propésito de construirmos um quadro tedrico e metodoldgico adequado aos
nossos objetivos de pesquisa, julgamos pertinente problematizarmos, mesmo que brevemente,
algumas diferengas conceituais entre sensagdo, afeto, emocéo e sentimento sem, no entanto,
termos a pretensdo de trabalhar exaustivamente estas abstracGes em busca de uma teoria
singular do sensivel. Conforme sugere Ahmed (2014, p. 6), “a distingdo entre sensacdo e

emocao so pode ser analitica e, como tal, € pressuposta na reificacdo de um conceito”.

De acordo com Comte-Sponville (2013), sensibilidade é a faculdade de sentir ou de

experienciar. A palavra pode significar a condi¢do de um fenémeno fisico (a sensagéo), afetivo

119 Cf. SODRE, 2006, p. 10.
120 Cf. 1d., 2014.
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(o sentimento) ou mesmo intelectual (o bom senso, como sensibilidade ao verdadeiro ou real).
Neste passo, sensivel é o que é dotado de sensibilidade, ou que pode ser percebido pelos
sentidos. A sensacao € uma percepc¢do elementar ou o elemento de uma percepcao possivel. Ha
sensacdo quando uma modificacdo fisioldgica, de origem mais frequentemente externa, excita
qualquer um dos nossos sentidos. Por exemplo, a acdo da luz na retina ou vibragdes do ar nos
timpanos causam alteragdes, via sistema nervoso, no cerebro: é isso que nos permite tomar

consciéncia do que vemos ou ouvimos.

Por afeto o filésofo francés compreende o nome comum e erudito dos sentimentos,
paixdes, emoc0es, desejos, ou seja, de tudo o que nos afeta agradavel ou desagradavelmente:
“E como ecoar em nds o que o corpo faz ou sofre. O corpo sente; a alma experiencia, e isso é
chamado de afeto” (COMTE-SPONVILLE, 2013, p. 35). Seguindo esta linha de pensamento,
emocdo é um afeto momenténeo que nos move mais do que nos estrutura (como faria um
sentimento) ou que nos envolve (como faria uma paixdo'?t). Por exemplo, a raiva, 0 medo, 0
amor a primeira vista sdo emoc¢6es, mas que podem levar a paixdes ou sentimentos, assim como
0 adio, a ansiedade ou o amor. Finalmente, sentimento é a consciéncia que temos de qualquer
coisa que acontece em nossos corpos, que mude nossa poténcia e, especialmente, que nos faga
feliz ou triste. Este € o nome comum dos afetos, contanto que eles sejam duradouros
(diferentemente das emocdes) e digam respeito a mente mais do que ao corpo ou aos sentidos
(ao contrario das sensacdes): “O corpo sente, a mente experiencia: esta € a diferenca entre uma

sensagdo e um sentimento” (Ibid., p. 839)

Le Breton (2009, p. 113) propde uma diferenciacdo a partir de bases temporais entre 0s
“diferentes tragos da vida afetiva”. Para o antropologo francés, o sentimento ¢ uma tonalidade
afetiva aplicada sobre um objeto, a qual é marcada por sua duracdo e homogénea em seu
contetido sendo em sua forma. A emocao é a propria propagacao de um acontecimento passado,
presente ou vindouro, real ou imaginario, na relacdo do individuo com o mundo. Ela consiste
num momento provisoério, originando-se de uma causa precisa onde o sentimento se cristaliza
com uma intensidade particular: alegria, colera, desejo, surpresa ou medo. Em outras palavras,

“a emocdo preenche o horizonte, ela é breve e explicita em seus termos gestuais — mimicas,

121 paixdo ¢ aquilo que sofremos, mas em si mesmo, sem poder preveni-lo ou supera-lo. E o oposto ou o simétrico
da agdo: a alma se submete ao corpo, diriam os classicos, isto é, a parte de si que ndo pensa ou que pensa mal. A
loucura é, portanto, o extremo da paixao, assim como uma tendéncia ou uma inclinagdo séo suas formas benignas.
Mas usamos o termo, geralmente, em um meio termo entre um e outro. Cf. COMTE-SPONVILLE, 2013, p. 676.
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posturas e modificacdes fisioldgicas. O sentimento instala a emocéo no tempo, diluindo-a numa
sucessdo de momentos conexos” (Le BRETON, 2009, p. 113).

Neste trabalho, nos fixamos no estado designado pela palavra emocao por compreendé-
la como “um tipo de afeto” que ocorre com maior frequéncia no vocabuldrio moderno da
afetividade, havendo um “certo consenso tedrico no sentido de que ela dd unidade aos
fendmenos sensiveis, fazendo com que o estado afetivo dominante permeie todos os estados de
consciéncia” (SODRE, 2006, p. 29). Conforme enfatiza Comte-Sponville (2013, p. 311), os
limites entre os diferentes efeitos afetivos ou conceitos sdo borrados, e esse borrdo é essencial

para a emocao: se 0s vissemos de forma absolutamente clara, ndo seriamos movidos.

Apesar deste aparente consenso tedrico, diferentes perspectivas sobre as emogdes tém
sido contemporaneamente trabalhadas nas pesquisas comunicacionais havendo, entretanto, uma
“hegemonia da concepgdo psicoldgica” (FREIRE FILHO, 2016, p. 3) que obscurece
possibilidades de analise politica e cultural de normas afetivas enquanto produtos socialmente
construidos que, juntamente com outras forcas disciplinares, constrangem e produzem
identidades. De acordo com Coelho & Rezende (2010), uma ideia muito constante no
pensamento das sociedades ocidentais modernas é a de que a capacidade de sentir emocdes
resultaria do equipamento psicobioldgico inerente a espécie humana e seria, portanto, natural e
universal. Por um lado, as emoc¢bes sdo pensadas como tendo origem no funcionamento do
corpo (aspectos biol6gicos que preexistem ao social) e, por outro, sdo compreendidas como
fendmenos subjetivos, individuais e particulares (unidades que dizem respeito a singularidade

psicolégica do sujeito).

As ciéncias sociais tém problematizado estes argumentos, colocando o debate sobre o
carater das emocgdes em outras bases: “as emoc¢des embora situadas no corpo, tém com este uma
relagdo que ¢ permeada sempre por significados culturalmente e historicamente construidos”
(COELHO & REZENDE, 2010, p. 33). Esta visdo ¢ aprofundada pela nog¢ao de “pedagogia das
emogdes” elaborada por Freire Filho (2016, p. 7) que, efetuada por instituices como a familia,
a escola e a midia, sanciona movimentos de aproximacao e de afastamento social, apresentando,
desde a infancia, determinados atores, experiéncias e ambientes como sendo, intrinsecamente,

amaveis ou temiveis, dignos de compaixao ou de asco, fontes de alegria ou de infelicidade.

A fim de analisarmos empiricamente a retorica emocionalmente inflamada do MBL —
disseminada em sua pagina do Facebook a partir de conteidos multimodais produzidos pelos
“memeiros” do grupo — para 0 processo de deposicdo da ex-presidente Dilma Rousseff, neste
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trabalho de dissertacdo, privilegiamos a perspectiva socioantropolégica das emogdes enquanto
produtos socialmente construidos a partir de trocas simbolicas estabelecidas em contextos
historicos, culturais, ideolégicos e econdmicos especificos e, portanto, com fun¢des morais e

politicas!??.

Entre os autores classicos, George Simmel (1858-1918) e Emile Durkheim (1858-1917)
fazem contribuic6es significativas no processo de desconstrucdo da visdo de emog¢do como um
aspecto da experiéncia individual humana, elegendo-a como um objeto da sociologia'?.
Simmel (1964) privilegia a dimenséo afetiva das formas ao examinar a questao da coesao social
como procedente das trocas, relagdes e acles reciprocas entre individuos; um movimento
intersubjetivo, uma “rede de afiliagdes”. O socidlogo alemao discute a contribuigdo de
sentimentos, como a fidelidade e a gratiddo, para a estabilidade da vida social, considerando
aquele como um sentimento “sociologicamente orientado”, que decorre da antiguidade de uma

relacdo, e este como “o sentimento que motivaria a reciprocidade”.

Fundador de uma tradicdo socioldgica inclinada a ver nas condutas individuais reacdes
a “fatos sociais” exteriores, Durkheim ([1912] 1989) explora a tensdo individuo-sociedade na
experiéncia das emogdes, sugerindo que estas ndo sao expressdes espontaneas da sensibilidade
individual, mas ritualmente organizadas. O socidlogo francés reconhece a existéncia de uma
forma controlada de viver as emocGes gque varia entre as diferentes sociedades e culturas.
Mauss ([1921] 1999) faz avancar a reflexdao durkheimiana, pensando “a expressao obrigatdria
dos sentimentos” como linguagens a partir das quais os individuos comunicam aos outros € a
si mesmos aquilo que sentem em um codigo comum. Para o autor, as expressdes coletivas sao

como frases e palavras: se devem ser ditas, é porque o0 grupo as compreende.

Mais contemporaneamente, porém ainda bastante influenciado pelo pensamento
durkheimiano, Le Breton (2009, p. 126-127) analisa a relacdo entre afetividade e vinculo
social, apontando as emocdes como modos de afiliagdo a uma comunidade social, uma maneira
de se reconhecer e de poder se comunicar em conjunto sobre a base da proximidade
sentimental: “Elas ndo sdo espontaneas, mas ritualmente organizadas. Reconhecidas em si e

exibidas aos outros, elas mobilizam um vocabulario e discursos: elas provém da comunicagédo

122 Cf. COELHO & REZENDE, 2010.

123 Importante apontarmos que, embora contemporaneos, o projeto socioldgico simmeliano estd em franca

oposicdo a sociologia durkheimiana. Enquanto este considera os fendmenos sociais isolados dos sujeitos

conscientes que 0s pensam e os trata como coisas exteriores, aquele procura explicar a natureza subjetiva das

interagdes sociais para evitar a reificagdo dos “fatos sociais”. Cf. MATTELART & MATTELART, 2000, p. 24.
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social” (Le BRETON, 2009, p. 120). Corroborando com esta tradicdo de pensamento,
Maffesoli (2014) — ocupante da cadeira que pertencia a Durkheim na Sorbonne — enfatiza que
mesmo as “tribos pés-modernas” possuem suas caracteristicas tribais de divisdo de emogdes e
de paixdes comuns, sendo “afetadas” por elas e estando longe do ideal de dominio de si, que
era a especificidade moderna: “Como foi o caso, nos periodos pré-modernos, hd empatia em
moda. Pathos exacerbado pelas redes sociais, sites comunitarios e outros mailing lists cuja

caracteristica essencial ¢ a ambiéncia emocional” (MAFFESOLLI, 2014, p. 182).

Diante deste breve panorama tedrico, nos cabe questionar como as emog¢des podem ser
socialmente construidas. Partindo de uma perspectiva cognitivista que rejeita as nocGes de
emocBes como sentimentos ininteligentes ou forcas corporais, Nussbaum (2004) se aproxima
da ideia de emocgGes como julgamentos sobre objetos especificos, sugerindo que as crengas sao
as bases fundamentais das emogdes: “as crengas estdo conectadas as emogoes de uma maneira
muito intima: elas parecem fazer parte do que a emogao é em si mesma” (NUSSBAUM, 2004,
p. 27). Dessa forma, crencas precisam ser produzidas e alimentadas para que certas emocoes
sejam tornadas publicas. De acordo com a autora, “politicos ndo tém como influenciar
diretamente os estados corporais e 0s sentimentos de suas audiéncias. O que eles podem
influenciar sdo as crengas que as pessoas tém sobre uma situagdo” (Idem.). A filésofa norte-
americana argumenta que Aristoteles ja insistia neste ponto na Retorica, na qual ele da
conselhos aos jovens palestrantes sobre como criar ou modificar emocGes em seu publico,
fazendo com que o publico acredite em certas coisas sobre a situacdo vivida: “Esta é a razdo

pela qual a retorica politica € tdo emocionalmente poderosa” (Ibid., p. 26).

O exercicio da retdrica, enquanto arte da comunicacao persuasiva, € uma parte essencial
da mais basica de todas as fun¢fes humanas: pensar e comunicar o pensamento. Dai a especial
atencdo que Aristételes Ihe dedicou, codificando principios metodoldgicos e técnicos a fim de
aticar emocdes e convencer diversos publicos*?*. No Livro 11 do tratado, o filésofo define e
classifica algumas emocdes, considerando quais séo as disposi¢cbes em que se encontram as
pessoas em tais estados de espirito, contra quem o fazem e porque razoes. “As emo¢Oes Sao as
causas que fazem alterar os seres humanos e introduzem mudancas nos seus juizos, na medida
em que elas comportam dor e prazer: tais sdo a ira, a compaixao, o0 medo e outras semelhantes,
assim como as suas contrarias” (ARISTOTELES, 2015, Livro II.1, p. 116).

124 Cf. ALEXANDRE JUNIOR. Prefécio a Retorica. In: ARISTOTELES, [384-322 a.C.] 2015.
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Se a ira € um desejo acompanhado de dor que nos incita a exercer vinganca explicita a
algum desprezo manifestado contra nos, ou contra pessoas de nossa convivéncia, o orador deve
persuadir, por meio do discurso, 0s seus ouvintes de maneira que sintam na disposicdo de se
converterem a ira, representando os seus adversarios culpados daquilo que a provoca e como
sujeitos dotados de um carater capaz de a excitar'?®. Se admitimos que 0 medo consiste numa
situacéo aflitiva ou numa perturbacéo causada pela representacdo de um mal iminente, ruinoso
OuU penoso, portanto, convém ao orador advertir os seus ouvintes no sentido de que pode
acontecer-lhes mesmo alguma coisa de mal (sabendo que até outros mais poderosos que eles
também sofreram). Convém ainda demonstrar-lhes como é que gente da mesma condigéo sofre
ou ja sofreu, tanto por parte de pessoas de quem ndo se esperaria, assim como por coisas e em

circunstancias de que n&o se estava a espera’?,

A indignacdo contrapde-se, sobretudo, a piedade. Ao passo que sentimos indignacao
contra os que imerecidamente gozam da felicidade, sentimos tristeza e compaix&o com o0s que
sofreram um mal imerecido. Pode parecer que a inveja é, da mesma maneira, 0 contrario da
piedade, mas ela € uma pena perturbadora que concerne o éxito, ndo de quem ndo o merece,
mas de quem € nosso igual e semelhante. Muito embora sejam diferentes pelas raz@es ja
apontadas, tanto a indignagdo quanto a inveja constituem obstéaculos e sdo igualmente Uteis para

impedir que a compaixdo se manifeste!?’.

A andlise aristotélica sobre a impossibilidade da compaix&o ser suscitada em casos de
indignagéo e inveja serve para o entendimento de algumas reagfes emocionais antipetistas e
sentengas formuladas nos “tribunais virtuais” brasileiros (FREIRE FILHO, 2016, p. 16).
Primeiramente, se nos indignamos com 0s que imerecidamente gozam de boa fortuna e
sofremos com os que sofrem reveses imerecidos, nos alegramos (ou pelo menos ndo teremos
compaixdo) com os que sofrem merecidamente. Portanto, quando politicos acusados de
corrupcao sdao punidos ou pobres criminosos sdo linchados publicamente, ndo ha “homem
honrado” que ndo sinta prazer. Sob uma légica semelhante, quando uma pessoa sente tristeza
por algo que alguem possa vir a ter, sentira prazer pela sua privagdo. O filosofo complementa
0 pensamento sublinhando que “uma vez que o que € antigo surge como algo que esta mais

préximo daquilo que nos é natural, segue-se, necessariamente, que as pessoas que possuem um

125 A calma é o oposto da colera, podendo ser definida como um apaziguamento e uma pacificacdo desta. Cf.
ARISTOTELES, [384-322 a.C.] 2015, Livro II. 2 e 3, p. 116-123.
126 A confianga é o contrario do medo, e o que inspira confianga é o contrario do que inspira medo. Cf. Ibid., Livro
1.5, p. 127-130.
127 Cf. Ibid., Livro 11.9 e 10, p. 138-142.
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bem ou o adquiriram recentemente e a ele devem a sua prosperidade provoquem mais
indignagdo” (Ibid., Livro IL9, p. 139). Este pode ser apontado como um caminho para a
compreensdo do porqué alguns programas sociais criados durante os 13 anos de governo petista
tenham despertado tanta indignacao nas classes média e alta brasileiras: teria sido retoricamente
alimentada a crenga de que aqueles que os recebem tém o que ndo lhes pertence — privilégios e
regalias —, “pois ndo ¢ justo que aqueles que ndo sdo nossos iguais sejam julgados dignos de

bens iguais aos nossos” (Ibid., p. 140).

Quais seriam, entéo, os fundamentos para as crencgas? Seriam as experiéncias pessoais,
herangas culturais, convicgGes por fé ou proposicoes logicamente verificaveis que nos levariam
a crer em algo? Estas sdo perguntas extremamente complexas que tém instigado reflexdes
filoséficas por muitos séculos e as quais ndo possuimos uma resposta concreta, no entanto,
apontamos que a instantaneidade maltipla e fragmentada das redes de sociabilidade digital tem
contribuido significantemente para que os julgamentos tendam a ser mais estéticos do que
morais; algo que se confunde com as impressdes dos sentidos e é incessantemente alimentado
pelas emocdes. Nesta linha de pensamento, Sodré (2006, p. 19) levanta a hipotese de um
fendmeno que valeria pela pura intensidade performativa de sua mimese, isto €, por uma
experiéncia intensa de apreensdo de aspectos da vida, diante da qual o conteddo ou a matéria

do acontecimento acaba tornando-se indiferente.

Refletindo a partir das especulacdes de Wittgenstein'?® sobre como chegamos a dizer
que sabemos ou temos certeza de alguma coisa, Sodré (2006, p. 42-43) sugere que o que faz
fixar-se a crenca ndo é uma qualidade intrinseca de clareza da proposi¢do, mas a solidez do
sistema. A crenca pode ser solidamente fixada por confianca na autoridade das fontes, por
aquilo que se transmite de uma certa maneira, isto €, no interior de uma totalidade, um meio,
experienciado como vital, por ser fonte de razoabilidade e afeto, logo, de convencimento. Neste
sentido, podemos pensar o bios virtual como um sistema — constituido por uma multiplicidade
de comunidades afetivas — no qual impulsos digitais, imagens e impressdes dos sentidos se
convertem em préaticas sociais: “No lugar, portanto, de uma comunidade argumentativa e
consensual, produtora de normas e sentido num contexto intersubjetivo de livre discusséo,
emerge uma comunidade afetiva de base estética, onde a paixdo dos sujeitos mobiliza a

discursividade das interacdes” (Ibid., p. 66).

128 Para o filosofo austriaco, “toda verificagdo do que se admite como verdade, toda confirmagéo ou invalidagdo
acontecem no interior de um sistema. (...) O sistema ndo é tanto o ponto de partida dos argumentos quanto o seu
meio vital”. Cf. WITTGENSTEIN, Ludwig. De la Certitude. Gallimard, 1976, p. 51
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Para Lazzarato (2006), a modulagdo dos afetos pelos “dispositivos tecnologicos de
controle”?® visa a ativacdo da dimensdo comum dos julgamentos e crengas para a reproducéo
das condicGes de existéncia de uma populacdo. O filésofo e socidlogo italiano analisa
especificamente como a modulacdo dessas forcas sdo capturadas pelos dispositivos de
comunicagdo e transformadas em poténcias sociais e econOmicas capazes de produzir
subjetividades através da exploragdo do agenciamento da “diferenca e da repeticio”?30. A
perspectiva de um Uanico mundo possivel aprisiona a poténcia das multiplicidades,
neutralizando os diferentes modos de existir, pensar, sentir e acreditar, subordinando-os a
reproducdo: “Aquilo que ¢ aprisionado ¢ o fora. O que € enclausurado € o virtual, a poténcia de

transformacéo, o devir” (LAZZARATO, 2006, p. 69).

Por mais paradoxal que seja, o advento da socializacdo por meio dos dispositivos
tecnoldgicos se faz acompanhar da ascensdo da dimensdo afetual no plano das relactes
humanas*®!. Em outras palavras, a intensificacdo da comunicabilidade digital privilegia a
matéria sensivel constitutiva do comum, ou como prefere Paul Virilio'*?, a “sincronizagio
global dos afetos”. E imperativo para uma ciéncia — cuja questo central é a compreensdo da
natureza da vinculagdo frente a sociabilidade orquestrada pela midia — adotar uma atitude
epistemoldgica que leve em consideracdo que o comum organizador das diferengas humanas
para a articulagdo em redes de “comunidades afetivas” pode ser simultaneamente verbalizado,

cantado, gesticulado, pensado e sentido.

Com base no marco teorico explorado pela pesquisa, sugerimos que a fungédo politica
dos conteudos multimodais produzidos e disseminados pelo MBL em sua pagina no Facebook
no contexto das trés votacdes do impeachment em 2016 foi a ativacdo e o fortalecimento de
crencas sobre a ex-presidente Dilma e 0 governo petista, instituindo um lugar-comum para a

vinculagdo intersubjetiva e a conformagao de “publicos afetivos” em rede.

Papacharissi (2015) aponta cinco tendéncias definidoras dos publicos afetivos que
podem ser diretamente relacionadas aos “memes do MBL” e a pagina do movimento no

Facebook: 1) os publicos se materializam singularmente e deixam pegadas digitais; 2)

129 | azzarato faz uma direta alusdo ao conceito deleuziano de “sociedade de controle”. Cf.: DELEUZE, Gilles.
Post-Scriptum sobre as Sociedades de Controle. In: . Conversacgdes. Sdo Paulo: Editora 34, 2008.

130 O filésofo se refere a nogio deleuziana de “diferenca e repeti¢io” a partir da qual a diferenca se sobrepde a
mesmidade/identidade, criando a intensidade e a profundidade. Cf. DELEUZE, Gilles. Diferenc¢a e Repeti¢do.
Lisboa: Relogio D’ Agua Editores, 2000.

131 Cf. SODRE, 2014, p. 293.

182 Cf. VIRILIO, Paul. The Administration of Fear. Semiotex(t)e, 2012 apud Idem.
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fomentam acOes conectivas, mas, ndo necessariamente, acoes coletivas; 3) sdo empoderados
por meio de declaragBes publicas de opinibes, fatos, ou uma combinacdo de ambos, que
produzem ambiéncia e feeds de noticias sempre funcionando; 4) normalmente produzem
rupturas nas narrativas politicas dominantes pela visibilidade que proporcionam a pontos de
vista minoritarios; 5) os fluxos ambientais fomentam puablicos reunidos a partir de certas
caracteristicas afetivas comuns: o impacto é simbdlico, a agéncia reivindicada € semantica e o

poder é liminar

Deste modo, para verificarmos empiricamente como o0 MBL fez uso de uma retorica
emocionalmente apelativa para a vinculacao afetiva de um pablico heterogéneo e disperso em
sua cruzada digital pelo impeachment, analisaremos os multimodais publicados pelo
movimento em sua pagina no Facebook em trés momentos decisivos para a deposicao da ex-
presidente: a autorizagdo do processo pela Camara dos Deputados, a sua instauragdo pelo
Senado Federal — com o afastamento da ex-presidente Dilma Rousseff por até 180 dias —, e a
votacdo final que removeu Rousseff definitivamente do Palacio do Planalto (ocorridas,
respectivamente, em 17 de abril, 12 de maio e 31 de agosto de 2016). Como os “memes do
MBL” combinaram textos ¢ imagens para colocar em pratica a estratégia de agdo populista
liberal do movimento no contexto do impeachment, fortalecendo crencas sobre o governo

petista e instituindo um lugar-comum para a vinculagdo de “publicos afetivos” em rede.
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3. OS “MEMES DO MBL” NO IMPEACHMENT
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3.1 Reflexdes Metodoldgicas

Segundo Milner (2013b, p. 9), a Analise de Discurso Critica — ADC foca na forma,
conteddo e aspectos interdiscursivos dos artefatos midiaticos, enfatizando a relacdo entre o que
é comunicado e as realidades sociais a essa comunicacao. No entanto, por enquanto a ADC tem
historicamente se concentrado em palavras, as conexdes intertextuais dos memes de Internet
para a ressignificacdo de declaragGes publicas, criacdo de justaposi¢cdes de imagens, producdo
de metaforas e/ou postulacao de “verdades universais” sao predominantemente multimodais.
Diante das limita¢cdes do método de pesquisa tradicional em apreciar como visdes de mundo e
interesses particulares sao projetados em combinacgdes verbais e visuais mais sutis, a Analise
de Discurso Critica Multimodal é melhor indicada para pesquisarmos como imagens e textos
foram estrategicamente combinados pelo MBL para a criacdo de contetdos digitais durante os

periodos compreendidos pelas trés votaces do impeachment no Congresso Nacional em 2016.

Dialogando com autores como Fairclough, van Dijk, Fowler e Kress, Wodak (2001)
enfatiza que o discurso em si € uma pratica social usada em contextos especificos para a
producdo/manutencdo de poder. A partir da perspectiva foucaultiana, a linguista austriaca
observa que o discurso é também um meio para a representacao das préaticas sociais e uma forma
de saber. Partindo da compreensdo dos discursos tanto como instrumentos do poder e da
construcdo social da realidade para estabelecer um distanciamento epistemologico da
postulacdo de simples relacdes deterministas entre o textual e o social, a ADC ¢é caracterizada
como uma abordagem metodoldgica que proporciona a interdependéncia entre interesses de
pesquisa e compromissos politicos na analise de amplas unidades discursivas enquanto
unidades basicas da comunicacdo (assim como 0s processos sociais nos quais estas unidades e
os sentidos partilhaveis sdo produzidos). Considerando que “criticar ¢ essencialmente tornar
visivel a interconectividade das coisas” (FAIRCLOUGH, 1985, p. 747), a ADC é um método
capaz de trazer a luz as relagGes estruturais opacas e transparentes de dominacao, discriminacéo,

poder e controle que se manifestam na linguagem.

Para Wodak (2001, p. 11), o poder é exercido ndo apenas pelas formas gramaticais
textuais, mas também pelos géneros associados a determinadas ocasides sociais. Refletindo a
respeito dos géneros das manifestagdes discursivas na criagdo ideoldgica e na vida, Bakhtin
(1992) sugere que os diferentes campos da atividade humana sdo ligados ao uso da linguagem
empregada na forma de enunciados. Apesar de cada enunciado particular ser individual, os
diferentes campos de utilizacdo da lingua elaboram seus tipos relativamente estaveis de

enunciados, denominados de géneros do discurso. Deslocando a perspectiva bakhtiniana para a
99



contemporaneidade de redes, analisaremos metodologicamente os “memes do MBL”, ou
melhor, os “posteres politicos online do MBL” como géneros estaveis da comunicacdo digital
resultantes das dindmicas préprias que um grupo de atores especifico imprime a um conjunto
de modalidades signicas — textuais e imageticas — no contexto do processo de deposicao da ex-

presidente Dilma.

Levine e Scollon (2004) reconhecem que todos os discursos sdo inerentemente
multimodais, ou seja, a linguagem em uso — seja na forma falada ou escrita — é sempre e
inevitavelmente construida por meio de multiplos modos de comunicacdo, incluindo vozes,
gestos, expressdes corporais, olhares, imagens, tipografias, fontes, layouts e/ou cores.
Entretanto, devido as novas formas de discurso e as novas formas de analisar os discursos
possibilitadas pela Internet, ha um crescente apelo entre os analistas em apreciar as facetas
multimodais dos discursos digitalmente mediados para a negociacdo e construcdo de

significados comuns.

Um dos pioneiros nos estudos sobre a interacdo entre o verbal e o visual, van Leeuwen
(2004, p. 7) afirma que devemos considerar os podsteres, anuncios publicitarios e outros
semelhantes como atos comunicativos singulares e multimodais nos quais imagens e textos se
harmonizam como os instrumentos de uma orquestra, sendo a coesao geralmente reforcada por
alguma forma de unicidade estilistica entre imagem, linguagem, tipografia e layout. Portanto,
por evidenciar as escolhas verbais e ndo-verbais feitas por produtores de contetidos multimodais
e 0s aspectos sociais-normativos destas escolhas, a Analise de Discurso Multimodal Critica é o
método de pesquisa mais apropriado para investigarmos como textos e imagens foram
combinados por um grupo de tendéncia populista liberal para a ativacdo de crengas sobre o
governo petista e a vinculagdo dos publicos a partir do compartilhamento de expressfes de

performatividade emotiva.

O desenho metodoldgico foi dividido em trés etapas: coleta dos dados, exploracao
quantitativa do material e analise de natureza qualitativa-interpretativa. Paralelamente,
conduzimos a pesquisa a partir da combinacéo de trés niveis de andlise: 1) conjuntural, ou seja,
em relagdo ao tempo politico-econdmico-social no qual foram produzidos e que compreende as
trés votacdes pela retirada de Dilma Rousseff e do governo petista do poder; 2) os momentos
particulares nos quais as praticas discursivas sdo construidas, ou seja, 0s acontecimentos
especificos que suscitaram a producdo e circulacdo dos conteudos digitais; 3) os discursos

multimodais em si, ou seja, a combinacgdo de textos e imagens para a construcdo de sentidos
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comuns e a conformacdo de “publicos afetivos” em rede. Neste contexto, os seguintes

problemas de pesquisa conduziram o processo investigativo:

Q1) Como classificar os contetdos multimodais produzidos e compartilhados pelo MBL

em sua pagina do Facebook durante o processo de impeachment?

Q2) Por que o movimento se apropria de forma intensa da linguagem dos memes de

Internet em sua cruzada digital a favor do impedimento da ex-presidente Dilma?

03) Quais as fungoes politicas dos autodenominados “memes do MBL " na estratégia

de acdo populista liberal do movimento?

Tendo em vista a dificuldade em coletar e analisar dados de toda a participagéo digital
do MBL nas manifestacdes a favor do impeachment — oficialmente compreendida entre 01 de
novembro de 2014 e 31 de agosto de 2016 — o recorte temporal da pesquisa foi estabelecido a
partir das trés votacdes do processo no Congresso Nacional em 2016 (17 de abril, 12 de maio e
31 de agosto) por compreendermos que nestes momentos a retérica do MBL é afinada em torno
do fortalecimento de sentimentos pré-impeachment para que os cidaddos comuns acreditassem
na legitimidade do processo, se unissem em rede para exercer pressao nos parlamentares que
iriam decidi-lo e tivessem esperanga em um futuro liberal para o Brasil. Operacionalizado entre
os dias 26 de maio e 09 de junho de 2018, o corpus da pesquisa foi gerado pela coleta manual
na pagina do MBL no Facebook!* de todos os conteudos multimodais produzidos e postados

pelo grupo entre os 10 dias antes e os 10 dias apds cada uma das datas pré-estabelecidas.

10 dias antes Datas das votacbes 10 dias depois
Periodo 1 07 de abril 17 de abril 27 de abril
Periodo 2 02 de maio 12 de maio 22 de maio
Periodo 3 21 de agosto 31 de agosto 10 de setembro

Tabela 1: Recorte Temporal da Pesquisa
Fonte: Elaborado pelo autor

Apds estabelecermos o recorte temporal, coletamos 795 contetdos imagéticos e textuais

em um total de 63 dias de postagens (divididos em 3 periodos de 21 dias/cada). Para que uma

133 A escolha pelo Facebook foi determinada pelo critério da popularidade. De acordo com Moretto e Ortellado
(2018), no Brasil, o Facebook é a midia social favorita: 52% dos brasileiros urbanos consomem suas noticias
didrias no site e aproximadamente 12 milhGes de usuérios interagem com pdginas politicas na plataforma.
Ademais, o Facebook é a rede social que o MBL possui mais seguidores, perfazendo um ndmero total de
2.809.547. Em segundo lugar esta o Instagram com 184.000 e em terceiro o Twitter com 146.000 seguidores. Cf.
Dados de 27 de julho de 2018.
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andlise empirica mais detalhada fosse viabilizada, optamos por trabalhar com uma amostra — a
95% de grau de confianca e margem de erro de 3% — de 632 imagens, selecionadas

aleatoriamente por meio do comando sample do software Stata:

Corpus total Amostra (95% X 3%) Porcentagem Média
Periodo 1 351 contetdos 265 contetdos 41,93% 12,62/dia
Periodo 2 263 contetdos 212 contetdos 33,54% 10,10/dia
Periodo 3 181 conteldos 155 conteldos 24,53% 7,38/dia
TOTAL 795 conteldos 632 conteldos 100% 10,03/dia

Tabela 2: Corpus Total e Amostra da Pesquisa
Fonte: Elaborado pelo autor

A partir da exploracdo quantitativa do corpus, cruzamos dados que nos possibilitaram
confirmar ou refutar as seguintes hipoteses levantadas ao longo da pesquisa:

HI) Os “memes do MBL” sdo majoritariamente posteres politicos online que se
aproximam da linguagem dos memes de Internet, adaptando a propaganda politica
para os ambientes de sociabilidade digital e viralizando as bandeiras politico-

ideolodgicas defendidas pelo grupo.

H2) A possibilidade do didlogo direto com publicos heterogéneos e dispersos é uma das
razbes pelas quais o0 MBL se apropria de forma intensa da linguagem vernacular dos

memes de Internet em sua cruzada digital a favor do impeachment.

H3) O MBL se apropria de elementos da linguagem dos memes de Internet —a lacracéo,
0 antagonismo as diferencas e a trollagem — para potencializar durante o processo de
impeachment a retdrica agressiva, combativa e nocauteadora que se constituiu como o

modus operandi do movimento fazer ativismo politico digital.

Finalmente, integramos dados quantitativos e uma andlise de natureza qualitativa-
interpretativa para investigarmos se e como os “memes do MBL " combinaram textos e imagens
para colocar em pratica a estratégia de acédo populista liberal do movimento no contexto das
trés votacdes do impeachment no Congresso Nacional, fortalecendo crencas sobre o governo

petista e instituindo um lugar-comum para a vinculagdo de “publicos afetivos” em rede.
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3.2 “Memealizando” as Votacdes no Congresso

Apods caminharem mais de mil quilometros na “Marcha pela Liberdade” — que saiu de

Sdo Paulo em 24 de abril de 2015, passando por Minas Gerais e Goias para chegar em Brasilia

no dia 27 de maio — integrantes do Movimento Brasil Livre protocolaram um pedido de

impeachment da ex-presidente Dilma na Camara dos Deputados. Mesmo que o pedido nédo

tenha sido acolhido pelo comando da Cémara para ser analisado no plenario da Casa, a

caminhada angariou ampla visibilidade midiatica e apoio popular para o grupo (arrecadando
R$ 59.293,27 em uma campanha de crowdfunding organizada digitalmente):

O povo brasileiro foi as ruas nesse ano e protagonizou as duas maiores

manifestacGes politicas da histéria do pais. Nas duas vezes deixou bem claro

que o que quer ¢ o fim do autoritarismo, o fim da corrup¢do como método de

governo, o fim do governo Dilma Rousseff. As bases do Palacio do Planalto

foram abaladas e hoje a presidente sé € apoiada por 13% da populacdo. Ainda

assim, 0s congressistas se recusam a representar aqueles que os elegeram, se
recusam a ouvir a voz das ruas.

Por conta disso, torna-se urgente o agravamento das acdes politicas por parte
dos grupos envolvidos no combate ao governo petista. Um agravamento ndo
apenas de intensidade, mas de natureza. O Movimento Brasil Livre faz sua
parte e convoca 0s brasileiros a marcharem até Brasilia para mostrar aos
politicos que a populacdo cansou de ser pautada por eles, que eles devem
representar 0s anseios populares e que serdo responsabilizados caso sejam
omissos (MOVIMENTO BRASIL LIVRE, 2015)**.

Dentre os mais de dez pedidos de afastamento protocolados, o entdo presidente da
Cémara dos Deputados, Eduardo Cunha, deu andamento ao requerimento formulado pelo
jurista Hélio Bicudo, juntamente com a advogada Janaina Paschoal e o advogado Miguel Reale
Junior, autorizando a abertura do processo de impeachment da presidente Dilma Rousseff em
02 de dezembro de 2015. Cumprindo o rito processual estabelecido pelo Regimento da Camara,
em 17 de marco de 2016, foi eleita por votacdo aberta a comisséo especial que analisaria o
pedido e decidiria sobre a sua admissibilidade. Em 11 de abril, 0 grupo composto por 65
deputados aprovou — por 38 votos a 27 — parecer favoravel ao prosseguimento do processo que
deveria ser apreciado pelo plenario da Casa no dia 17 do mesmo més. Para ser aprovado, o
parecer dependeria do apoio de, pelo menos, dois tercos dos 513 deputados, ou seja, 342

votost®,

134 In: Site Kickante. Disponivel em: https://goo.gl/reyYXY. Acesso em: 29 de janeiro de 2019.
135 Cf. PASSARINHO, 2015
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De acordo com a amostra analisada pela pesquisa, entre os dias 07 e 27 de abril*3*, foram
produzidos e compartilhados na pagina do MBL no Facebook um total de 265 conteudos
multimodais (uma média de 12,62/dia), sendo 62,26% (N=165) referentes ao periodo antes da
votacdo, 12,83% (N=34) postados no proprio dia 17 de abril e 24,90% (N=66) posteriores a
votacdo na Camara que aprovou o prosseguimento do processo para 0 Senado Federal por 342
votos contra 137. Os dados revelam que, paralelamente ao decorrer do rito do processo na
Camara, o MBL estabeleceu uma verdadeira “guerrilha memética” concentrada nos dias
anteriores da votacdo — atingindo o apice no dia desta — em um claro esfor¢co para reforcar a
retdrica agressiva e emocionalmente inflamada contra o governo petista que vinha sendo
divulgada pelo grupo desde as elei¢cbes de novembro de 2014 e convocar a populagdo para

exercer pressdo nos parlamentares que iriam decidir a votacéo do processo.

07 de abril 17 de abril 27 de abril
Contetidos Produzidos 165 contelidos 34 contelidos 66 contelidos
Porcentagem 62,26% 12,83% 24,90%
Média 16,50/dia 34 /dia 6,6/dia
TOTAL Periodo 1 265 contelidos 12,62/dia

Tabela 3: Amostra — Periodo 1
Fonte: Elaborado pelo autor

Observamos que, entre os dias 07 e 10 de abril, a producdo memética diminui
consideravelmente, voltando a ser intensificada a partir do dia 11. Conforme nos indicam 0s
momentos particulares nos quais as praticas discursivas foram construidas, o crescimento —
além da convocacao da populacédo a pressionar os parlamentares — esta diretamente atrelado aos
acontecimentos noticiados sobre 0 processo que ora favoreciam os interesses do MBL, ora
ameacavam paralisar 0 processo: a aprovacao do parecer do relator pela comissao especial por
38 votos a27 e o “vazamento” do audio do vice-presidente Michel Temer dando como aprovado
0 processo na Camara (11 de abril); fechamento em alta da Bovespa ap0s aprovacao do parecer
(12 de abril); recurso enviado pela Advocacia-Geral da Unido (AGU) ao Supremo Tribunal
Federal (STF) para tentar barrar a votagdo na Camara — pedido recusado pelo STF (14 de abril);
inicio da sessdo que duraria trés dias — a mais longa ja realizada na histéria da Camara dos
Deputados — para julgar a abertura do processo, com falas dos autores do pedido, da defesa da
ex-presidente e dos 25 partidos politicos brasileiros (15 de abril). Apds a aprovacdo e envio do

136 para facilitar a leitura do trabalho, chamaremos o periodo compreendido entre os dias 07 e 27 de abril de
2016 de “periodo 17
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processo para o Senado Federal, no dia 17 de abril, o nimero de “memes” produzido volta a
cair significantemente até que os 21 titulares da comissdo especial do impeachment no Senado
fossem escolhidos, no dia 25 do mesmo més, e o0 MBL iniciasse uma nova campanha para

pressionar os parlamentares desta Casa'®'.

17 de abril de 2016
VOTACAO NA CAMARA DOS DEPUTADOS
40
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e memes produzidos e compartilhados pelo MBL no Facebook

Gréfico 1: Produgdo de Contetdos — Periodo 1
Fonte: Elaborado pelo autor

Entre os dias 02 e 22 de maio®®, o MBL produziu um total de 212 multimodais
(10,10/dia), sendo 55,19% (N=117) referentes ao periodo antes da votacdo, 11,79% (N=25)
postados no dia 12 de maio e 33,01% (N=70) posteriores a votacdo no Senado que afastou —
por 55 votos a 22 — Dilma Rousseff da presidéncia por até 180 dias. Os dados revelam que 0
padrdao comportamental estabelecido pelo MBL no “periodo 17 da anélise se repete no “periodo
2”, ou seja, a “operagdo memética” se concentra nos dias anteriores a votacao do processo no
Congresso, atingindo o ponto mais alto no dia desta e decrescendo significantemente apés a
aprovacao do processo. Os dados reiteram a preocupacdo do MBL em congregar os publicos

para exercerem pressdo nos parlamentares que decidiriam os rumos do processo.

137 Cf. Reportagem do Portal G1 (DA ELEICAO..., 2016).
138 Para facilitar a leitura do trabalho, chamaremos o periodo compreendido entre os dias 02 e 22 de maio de
2016 de “periodo 2”.
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02 de maio 12 de maio 22 de maio
Contetdos Produzidos 117 contelidos 25 conteidos 70 conteidos
Porcentagem 55,19% 11,79% 33,01%
Média 11,70/dia 25/dia 07/dia
TOTAL Periodo 2 212 contelidos 10,10/dia

Tabela 4: Amostra — Periodo 2
Fonte: Elaborado pelo autor

Correlacionando os dados quantitativos e as manchetes dos principais jornais durante o
segundo periodo de andlise, verificamos que o nimero de “memes” postados diminui
consideravelmente apds a aprovacdo do parecer favoravel a continuacdo do processo pela
comissao especial do Senado, em 06 de maio. Em seguida, a “operagdo memética” ¢ retomada
de modo intenso pelo MBL no dia 09 quando o presidente substituto de Eduardo Cunha na
Cémara dos Deputados, Waldir Maranhdo, publica uma nota anulando a votagéo do dia 17 de
abril (na noite do mesmo dia, o deputado revoga a prépria decisdo). Os contetudos publicados
pelo MBL atingem o pico do periodo no dia que o Senado vota a favor da abertura do
impeachment e pelo afastamento provisério da ex-presidente, ao mesmo tempo que, 0 anincio
de Temer de um ministério composto exclusivamente por 22 homens brancos gera bastante
polémica. Conforme no periodo 1, o nimero de contetudos publicados diminui imediatamente
apos a votacao do dia 12, porém aqui a producéo é logo retomada e se mantém relativamente
estavel devido as controvérsias causadas pela juncdo do Ministério da Cultura (MinC) e da
Educacdo (MEC) no dia 13.

Observamos que, apos o afastamento provisorio de Dilma Rousseff, 0 MBL inicia um
movimento gradual de deslocamento da retérica centrada na figura da ex-presidente e do PT
em direcdo as ac¢Oes do governo interino e de outros atores politicos que favoreciam ou ndo a
agenda do movimento liberal: dendncia de golpe pela equipe do filme Aquarius no tapete
vermelho do Festival de Cannes (17 de maio); revogacdo de duas portarias que ampliavam
recursos para o programa Minha Casa Minha Vida pelo novo Ministro das Cidades, Bruno
Araujo, barrando a construcdo de 11.250 unidades habitacionais (17 de maio); andncio do
rombo de R$ 170 bilhGes nas contas publicas de 2016 pelos novos Ministros Romero Juca e

Henrique Meirelles (20 de maio); recuo da deciséo de Temer que recria 0 MinC (21 de maio).
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12 de maio de 2016
VOTACAO NO SENADO FEDERAL

30
25
20
15

10

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22
de
maio

e memes produzidos e compartilhados pelo MBL no Facebook

Gréfico 2: Produgdo de Contetdos — Periodo 2
Fonte: Elaborado pelo autor

Conforme ja mencionado, a estratégia de acdo do MBL nos periodos 1 e 2 foi centrada
na “memealizagdo” de acontecimentos politicos a partir de enquadramentos que intensificassem
0s sentimentos antipetistas nos dias anteriores as votacbes no Congresso, convocando 0S
cidaddos brasileiros a exercerem pressao nas ruas e nas redes para garantir que o processo fosse
aprovado pelos parlamentares. Em ambos o0s casos, houve um breve desaceleramento na

producdo memeética logo apos as decisdes favoraveis ao movimento.

O mesmo padrdo nao se repete no periodo compreendido entre os dias 21 de agosto e
10 de setembro®, O total de 155 conteudos (7,38/dia) compartilhados pelo grupo em sua pagina
do Facebook durante o terceiro periodo de andlise é equilibradamente divido entre 49,03%
(N=76) publicados antes da votacao e 43,87% (N=68) apds, com a producdo de 7,10% (N=11)
apenas no dia da deciséo final do processo em 31 de agosto. Contrariando o padréo estabelecido
nos periodos 1 e 2, os dados revelam que a producdo de “memes” continua de forma intensa
apos a decisdo do Senado que afasta a presidente oficialmente do cargo, indicando a emergéncia

ou pre-existéncia de outros objetivos a serem atingidos pela estratégia de acéo do grupo.

139 Para facilitar a leitura do trabalho, chamaremos o periodo compreendido entre os dias 21 de agosto e 10 de
setembro de 2016 de “periodo 3”.
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21 de agosto 31 de agosto 10 de setembro
Contetdos Produzidos 76 conte(idos 11 contetidos 68 contelidos
Porcentagem 49,03% 7,10% 43,87%
Média 7,60/dia 11/dia 6,8/dia
TOTAL Periodo 3 155 contelidos 7,38/dia

Tabela 5: Amostra — Periodo 3
Fonte: Elaborado pelo autor

A correlagdo da quantidade de “memes” produzidos pelo MBL e as manchetes
noticiosas indica um pico no dia que Dilma se defende no Senado e classifica o0 processo de
impeachment como golpe de Estado (29 de agosto). Ao contrario dos periodos anteriores o
apice da producdo memética ndo se da no dia da votacdao no Congresso Nacional, indicando um
sentimento de confianga no MBL de que o processo seria facilmente aprovado no Senado e uma
maior preocupagdo em estabelecer a confianca popular na legitimidade do processo. Outra
mudanca no padrdo comportamental do movimento em relacéo aos periodos anteriores € a ndo
desaceleracdo da “memealizagdo” apds a decisdo do Senado. Em termos de média diaria,
observamos uma producdo consideravelmente equilibrada nos dias antecedentes e posteriores
ao afastamento definitivo de Rousseff (7,60/dia e 6,80/dia, respectivamente). Dois eventos
justificam tal mudanca: a Policia Federal indicia o ex-presidente Lula no caso do triplex do
Guaruja (26 de agosto) e o foco do MBL na campanha eleitoral municipal (cuja autorizacao

para o inicio da propaganda eleitoral se deu em 16 de agosto).

31 de agosto de 2016
VOTACAO FINAL DO IMPEACHMENT

20
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e memes produzidos e compartilhados pelo MBL no Facebook

Gréfico 3: Producdo de Contetidos — Periodo 3
Fonte: Elaborado pelo autor
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3.3 Posteres Politicos Vestidos de Memes

Com base no referencial tedrico adotado (CAMPBELL & LEE, 2016; CHAGAS, 2018;
CHAGAS & SANTOS, 2018) e no contato inicial com o corpus, classificamos os conteddos
multimodais produzidos e compartilhados pelo MBL em sua péagina no Facebook durante as
trés votacGes do impeachment como posteres politicos online (OPPs) que se aproximam da
linguagem dos memes de Internet, adaptando a propaganda politica para os ambientes digitais

e viralizando as bandeiras politico-ideoldgicas defendidas pelo grupo.

Partindo da proposicdo de Campbell & Lee (2016) que sustenta que O processo
produtivo dos OPPs é marcadamente de cima para baixo (a despeito da horizontalidade da
transmissdo que procura explorar o alcance e a velocidade da disseminacdo dos conteddos
digitais), confirmamos parcialmente a classificacdo sugerida por este trabalho para os “memes
do MBL”. Ainda que haja a possibilidade de apropriagdo e manipulagdo pelos publicos, 100%
dos contetdos analisados sdo produzidos e identificados com a logo do movimento por
profissionais — os “memeiros do MBL” — para serem compartilhados nas redes sociais de
Internet sem necessariamente serem remixados, configurando um processo de produgéo
marcadamente vertical e que ndo se encaixa na definicdo de memes de Internet enquanto

representacdes de perspectivas publicas polivocais.

No entanto, a metodologia adotada pela pesquisa nos impde algumas limitacdes. Por se
tratar de um estudo de andlise critica dos multimodais produzidos pelo MBL e ndo dos circuitos
de recepcéo dos contetidos nas redes digitais, ndo é possivel verificar empiricamente o alcance

da viralizacdo das bandeiras politico-ideologicas defendidas pelo grupo.

= N

- & MINISTERIO PUBLICO DIVULGA

SENADO! B NOTA NEGANDO QUE TENHA

" INOCENTADO DILMA NAS
PEDALADAS FISCAIS.

Figura 21: Posteres Online Identificados com a Logo do MBL
Fonte: Pagina do MBL no Facebook

Embora Chagas (2018) defina os OPPs como um subconjunto dos memes persuasivos

gue emulam a linguagem publicitaria em seus mais diferentes elementos, observamos que nem
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todos os posteres online publicados pelo movimento liberal possuem um carater persuasivo.
Segundo Campbell e Lee (2016), para além do convencimento popular a respeito das bandeiras
defendidas pelos grupos, os OPPs estabelecem uma identidade comum entre os publicos
conformados em rede que muito provavelmente nunca se conhecerdo fisicamente. Neste
sentido, os “memeiros do MBL” também adaptam pecas retoricas de propaganda politica para
0s ambientes de sociabilidade digital se aproximando da linguagem dos memes de agéo popular
e de discussao publica, compartilhando os seus interesses institucionais por meio de atitudes

socialmente compartilhadas e comentarios coletivos jocosos a situacoes especificas.

Considerando que as trés categorias de memes politicos propostas por Shifman (2014),
“como toda taxonomia, tratam-se tdo-somente de tipos ideais, que comportam alguma
sobreposicdo, pois um meme pode, a0 mesmo tempo, se apresentar como uma peca de humor
e imbuir-se de uma retorica reacionaria ou subversiva” (CHAGAS, 2018, p. 9), categorizamos
os contetdos de acordo com o que identificamos ser o objetivo central das mensagens
veiculadas. Por exemplo, os multimodais abaixo certamente foram criados pelo movimento
para persuadir os cidaddos comuns sobre a legitimidade da deposi¢cdo do governo petista
(memes persuasivos), no entanto, o primeiro ancora repertorios e enquadramentos “pessoais”
do MBL sobre as a¢des da Lava Jato a um sentimento politico supostamente compartilhado por
“todos nds brasileiros” (memes de a¢do popular) e o segundo faz piada politica da rejei¢ao do
STF aos pedidos da AGU de anulacédo da votacdo de abril como forma de desqualificacdo da

defesa de Dilma Rousseff (memes de discussao publica):

A LAVA JATO Apds perder no STF
= CHEGOU NA DILMA questionando ordem

NO LULA =
NO CUNHA de votacao,

NO DIRCEU sé falta o governo pedir
NeRINe U= anula¢ado do impeachment

NO DELUBIO por ter sido redigido em

E=C Times New Roman, 12,
PARABENS, LAVA JATO! black, e ndo Avial, 12,5,
O BRASIL AGRADECE! com espacamel‘lto 1,5-

SMBL EMBL S mblivie Fimblivie Wmblivre

06 de maio 15 de abril

Figura 22: Borramentos Taxonémicos
Fonte: Pagina do MBL no Facebook

Dos 632 contetdos digitais analisados, 47,47% funcionaram como agfes populares
(N=300), ou seja, “aqueles que se caracterizam como um conjunto de imagens que expressam

um determinado comportamento ou temperamento coletivo” (Id., 2016, p. 12). Embora em um
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primeiro momento o movimento produza pegas com uma linguagem marcadamente publicitéria
para angariar votos favoraveis a votacéo do processo na Camara dos Deputados, ao longo dos
periodos subsequentes a porcentagem dos poOsteres com fungdes predominantemente
persuasivas diminui. A relacdo inversamente proporcional entre funcdo persuasiva e de acéo
popular indica que o MBL progressivamente adota um modelo comunicacional que, embora
permaneca fortemente marcado pela voz institucional do grupo, procura estabelecer formas

mais flexiveis de fomentar identificacfes politicas entre os publicos conectados.

Funcéo Persuasiva Funcéo de Acéo Popular | Funcéo de Discussdo Publica
Periodo 1 48,30% (N=128) 38,49% (N=102) 13,21% (N=35)
Periodo 2 26,89% (N=57) 53,30% (N=113) 19,81% (N=42)
Periodo 3 31,61% (N=49) 54,83% (N=85) 13,55% (N=21)
TOTAL 37,02% (N=234) 47 47% (N=300) 15,51% (N=98)

Tabela 6: Fungdes dos “Pésteres Politicos do MBL”
Fonte: Elaborado pelo autor

A logica a partir da qual o MBL cria os posteres politicos online e langa méo das
diferentes funcdes que os memes politicos possibilitam para vestir “velhas ideias e praticas
comunicacionais em novos vestidos textuais” (SHIFMAN, 2013, p. 373) — principalmente o
compartilhamento de repertérios e enquadramentos pessoais (SHIFMAN, 2014) como
construgdes coletivas de sentidos (CHAGAS, 2018) — nos leva a pensar que para se construir
retoricamente o “populismo liberal” e vincular afetivamente os publicos em rede ndo basta
angariar o apoio popular a uma determinada visdo de mundo pelos métodos persuasivos
convencionais. E também necesséario camuflar as vozes monoliticas dos grupos politicos em
processos de negociacdo de significados socialmente partilhdveis e expressdes emotivas
polivocais, tais como aqueles mediados digitalmente pelos memes de Internet.
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Fungdes dos "Posteres Politicos do MBL"
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Gréfico 4: Fungoes dos “Posteres Politicos do MBL”
Fonte: Elaborado pelo autor

Tratando especificando dos 300 pdsteres online que se aproximam da linguagem dos
conteddos de acdo popular, a multimodalidade inerente aos memes de Internet foi
estrategicamente utilizada para que acontecimentos politicos relevantes pudessem ser
enquadrados a partir dos repertorios “pessoais” do MBL, viralizando “férmulas individuais” e
“unidades fechadas em si” como partes de grupos de contetidos digitais cujas unidades foram
criadas intertextualmente para a cria¢do de experiéncias culturais compartilhadas. O movimento
entrelaca signos, referéncias culturais, textos jornalisticos e imagens com significados
previamente apreendidos pelos publicos para sutilmente imprimir o seu posicionamento
politico-ideoldgico sobre assuntos especificos. A seguir, apresentamos as principais estratégias
retoricas utilizadas pelo MBL para adaptar a propaganda politica para os ambientes de
sociabilidade digital, “mascarando” as suas bandeiras em expressdes criativas supostamente

polivocais por meio das quais identificagdes sao negociadas e fortalecidas em rede.
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Posteres do MBL como A¢des Populares
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B MBL como Fonte Noticiosa B "Nos Cidaddos Brasileiros..."
CitagOes de Atores Politicos m CitagOes de Manchetes de Jornais
H TCHAU, QUERIDA! W Outros

Grafico 5: Posteres do MBL como Acdes Populares
Fonte: Elaborado pelo autor

Em 41,33% dos posteres que simulam campanhas de acdo popular (N=124) o MBL
assume o papel de fonte noticiosa, publicando “furos jornalisticos” com letras garrafais
exclamativas, imagens e recursos visuais que constroem narrativas sensacionalistas a partir de
esquemas cognitivo-afetivos binarios: protagonista-antagonista, herdis-vildes e vencedores-
perdedores. Em 29% dos multimodais (N=87) o MBL se posiciona em nome de “nds cidaddos
brasileiros” para parabenizar aliados por agdes tomadas, provocar adversarios por suas perdas
e expressar opinides como fatos. O movimento também utiliza citagGes diretas e indiretas de
atores politicos para contar a sua versao da histéria a partir de outras vozes em 13 % dos
contetdos (N=39); veicula imagens de manchetes de jornais para legitimar a sua opinido em
8,33% dos posteres (N=25); utiliza o slogan “Tchau, Querida!” como forma de antecipar

ironicamente a derrota petista em 5,67 dos casos analisados (N=17).
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Figura 23: Posteres Politicos como Agdes Populares
Fonte: Pagina do MBL no Facebook
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3.4 Engajamento e Interacdo com os Publicos

Tendo em vista que parte da estratégia de acdo libertaria para a instauracdo do
“populismo de direita” em escala global consiste em contornar a midia para expor os planos
dos principais quadros da social-democracia e arrancar a mascara das elites dominantes
corruptas que se beneficiam do atual sistema, consideramos a possibilidade de dialogo direto
com os publicos em rede como uma das razdes pelas quais 0 MBL se apropria de forma intensa
da linguagem vernacular dos memes de Internet em sua cruzada digital a favor do impeachment.
Segundo Rothbard (2016) — para além de formar um nucleo préprio de formadores de opinido
baseado nas ideias corretas — ¢ necessario “dar um curto-circuito nas elites intelectuais e na
midia dominante”, atingindo diretamente as massas e incitando-as contra aqueles que as estéo

pilhando, confundido e oprimindo, tanto social quanto economicamente.

Esta hipdtese também s6 foi parcialmente comprovada. Apesar do MBL se alinhar aos
ensinamentos de Rothbard e empreender uma verdadeira “campanha de difamagio” contra os
inimigos dos ideais libertarios, 0 movimento ndo necessariamente o faz contornando a midia
dominante e comunicando diretamente aos publicos as suas “grandes verdades”. Grande parte
dos multimodais que assumem um tom difamatério a politicos, burocratas e grupos de interesse
favorecidos pelo governo petista e seus esquemas de corrupcdo € acompanhada por links que
remetem a reportagens dos principais jornais do pais como forma de corroborar as acusacoes

apresentadas pelo grupo.

DILMA E LULA NAO
SABIAM DE NADA?

aSMeL

. -
Z

3 %)

Odebrecht diz ter pago
R$100 milhoes em propina
para o PT!

Figura 24: Poster com Link para o Jornal O Globo
Fonte: Pagina do MBL no Facebook
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E quando quer atrair e envolver os pablicos em suas causas e controvérsias que o MBL
produz posteres online que apelam para o engajamento e a interacdo, ancorando-os a linguagem

vernacular dos memes e dialogando diretamente com os seus seguidores no Facebook.

Engajamento Interacéo
Perfodo 1 32,45% (N=86) 7,55% (N=20)
Perfodo 2 7,08% (N=15) 4,25% (N=9)
Perfodo 3 9,68% (N=15) 3,23% (N=5)
TOTAL 18,35% (N=116) 5,38% (N=34)

Tabela 7: Engajamento e Interagdo com os Publicos
Fonte: Elaborado pelo autor

O MBL interage no Facebook apelando explicitamente para reagdes (curtidas, “amei”,
“haha”, “wow”, “raiva” e “triste”’), compartilhamentos, comentarios, além de pedidos de acesso
a sites e canais especificos. Do total de contetdos analisados 5,38% (N=34) sdo desta natureza,
indicando que a interacdo direta com os publicos ndo é parte predominante da estratégia de acdo
comunicacional do grupo liberal nesta plataforma, porém nédo deve ser desprezada. Por meio
do estimulo a reacGes em rede 0 movimento convoca os cidaddos conectados a se posicionarem
contra seus adversarios politicos e a favor dos aliados, aprofundando o processo de polarizacdo
politica em curso no pais. Observamos que a convocacao a atuacdo digital € consideravelmente
maior no periodo 1 (58,82%, N=20), sugerindo uma maior preocupacdo em reforcar a
identificagdo dos cidaddos comuns com o movimento e constituir “publicos afetivos” ja na

fase inicial das votagoes.
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Fonte: Pagina do MBL no Facebook
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O envolvimento com movimentos sociais em rede vai além do nimero de seguidores
em suas paginas no Facebook e da quantidade de likes em suas postagens. Para engajar 0s
cidaddos em suas causas e incitar os publicos contra as elites esquerdistas o MBL apela
explicitamente para a tomada de agdes mais concretas, tais como a participacdo em
manifestacdes de rua, confronto direto com parlamentares por votos favoraveis ao processo,
pedido de apoio a candidatos aliados, além da contribuicdo financeira e compra de produtos
comercializados em seu site. 18,35% (N=116) dos posteres criados pelo MBL objetivam
produzir um comprometimento mais ativo dos publicos em suas campanhas, sendo 74,13%
(N=86) publicados no periodo compreendido pela votacdo na Camara dos Deputados em 17 de
abril. Os dados confirmam o esfor¢co mais acentuado do movimento para colocar em pratica a
sua estratégia de acdo populista liberal ainda no primeiro periodo das votagdes, estimulando o
envolvimento dos publicos com a pagina do MBL no Facebook e, portanto, reforcando o estilo

de vida compartilhado pelo grupo e a consisténcia de si dos sujeitos politicos.
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3.5 Lacragéo, Antagonismo e Trollagem

Além da habilidade de contornar a midia dominante para expor o projeto de poder
social-democrata e engajar as massas contra as elites esquerdistas corruptas, a acdo mais
adequada para a instauragdo do “populismo liberal” promovido pelo Instituto Mises Brasil tem
necessariamente de ser uma “estratégia baseada na confrontacdo, na coragem e na ousadia”
(ROTHBARD, 2015). Partindo desta premissa, 0 MBL se apropria de elementos da linguagem
dos memes de Internet — a lacracdo, o antagonismo as diferencas e a trollagem — para
potencializar durante o processo de impeachment a retdrica agressiva, combativa e
nocauteadora que se constituiu como o0 modus operandi do movimento fazer ativismo politico.
Dos 632 posteres online analisados, 56,49% (N=357) tendem a estimular a divisdo de grupos
sociais, converter as discussdes politicas em lutas e subverter o tom das conversas em rede,

contribuindo para a intensificacdo do extremismo ideoldgico e da intolerancia as diferencas.

Lacracao Antagonismo Préticas de Trollagem

Mitificacio Fatality as Diferengas Humor Intimidacéo
Transgressivo
Periodo1 | 5,66% (N=15) | 6,42% (N=17) | 4,53% (N=12) | 13,21% (N=35) 29,43% (N=78)

Periodo 2 | 8,02% (N=17) | 7,55% (N=16) | 6,60% (N=14) | 18,40% (N=39) | 18,86% (N=40)
Periodo 3 | 10,97% (N=17) | 2,58% (N=04) | 12,26% (N=19) | 16,13% (N=25) | 5,81% (N=09)
TOTAL | 7,75% (N=49) | 585% (N=37) | 7,12% (N=45) | 15,66% (N=99) | 20,09% (N=)127

Tabela 8: Retdrica Agressiva, Combativa e Nocauteadora do MBL
Fonte: Elaborado pelo autor

Primeiramente, a lacracdo é a fala irresistivel e fatal — baseada em escarnio, derriso,
zombaria e humilhacdo — que detona e leva o inimigo ao nocaute, indiferentemente de como a
histéria continue na vida real. 13,61% (N=86) dos multimodais produzidos pelo MBL durante
os trés periodos de votacdo do impeachment do Congresso Nacional sdo desta natureza, sendo
que 56,98% (N=49) utilizam a retdrica da mitificacdo para glorificar a vitoria dos “herdis do
MBL” nos combates politicos e 43,02% (N=37) celebram a lacragdo do inimigo, ou seja, a

derrota e o desarmamento do competidor que sofreu uma fatality.

Recursos gréaficos e textuais sdo utilizados pelo grupo liberal para celebrar a lacrada: os
mitos vestem os “Oculos do deal with it” muito populares entre os memes de Internet para
expressar que “eu sou melhor que vocé e, portanto, € mais facil aceitar a derrota” (27,91%,
N=24); a¢des alinhadas a estratégia de acdo do MBL sdo publicamente enaltecidas (25,58%,

N=22); as reacdes dos vencidos sdo infantilizadas com “mimimimimi” e lagrimas, moldando a
9 9
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resposta “aceita que do6i menos” ou ‘“chola mais” (16,28%, N=14); comparagdes sao

estabelecidas entre os “mitos da direita” e os “lixos da esquerda” (3,49%, N=03).
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Figura 27: Mitificacdo e Fatality
Fonte: Pagina do MBL no Facebook

Outro modo de fomentar um ambiente digital polarizado é estimulando o antagonismo
entre diferencas identitarias e politicas. 7,12% (N=45) dos contetdos digitais publicados pelo
MBL — ao sobreporem a excluséo a polivocalidade — rejeitam valores pluralistas e rechagcam as
vozes discordantes dos debates publicos. Dentre os temas mais explorados pelo grupo estdo: a
ameaca do comunismo e do bolivarianismo (44,44%, N=20), com destaque para as imagens de
Nicolds Maduro e Fidel Castro; discursos misdginos e a tentativa de desconstrucdo do
impeachment como um processo machista por meio da teatralizacdo de Dilma como vitima e
de Janaina Paschoal como heroina (17,78%, N=8); a estigmatizacdo da esquerda petista como
violenta e baderneira (15,56%, N=7); a criminalizacdo das acdes do MST (13,33%, N=6); a
explicita demarcacdo de lados, inclusive com recursos visuais que simbolicamente constroem

muros entre os rivais (8,89%, N=4).
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Figura 28: Antagonismo as Diferencas
Fonte: P4gina do MBL no Facebook

Compreendendo que as praticas de trollagem — ao subverterem o contetido e o tom das
conversas online — podem servir a um proposito politico, identificamos que 35,76% dos
posteres do MBL (N=226) cumprem esta finalidade. Sdo inUmeras as taticas para a producao
de memes ofensivos e disruptivos, no caso em questdo destacamos 0 uso do humor

transgressivo e a viralizacdo de campanhas de perseguicao/intimidacédo a atores politicos.

O sarcasmo e a jocosidade acida estdo presentes em 43,81% (N=99) dos conteudos
inspirados na gramatica e linguagem compartilhadas por participantes de sites como o 4chan e
o reddit. Estas manifestaces estéticas da trollagem procuram ironizar acontecimentos politicos
por meio da construgédo de piadas sensacionalistas que ridicularizam e demonizam o outro. Se
pensarmos a partir de Phillips (2012), os pdsteres publicados pelo MBL investidos desta retorica
podem ser lidos como instrumentos comunicacionais que muitas vezes so fazem sentido para a
“bolha liberal-conservadora”, nascendo e sendo fortalecidos por impulsos culturalmente

sancionados neste contexto subcultural especifico.
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Uma tatica muito recorrente as praticas de trollagem é assediar as vitimas publicamente,

causando-lhes sofrimento e danos. Embora ndo promovam campanhas de perseguicdo

psicoldgica e fisica como aquelas do site Anonymous, 56,19% (N=127) dos contetdos trollers

produzidos pelo MBL intimidam digitalmente atores politicos como forma de barganhar votos

favoraveis ao processo, pressionar pela aceitacdo de inquéritos, acelerar o andamento de

processos no Judiciario, deslegitimar a defesa de Dilma e boicotar adversarios politicos. Destes,

61,42% (N=78) ocorrem no periodo anterior a votacdo de 17 de abril na Cdmara dos Deputados

— momento no qual 0 MBL empenha esforgos na campanha “PRESSAO NELE!”, expondo

nameros de telefone e e-mails de parlamentares que se manifestaram contra o impeachment.
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3.6 A Vinculacéo Afetiva dos Publicos em Rede

Conforme demonstra o grafico 6, com o avancar do processo no Congresso Nacional
em 2016 a “guerrilha memética” do MBL se tornou menos intensa. Considerando que os
multimodais produzidos pelo grupo sao posteres politicos online (CAMPBELL e LEE, 2016)
que se aproximam da linguagem dos memes de Internet para adaptar a propaganda politica para
0s ambientes de sociabilidade digital, identificamos os aspectos retoricos mais recorrentes em
cada um dos trés periodos pesquisados. O nosso objetivo é compreender se e como os “memes
do MBL” combinaram textos e imagens para colocar em pratica a estratégia de ag¢do populista
liberal do movimento no contexto das trés votacGes do impeachment, fortalecendo crencas
compartilhadas sobre o governo petista e instituindo um lugar-comum para a vinculacéo de
“publicos afetivos” em rede. Deste modo, classificamos os respectivos periodos analisados em:
1) antecipacdo afetiva da vitoria e intimidacdo por votos; 2) sedimentacao da confianca popular
na legitimidade da deposicdo do governo petista; 3) concretizacdo do impeachment e

fortalecimento da esperanga em um futuro livre do “fantasma petista”.

Produc¢dao de memes/Periodo

300
250
200
150
100

50

Total de memes

M Periodo1l M Periodo 2 Periodo 3

Grafico 6: Produgdo de Memes Distribuida pelos 3 Periodos
Fonte: Elaborado pelo autor

Tendo em vista que a votagdo no plenéario da Camara dos Deputados em 17 de abril seria
decisiva para a sobrevivéncia do processo, foi durante este més que o MBL concentrou maiores
energias e a sua estratégia de acdo foi consideravelmente mais agressiva. O volume acentuado
de “memes” produzidos no periodo 1 estd diretamente relacionado a retorica intimidadora do
movimento, fortemente centrada na exploracao da popularidade digital do grupo para barganhar
votos pela admissibilidade do processo no Legislativo. Dos 265 conteudos coletados entre 07 e
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27 de abril, 32,83% (N=87) explicitamente pressionam 0s parlamentares por votos favoraveis

ao impeachment. Deste total, 86 multimodais foram publicados nos 10 dias anteriores a votacéo,

ou seja, 52,72% dos 165 contetidos postados entre 07 e 17 de abril. Os posteres politicos online

agem de diversas formas para colocar em pratica a estratégia de acdo populista liberal do

movimento: convocam diretamente os cidaddos a exercerem pressao nos deputados

(fornecendo contatos pessoais, como e-mails e numeros de telefone); explicitamente

constrangem os parlamentares por meio de diferentes formas de chantagem politico-eleitoral;

expdem supostos esquemas de troca de votos por cargos publicos ou a compra dos mesmos pelo

governo petista.
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Fonte: P4gina do MBL no Facebook

OPOSICAO VAI A PF CONTRA
DISTRIBUICAO DE CARGOS
EM TROCA DE VOTOS

16 de abril

‘CIRO NOGUEIRA
[© 618108-7777

AGUINALDO |
[© 83 99612753

CIRO NOGUEIRA E AGUINALDO RIBEIRO,
ABANDONEM ESSE BARCO

ENQUANTO E TEMPO!

[EMBL bt it Wit

17 DE ABRIL, TODOS NAS RUAS PELO IMPEACHMENT

12 de abril

3o

GLOBO, RECORD, SBT E BAND IRAQ
TRANSMITIR VOTACAO DO IMPEACHMENT
AO VIVO NO SINAL ABERTO

E PRA TODO MUNDO VER QUEM
VAI DEFENDER BANDIDO

[EIMBL @i Mmbives Wrnsive

12 de abril

123



Além da pressédo por votos favoraveis, neste primeiro momento da analise, observamos
o esforgo retérico do MBL em fortalecer a crenga na existéncia de uma imensa maioria
favoravel ao impeachment e na inevitabilidade da vitdria do processo, criando uma atmosfera
de “ja ganhou” e um possivel efeito manada entre os cidaddos indecisos. Os multimodais
divulgam os rompimentos que o governo sofre entre a base aliada, promovem uma contagem
regressiva para “o dia D”, convocam a populagdo a ocupar as ruas para exigir o fim “deste
pesadelo”, além de exibirem os nimeros da votagdo como em uma final de Copa do Mundo.
Do total de 265 conteudos publicados pelo grupo no primeiro periodo, 26,79% sdo desta
natureza (N=71). Destes, a grande maioria foi compartilhada antes e durante a votagdo na
Cémara (39,44% e 42,25%, respectivamente) e o restante (18,31%) depois do dia 17 de abril —

sinalizando um movimento de antecipacao da aprovacdo do processo no Senado em 12 de maio.
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Figura 32: Antecipacgdo da Vitoria
Fonte: Pagina do MBL no Facebook
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Se a retdrica predominante para a mobilizacdo publica e a conformacdo de grupos
afetivos no periodo 1 é um misto de antecipagdo simbolica da vitoria e intimidacao por votos,
no periodo 2 o MBL foca em sedimentar a confianca popular na legitimidade da deposicéo do
governo Dilma. Observamos dois aspectos viralizados pelos multimodais produzidos pelo
grupo entre 02 e 22 de maio: a crenga no impeachment como o remédio para a corrupgao
“exclusivamente” petista e a necessidade da atuacdo do governo interino para que se desse

inicio ao projeto de reconstrucao nacional da “heranga maldita deixada pelo PT”.

Dos 212 multimodais publicados pelo MBL durante o periodo, 31,13% (N=66) tratam
diretamente de temas relacionados a corrupgdo, em especial a Operagdo Lava Jato (no periodo
1 o ndmero cai para 6,42%). A combinacdo de textos e imagens objetivam a desmoralizacdo
dos atores politicos do partido de esquerda (Lula, Dilma Rousseff, Delcidio do Amaral, Gleisi
Hoffmann e José Dirceu), a glorificacdo de agentes do Judiciario (Sérgio Moro, Rodrigo Janot
e Teori Zavascki) e a desassociacdo da aprovacdo do impeachment com o fim da Lava Jato.
Embora as trés tematicas estejam entrelacadas intertextualmente nos conteudos postados —
dificultando identificarmos os conteldos de acordo com apenas um destes critérios —,
apontamos a predominancia das narrativa de Lula como chefe da “organiza¢do criminosa
petista” (a imagem do ex-presidente aparece em 13 dos 66 multimodais, ou seja, 19,70%) e a
tentativa de obstrucéo da Lava Jato por Rousseff (que aparece visualmente em 09 dos conteidos

que tratam diretamente da corrupcao, ou seja, 13,64% do total).
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Figura 33: Impeachment e Corrupgdo Petista
Fonte: Pagina do MBL no Facebook

Outra forma de alimentar simbolicamente a confianca na deposicdo de Dilma foi o
fortalecimento da crenga no governo interino como a salvacdo para o caos econdémico, social e
moral gerado pelo PT. Dos 212 conteudos publicados no segundo periodo, 26,42% (N=56)
tratam da tematica. Por um lado, 35 dos 56 multimodais (62,50%) abordam acdes tomadas pelo
governo Temer alinhadas aos idearios liberais defendidos pelo MBL (privatizacdo de estatais,
diminuicdo de ministérios, enxugamento de cargos publicos, reducdo de impostos e corte de
verba para programas sociais). Ressaltamos que durante o periodo emergiram ensaios de
rompimento com o governo interino ao passo que Temer recria 0 MinC e nomeia Ministros
alvos da Lava Jato. Por outro lado, 21 contetdos (37,50%) tratam do legado de déficit fiscal,

inflacdo, desemprego, diminuicdo da renda e violéncia deixado pelos 13 anos do PT no poder.
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Figura 34: Salvando o Pais da Heranga Maldita do PT
Fonte: Pagina do MBL no Facebook

Importante destacarmos que, por enquanto as acusacdes seletivas de desvirtuamento do

governo petista acontecem majoritariamente antes da votagéo do dia 12 de maio (78,79% destes
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contetdos especificos), a apresentacdo do governo Temer como o inicio da reconstrugdo
nacional em consequéncia de uma grave crise moral, economia em coma, alto desemprego,
PIB estagnado, politica fiscal em descontrole, perda de condi¢cGes para governar, além da
insatisfacdo da maioria absoluta dos brasileiros é mais atuante apds o afastamento de Rousseff

por 180 dias (87,50% dos casos analisados).

O periodo 3 ¢ o de menor “produgao memética” do MBL. Neste momento, a ansiedade,
0 0dio e a indignacdo que impulsionaram a volumosa criagdo de multimodais para antecipar
afetivamente a vitoria, intimidar parlamentares por votos e sedimentar a confianca popular no
impeachment, cederam lugar a um discurso mais preocupado em concretizar a vitéria juridica
e simbolica do processo — medo do retorno do “socialismo” — e alimentar a esperanca em um

futuro livre do “fantasma petista”.

Embora a aprovacdo definitiva do impeachment no dia 31 de agosto fosse um tanto
quanto previsivel, a “maquina memética” do MBL empenhou esforgos significativos em
desqualificar a defesa da ex-presidente e desconstruir o discurso de 46 minutos proferido por
Dilma, em 29 de agosto, durante o seu julgamento final: “Estamos a um passo da concretiza¢ao
de um verdadeiro golpe de estado. Do que eu fui acusada? Quais os crimes hediondos que eu
pratiquei?” (ROUSSEFF, 2016)*°.

Dos 155 contetdos publicados entre 21 de agosto e 10 de setembro, 38,06% (N=59)
foram produzidos para fragilizar a atuacdo da “bancada da chupeta” no Senado: desmoralizacao
das testemunhas e equipe de defesa; desestabilizacdo das criticas de misoginia ao processo a
partir da mitificacdao de Janaina Paschoal; desvinculacdo do impeachment a um golpe de estado,
associando “golpista” aqueles que fazem parte do projeto criminoso de poder petista e suas
alianca ditatoriais-comunistas; ataque a membros do Judiciario por supostamente favorecerem
o PT ao longo do processo e “fatiarem o julgamento” — distinguindo a cassa¢do do mandato de

Rousseff do seu direito de continuar a exercer func@es publicas, inclusive eletivas.
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140 In: CALGARO; GARCIA; LIS; MATOSO, 2016.
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Figura 35: Assegurando a Vitdria do Impeachment.
Fonte: P4gina do MBL no Facebook

Apbds o encerramento do processo, em 31 de agosto, o0 MBL demonstra uma
preocupacao em manter os publicos afetivamente vinculados em rede a partir do fortalecimento
da crenga em um Brasil prospero e livre do “fantasma petista”. Interessante ressaltar que o
movimento, além de construir uma retérica esperancosa a partir da disseminacdo dos ideais
liberais e libertarios aos quais se alinha politico-ideologicamente, dissemina o medo de uma
ameaca ditatorial-comunista que acompanharia um eventual retorno do PT ao poder. O tom de
esperanga de um futuro liberal e livre da corrupgéo petista reveste os esfor¢os do movimento
na campanha eleitoral municipal, cujo primeiro turno se deu 02 de outubro. Dos 155 contetidos
publicados pelo MBL no terceiro periodo analisado, 31,61% (N=49) abordam a utopia da
liberdade em um Brasil p6s-PT, sendo 59,18% (N=29) especificamente sobre o embate entre
ideais liberais-socialistas e 40,82% (N=20) pecas de campanha eleitoral.
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Figura 36: O Futuro Livre do “Fantasma Petista”.
Fonte: P4gina do MBL no Facebook
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Segundo Pedro D’Eyrot!*! — membro fundador do MBL e integrante do Bonde do Rolé
—, para “revolucionar o liberalismo” e propagar os ideais nos quais acreditava, o Movimento
Brasil Livre desenvolveu uma “linguagem e estética de direita” que fizessem do grupo um
simbolo agregador do protagonismo, assim como a cantora Anitta e o ex-deputado federal Jean
Wyllys: “Fomos forjados na barriga desse leviata de impressdes que € a comunicacao de hoje.
Tudo a fazer era selar a besta e tentar guia-la pelo deserto de novas ideias que era nosso lado

do espectro politico. Acredito que conseguimos”.

Problematizamos o discurso aparentemente “ingénuo e despretensioso” propagado pelo
MBL - e acriticamente reproduzido pela midia dominante — de que o protagonismo do
movimento no contexto do impeachment foi resultado da combinacdo de uma estética moderna
e cool que aposentou a velha imagem do “coxinha conservador” com a energia juvenil de um
grupo de universitarios que acidentalmente ocupou uma posicao privilegiada no jogo politico

contemporaneo.

Argumentamos ao longo do trabalho que o éxito da cruzada pré-impeachment
orquestrada pelo MBL se deu pela poténcia e modalidade do acionamento da estética no regime
de visibilidade tecnologicamente ampliado no qual existimos, reconfigurando as formas de
“fazer ver, fazer pensar e fazer sentir” (GOMES, 2011) para a constituicdo de “publicos
afetivos” conectados em rede (PAPACHARISSI, 2015). Em uma formagéo social na qual os
julgamentos e crengas politicas tendem a ser cada vez mais orientados por uma “estrutura
sensivel de percep¢ao”, o grupo de jovens libertarios — de forma planejada e patrocinada pela
direita representada pelas fundagBes norte-americanas — produziu 0s seus proprios circuitos
midiaticos, engajando emocionalmente uma grandeza demogréfica relevante e dispersa em suas
conviccdes politico-ideoldgicas. Entretanto, como se deu esse processo empiricamente? Como

o MBL vinculou afetivamente publicos tdo heterogéneos e geograficamente afastados?

Alinhado a uma estratégia de acdo baseada naquilo que Rothbard (2013, 2015, 2016)
chama de “populismo liberal”, o movimento se apropria de forma intensa da linguagem dos
memes de Internet como forma de potencializar durante o processo de impeachment a retérica
agressiva, combativa e nocauteadora que se constituiu como 0 modus operandi do movimento

fazer ativismo politico digital. A “criatividade vernacular” (BURGESS, 2007) inerente aos

141 1n: REVERBEL, 2016.
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contetdos digitais multimodais possibilitou ao MBL a viralizacdo de ideias e sentimentos
contrarios ao lulopetismo que esteve no poder por 13 anos no Brasil, expondo todos 0s

“formatos e disfarces” do adversario comum a libertarios e conservadores: a social-democracia.

Todavia, aquilo que o MBL produz e publica em sua pagina no Facebook como memes
de Internet sdo na verdade pecas retdricas de propaganda politica que assumem as formas e
materialidades dos memes, porém sobrepdem a voz institucional do grupo a “polivocalidade”
(MILNER, 2013b) que estes artefatos midiaticos potencialmente medeiam. A partir de uma
“engenharia reversa sobre a logica dos memes” (KNOBEL & LANKSHEAR, 2018), os
multimodais do MBL se alinham a contetdos que tém sido criados a partir de ideologias
compartilhadas em espacos digitais de afinidade ja consolidados, alimentando a polarizacéo
politica e a intolerancia as diferencas. Ou seja, funcionam como uma “lingua franca da midia
participativa (MILNER, 2013a) que, ao invés de estimularem o engajamento de mdltiplas
perspectivas em discussdes agonistas, levam os cidaddos a buscarem e se envolverem com
discursos publicos que aumentam a acessibilidade do seu self-politico e reforcam o antagonismo

em rede.

Em sintese, os “memes do MBL” durante o impeachment de Dilma Rousseff sdo
posteres politicos online (CAMPBELL & LEE, 2016) que — combinando intertextualmente a
estética da lacracdo, o antagonismo hostil as diferencas e a disruptividade da trollagem em
formas textuais e visuais — se constituem como as “armas comunicacionais” de um movimento
de tendéncia populista liberal que, ao fabricar e atacar simbolicamente um inimigo comum,
fortalece crencas sobre o governo petista e institui um lugar-comum para a conformacéo de

“publicos afetivos”™ na politica.

Para fundamentar epistemologicamente o estudo da vinculagdo afetiva dos publicos em
rede no contexto das trés votaces do impeachment no Congresso Nacional a partir da analise
dos “memes do MBL partimos de uma abordagem compreensiva que propde a comunicacao
como o fazer organizativo das mediacgdes imprescindiveis ao comum humano, abarcando desde
0 encadeamento das diferencas em lacos coesivos até a transformacgéo dos vinculos em acgdes a
partir dos sentidos estabelecidos pelo ordenamento simbélico do mundo (SODRE, 2002; 2006;
2014; 2017). Portanto, é imperativo para uma pesquisa que se propde a compreender 0 processo
de vinculacéo de grupos frente a sociabilidade digital, adotar uma atitude epistemolégica que
leve em consideracdo que o nucleo de sentido constitutivo do comum humano é também feito

de matéria sensivel.
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Tendo em vista as diferengas conceituais entre sensacdo, afeto, emocao e sentimento,
nos fixamos no estado designado pela palavra emogéo por compreendé-la como “um tipo de
afeto” que ocorre com maior frequéncia no vocabulario moderno da afetividade. Observando
que diferentes concepcdes sobre as emocgdes tém sido contemporaneamente trabalhadas nas
pesquisas comunicacionais, nos filiamos a perspectiva socioantropoldgia que postula que “as
emocdes embora situadas no corpo, tém com este uma relacdo que é permeada sempre por
significados culturalmente e historicamente construidos” (COELHO & REZENDE, 2010, p.
33). Desta forma, seguimos 0s passos de pesquisadores — como Freire Filho (2016) — que
investigam as possibilidades de anélise politica e cultural de normas afetivas enquanto produtos
socialmente construidos a partir de trocas simbdlicas estabelecidas em contextos especificos e

que, juntamente com outras forcas disciplinares, constrangem e produzem identidades.

Entretanto, como operacionalizar metodologicamente a construcdo de emocdes a partir
de memes de Internet? Como medir o que cidaddos conectados sentem ao entrarem em contato

com os memes que 0 MBL compartilha nos ambientes de sociabilidade contemporaneos?

Nussbaum (2004) nos oferece um caminho tedrico para contornarmos este obstaculo,
sugerindo que 0s pensamentos envolvidos nas emogOes sdo partes mais estaveis e suscetiveis
de analise do que os seus componentes fluidos e variaveis. A partir de Aristoteles a filésofa
norte-americana enfatiza que as “crencas estdo conectadas as emog¢des de uma maneira muito
intima: elas parecem fazer parte do que a emog¢do em si ¢’ (NUSSBAUM, 2004, p. 27). Por
exemplo, o medo envolve uma crencga sobre mas possibilidades iminentes no futuro. A raiva
envolve uma crenca sobre danos injustamente infligidos. Piedade requer uma crenca sobre o

sofrimento de outra pessoa.

Neste contexto epistemoldgico investimos na Anélise de Discurso Multimodal Critica
para conduzirmos a investigacdo de como os “memes do MBL” combinaram textos e imagens
para colocar em prética a estratégia de acdo populista liberal do movimento durante os trés
momentos decisivos para o impeachment, fortalecendo crencas sobre o governo petista e

instituindo um lugar-comum para a vinculagdo de “publicos afetivos” em rede.

Em torno do periodo da votacdo do processo na Camara em 17 de abril de 2016, os
publicos do MBL no Facebook sdo envolvidos por sentimentos de ansiedade por meio do
fortalecimento da crenga na existéncia de uma imensa maioria favoravel ao impeachment e na

antecipacgédo discursiva da vitdria do processo, criando uma atmosfera de “ja ganhou” e um
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possivel efeito manada entre os cidaddos indecisos. Observamos também um misto de ddio e
indignacdo estrategicamente fomentados para que os cidaddos comuns exercessem pressao nos

parlamentares por votos favoraveis a continuidade do impeachment no Legislativo.

No periodo acerca da aceitacdo do processo pelo Senado e da votagdo do mesmo em 12
de maio do mesmo ano, os seguidores da “bolha liberal-conservadora” sdo unidos por um
sentimento de confianca na legitimidade da deposicdo de Dilma Rousseff. Neste contexto, o
MBL produz pésteres online que sedimentam a crenca no impeachment como o remédio
necessario para combater a corrupgao “exclusivamente” petista e o governo interino de Michel

Temer como o inicio do processo de limpeza nacional da “herang¢a maldita deixada pelo PT”.

No ultimo periodo de andlise, os publicos se mantém afetivamente vinculados em rede
por uma estratégica combinacdo de medo e esperanca: 0 primeiro sentimento decorreu da
crenca de que a ndo concretizacdo juridica do impeachment acarretaria no “retorno do
socialismo” e na instauragdo de uma “ditadura comunista” nos moldes venezuelano e cubano;
0 segundo foi alimentado pela crenga de que a partir do dia 31 de agosto de 2016 se iniciaria

um futuro prospero e livre do “fantasma petista”.
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